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Resumo

Esta dissertacdo apresenta reflexdes sobre adeslagtre radio e ciéncia. Sobre o radio, avalia os
processos de autopoiese (Maturana e Varela, 1972diemorfose (Prata, 2009) nas diversas
adaptacOes deste meio de comunicacdo ao seu aeldendcordo com 0 momento historico e os
adventos tecnoldgicos. Quanto a divulgacdo cieatifiplicada ao radio, propde a utilizacdo da
linguagem radiofénica e dos géneros radiofénicosalidados, além dos que emergem na internet,
como o endereco eletrénico sugerido por Prata (28@9seu estudo sobre webradio. O objetivo da
pesquisa foi verificar como se deram as transfodesmgla divulgacédo cientifica radiofénica na
internet. Para tanto escolheu-se o Radio com Gigpeojeto radiofonico de divulgacdo cientifica
que oferece producdes radiofénicas na internet @maito depodcast)como corpus de analise,
tendo a analise de conteudo como método de abaondaBeram analisadas oito producdes
radiofénicas do Radio com Ciéncia, que demonstramanadaptacdes tecnoldgicas pelas quais o
projeto passou, desde os processos de produc@panitilizacdo do contetdo até a utilizacdo da
linguagem radiofénica e dos géneros radiofénicosluindo suas adaptagfes a internet, ambos
aplicados a divulgacédo cientifica. Também se fezesario buscar subsidios tedricos para a
compreensao da divulgacéao cientifica e de suagiéspades aplicadas ao radio. Como resultado,
identificou-se que a divulgacao cientifica radiagédnem tempos de internet ganha a dindmica do
radio na web e suas novas facetas como elemenaggiitos e textuais, aumentando a aproximagao
com o ouvinte/internauta e gerando novas persgectpara a divulgacédo cientifica na era da

interatividade multimidiatica.

Palavras-chave:Radio. Divulgacéo Cientifica. Autopoiese. Radiofose, Radio com Ciéncia.



Abstract

This dissertation presents reflections on the imlahip between radio and science. About
the radio, it evaluates the processes of automo(®&aturana and Varela, 1972) and radiomorphosis
(Prata, 2009) in the different adaptations of twsimunication medium to its
environment, according to the historical moment &achnological advents. Concerning to the
scientific communication applied to the radio, ioposes the use of radio language and consolidated
radio genres, besides to the emerging on the ktteas the electronic address suggested by Prata
(2009) in his study about web radio. The purposeth® research was to verify how the
transformations in radio phonic scientific commuation on the Internet occurred. To do so, it was
chosen the Radio as Science (Radiophonic projedcigintific communication that offers radio
phonic productions on the Internet in podcast fdyraa the corpus of analysis, with content analysis
as the method of approach. It was analyzed eigho g@honic productions from Radio as Science,
which demonstrated the technological adaptationsvhich the project passed by, since the
production processes and availability of conteotshie use of radio language and radio genres,
including its adaptations to the Internet, bothliggpto the scientific communication. It was also
necessary to seek theoretical subsidies to therstadeling of scientific communication and of its
specificities applied to the radio. As a resultwds identified that radio scientific communication
considering the Internet era, gets the dynamiosedf radio and its new facets as text and imaging
elements, increasing the approach to the Inteisgnker and generating new perspectives to the

scientific communication in the interactive multidie era.

Key words: Radio, Scientific Communication, Autopoiesis, Radayphosis, Radio as Science.
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INTRODUCAO

O radio € uma extenséao tecnologica do homem, sdaida como
ferramenta de comunicacdo pela voz humana.[...]agods
extensdes tecnolégicas de nés mesmos sdo sublasinar
entorpecem; de outra forma, ndo suportariamos @ @e& uma

tal extensao exerce sobre nos.

Marshall McLuhan



Em pleno século XXI, com a vasta disponibilidadetéenologias em todas as areas do
conhecimento, o radio j& entrou no ciberespacoi tge moldar ao ambiente comunicacional de
uma nova realidade, uma cultura mais interativas mi@amica e que passa a ter outros recursos de
linguagem que se juntam ao som, como o audiovisuahagem fotografica e o texto verbal. A
chamada revolucéao digital, como toda revolucaodiégica, esta vindo em ondas. A primeira onda
mudou a maneira de comunicagdo entre as pessqa®xi#na onda deve associar 0 computador a
periféricos inteligentes, velozes, confiaveis eati. (COSTA, 2003, p. 384)

Com o advento da informética e da internet, o r&ia televisdo passam a disputar um
espaco, sendo que agora na web, onde sonoridadeatidade se fundem entre as caracteristicas
dos meios adaptados aos recursos oferecidos pélaBme relacdo ao futuro, a discussdo € se a
comunicacgdo vai ou ndo ser associada a imagemfilNes e nos livros de ficcéo cientifica, toda

comunicacdo é feita através de aparelhos que apaesea imagem dos interlocutores.
(MEDITSCH, 2001, p.15)

O gue mostra que o radio vive uma fase de expetag@&o e remodelagem, dentro de uma
nova cultura que nasce dentro de padrdes que astda sendo delineados e, dessa vez, com uma
maior interferéncia do publico, que passa a deteame personificar sua emissora e a fazer a sua
propria programacgdo dentro de um universo digishh ndo quer dizer que o analdgico possa ser
deixado de lado, ja que faltam muitos investimemasa que haja total digitalizacdo do radio no

mundo inteiro.

~

Hoje é possivel relacionar todos os meios, até as mnadicionais, a internet. Segundo
Bastos (2005), convergéncia é o nome dado ao o que muitomediase fundem para a
criacdo de um novo meio, numa juncéo aparentensemdimites. Televisdo e computador, telefone
e videogame, e assim por diante. O que faz queet@ssnde comunicacao estejam interligados em

uma enorme rede de informacdes voltadas a pronteama nova realidade comunicativa.

Desde a popularizacdo da internet e, posteriormédatediversas versdes de web (1.0, 2.0,
3.0), os meios de comunicacdo tém procurado seermizr para que ndo sejam extintos. Isso esta
fazendo com que os géneros desses meios sejamdmeide acordo com as novas demandas de
comunicacdo que emergem do contexto de mudanciasssoecnoldgicas e estruturais, o que prova
gue “eles séo artefatos culturais construidos fiistmente pelo ser humano”. (MARCUSCHI, 2003,
p. 30)
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Prata (2009) avaliou as modificacdes que o radiesgmta quando entra na grande rede e o
surgimento das webradios. Ela afirma que algumaactaisticas do radio analégico ainda
permanecem, como a oralidade, a instantaneidaddiwesidade. Prata (2009) também identifica
novas caracteristicas, como o hipertexto, as ingagemaumento da interatividade desse meio, que

se tornou muito mais participativo com as possibdes oferecidas pela internet.

Outro diferencial, no que diz respeito as novasn&s de interacdo, € que essas novas
possibilidades promovem a inovacdo na produgdoodéeegdo por meio dos suportes oferecidos,
fazendo com que os géneros interfiram uns nos utl® acordo com as caracteristicas culturais
digitais que a cada dia quebram as formalidadeag@im novas tendéncias, pois “para a industria da
midia, a internet abre uma perspectiva de disg@mde uma ampla gama de servigos avancados de

informacgé&o e entretenimento para maiores audién¢@&ZARD, 2000, p.27)

Prata (2009) analisou esse contexto das mudaongagio de comunicacao radio e propos o
conceito aadiomorfose. O novo conceito de Prat@qR@ontempla dois momentos pontuais na
histéria do radio, marcados pelo surgimento da Tda énternet. Para chegar a radiomorfose, Prata
(2009) tomou com base o conceito dediamorfosede Fidler (1977), que aponta que 0S Novos
meios ndo supdem o desaparecimento dos ja exsstemi@s trazem reconfiguracdes de usos,

linguagens e publicos dos meios precedentes.

E necessario voltar no tempo e lembrar que o @ai® principal meio de comunicagéo nas
primeiras décadas do século XX. Com o advento dari&s precisamente nos anos 50, o radio
brasileiro sofreu um abalo com a perda dos anutesanos artistas e do interesse da populacao,
visto que a televisédo trazia consigo novas pogsanies, em especial a de se ter imagem agregada ao
som. Segundo Prata (2009, p.79), o radio sofretinaepa radiomorfose nessa época e precisou
desenvolver atributos para que nao fosse extintoje H possivel testemunhar a segunda
radiomorfose pela qual o meio passa ao adentrévevespaco e garantir seu lugar. As primeiras
radios on-line brasileiras surgiram por volta d88,%razendo consigo muitas das caracteristicas de
sua versao analdgica. Sendo assim, surge um noslelonde radio com as inimeras perspectivas e

combinagdes que encontra ao adentrar na internet.

Trabalha-se com a hip6tese de que a radiomorfasesgultado do sistema autopoiético do
radio, quando o radio insiste em se manter vivdrdesie um todo, nem que para isso precise se
readaptar, sendo anteriormente com a ameaca dmsuatg da TV ou com a chamada era digital da
comunicacdo em rede de computadores. Esse novo queosurge, a webradio, pode ser

considerado um sistema vivo. Para Capra (2006),m46istemas vivos sdo uma reconfiguracao de
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relacbes ordenadas, caracteristicas de determataskse de organismos ou sistemas. Diante dessa
condicdo, toma-se como hipGtese a insisténcia skelenanter vivo dentro do todo, ja que as
propriedades sistémicas sdo destruidas quando stemsi € dissecado em elementos isolados
(CAPRA, 2006, p.46).

Porém as discussfes sobre o radioweb sdo algo recente e ainda trazem muitas
divergéncias. Chaves (2001, p.71-72) corrobora Eaata (2009) ao afirmar que esse contexto trata
de uma nova comunicacao falada pelas pontas das,dgde tem como uma importante marca a
interatividade, aproximando-se do discurso falddautor associa que neeh a radiofonia pode
ganhar as caracteristicas desta, como a formaxtieste imagens, por meio de icones como 0s
emotionsdoschats O que leva a crer que o radio permanece exisenti@ as midias e que ganha
as caracteristicas e o suporte da internet apAsatiscussdes se estendem quando Meditsch (2001,
p.4) define a radiofonia como um meio de comunicag# transmite informacdo sonora, invisivel,
em tempo real, afirmando que se néo for feito ae &0 € radio, se tiver imagem junto ndo é mais

radio, se ndo emitir em tempo real é fonografi®, taumbém nao é radio.

Acreditamos que a novidade ainda instiga pesquisad® profissionais da area quanto ao
gue é e ao que ainda vai se tornar o radio nangtter sua capacidade de se modificar tdo agilmente
de acordo com o proprio meio que o abriga, buscaadpreender o radio na internet como parte de
um processo de transformacdes desse meio, diarqeedesta acontecendo com os outneslias
Esse novo radio precisa lidar com linguagem comuass ele nunca esteve envolvido por meio de
uma codificacdo sonora. Para é necessario commeessda linguagem do radio e como ela sofre
influéncias dessa dita cultura pés-moderna completiée influenciada pela realidade digital. No
inicio, a radio transmitia informacdes de interegeeal, destacando conferéncias literarias e

cientificas, fazendo surgir a divulgacao cientiéoa radio no Brasil.

Dentro deste contexto de convergéncia do radio garternet, surge um viés que nos instiga
a refletir sobre a divulgacéo cientifica radiof@iem tempos de internet, visto que o radio e a
ciéncia jA caminham juntos ha muito tempo no Beasgjle ainda ha muito o que evoluir nessa area,

no que diz respeito a utilizagdo do potencial ddiordpara a realizacdo de divulgagbes mais

envolventes e interativas por meio das producaisftmicas.

Quando o radio foi apresentado a sociedade no réetdeda independéncia do pais, 0
antropologo Edgar Roquette-Pinto se interessou m@&lo meio de comunicagéo e contribuiu para
gue este se tornasse um dos mais importantes sidRmjuette-Pinto foi secretario da primeira radio

oficial brasileira - a Radio Sociedade Clube do BéoJaneiro. A radio foi fundada por Henrique

19



Morize, em 1923, e o seustoganera “Trabalhar pela cultura dos que vivem em ntessa e pelo
progresso do Brasil”. Roquette-Pinto acreditava @uédio seria uma alternativa para a informagao
e a educacdo de analfabetos, além de ser uma fgragita de divertimento para os pobres.
(FERRARETTO, 2006)

Neste contexto de discussao, esta pesquisa tragpaspa de que a divulgacao cientifica em
radio deve priorizar a adequacao da linguagem,amaisca compreensao por parte do ouvinte, sem
banalizar o conhecimento produzido pelo cientBtaa isso, € necessario tornar assuntos complexos
parte do mundo real, desmistificando a ciéncia gaso publico perceba que ela esta presente no

cotidiano contemporaneo em muitos aspectos.

Diante do exposto nos perguntamos como as adaptaieadio diante dos adventos
tecnoldgicos da internet tém transformado a diwgégecientifica radiofénica? Supomos que adequa
a linguagem e que a divulgacao cientifica vai maiémn de uma simples transposicéao qualificada de
resultados de pesquisa. Trata-se também do usoatdiegos potenciais de meios de comunicacao,
como o radio. O comunicador tem um papel fundaremssa construcado porque ele também é
responsavel pela transmissao da informacéo ciestdfd publico de forma eficaz, através dos meios
de comunicacdo e de suas linguagens especificagadNo, essa divulgacdo pode e deve ser
explorada de formas mais eficientes e atrativas, aautilizacdo qualificada do mundo de géneros
radiofébnicos e ndo somente dos géneros jornalssteem deixar de considerar o radio de internet
gue apresenta novos géneros em meio a imagenss,textotionse outros elementos deste vasto

universo que € o radio na internet.

Nosso objeto de pesquisa esta relacionado aoadici a paixdo pelo radio que surgiu ainda
na graduagdo em Comunicagdo Social, com habilitagddradio e TV. Como idealizadora do
Projeto Radio com Ciéncia, um dos maiores desé&fios afastamento do objeto nos momentos de
analise para permitir que o olhar fosse o da psagduium arduo e dificil desafio. Nossa pesquisa
contempla as duas linhas de pesquisa do PrograiRasi&raduacdo em Ciéncias da Comunicagao
da Universidade Federal do Amazonas (Ufam), sengwiraeira “Ambientes comunicacionais
midiaticos” e a segunda “Processos informacionaistificos”.

Se faz importante ressaltar que desde o princépie,0 Radio com Ciéncia nos instiga a
refletir as diversas formas como o radio se aptasaminternet, visto que trata-se de um projeto de
divulgacao cientifica radiofonica da Fundacdo depArn a Pesquisa do Estado do Amazonas
(Fapeam), que ndo se encaixa na definicdo de webecadradio exclusivo de internet, porém,

demonstra as caracteristicas do radio e seus diesnga que o projeto disponibiliza producgdes
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radiofébnicas em formato dpodcastnum espaco multimidia do site da Fapeam. O codaus
pesquisa é composto por oito producdes radioférésaslhidas aleatoriamente com a intencéo de
analisar a utilizagdo dos diversos géneros radiod@mo Radio com Ciéncia, realizadas entre 2008
e 2011.

Para tratar das adaptacbes do radio em tempos tedmeat) usamos 0s conceitos de
radiomorfose (PRATA, 2009) e autopoiese (MATURANAMARELA, 1972) somados a uma
intensa revisdo bibliografica sobre o radio e aildiacao cientifica. Para compreender melhor o
processo da radiomorfose, faz-se necessario recaoreonceito de autopoiese, de Maturana e
Varela (1972) onde os autores abordam a rede nietlo@lular para tratar de um sistema que se
levanta por seus proprios corddes e se constitnoatiferente do meio por sua propria dinamica, de
tal maneira que ambas as coisas sdo insepara@@s, (2.55). O que leva a crer que o radio, como
sistema de comunicacdo vivo, também precisou sguade se reinventar diante das adversidades
causadas pela instabilidade do mercado que o semgina TV proporcionou. Corroborando com
Maturana e Varela (2001), Capra (2005, p.94) afigua autopoiese € uma das caracteristicas da
vida, pois os sistemas sociais envolvem ndo somemtseres humanos vivos, mas também a

linguagem, a consciéncia e a cultura.

Quanto aos processos metodologicos, escolhnemasslws da Analise de Contetudo (AC)
de Bardin (1994). Bardin (1994) afirma que a aedlie conteudo é uma técnica de investigagdo que
tem por finalidade a descricdo objetiva, sisteradtc quantitativa do conteudo manifesto da
comunicacdo. A autora também alerta que o conoéitoé suficiente para definir a especificidade
da técnica e que € necessario que se avalie g @ategor meio da inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de producdo.

A pesquisa realizada esta exposta em quatro capitelsta dissertacdo: 1. Radio: do invento
cientifico ao meio de comunicacao social; 2. Og@dm um sistema vivo de comunicacao social; 3
Divulgacéo Cientifica: desenvolvimento e desafiasapdivulgar ciéncia 4. Analises: producdes

radiofénicas do Radio com Ciéncia.

No primeiro capitulo, buscamos tracar as relacte® gadio e ciéncia, expondo como o
radio deixou de ser um invento cientifico e se uimaa do tempo tratando desde a invengéo do
meio até sua consolidacdo enquanto meio de congdmiceocial. Neste capitulo abordamos as
principais fases do radio no Brasil, além de seysactos econdmicos, culturais e sociais. Também
buscamos destacar o desenvolvimento do radio nozémas e sua importancia no contexto

regional.
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O segundo capitulo expde as nossas reflexbesasdraseadas nos conceitos radiomorfose
(PRATA, 2009) e autopoiese (MATURANA E VARELA, 1972este capitulo explanamos sobre a
maior parte dos conceitos e definicbes que dardoakl nossas analises, como 0s suportes
tecnolégicos do radio na internet e a linguagemofadica integrada ao sistema semidtico
radiofénico (BALSEBRE, 2005), os géneros radiofosi(BARBOSA FILHO, 2003) e 0s géneros
radiofénicos de internet (PRATA, 2009).

J& o terceiro capitulo, aborda a divulgacéo cieatifNo decorrer do capitulo apresentamos
um breve histérico da divulgacdo cientifica no Bragssaltando como tem se desenvolvido no
Amazonas, nos ultimos anos. No terceiro capitidmbém nos aprofundamos nos conceitos de
Bueno (1998) sobre difuséo cientifica, disseminagéntifica e divulgacéo cientifica. E nessa fase
da pesquisa que apresentaremos nosso corpus de anébntextualizaremos sobre 0 universo que o
envolve, dentro do contexto da Fapeam.

No quarto e ultimo capitulo, vamos expor os redokada pesquisa, demonstrando como
adaptamos 0s nossos objeto e corpus de andlismamshos metodoldgicos da AC, difundida por
Bardin (1994). ApOs as etapas roteirizadas por iBgP94) que incluem organizacdo da analise,
codificacéo, categorizacao, inferéncia e tratamaritomatico, sugerimos uma nova proposta para a
pagina do Radio com Ciéncia, com vistas de torndivalgacéo cientifica realizada pelo projeto
mais dindmica e com as caracteristicas mais udoaigdio na internet, levando em consideragédo os

pilares da radiomorfose (PRATA, 2009) que sédo oegs e as formas de interacéo.

De acordo com os caminhos metodologicos, tedricosneeituais que escolhemos, nossa
pesquisa visa elucidar as relagdes entre radierniet e divulgacéo cientifica, aplicados ao Radio
com Ciéncia. E importante considerar que as reflexiBazidas nesta pesquisa podem ajudar a
impulsionar o interesse pela divulgacdo cientifigdiofénica, servindo como referencial de base

para futuros projetos e gerando novas pesquisas.
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CAPITULO 1

RADIO: DO INVENTO CIENTIFICO AO MEIO DE COMUNICACACSOCIAL

Concebi um plano de desenvolvimento que poderiaerter o
radio em um meio de entretenimento domeéstico comiarmo ou
o fondégrafo. A ideia consiste em levar a musica laoss por
meio da transmissao sem fios. Ao receptor podés-ger forma
de uma singela caixa de musica radiotelefbnicaptaddo-a a
varios comprimentos de onda de modo que seriay@bgsssar
de uma a outra apenas fazendo girar uma chaveestaago um
botdo. Colocada sobre uma mesa na sala, fazendoaea
chave, escutar-se-ia a musica transmitida. O mesnmeipio
pode ser estendido a muitos outros campos, comexenplo
escutar, em casa, conferéncias, que resultariafeitparente
audiveis. Também  poder-se-ia  transmitir e receber

simultaneamente acontecimentos de importancia macio

David Sarnoff



O rédio surgiu na era da cultura de massas e f@iderado por muitos, um dos principais meios de
comunicacgao eletrénicos, inclusive deu origem aosutlesses meios. A relacdo entre radio e ciéndm é
longa data, pois ele surgiu no meio cientifico, ccanmaioria das tecnologias. E possivel dizer quos
cientistas contribuiram para que a tecnologia fegsenoldando como meio de comunicacdo, mas somente
depois de uma longa trajetéria, o radio veio aoseat omeio quentecomo define McLuhan em seu livro
“Os meios de comunicagdo como extensGes do homieenfaretto (2007, p.79) afirma que as primeiras
experiéncias cientificas voltadas a transmissdsote comecaram por volta de 1830: “a tecnologiara se
empregada no meio de comunicag¢do de massa radiovidge-se com base nas pesquisas sobre a exasténci

de ondas eletromagnéticas e nos avancgos obtidarsiiado telégrafo e do telefone”.

Essa trajetoria se deu com a criagcdo do sistenaetgafia do americano Samuel Morse em
1844, que transmitia a distancia impulsos elétripmrsmeio do telégrafo, esses impulsos chegavam
ao destinatario como pontos e tracos corresporsl@mecodigo Morse; e a invencdo do escocés
Alexander Graham Bell em 1876, criador do telefereparelho bidirecional que emitia vibracdes
de voz humana que se transformavam em som. Masognpahtos altos das pesquisas para se
chegar a tecnologia do radio aconteceu em 18631dgua aleméo James Clerk Maxwell deduziu
gue existiam ondas causadas pela juncédo da alettieie do magnetismo que se propagavam no
espaco com a velocidade de luz, dando fundament;&xperiéncias realizadas mais tarde pelo
alemao Heinrich Rudolf Hertz que confirmou a existé dessas ondas que até hoje sdo chamadas
de ondas hertzianas. Essas descobertas deram crigatiotelegrafiaque posteriormente deram ao
italiano Guglielmo Marconi a patente do telégradmdio, apds uma exposicao publica realizada em
1896 na Gré-Bretanha. Por esse e outros feitosgdviae considerado oficialmente o inventor do

radio.

Entre os muitos cientistas de diversas nacionadslaglie contribuiram para se chegar a
tecnologia do radio esta o padre brasileiro Robkeandell de Moura. Landell de Moura vinha
realizando no Brasil pesquisas semelhantes azadaB por outros cientistas estrangeiros, com o
mesmo objetivo de realizar a comunicacdo a disaasem o auxilio de fios. Ele até conseguiu
transmitir a voz humana por meio das ondas elegaétacas, mas muitos problemas ocasionados
por conta dos experimentos fizeram com que elefpssseguido e considerado louco, o0 que atrasou
0 reconhecimento de seus inventos e da sua imp@tgmara a evolucdo das tecnologias

radiofénicas. Segundo Ferraretto (2007, p.84), etk Moura obteve a patente brasileira de dois

! Refere-se a telegrafia sem fios com mensagensniitaas em Codigo Morse, usando ondas eletromamsétentre
dois pontos pré-definidos. FERRARETO, Luiz Artuadi no ar: o veiculo, a histéria e a técnica. dAtegre: Sagra
Luzzatto, 2007.
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aparelhos sob o registro de nimero 327&8ne@matofone oteletion Esse primeiro feito se deu em
marco de 1901, mas Landell de Moura também consegui suas pesquisas reconhecidas nos
Estados Unidos em 1904:

Naquele ano, The Patent Office at Washington cawcedRoberto Landell de Moura trés
cartas patentes: para um telégrafo sem fio (nUmMéso846), um telefone sem fio (nUmero
775.917) e um transmissor de ondas (nimero 771.@AZIRRARETTO, 2007, p. 85)

Atualmente, o jornalista Benedito Hamilton de Aldeique estuda a vida e obra do padre
Landell de Moura hd mais de 30 anos, organiza umhilizacdo para comprovar que o padre
gaucho de fato é quem deveria ter a patente do.r&digundo Almeida (2011), Landell de Moura
morreu magoado com a falta de apoio do governo f&a pesquisas, ele construia as pecas e 0s
aparelhos sem apoio algum em uma época em qUEWSe para esse tipo de experimento eram
ainda mais escassos. O precursor dos estudosesphdre cientista foi Ernani Fornari que explicou

em detalhes a teoria do padre:

Sabe-se que foi somente em 1895, com idade ded&lagenas, que Marconi fez a primeira
dissertacéo sobre telegrafia sem fio. Sabe-se cpiada quase adolescente fisico italiano
patenteou sua descoberta logo no ano seguinteda §@&tembro de 1896, na Inglaterra, para
onde, como ja foi dito, tdo inteligentemente sadferira [...] Isto esclarecido, saiba-se agora
que as primeiras experiéncias de transmissao pga&cesem fio, efetuadas com pleno éxito
pelo nosso patricio padre Roberto Landell de Mgufaiveram lugar entre os anos de 1893
e 1894. Saiba-se mais que, seus inventos sé foatentpados, um em 1900 e outros mais
tarde - o que lhe tirou a prioridade cientificoc@i. (FORNARI apud SANTOS, 2003,
p.174)

Segundo Santos (2003, p. 179), a enorme diferamca as culturas foi o ponto culminante
para que Landell de Moura tivesse ficado no anailmm@antos (2003) afirma que enquanto na
Europa Marconi encontrava incentivo para a readiaale suas pesquisas, o padre nao recebia apoio
governamental no Brasil: “o fato de o Brasil n&ottadicdo no ensino e na pesquisa tecnoldgica na
época em que Landell iniciou e realizou seus exyamios [...] pode ter sido o fator determinante da
resisténcia”. Outro ponto marcante entre os dastistas era a visdo do empreendedorismo nas
pesquisas, enquanto Marconi tinha visdo empresarigladre Landell de Moura: “negou-se a
subverter seus aparelhos ao dominio das emprgeadeeiu trazé-los ao Brasil com a intencao de
entrega-los a humanidade”. (SANTOS, 2003, p.179)
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Para Almeida (2011), embora o brasileiro tenha sidoventor do radio ou radiotelefohia
Marconi do telégrafo ou radiotelegrafia, a histdaza injustica a Landell de Moura que deveria ter o
merecido reconhecimento. Almeida resgatou docursestbre as pesquisas do padre, além de
rascunhos e manuscritos, onde pode fazer diveesz®loertas. Ele também teve a oportunidade de
conversar com contemporaneos do padre cientiskeegoa a conclusdo de que Landell de Moura
teve uma importante participagdo em diversas irdenga area das telecomunicacgdes, conseguindo
realizar transmissfes de som, imagem e texto andist De acordo com as pesquisas que realizou,
Almeida afirma que Landell de Moura projetou a @0 em 1904, que oficialmente so foi
reconhecida como invento em 1926; o teletipo qaéz@va a transmissdo de textos a distancia; o
controle remoto pelo radio; e até chegou a introcaesquisas em outra area, envolvendo o que é
chamado de Efeito Kirlian, chegando a fotografdescobrir a energia luminosa que sai dos corpos

dos seres vivos, podendo ser fotografadas em detetas condicdes.

Mas apesar dos esforcos de Landell de Moura, bfieiste a considerada radiodifud&o
sonora soO se concretizou em 1906 quando Lee dstktagenvolveu a valvula amplificada, também
conhecida como triodo, semelhante ao invento delélade Moura, o que permitiu a estabilizacéo
dos sinais transmitidos. De acordo com Ferrare2@q, p. 86): “O canadense Reginald A.
Fessenden transmitiu 0 som de um violino, de tredzobiblia e de uma gravacao fonogréafica.” A
partir dai se deu a origem a radiotelefonia e stenelepois a tecnologia do radio foi se
aprimorando, até que ele se tornasse o primeir® gheicomunicacdo eletrébnico que permitia a
transmissao de som a distancia e sem o auxilitodeefo radio estava cada vez mais entrelagado

com a ciéncia.

1.1 Primérdios do radio como meio de comunicacao

O russo David Sarnoff foi o primeiro a idealizaradio como um veiculo de comunicagao de
massa, em 1916. Sarnoff chegou a prever minunciers@nas caracteristicas que o radio teria, como
guando o comparou a uma caixa de musica e o alcpreeeeria, além da penetracdo na casa do

2 Telefonia sem fios em que o som é transmitidogpoias eletromagnéticas entre dois pontos pré-defini
FERRARETO, Luiz Artur. Radio no ar: o veiculo, atlria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzaf6,/2
% Emisséo e recepcdo de programas informativosemietenimento, por meio de ondas eletromagnégicas um
ponto de transmissé@o determinado (a emissora @8 gdiversos pontos ndo determinados onde estaawntes.
FERRARETO, Luiz Artur. Radio no ar: o veiculo, athria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzafi6,72
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ouvinte com a transmissao de acontecimentos imgedaEle sugeriu essa configuracao do radio a

diretora das empresas Marconi Company, por meigrdexemorando:

Concebi um plano de desenvolvimento que poderiaverter 0 radio em um meio de
entretenimento doméstico, como o piano ou o forfégraideia consiste em levar a musica
aos lares por meio da transmisséo sem fios [...te&eptor, poder-se-ia dar forma de uma
singela caixa de musica radiotelefonica, adaptan@ovarios comprimentos de onda de
modo que seria possivel passar de uma a outrasafsez@ando girar uma chave ou apertando
um botéo. [...] Colocada sobre uma mesa na saand®-se girar a chave, escutar-se-ia a
musica transmitida (...). O mesmo principio pode estendido a muitos outros campos,
como por exemplo escutar, em casa, conferénciasyapultariam perfeitamente audiveis.
Também poder-se-ia transmitir e receber simultapetanacontecimentos de importancia
nacional. (GIL, 1994, p.35-36 apud FERRARETTO, 2(0088)

Depois disso, as experiéncias radiofénicas nessaaicecdo comecaram a ser realizadas em
varios lugares do mundo. Segundo Costella (20086p, Lee de Forest emitiu novamente um sinal
sonoro da Torre Eiffel em Paris que chegou a sptada em Marselha, a 700 quildmetros dali.
Posteriormente, em 1910, Forest transmitiu umasaptacao lirica no Metropolitan Opera House,
de Nova York. Seis anos depois, em 1916, Foresbéaminovou realizando a transmisséo do
primeiro jornal falado no radio direto da estac&pesimental de Highbridge, em Nova York. Na
mesma época, por volta de 1913 e 1914, o francgm®wal Braillard juntamente com o belga
Robert Goldschmidt transmitiram programas faladosisicais do Castelo de Laeken, na Bélgica.

Costella (2002, p. 166) relata algumas situacoesridas no periodo da Primeira Guerra,
momento em que 0s governos das nagdes em confjoatbinham posse da tecnologia trataram de
guarda-la apenas para fins militares, suspendesidi@asmissdes publicas. Nessa época, por meio
da transmissao bidirecional, as forcas armadasapodnformar suas estratégias e a posicdo do
inimigo, 0 que tornou notdério que o radio estavadseestabelecido como um forte meio de
comunicacdo. Somente depois que os paises aliadagadtam a Alemanha Ocidental, a populacao
pode ter acesso a tecnologia apos o fim dos cosljaeodo em que deu-se inicio a popularizacao

do novo meio de comunicacao.

Com o fim da Primeira Guerra Mundial, 0 mundo pass@nhecer o radio como meio de
comunicacdo, nova caixa musical de entretenimentdoemacdo: em 1919, a Holanda comeca a
realizar emissfes provadas, os Estados Unidosndi&io a instalacfes de emissoras experimentais;
em 1920 é a vez da Inglaterra realizar transmisdée€helinsford; em 1921, a Franca transmite

resenhas de fatos econdmicos e de boletins melgaos; nos anos seguintes, comecam as
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transmissdes na Bélgica, na Italia, na Alemanha dapdo. A América Latina teve a primeira

transmissao de radio na Argentina, em 1920.

Um ponto marcante para os Estados Unidos foi onem@rejuizo que o fim da guerra trouxe
para algumas empresas de eletroeletronicos, a Mybetise International Company, uma das
principais empresas da época, precisou fugir donem@rejuizo que teria com o fim, ja que havia
milhares de aparelhos ndo teriam mais uso. E foi msight que a empresa alterou o produto,
transformando-o em unidirecional e distribuindoapas pessoas que moravam proximo as suas
instalacOes. Essas pessoas podiam ouvir a progianiegnsmitida por uma torre que havia sido

instalada na propria empresa.

Dessa forma, o radio se tornou um meio de comuddicpgpular e, em pouco tempo, ganhou
espaco na vida de milhares de americanos. A pamainissora de radio americana, a estacao
KDKA, de Pittsburg, foi montada em 1920 pela Wegtwuse. Depois disso foi possivel detectar a
proliferacdo das emissoras de radio nos Estadodognem aproximadamente trés anos elas se
tornaram 556 e, em 1925, atingiram quatro milh@suwlintes. A quantidade crescia rapidamente,
favorecendo a criagcdo de cadeias de radioemissdrpemeira delas foi a National Broadcasting
Company (NBC), fundada em 1926 também pela Wesiimgh com a General Eletric
(FERRARETTO, 2007, p.91). Segundo André-Jean Tudasad FERRARETTO, 2007, p.92), os
EUA se destacam com a expansédo do radio no passg¢matoério o crescimento da radiodifusao
sonora na Europa e no restante do mundo: em 1®2%jgtiam transmissdes regulares em 19 paises
europeus, na Australia, no Japao e na Argentinko@uarco para a histéria do radio foi a criacéo
da British Broadcasting Corporation (BBC), que dfmmn o0 mercado europeu até a década de 70 e
gue até hoje serve de modelo para muitas radios.

Para Federico (1982, p. 13), 0 novo meio ndo campetn o “boom” industrial pelo qual o
mundo passava, mas 0 interesse pela nova tecndegieomunicacdo a distancia agucava as
industrias, as universidades e 0s governos par gedesenvolvimento de um produto pleno.
“Apesar de todos os problemas, nunca a ciénciaeeralogia estiveram tdo proximas e coesas,
unindo a industria, o inventor e 0s governos, cajoximagdo ajudou a aceleracdo do

desenvolvimento no novo veiculo de comunicacaoDERICO, 1982, p13).
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1.2 O radioclubismo e as primeiras experiéncias raofénicas no Brasil

No Brasil, o interesse pelo radio comecou anteted®s apresentado ao publico em geral, a
curiosidade pela tecnologia ja atraia alguns radambres que faziam experiéncias pouco
difundidas. De acordo com Otriwano (1985, p. 18)stem documentos que comprovam que o radio
nasceu em Recife, no dia 6 de abril de 1919, qu@sdar Moreira Pinto inaugurou a Radio Clube
de Pernambuco, utilizando um transmissor importi&ranca. A controvérsia perdura até os dias
atuais, uns asseguram que Recife é a pioneira@sayie la se fazia apenas radioamadorismo. Mas
oficialmente, uma grande exposicdo marcou a prargiresentacdo publica radiofénica. O evento
comemorava o Centenario da Independéncia do Beasil,7 de setembro de 1922, no Rio de
Janeiro. Na ocasido, uma programacéao intensa coraema data e fazia divulgacdo da cultura
brasileira para o publico vindo de varios locaige gpor ali passava. Segundo Ferraretto (2007,
p.93), a Westinghouse promoveu essa primeira deénagas a pedido da Reparticdo Geral dos
Telégrafos, o evento também teve um estande daesm@mericana Western Eletric Company,

contendo dois transmissores de 500 watts. Femwateicreve pontos marcantes do acontecimento:

O publico presente a inauguracdo do evento esasotransmissdes por meio de alto-
falantes. Além disso, a Westinghouse distribuiu re@eptores as autoridades civis e
militares. Assim, o som das emissdes foi captadodararsos pontos da entdo capital
federal, como o Palacio do Catete e alguns préalibficos. Foram transmitidos discursos
do presidente da Republica, Epitacio Pessoa, aErtrethos de O Guarani, de Carlos
Gomes, apresentado do Teatro Municipal, que chegaraer ouvidos mesmo em outros
estados. (FERRARETTO, 2007, p. 94)

Para muitos, o evento foi um enorme sucesso. TanfiE@u notdrio o interesse dos
americanos pelo novo mercado a explorar aqui neilBEntre os convidados da Exposicao, estava
o antropologo Edgar Roquette-Pinto que se intevepstd que viu ali. Roquette-Pinto teve a visédo
do que poderia se tornar o radio — um grande \@idelcomunicacdo de massa, ja que para ele a

exposicao foi meio deficiente:

Muito pouca gente se interessou. Creio que a cesse desinteresse foram os alto-falantes
instalados na exposicdo. Ouvindo discurso e muasigeoduzidos no meio de um barulho
infernal, tudo distorcido, arranhando o0s ouvidosa @ma curiosidade sem maiores
consequéncias. (ROQUETTE PINTO apud FERRARETTQ®5p.
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Segundo Federico (1982, p.15), essa década €é marpad diversas transmissdes
experimentais que deram inicio ao servico de raitiedo em varios lugares do mundo, além de
possibilitar a abertura de novos mercados a sex@iorados. Entre 0s paises precursores estavam
Estados Unidos, Brasil, Alemanha, Bélgica, Can&uflaterra, Espanha, Argentina, Franca, Italia,

Portugal, Japao, Poldnia e Suécia.

Em 20 de abril de 1923, Roquette-Pinto e Henriquei2@ criaram a primeira radio oficial
do pais - a Radio Sociedade do Rio de Janeirodd tinha o slogan “Trabalhar pela cultura dos
gue vivem em nossa terra e pelo progresso do Br&#gundo Costella (2002, p.177), a radio
funcionava inicialmente na sede da Academia Biiesilde Ciéncias, da qual Roquette-Pinto era
secretario e Henrique Morize era presidente. Anmdrasn do meio cientifico, Roquette-Pinto era
antropologo e Henrique Morize era fisico e també&mavaa como diretor do Observatorio Nacional
de Astronomia. A radio funcionava com um dos traesares importados para 0S Servigcos
telegraficos do Governo Federal e tinha o prefiRéAFA e depois mudou para PRA-2. Quanto a sua

programacao, era indefinida:

Embora a programacéo, de inicio, ndo obedecesse arganograma de horarios rigidos,

iniciava-se com um “Jornal da Manha” redigido eeapntado pelo proprio Roquette Pinto.
Ao longo do dia, sucediam-se mais trés noticiosoéremeados por palestras de carater
cultural e apresentacdes de musica erudita. (COSAE2002, p.178)

De acordo com Otriwano (1985, p. 14), a programagathém ndo atingia os objetivos
propostos pelos fundadores, pois nasceu como rhigsbace ndo como veiculo de comunicacéo de
massa. No inicio, a programacdo era composta pEnagprecitais de poesia, concertos, palestras
culturais, entre outras coisas. Roquette-Pintauficonhecido posteriormente como “o pai do radio
brasileiro”, por conta de sua ideologia de que diorgpoderia ser ferramenta importante para a
propagacdo da triade: educacdo, informacédo e emtreinto. Os objetivos de Roquette-Pinto
marcaram a histéria do radio no Brasil e até hojton lembram de suas palavras e da

representacdo que o radio tinha para ele:
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O radio é o jornal de quem nédo sabe ler; € o mestrquem nao pode ir a escola; € o
divertimento gratuito do pobre; é o animador deasoesperancas; o consolador do enfermo;
0 guia dos séos, desde que o realizem com o espititiista e elevado. (ROQUETTE
PINTO apud FERRARETTO, p.97, 2007 )

Sem ter uma programacao definida no inicio, mejravisada, com a Sociedade do Rio de
Janeiro surgiu a primeira modalidade do radio lmiasj que foi a de “sociedade” ou “clube”
baseada na ideologia do que se poderia atingimy@o do veiculo. Primeiramente era uma das
opc¢Oes de passatempo para a elite urbana, poisdalta de aparelhos receptores, poucos podiam
importa-los do exterior, o que restringia significamente o publico, além dos altos custos para o
acesso a programacao radiofonica da época. Sedretwico apud Ferraretto (p. 99, 2007), para
receber as transmissdes 0s sécios-contribuintes/paaguma taxa de $5000 (cinco mil réis), mais a
autorizagcdo do Ministério da Viagdo no valor de GR2(Qdois mil réis) e a autorizacdo do
Departamento de Correios e Telégrafos que custBB@0Hum mil e seiscentos réis), que somavam
$8600 (oito mil e seiscentos réis). Mas para irggnesn na sociedade, os sécios pagavam um valor

de $100000 (cem mil-réis), de joia, além de custears aparelhos.

Segundo Costella (2002, p. 178), o radio se tommma “coqueluche” também para os
brasileiros, como tinha sido nos EUA e o intergsela montagem de aparelhos aqui no Brasil
crescia, 0s que nao tinham condi¢cfes financeiraspgertar aparelhos passaram a montar 0s seus:
“Jornais e revistas traziam informacdes e oriemtggia a montagem de receptores. Principalmente
entre alguns jovens, tornaram-se usuais as comsvarsaspeito do assunto e a compra de pecas
necessérias para a instalacdo de um aparelho stal ae galena”. Costella (2002) explica a

montagem do aparelho experimental mais comum daaépo

Era simples. Bastavam o cristal, que ja vinha ac@mo em um pequeno recipiente de
chumbo, e a agulha, com a qual ele era cutucadms@a da sintonia; uma bobina de fio
enrolado sobre um tubo de papelédo; fones de ouuiticfio isolado, para servir de antena;
um terra improvisado com um encanamento de agesegude ferro galvanizado enterrado;
e pronto. (COSTELLA, 2002, p. 179)

Dessa forma, o interesse pelo radio como lazecrigscendo e as sociedades radiofénicas
foram se espalhando pelo Brasil a exemplo da meado Rio de Janeiro. As radios funcionavam
como clubes de soécios e também eram mantidas carmibeocOes dos seus associados que

possuiam aparelhos receptores, por meio de pagasnemt carné, além de doacdes de entidades
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publicas e privadas. Visto que ndo havia grandesstimentos na area e muitos socios deixavam de
pagar suas mensalidades, o prejuizo das emissoaagrande, elas tinham sérios problemas
financeiros que as impediam de atuar com qualieéactemprometiam a programacao, chegando até
mesmo a colocar em risco a existéncia delas. BEfisade estrutura e incentivo foi 0 que atrasou o
desenvolvimento do radio no pais por muitos anesshl época, o radio ndo havia se popularizado
como idealizava Roquette-Pinto, a programacéao meania elitista com musicas e informacédo que
nao eram de interesse da massa. As musicas pap@dcloricas demoraram um pouco para
ganhar espaco na programacdo radiofénica. Foi demeepois que o0 governo permitiu a
propaganda no radio em 1932, que as emissoras abpmeg viver uma nova era, a da
comercializacdo de espacos publicitarios, que fiomarcada pelo glamour dos programas de
auditorio e pelas marcantes radionovelas e pehajismo.

1.3 O surgimento do radio comercial

Nos anos 30, o radio comeca a ser visto como emgiraento lucrativo e promissor.
Segundo Costella (2002, p. 180), a “radiofonia amae sem compromisso foi se tornando cada
vez mais raro. Em seu lugar, despontava o radicemoat’. O governo comecgou a tomar as rédeas
quando percebeu o poder que este meio de comuaitiaba junto a sociedade. A primeira medida
foi o Decreto Federal N.° 20.047, de maio de 1%fe definiu o papel do governo diante do
potencial do radio. “Nele, o governo assegura acendicao de poder concessorio e prevé a criacao
de uma rede nacional sob controle do Estado” (FERERA O, 2007, p. 103). Costella relata que a
partir da Revolugcéo de 1930 o Brasil passou a isefgeimas mudangas econdmicas, culturais e
politicas:

A prépria estrutura administrativa centralizada amacentracdo dos poderes de Getulio
Vargas, firma uma dimenséo verdadeiramente naci&®sa integracdo organica do pais
satisfazia aos anseios de novas for¢as, principddnta inddstria, que ja entrara em fase de
acelerado crescimento. De 200 estabelecimentoss fabr 1881, o Brasil passou a contar
com 13.336 em 1920. Continuando a subir aos pinetse nimero chegaria a 49.418 em
1940 e, 89.086 em 1950. Imatura para as exportagdedustria crescia na medida em que
seus produtos iam obtendo colocacdo no mercadminggacas ao aumento da populacéo e
ao incremento dos pontos de venda. O radio, nes#exto, revelar-se-ia um formidavel
multiplicador de pontos de venda. Em outras patgvra radiodifusdo cresceria
concomitantemente com o comércio. (COSTELLA, 2@024,80-181)
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Mas o grande marco que revolucionou a historia&diorneste periodo foi a liberacdo da
publicidade que promoveu uma imensa modificacamdmdifusao brasileira. Em 1932, o Decreto
Federal N.° 21.111 de 1° de marcgo, regulamentoukdicmlade radiofbnica e permitiu que as
emissoras passassem a ser vistas. “A partir dedci@dade toma consciéncia das possibilidades
econdmicas e politicas do radio. Estavam lancasldmses para a sua configuragdo como industria
cultural”, (FERRARETTO, 2007, p. 103). Segundo Geta(2004, p. 29), existia uma forte ligacao
entre a programacdo das emissoras e o mercaday®adiservar os nomes dos programas: Radio
Almanaque Kolinos, Acontecimento Aristolino, RegdrEsso, Cancioneiro Royal. A publicidade

iniciou no radio com objetivo certo:

Com a possibilidade dos comerciais ocuparem 10%rdasmissdes, sdo captados recursos
que, lucro a parte, podem ser reinvestidos em umgrgamacao para garantir a audiéncia
responsavel, em um ciclo possivel interminavel oot de vista capitalista pela atragcao dos
anunciantes. (FERRARETTO, 2007, p.102)

No inicio, a criatividade contava mais que o psifisalismo, afinal as pessoas que
trabalhavam no radio aprendiam a fazé-lo de fomhativa. A proposta que a Radio Sociedade do
Rio de Janeiro havia lancado ficava pouco a pourazidnada apenas ao radio educativo, que se
firmou com a doagéo da prépria emissora para otino da Educacdo e Saude Publica, em 1936.
A nova fase do radio, conhecida por muitos comodi®&spetaculo”, trouxe a tona a grande
vocacao do radio para o entretenimento e o seueapog era de comunicacdo de massa. Costella

aponta as principais mudancas do radio na busagpaissionalizacdo e a conquista dos ouvintes:

A programacédo passou a ter horario certo e, comdodim comecou a ser distribuida de
modo racional no tempo. A ampliacdo das emiss@ggereu investimentos e a contratacdo
de “casts”, como entdo se denominavam as equipestideas e produtores. Os programas
passaram a ser previamente organizados e redigioprofissionais atraidos de outras
areas: jornalistas, dramaturgos, publicitarios, #teescolha musical foi abandonando os
altos pincaros das sinfonias e das Operas, tas éaedite, para agradar ao maior namero,
popularizando-se. (COSTELLA, 2002, P. 181)

Segundo Ferraretto (2007, p. 105), nessa fasenaeipai emissora a trazer uma proposta

diferenciada foi a Radio Record de frequiéncia PRB-Record ja surgiu com uma visao comercial
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liderada por César Ladeira, que inovou cooasf profissional e exclusivo, apresentando ao publico
os grandes artistas. Esse modelo passou a sedoqma radios de todo o pais, o incentivou a luta
por audiéncia. Entre os nomes lancados por Céshrirtaanesse periodo estavam: Carmem Miranda
— “a pequena notavel”; Almirante — “a mais altagpd&¢ do radio”; Carlos Galhardo — “o cantor que

dispensa elogios”; Silvio Caldas — “o seresteiroomgivel”; e Orlando Silva — “o0 cantor das

multiddes”.

Outro nome que marcou a histoéria do radio, dand@ umportante contribuicdo, foi
Adhemar Casé. Casé era de Pernambuco e comecoueaacaadiofénica no Rio de Janeiro,
vendendo aparelhos de radio e depois chegou arsempresario bem sucedido e muito influente
no meio por ser um empreendedor. O “Programa d@”"Casa Radio Phillips, irradiava musicas
populares e tinha a presenca dos principais cantlar&poca. Ele também inovou com os programas
de auditério e com o primeijogle criado no Brasil para a padaria Braganca, em rdméado A
exemplo de Ladeira e Casé, muitos foram os taleetedados nessa fase do radio. “Pode-se dizer,
sem exagero, que todas as ideias até hoje utiizadaradiodifusdo brasileira promanam dessa
fabulosa década dos anos trinta. Desde entdo, maafoi inventado de verdadeiramente novo”.
(COSTELLA, 2002, p. 184)

Uma das maiores radios brasileiras foi inauguradal@ de setembro de 1936, a Radio
Nacional do Rio de Janeiro, de frequéncia PRE-8jisunum momento em que programacao
radiofébnica amadora ja dava espaco a comunicacasivaacom o objetivo maior do lucro por meio
de sua programacédo voltada ao entretenimento éoamacado. Para Ferraretto (2007, p. 113), a
revolucao radiofénica envolvendo a Nacional acanteguando ela se tornou parte do governo por
meio do Decreto-Lei Federal de N.° 2.073 que determna encampacéo do grupo ao qual ela fazia
parte, por conta de dividas que chegavam a €3 esdll{rés milhdes de libras esterlinas). A
emissora, apesar de atuar comercialmente, pertandi@ao, o que |he trazia algumas regalias. O
faturamento da Radio Nacional cresceu de manegardd, em 1937 era de Cr$ 1.100.000,00 (um
milhdo e cem mil cruzeiros) e em 1956 chegou a X$000.000,00(cem milhdes de cruzeiros).
Essa situacdo a colocou bem posicionada no mereaclom uma estrutura privilegiada, como

registra Ferraretto:

* Grupo de profissionais do radio formado por cargpradioatores, jornalistas e misicos.
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Eram seis grandes estidios: um especial para eatliof um para radiojornalismo, um
palco-estidio, um para pequenos conjuntos, umgrarales orquestras e um auditério com
496 lugares. O quadro pessoal contava com 10 roagsdtP4 masicos, 33 locutores, 55
radioatores, 39 radioatrizes, 52 cantores, 44 casitdl8 produtores, 13 repoérteres, 24
redatores, quatro secretarios de redacdo e, apmdaimente, 240 funcionarios
administrativos. (FERRARETTO, 2007, p114)

O que muitos podem ter interpretado como um gramdentivo do governo ao
desenvolvimento do radio, nada mais era do queastnatégia para estabelecer o controle, afinal o
governo “fabricou” aquela que se tornou a radiosnraportante do pais e que foi a maior difusora
da cultura brasileira, lancando moda, artistasiei@pas mais longinquas localizacdes do territério
nacional, por muitos anos. Ainda nesta fase, digmlidesponta no radio, encontrando uma forma de
proteger primeiramente os interesses do govern@eadélio Vargas. Segundo Ferraretto (2007, p.
108), “em 22 de julho de 1935, o governo cria ogpma Hora do Brasil, que transmitia
inicialmente informacgdes, pronunciamentos e mupimaular. O grande objetivo era a divulgacéo
das realizacdes do governo.” Essa foi apenas umaedpostas aos antigovernistas que haviam
encontrado no radio uma forma de protesto e irfitgppular. Com a ditadura militar, vieram as
proibicbes no radio. A programacdo passou a seratada e fiscalizada pelo Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP) que vetou todas adestagdes contra 0 governo e chegou a tirar
muitos programas do ar. O Hora do Brasil passoer alsrigatorio para todas as emissoras, com
horario determinado entre dezoito horas e cincautoie dezenove horas e trinta minutos. “Em 6
de setembro de 1946, a Hora transformava-se endvd@rasil. A maquiagem completou-se com a
abertura de um espaco fixo para o Congresso NdGIGRERRARETTO, 2007, p.108)

Para Costella (2002, p. 185), os anos 40 trouxerdona a competitividade no radio: “O
Anuario da Imprensa Brasileira do DIP [...], imgesm 1942, ja indicava a existéncia de 75
emissoras no Brasil”. As diversas programacdesof@wicas conquistaram ouvintes de todo o
Brasil. Elas eram compostas por programas de aigdit@dionovelas, programas humoristicos e
jornalisticos. A publicidade se reafirmou por comta invasdo de produtos americanos que
patrocinavam os programas e que aos poucos conmegavatroduzir aAmerican Way of & na

rotina dos brasileiros.

® Modo de vida americano imposto aos brasileirosypeio da importacéo da cultura americana apds lasipda
Revolugéo Industrial. FERRARETO, Luiz Artur. Radio ar: o veiculo, a historia e a técnica. Portayfde Sagra
LUZZATTO, 2007.
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Neste contexto, radio viveria aquela que é conadiera sua época de ouro, caracterizada
por uma programacao voltada ao entretenimento,opriedndo programas de auditorio,
radionovelas e humoristicos. A cobertura esportambém ocupa o seu espaco. O
radiojornalismo, por sua vez, ganha forca a megligao pais se envolve na Segunda Guerra
Mundial. O veiculo adquire, desta forma, audiéme#ssiva, tornando-se, no inicio dos anos
50, principalmente por meio da Nacional, a primexgressédo das indUstrias culturais no
Brasil. (FERRARETTO, 2007, p. 112-113)

Dentre os mais variados programas desta épocadmmovelas se destacaram e comecaram
a conquistar o publico que ndo perdia as irrade¢Begundo Calabre (2004, p.37), as novelas e as
dramatizacbes em geral estavam entre os campe@asdadmcia e um dos casos mais famosos da
interferéncia das novelas no cotidiano foi a dramiaano direito de nascer transmitido em varios
paises, que no Brasil ganhou espaco nos noticiggerando inclusive entrevistas com diversos
especialistas sobre os temas abordados na novela.

Calabre (2004, p.37) também destaca a importamci@eporter Esso, noticiario produzido
pela Agéncia de Publicidade McCann-Erickson. O Esadransmitido em diversos paises e trouxe
ao Brasil os padrbes do radiojornalismo norte-ataan. O programa era transmitido na Radio
Nacional e depois passou a ser produzido em ostrassoras do Brasil, preferencialmente nos
maiores centros urbanos do pais. O primeiro apieden do Esso foi Romeu Fernandes. Seu
sucessor, Eron Domingues, foi 0 apresentador gqigesaalestacou e permaneceu no ar até a década
de 60. Os chavdes do Reporter Esso ficaram cordgeeioh todo o Brasil: “O primeiro a dar as

ultimas” e “Testemunha ocular da historia”.

Para Calabre (2004, p.39), mesmo com todo o sucEssprogramas aqui ja mencionados,
“o prefixo musical era a marca registrada dos @Eogis”, a esséncia do radio sempre foi a musica.
Os programas de auditério continuaram sendo os pnagzirados pelo publico, por meio dos quais
eram lancadas as musicas populares como os sambasa@chinhas carnavalescas. Os artistas que
tinham a oportunidade de se apresentar na Nactm&io de Janeiro ou na Tupi de Sdo Paulo

tinham grande chance de cair no gosto popular.

Ainda se tratando de programacao radiofénica n@ aagnercial do radio, Calabre (2004)
fala sobre a importancia dos programas humoristiceseram escritos como crénicas retratando e
criticando o cotidiano. Dentre eles, o “PRK-30" &Balanca mais n&o cai” que ficou em cartaz por
mais de vinte anos. O PRK-30 foi o primeiro progaanie variedades, lancado na Radio Mayrink
Veiga, apos ter mudado de nome, tendo sido langan@iramente na Radio Clube do Brasil, com

o0 nome de “PRK-20", sendo idealizado por Renatoddu© “PRK-30” tinha quadros de humor,
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apresentacao de calouros, apresentacOes artistichstribuicdo de prémios. Os programas de
variedades foram tomando conta da programacaofdadia e lotavam os auditérios das emissoras.
Entre eles destacam-se os programas de César deaAle de Paulo Gracindo, ambos da Radio

Nacional.

Na vasta gama de acontecimentos marcantes que eongsse periodo, Ferraretto (2007, p.
123) relata que o Concurso Rainha do Radio que gmumem 1936. A primeira rainha foi Linda
Batista, escolhida pelos diretores e representatgesmissoras do Rio de Janeiro. O titulo era o
sonho das cantoras do radio. Depois de 10 anosaapidsieira edicdo, o concurso foi reformulado
pela Associacdo Brasileira do Radio, passandogeeterainha que mais vendesse votos no valor de
Cr$1,00 (um cruzeiro). A renda era direcionada asgital do Radialista. Duas grandes cantoras se
revezavam na disputa: Marlene — conquistou o tgno1949, e Emilinha Borba — eleita rainha em
1953.

Esse periodo marcou definitivamente a trajetoriarédio e direcionou muito do que

encontramos até os dias atuais. Como resume Gostell

Na ansia de angariar os ouvintes, inclusive os nosns analfabetos, a programacédo vai se
popularizando cada vez mais. A novela seriada isuibst radio-teatro (Em Busca da
Felicidade, 1941, Radio Nacional). A musica popdisbanca definitivamente a erudita. O
sébrio formalismo da locucdo é crescentemente itwidst pela vibracdo empolgada
(Reporter Esso, 1941, Radio Nacional). O vocabuldd jornalismo radiofénico foge dos
elitismos e busca ser inteligivel pelo maior niumebmravante, na programacdo de
variedades, o humor sera sempre preferido a sis@eadio, assim, conquista o grande
publico. E é conquistado por ele, pois o granddigaibem verdade, € soberano e impde ao
radio seus rumos e seu conteldo, por carta, pefote, nos auditorios, nos fas clubes, de
mil maneiras. (COSTELLA, 2002, P. 185)

Mesmo com o passar do tempo e as modificacbesdio, ra esséncia desta época ficou
como marca registrada para os radiofilos. Os progsamusicais de auditorio, as radionovelas e
todo o envolvimento emocional entre radio e pubd&o um dos pontos altos da historia deste meio.

1.4 As adaptacdes do radio com o surgimento da T\orBrasil

O r&dio vivia seu apogeu na década de 50 na fasgue aumentavam as especulacfes da

vinda da TV para o pais. Assis Chateaubriand, ddas empresas “Diarios e Emissoras
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Associados”, havia encomendado uma pesquisa pbea samo o publico brasileiro aceitaria o
novo meio de comunicacdo enquanto articulava aam@tdo da TV no pais. A primeira
transmissdo da televisdo brasileira foi realizada 18 de setembro de 1950, sendo também a
primeira transmissdo da América Latina. A pionéiM Tupi tinha o prefixo PRF-3 e estava

instalada em Sao Paulo. O inicio da televisdo fmcado pelo improviso, conforme relata Costella:

Nos primeiros tempos, a televisdo brasileira valewde uma boa dose de improvisacao.
“Fazer televisdo” era coisa nova, da qual ninguémmat experiéncia por aqui. Os
profissionais da TV foram se revelando aos pougdscipalmente pelo aproveitamento de
radialistas e jornalistas, obrigados a ambientaalseiptamente as luzes e as cémeras.
(COSTELLA, 2002, p. 201).

Assim como a TV se apropriou dos profissionaisatba, acabou ganhando boa parte de sua
programacao, seus anunciantes e principalmentélcplgue ficou seduzido pelas imagens. Esse
fato levou as emissoras de radio a buscarem ndiagaaiivas para manter a audiéncia: algumas

optaram pelo jornalismo, outras pelo esporte easiégmentaram suas programacoes.

Outro marco dessa fase do radio foi a mobilidag#sfo invento do transistor — tecnologia
gue substituiu as valvulas e permitiu que a redultiéamanho dos aparelhos receptores, o radio
passou a se tornar mével e acompanhar os ouvirtteoa 0s lugares onde as ondas alcancavam,

passando a estar mais presente na vida do publicomeco da transistorizacdo marca os anos 60:

O radio a transistor comecou a ser tornar conhewdBrasil, no final dos anos 50, quando a
indUstria brasileira iniciou a producdo em terid@dnacional. Antes disso, somente a
burguesia possuia recursos para tal. Porém, edérggu seu apogeu em meados da década
de 60, devido as transmissdes dos jogos das Coplkiddo de Futebol, em 1962 e 1966.
Vale lembrar que, na década de 50 e meados dos @nopoucas familias possuiam
aparelhos de televisédo. (MELLO apud FERRARETTO,72@0 138)

Apés a chegada da televisédo ao Brasil, o velh@radndo era mais o0 mesmo, havia saido do
lugar de destaque na sala e passara a fazer pactgidiano na vida das pessoas, se tornando cada

vez mais dindmico no que diz respeito a programampd® passa a ser com conteudos transmitidos
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“em tempo real”. Ferraretto (2007) aponta a im@le&b da Frequéncia Modul4d&M) como um

dos pilares da reestruturacdo do radio. A novaotegia oferecia menor alcance, porém tinha
gualidade sonora superior as existentes. As emas$M também irradiavam musica na maior parte
da programacdo e buscavam um reposicionamento ncadoe em se tratando de faturamento.
Quanto as emissoras de Amplitude ModufadAM), estruturavam suas programacdes em
informacdes jornalisticas, coberturas esportivggestacdo de servigos. Essas caracteristicas do
radio hertzianopermanecem até os dias atuais, com algumas rasgalservadas as peculiaridades

de algumas regides do pais.

Ainda seguindo a linha da reestruturacdo, na décwma80 o radio encontra novas
possibilidades para atrair a atencdo de seu publiotre elas, a transmissdo via satélite e a
segmentacdo das programacdes. As transmissfestelges permitiram a criacdo de redes de
emissoras de radio e ampliou o alcance destas.f&amarca o aumento do interesse do Estado
pelo radio, marcando a trajetéria da relacao t@&mbe radio e politica, dadas as novas condicfes de
alcance do meio. As redes de radio faziam trangesssimultaneas em todo o territorio nacional e
integravam o pais por meio das ondas sonoras. EHadigurespeito a segmentacédo, tratava-se de
direcionar as emissoras a um nicho de mercado, endeadravam o interesse do publico, a
programacao e 0s anunciantes. Essa caracteristicadéb marca algumas emissoras comerciais
atualmente e a tendéncia segue para as webradipg) apresentaremos no capitulo 2 desta

pesquisa.

No Amazonas, as radios de alcance nacional traidssipor satélite tiveram um papel
importante para a integracdo do Estado as demgifesedo pais. Na verdade, o radio sempre foi
uma importante ferramenta de comunicacdo para caza@mnses e esteve sempre ligado ao
cotidiano do homem da cidade e do interior. Atualtee podemos destacar a forte atuacado do
jornalismo nas FMs que disputam acirradamente &@acid no inicio da manha, deixando para as
AMs a missao de informar o homem do interior corsuats de seu interesse, como pecuaria,
agronomia e pesca. Essa condicdo se da devidstasaas geograficas e a dimenséao territorial de
1.570.745,680 Kihdo Estado, que é composto por 62 municipios, emraioria isolados por agua.
A baixa qualidade de som das emissoras AM tambémcéen que diminua o interesse pela

programacdo que oferecem, porém essas emissordwjatésdo de grande importancia para o

® Transmiss&o de sinais pela modulacdo de freqiidasiandas. Permite a emissao e a recepcdo detsooeéidade
muito superior as em AM. FERRARETO, Luiz Artur. R&do ar: o veiculo, a histéria e a técnica. Paitagre: Sagra
Luzzatto, 2007.

" Transmiss&o de sinais pela modulagéo da amplitas@ndas, freqiiéncias que variam de 525 a 1.720kHz
FERRARETO, Luiz Artur. Radio no ar: o veiculo, athria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzafi6,72
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Amazonas nas perspectivas de desenvolvimento allleconémico, social e politico. Para melhor
compreensao do desenvolvimento do radio no Amazosesfaz necessario rever uma breve

contextualizacao histérica, item que apresentarenseguir.

1.5 As transmissoes radiofébnicas no Amazonas

O réadio surgiu no Amazonas em 1927, época de imtdasenvolvimento econémico, que
tinha como base a producdo do latex - matéria-pdanborracha. Nesse periodo, Manaus era uma
das cidades brasileiras mais desenvolvidas poracdos grandes investimentos dos barfes da
borracha. Assim como em outros lugares do paisadio ramazonense estava diretamente
relacionado a politica e seus altos e baixos peameas principais acontecimentos politicos,
econdmicos e sociais do Brasil. O posicionamentmyigdico do Estado fez com que o radio se
tornasse o principal meio de comunicacdo de massando como uma importante ferramenta para
promover a cidadania para o homem do interior guaantinha isolado do restante do pais. Com o
passar do tempo, com o advento de outros meiosrdarécacao e a falta de investimentos na éarea,
o radio amazonense ficou obsoleto no que diz respetecnologia, mas persiste como uma das
principais fontes de informacéo e entretenimerdonds anos 2000, o surgimento da internet foi
determinante para o despertar do radio amazonemserggontrou novas possibilidades, visto que
entrou na era digital e se reinventou, quebrandbaasiras geograficas e propagando a cultura

amazonense para publicos inimaginaveis.

Nogueira (1990) dividiu a trajetoria do radio anraause nas seguintes fases: Germinacao
(1927-1942), Floracao (1943-1965) e Frutificacd66:1990), conforme nos basearemos em nosso
relato. Nogueira (1990) destaca que o radio no Amaz comeca com cunho estatal, visando ser
difusor de informacbes em uma época em que o Estmiava em pleno processo de
desenvolvimento. Ephigénio Saflefascinado pelos adventos tecnolégicos de comgaicala
época, tornou-se um dos maiores interessados pélmazamento urbano de Manads, como era
entdo chamada a capital do estado do Amazonasnteeesse fez com que buscasse recursos que
viriam a expandir o sistema de radiotelegrafiaterig na capital, desde 1910. Salles tinha em seus

ideais a busca pela erradicacdo do analfabetismo.

8 Governador do Estado do Amazonas. Na época o eaagmnhecido como presidente do Estado. Assumiu a
presidéncia em 1925.
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A histéria do radio no Amazonas comecou nos prinsedias de 1927. Os moradores da
capital que viajavam nos bondes da linha Cachdwirpodiam vislumbrar as edificagbes recém-
inauguradas pel&mazon Telegraphas quais tinham sido projetadas para abrigar estac&o
radiofénica fabricada pela companhia inglesa MaramOndas Curtas, ja adaptadas a execucao de

servicos dévroadcast.

A “Voz de Manads” foi inaugurada na primeira quinazede abril do ano de 1927. A
emissora tinha como principal objetivo “transmipara os municipios do interior dados e
informac0des atualizadas das cotacdes e valorizalg@®eprodutos naturais nas bolsas internacionais,
a situacdo da moeda brasileira e o cambio exte(NOGUEIRA, 1999, p. 39). Outro servico
importante realizado pela radio era o anuncio degatla e saida das embarcacdes, além das
realizacbes do governo estadual. Sua periodicidadaicio era de trés dias na semana: segundas,

guartas e sextas-feiras. As transmissdes acontecitmas 21:00 e 22:00.

O crescente interesse da populacdo da capitataditzdifusdo sonora levou o empresariado
local a colocar no mercado receptores domésticqmriados potentes e com sintonizadores
complicados, cujo alcance se prestava a captacfosidais oriundos de estacdes de radio do
exterior. Tal interesse dos ouvintes pelo radio dem que a programacdo da emissora também
sofresse modificagdes, com a intencdo de se ageadaraior niumero de radiofilos. Como relata

Nogueira:

Nos dias em que as informa¢cBes comerciais ndo eeiguladas, funcionarios da
companhia telegrafica convidavam artistas locaisnaioria seresteiros, para fazer
apresentacdes ao vivo de numeros de canto e p8esiaperiodicidade fixa, estes
espetéculos improvisados passaram a dar vida enadidade a estacdo, batizada de
Voz de Manads. Nos dias de transmissdes artistieasa um tipo de expectativa
curiosa entre o restrito numero de possuidorepdeebnos. (NOGUEIRA, 1999, p.
39)

Por motivos técnicos, além do amadorismo dos miofigis que atuavam na programacao da
emissora, somado a irregularidade das transmissd&%z de Manads ndo caiu no gosto dos
ouvintes da capital. Destaque-se, também, queiadiaddo sonora nasceu com uma penetracao
maior no interior do Estado, ndo apenas devidoirigsesses econdmicos dos negociantes dos

municipios, mas, principalmente, por causa daéstratura urbana da capital.

® Transmiss&o convencional de radio ou TV (LOPE30L9
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O interesse pelo assunto passou a ser cada vezohetivo, uma vez que os dois prédios
instalados na Praca Floriano Peixoto - conhecidépoaa como Praca do Pobre Digbabrigavam
um sistema radioelétrico destinado a transmissapativra falada e tudo mais que pudesse ser
transmitido usando-se um microfone, como na tei@foomum: discursos, muasica, conselhos gerais
sobre agricultura, pecuaria, profilaxia, cotacd® d@neros de primeira necessidade, preco da
borracha, bem como quaisquer outros assuntos giesgem interessar aos ouvintes da emissora
(COELHO NETO, 2002).

Fazendo uso de recursos angariados pelo propaoldst administracdo de Ephigénio Salles
iniciou a construcéo de estactes telegraficas nosaipios de Tefé, Benjamin Constant, Humait4,

Borba e Maués, ampliando a rede comercial comeniant Relata Nogueira (1999, p. 38) que:

Com a extensdo da receita econdmica, por contindmizacdo dos negdcios entre
0s centros produtores e consumidores, os cofrelstido foram ressarcidos do
investimento inicial. O sucesso da iniciativa motiva criagdo de um projeto mais
ambicioso, a importacdo de uma estacdo completaadd® ja adaptada a

transmissdo da voz humana e néo apenas radiofédedrssim, com cinco anos de
atraso, contados a partir da demonstracao oficigbais, 0 Amazonas abrigou as
primeiras experiéncias com radiodifusdo sonora (NGIRA, 1999, p. 38).

A verdade é que muito da realidade do interior dwaonas faz parte do imaginario criado
pela sociedade, ja que ha uma auséncia de refai®enpie atestem de fato o dia a dia dessas
populacbes. Outro fato que contribui para agravarablema da comunicagdo é a distribuicdo
demografica da populacao interiorana. A grande naaiovia longe dos centros urbanos. Em tais
condicbes, o radio desempenha papel fundamentatamagnicacdes com leinterland amazdénico
(MONTEIRO, 1996).

Mesmo com todo o empenho de Salles, o futuro dio tazonense foi ameacado com a
descontinuidade das administracfes que surgiram @®&u governo, sobretudo aquelas iniciadas
apos 1930. Manaus amargou um jejum radiofénico ap&dincdo da radio pioneira e somente em
1938 surgiu a “Voz da Baricéa”. A iniciativa foi décnico em eletrdnica e ex-funcionario do

Departamento de Correios e Telégrafos e da Manaisways, Lizardo Rodrigues.

A emissora funcionava na residéncia de Rodriguasada estava longe de ser considerada

uma radio profissional. O ponto positivo na suangira fase, quando usava o prefixo PQM-3 era

1% Trata-se de uma referéncia ao apelido do portuguésadquirira a alcunha porque numa quitanda a@@mpriedade
instalou uma tabuleta legendada com a inscricdop@tore diabo”.

42



gue: “ndo precisou enfrentar os mesmos problemasctss da sua precursora, uma vez que a
interferéncia causada pelos indutores elétricos pedmetro urbano havia sido eliminada”
(NOGUEIRA, 1999, p.53).

A exemplo do que acontecia em outras regides ds, paiVoz da Baricéa buscava se
aperfeicoar, buscando aos poucos as caracteristidegonicas. A sua segunda fase foi marcada
pela mudanca de prefixo, de PQM-3 para PRF-6. fassatambém contou com uma contribui¢éo
importante de Wuppschlander Lima, bacharel em firei funcionario da Diretoria Geral da
Fazenda Publica, que tinha know-how de radidfilcoehecia bem a realidade radiofénica do
sudeste do pais. Nessa época, a publicidade @egratida no radio e Lima introduziu na emissora
alguns itens que ja faziam parte das principais&mnas nacionais, comaast.Ele passou a ocupar
o cargo despeaket oficial, mesmo que tivesse ciéncia que sua vozend® padrdo que queria para

a Baricéa.

O periodo de Germinagédo encerra com a intervengdod da Baricéa pelo Estado Novo.
Getulio Vargas ja havia percebido a for¢a do r&diesolveu explicitar as suas reais intengdes com
relacdo aos meios de comunicacdo de massa bi@sitpie, j& adaptados a veiculagdo de andncios
publicitarios, passavam a se tornar aptos a ve@alala propaganda ideologica” (NOGUEIRA,
1999, p. 74).

No Amazonas, instituiu Alvaro Maia como represetdgagstadual, como fazia em outros
estados afastados, a fim de manter o controle piw oe sua ditadura branca. Alvaro Maia lutou
para que a PRF-6 fosse incorporada a Intervemarieondicdo de 6rgdo estatal, visando eliminar

toda a resisténcia de Lizardo Rodrigues e seubaa@dores.

A fase de Floracao teve inicio com a compra da 8@Baricéa por Assis Chateaubriand,
dono da Rede de Diarios e Emissoras AssociadasaNgmca, ela saia do dominio do governo,
apos a intervencao de Getulio Vargas. A Voz dadBaritinha a direcdo de Gebes Medeiros, chefe

da Divisdo de Radiodifusdo, Turismo e DiversGediPa (Deip), criado na década de 30.

Na ocasido, a Radio ja havia passado a se chammasBaricéa e fazia muito sucesso com o
Programa de Calouros de Wuppschlander Lima, deraataifA Hora da Onga”, que teve sua estreia
em 17 de janeiro de 1943. “O maior atrativo de aaHta Onca ndo era a disputa dos candidatos em
si, mas uma enorme onca empalhada, emprestada skurdo Colégio Estadual D. Pedro I, que

rugia quando o candidato era reprovado” (NOGUEIRZ99, p.110). O programa seguia o0 modelo

11| ocutor oficial de uma emissora de radio.
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gue imperava nas principais radios brasileirad)atio formato de programa de auditorio e era

realizado no Atlético Rio Negro Clube.

Lima e Medeiros também idealizaram outros progrageasucesso: “A Hora da Saudade” e
“Noite dos Tangos” — especializados em musicagaste tangos argentinos; “Cronica da Noite” —
informes econdmicos sobre produtos naturais, erecedpda borracha, além de chegada e saida de

embarcacdes com trechos entre a capital e o interio

Assis Chateaubriand ja havia demonstrado o interpstas emissoras de radio da regido
amazonica, quando adquiriu a Radio Clube do Paral®43, Chateaubriand incorporou a Baricéa
as suas empresas, que passou a se chamar RadicERaréanteve a tradicdo de nomear suas
emissoras de radio com nomes indigenas. Com issemiasora passou a ser liderada por
funcionarios das empresas associadas, com o abgigitorna-la referéncia com a qualidade das que

atuavam no eixo Rio-Sao Paulo.

A Radio Difusora do Amazonas foi inaugurada em @haovembro de 1948, com o apoio de
Alvaro Maia, senador da republica na época. A enastnha a frequéncia ZYS-8 e pertencia ao ex-
funcionario da Radio Baré, Josué Claudio de Saumhavia se desligado da emissora por questdes

politicas e ideologicas. Nogueira registra que:

A Radio Difusora passou a concorrer diretamente eoRé&dio Baré, criando programas
similares para cada atracdo existente na emisa@ia Extremamente competitivo, Josué
Claudio criou a ‘Crénica do Dia’ para enfrentarGbhica da Cidade’, o Show de Calouros
‘Tem Gato na Tumba’ — no qual o candidato era aithieerpor um miado reprovador,
produzido nos mesmos termos de ‘A hora da Oncamale trés quadros musicais que
seguiam a linha do ‘Programa de Amigos’, da ‘HoaaSudade’ e da ‘Noite dos Tangos’
(NOGUEIRA, 1999, p.139).

E foi nessa guerra por audiéncia que as duas emssgouxeram grandes artistas do cenario
nacional musical entre 1949 e 1959, tendo as daspesm passagens aéreas e hospedagens
custeadas por patrocinadores. Essa disputa enttaagsemissoras veio consolidar a radiodifusao

sonora do Amazonas, ja no final de uma das époasimportantes do radio brasileiro.

Apoés o surgimento da televisdo na década de 5@dsoHRRio Mar é inaugurada em 15 de
novembro de 1954, tendo sua programacédo voltadaraalismo, enquanto a Difusora e a Baré
permaneciam investindo no entretenimento. A emaspertencia aos jornalistas Agnaldo e Aluisio
Acher Pinto, proprietarios do “Diario da Tarde” @ t© Jornal’. A Radio Rio Mar popularizou-se

rapidamente por conta da proposta da nova progéomaga poténcia e da qualidade das
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transmissoes, apesar de seus noticiarios repemu#penas o conteido dos jornais pertencentes ao
grupo, por meio da tesougmess “A Rio Mar apresentou um marco decisivo no preoede
consolidagdo do radio no Amazonas e acabou poiranspeformulacbes na programacdo das
emissoras concorrentes que gradativamente adearfmmula do radiojornalismo”(NOGUEIRA,
1999, p.168).

A fase de Frutificagdo é marcada pelo pioneirismougadia de trazer para 0 Amazonas a
primeira radio de Frequéncia Modulada (FM) queeatfier melhor qualidade de audio e surgia como
uma alternativa a mais para manter o radio na tlispar audiéncia com a televisdo. Manaus
passava por uma verdadeira revolucdo econdmicaeuieiciou com o fim das possibilidades de
exportacdo da borracha e encontrou uma nova ditexnaadvel com a criacdo da Zona Franca de
Manaus com a promulgacdo do Decreto-Lei N.288,8lde2fevereiro de 1967. Com a criacdo da
area de livre comércio de importacdo e exportagdmekntivos fiscais, “0 Amazonas migrava do
ciclo das riguezas naturais para um novo ciclegrando-se ao Brasil do capital multinacional e
associado” (NOGUEIRA, 1999, p.187)

As radios Baré, Difusora e Rio Mar se redobravamesforcos para manter a audiéncia,
visto que a televisdo ja se tornava mais atraemteessivel a populacdo manauense. As emissoras
buscavam reinventar os programas e investiam nwmonjue depois de um tempo se tornou
ferramenta importante da interatividade do radig gl é a identificacdo com o publico, por meio
da abertura de espaco para a apresentacéo de nespuia busca por novos talentos. Uma outra
atracdo do radio nessa época foram os programas siolema, que mantinham disputa acirrada e
traziam a possibilidade de garantir patrociniotovigue alguns anunciavam a programacao com 0s

filmes que estavam sendo exibido na cidade.

A primeira emissora FM do Amazonas foi a Radio Taalp inaugurada em 15 de margo de
1966, marcando a modernizacdo da comunicacdo nadxras. No inicio a captacao da transmissao

era restrita, como descreve Nogueira:

Os proprietarios das demais estacfes radiofénicasai profundamente impressionados
ndo s6 com a qualidade do som estéreo produzidm tp@hsmissor que operava em
Frequéncia Modulada na faixa dos 99,3 Mhz — cujadas sé podiam ser captadas
apropriadamente, num primeiro momento, pelos pouecsptores de FM importados.
(NOGUEIRA, 1999, p.195-196)
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Somente alguns ouvintes podiam ter acesso a pragéampor meio dos aparelhos receptores
importados e distribuidos pelo dono da emissoradmia Malheiro, que serviam apenas de

demonstracdo para anunciantes e alguns empredas@®municacodes.

Outro fato determinante nesse periodo foi a criaig@é&mpresa Brasileira de Radiodifuséo
(Radiobréas), em 15 de dezembro de 1975, com a L@i391. O novo sistema almejava conquistar a
regido amazonica e o servigco radiofénico internadioVarios pensadores, quando iniciaram 0s
servigos radiofbnicos na Regido Norte, apontarara panecessidade de um trabalho em conjunto
com a comunidade. A comunicacdo dessa regido cast@ do Brasil era praticamente inexistente.
O que se passava no meio da floresta fazia pait@atginario dos cidadaos do Sul e Sudeste. Além
disso, as diferentes vilas também enfrentavam ib@srpara comunicarem entre si. Somente o radio

poderia resolver estes problemas. A prépria Rad®ofwi fruto desta concepcdo (BARBOSA, 1996).

O surgimento da Embratel e das Redes Radiofoni@ssatélite, com a unificacdo da
programacao, promoveram a regionalizacdo de grdposmpresas, bem como fizeram surgir a
segmentacdo no radio amazonense. A alta tecnoldgiaépoca permitiu que as emissoras
radiofébnicas do norte do pais tivessem um papealdomental na histéria, cumprindo o papel de
integrar a regido no contexto nacional, tendo sajatbria atrelada ao desenvolvimento econdémico,
social, tecnoldgico e politico do Brasil ao alastia completamente na forma de uma floresta de
antenas (NOGUEIRA, 1999).

Em Manaus, capital do Amazonas, o fim dos anos @inéio dos anos 2000 sdo marcados
pela falta de investimentos no radio. A tecnolagisstente ja havia se tornado obsoleta e ndo havia
interesse por parte dos donos das emissoras estiirpesado na qualidade das transmissdes, ja que
o retorno financeiro ndo compensava muito. Comoeeccato fonografico amazonense nao trazia
muitos lucros as grandes gravadoras, pouco setiaess promocao nesse lado do pais, ao contrario
da realidade em que viviam as emissoras de Sdo Pald Rio de Janeiro. Esse quadro fez com que
os donos das emissoras de radio passassem arudilz@tica da terceirizacdo de espacos para
programas independentes, 0 que ocasionou em uméguahe politicos (e politicos em potencial) a
frente dos programas e na queda da qualidade dag@o radiofonica, visto que a responsabilidade
pela programagdo era consequentemente repassadi@os, @ue muitas vezes eram totalmente

alheios as praticas profissionais que envolvemio.me

Com a intencdo de suprir essa demanda e qualificafissionais para radio e TV, a
Fundacdo Rede Amazonica criou um curso profissmarde visando formar profissionais com
énfase em locugcdo e apresentacdo, producdo, diaegraedicdo audiovisual. O Centro de
Radiodifusdo da Fundacdo Rede Amazonica foi credol996 e todos os anos oferece o0 curso

46



técnico que tem a duracdo de um ano. O profissifmmaiado pela Fundacédo pode apresentar o
diploma e emitir a Carteira de Radialista pela Datta Regional do Trabalho. Em 2010, a
instituicho formou nessa area, cerca de 293 piofias, distribuidos em turmas do curso

profissionalizante e de cursos livres de qualificac

Quanto a formacéo superior, somente o Centro Usitéaeio do Norte — Uninorte Laureate
oferece o curso de Comunicagdo Social com haldiitagn Radio e TV. O curso foi o primeiro a ser
oferecido no norte do pais, em 2002. Atualmentgr@g@uou 109 radialistas em nivel profissional
gue atuam nas principais emissoras de radiodifdsdgstado. O curso também atua na area de
Extensdo Académica com programas de radio e T\sgaeroduzidos pelos estudantes e exibidos
em emissoras comerciais de Manaus. Um evento gueiddo pelo curso e tem muita repercussao
social é o “Encontro entre profissionais e estugtade Radio e TV”, que discute anualmente temas

atuais que envolvem o mercado de trabalho na area.

A qualificacéo de profissionais para a atuacaoaaorcausou uma mudanca cultural que ja
pode ser observada nas programacodes radiofonerad s1a estética dos programas ou mesmo nas
propostas tecnoldgicas que as emissoras vém ofelee@ualmente. Hoje, a maioria das emissoras
também ja se encontra disponivel na internet, megmeoa convergéncia ainda se desenvolva num
processo timido. As transmissdes ganharam a ex¢éetreem cada vez mais propostas interativas

com o publico por meio da internet e das redesasoci

Atualmente, o Amazonas conta com 22 emissoras BMladas, sendo 11 na capital e 11 no
interior do Estado. A programacéo da capital éadaltpara entretenimento, noticias e servigco. A
maior parte dos programas € realizada ao vivo. Quanprogramacao do interior, € voltada a
problemas comunitérios, servi¢os e entretenimég@missoras FM, instaladas no interior tém suas
sedes em Alvaraes, Careiro, Coari, Iranduba, Itemaa Manacapuru, Maués, Presidente Figueiredo

e Tefé, conforme apresentamos no quadro abaixo:

Rédios Instaladas no Estado do Amazonas de Frequéadvodulada

Frequéncia/ Entidade Localidade
MHz
91,7 SISTEMA DE COMUNICACAO AM PRODUCOES E EVENTQSDA. Alvaraes
103,3 RADIO CASTANHO LTDA. Careiro
89,5 SISTEMA DE COMUNICACAO AM PRODUCOES E EVENTQSDA. Coari
91,5 REDE DE RADIO E TELEVISAO TIRADENTES LTDA. Irluba
94,5 RADIO DIFUSORA DE ITACOATIARA LTDA. Itacoatiara
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95,3 RADIO PANORAMA DE ITACOATIARA LTDA. ltacoatiea
102,1 RADIO FM 2000 LTDA. Manacapuru
89,7 REDE DE RADIO E TELEVISAO TIRADENTES LTDA. Meaus
93,1 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Manaus
94,3 SOCIEDADE DE RADIODIFUSAO PACHECO LTDA. Marsu
95,1 SOCIEDADE DE TELEVISAO MANAUARA LTDA. Manaus
96,9 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus
99,3 RADIO E TV TROPICAL LTDA. Manaus
100,7 | REDE DE RADIODIFUSAO NOVIDADE TECNICA LTDA. Manaus
101,5 | RADIO TV DO AMAZONAS LTDA. Manaus
104,1 RADIO TARUMA LTDA. Manaus
107,9 | FUNDACAO CULTURAL DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA ©STA Manaus
DOURADA
97,9 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Maués
100,1 | FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins
98,1 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Pres. Figueiredo
101,7 | M.E.L. MARKETING ELETRONICO LTDA. Tefé

Quadro 1 — Radios FM instaladas no Estado do Anzzdbados disponiveis emww.anatel.gov.br 25/09/2011

O Estado também conta com 28 emissoras AM instsla@ado 9 na capital e 19 no interior.
A vantagem da amplitude é levada em consideracdmrmada permissdo das concessoes, dadas as
distancias locais. As programacoes dessas emissacasoltadas as necessidades do homem do
interior, abordando tematicas, como: agropecuagegnomia, pesca e servicos de interesse publico.
As emissoras AM, instaladas no interior tém suakesem Boca do Acre, Humaitd, Iranduba,
Itacoatiara, Manacapuru, Manicoré, Maués, ParintB&o Gabriel da Cachoeira, Tefé, Coari e

Tabatinga, conforme apresentamos no quadro abaixo:

Ré&dios Instaladas no Estado do Amazonas de AmplitedViodulada

Frequéncia/KHz | Entidade Localidade Servigo*
1160 SOCIEDADE DE TELEVISAO MANAUARA LTDA. Boca décre oM
670 RADIO VALE DO RIO MADEIRA LTDA. Humaita OM
610 FUNDAGAO JOSE DE PAIVA NETTO Iranduba oM
720 RADIO DIFUSORA DE ITACOATIARA LTDA. Itacoatiara OM
820 RADIO TV DO AMAZONAS LTDA. Manacapuru oM
870 RADIO JUTANOPOLIS DE MANACAPURU LTDA. Manacapur OM
540 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE Manaus OM
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COMUNICACAO S/A
930 FUNDAGAO EVANGELICA BOAS NOVAS Manaus oM
1180 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus oM
1290 RADIO RIO MAR LTDA. Manaus oM
1440 RADIO BARE LTDA. Manaus oM
840 RADIO RIO MADEIRA LTDA. Manicoré oM
990 REDE AMAZONENSE DE COMUNICAGCAO LTDA. Maués oM
1170 RADIO GUARANOPOLIS LTDA. Maués oM
1380 FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins OM
1460 RADIO CLUBE DE PARINTINS LTDA. Parintins oM
600 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DH S&o Gabriel da OM
COMUNICACAO S/A Cachoeira
580 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DH Tefé oM
COMUNICACAO S/A
1270 FUNDACAO DOM JOAQUIM Tefé oM
5035 FUNDACAO SANTISSIMO REDENTOR Coari oT
4805 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus oT
4845 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE Manaus oT
COMUNICACAO S/A
4895 RADIO BARE LTDA. AM Manaus oT
4935 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Manaus oT
4965 FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins oT
3375 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE  S&o Gabriel da oT
COMUNICACAO S/A Cachoeira
4815 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE Tabatinga oT
COMUNICACAO S/A
3385 FUNDACAO DOM JOAQUIM Tefé oT

Quadro 2 — Radios AM instaladas no Estado do Amazddados disponiveis emww.anatel.gov.br 25/09/2011

Observando os dados apresentados, € possivel absequanto o radio é essencial para a
rotina dos ribeirinhos amazonenses. Uma pesquisaatizada em 2009 apontou que cerca de 85%
da renda familiar do ribeirinho amazonense € gasta pilhas e querosene. Pilhas para os radios e
guerosene para gerar energia nos motores de llizadds nas localizagbes onde ainda ndo ha luz
elétrica. Isso demonstra o quanto o radio faz padatesida do homem do interior, sendo ainda

considerado um importante companheiro de muitowichagbs que vivem na regido, numa cultura
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oralizada, transmitida de pai para filho, como teel®antas apds vivenciar uma experiéncia
radiofénica no médio Soliméks

As ondas sonoras de frequéncia modular, no médion&s, conseguem romper as
barreiras geogréficas, a distancia e o analfabetifsmando aos ouvintes informagées sobre
o defeso das principais espécies de peixe expktanassos de capacitacdo disponiveis,
épocas e documentos necessarios para solicitaroseigsemprego, seguro maternidade
entre outras. Tem a credibilidade da voz amiga,cdmpanheiro de jornada, em uma
sociedade onde o conhecimento ainda se fantasiande, povoa o imaginario das pessoas e
se perpetua de pai para filho. (DANTAS, 2009, p-3B)

Outra vertente do radio que se expande a cadaodlaazonas sdo as radios comunitarias.
A historia dessas emissoras no Amazonas é de ldaga Apos a aprovacdo da Lei 9.612, em
fevereiro de 1998, essas emissoras se tornarams Egassaram a operar com concessao dada pelo
Ministério das Comunicacdes. Segundo Araujo (2p026), “o Amazonas foi o primeiro Estado do
pais a receber a concessao naquele ano, com ad®keggslativo 001/2001”. Além do Amazonas,
outros 22 Estados receberam autorizacdo para ewtrar com radios alternativas em 2001. Aradjo
(2004) afirma que com a medida, a radio comunitdte das Comunidades”, situada na zona norte
de Manaus, foi a primeira radio comunitaria legal& do Brasil. Mesmo com toda polémica que
envolve o titulo de primeira emissora comunitasigradjo (2004) justifica a afirmacéo relatando
gue a “Voz das Comunidades” teve a autorizacaonitigd enquanto as demais receberam
autorizagfes expedidas pelo Ministério das Comgdes em 2000 que ainda ndo haviam passado
pelo Congresso Nacional e, com isso, ainda n&oahmviecebido a aprovacdo pelo Decreto

Legislativo independente da autorizacdo do Ministéas Comunicacoes.

Uma reportagem do Portal (www.d24am.com.br), pabkcem marco de 2011, aponta que
atualmente o Amazonas tem 37 radios comunitarias lmenca definitiva para operar, segundo o
Ministério das Comunicacdes (MC) e que a maionia &guma relacdo com politicos. Lima (1999,
p.72) alerta que as emissoras comunitarias atrasiticps, religiosos, sindicalistas e militantes
politicos a procura de brechas na lei que os pititsil adquirir um canal de radio comunitaria. O
autor afirma que, em alguns casos, esses grupssgoem até mesmo deixar 0S comunitarios como
meros expectadores da programacao. Para Lima (p9B®), “é a comunidade que faz a radio. E

uma radio da comunidade feita para a comunidadesSien ndo o for, os objetivos desse servico

2 Microrregisio do Estado do Amazonas, composta pousicipios.
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nao serdo atingidos”. Em Manaus as radios comiastainda sdo inexpressivas em relacdo as

comerciais que detém a maior audiéncia.

De acordo com o ultimo Censo Demografico do InstitBrasileiro de Geografia e
Estatisticd’ (IBGE), realizado em 2010, o Amazonas tem 3.4838&bitantes residentes. Desse
total, 1.802.014 pessoas residem em Manmaudesenvolvimento do Estado se deu centralizado na
capital, que atualmente apresenta um processotaeedenvolvimento nos aspectos econdémicos,
tecnoldgicos e sociais. Com a instalacdo do Palodinial de Manaus (PIM) houve um aumento na
oferta de empregos atraindo muitos brasileirosudeas regides. Conforme publicado no portal da
Superintendéncia da Zona Franca de Manaus (SUFRAlsl&galmente o PIM tem cerca de 600
industrias, divididas nos Polos: Duas Rodas, Eégtaddnico, Mecéanico, Relojoaleiro, Metalurgico,
Quimico, Plastico e Diversos. Esse quadro temdatfaiasileiros de outras regides do pais em busca

de oportunidades.

Diante do exposto, um paradoxo se apresenta quantksma regido abrange realidades tao
diferentes como o0 Amazonas. Nesta regido, é pdssigentrar alta tecnologia e desenvolvimento
em meio ao progresso hoje mais latente, sendo derguntamente com o0s arranha-céus que
transformam Manaus em uma metropole. E ao mesmpotaxistem comunidades isoladas que
sequer tém acesso a luz elétrica e agua encanadaa€mpanhar tudo isso, 0 homem da cidade
precisa se manter informado sobre assuntos dogtampes aos corriqueiros, muitas vezes dentro do
carro, ao enfrentar o transito que ja esta longeddrar a pacata provincia do passado. O radio
amazonense foi um dos mais importantes atores tiegsria de evolucdo e agora, na era digital,
se faz multifacetado para dar conta desses pubkoosiderando os diferentes interesses, desde o

executivo até o ribeirinho do mais longinquo mupiai

4 pesquisa do IBGE. Censo Populacional Demogragcd0d 0. Dados disponiveis emvw.ibge.gov.br/censo2010
19/10/2011.
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CAPITULO 2

O RADIO COMO UM SISTEMA VIVO DE COMUNICACAO

Na radio, os sons e as palavras revelam a realidade a
sensualidade do poeta, e nela se encontram osldomsisica, 0S
sons mundanos e espirituais, fazendo assim a mgsiegrar no
mundo das coisas: o0 mundo se enche de mdsica, @a n
realidade criada pelo pensamento se oferece de maio mais
imediato e mais concreto do que no papel impressgue ha
pouco havia sido somente ideias escritas, passesar aalgo

materializado e bastante mais vivo.

Rudolf Arnheim



Este capitulo apresenta reflexdes sobre algumasmgasd pelas quais o radio passou com o
surgimento dos adventos tecnoldgicos da era digift@aios apontar algumas das “estratégias” de
sobrevivéncia adotadas pelo radio, que realizougssos de reconstituicdo e metamorfose para se
manter vivo diante das interferéncias da conveilgéacda convivéncia com outras midias no
ciberespaco. Nosso objetivo € também destacarastedsticas do meio e sua esséncia, que sempre
esteve dividida em sua forga expressiva e os pt@tnoldgicos disponiveis, além de refletir sobre
suas modificacdes ao entrar na internet. O radiatdenet mantém sua principal caracteristica que &
a oralidade, porém ganha novos elementos como meatextos, animacodes e hiperlinks. Essa nova
realidade nos faz refletir: O que se tornou o radientrar na web? Quais séo as caracteristicas do
radio na internet? Quais sdo os géneros radiofémjue surgem com a internet? Para isso, usaremos
McLuhan (2005) como marco tedrico e vamos expocaxeitos: sistema semidtico radiofénico
(BALSEBRE, 2005), radiomorfose (PRATA, 2009), auigse (MATURANA e VARELLA, 2001)

e géneros radiofonicos (BARBOSA FILHO, 2003/ Pra)9).

Se formos verificar toda a trajetoria do radio eassipeculiaridades como meio de
comunicacdo, podemos defini-lo como um sistema.vAdinal, ele surgiu como tecnologia de
comunicacao a distancia, desenvolvida de acordoososuportes de cada época. Enquanto meio de
comunicacao, surgiu na era de massa, passou palimgmidias e chegou a era digital. Para isso, o
radio precisou se reinventar e encontrar, dentle desmo, formas e caracteristicas a serem
exploradas para se manter vivo na “guerra das gijdimde a cada dia surge um meio novo e 0
antigo torna-se obsoleto na luta pela audiéncideos interpretar por meio da autopoiesta
radiomorfose que o passou por processos de adaptacdo importzmte® passar do tempo. No
processo de autopoiese, ele encontrou dentro, al@répria organizacdo, novas possibilidades de
adaptacdo e se fortaleceu enquanto meio expressinesmo tecnoldgico. Ja no processo de
radiomorfose, ele se adaptou ao ambiente e se weamteo ao adquirir novas caracteristicas no

contato com outros meios e suas linguagens.

2.1 Autopoiese

Refletindo sobre o radio como um sistema vivo, sm@etaremos ao conceito de
radiomorfose o de autopoiese. E possivel dizer uéadio se caracteriza por sua organizagao

autopoiética, permanecendo vivo diante das adwtsl tecnoldgicas ja expostas anteriormente.
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Maturana (2001, p.176) explica a autopoiese: “eéraligdo de possibilidade do sistema vivo, mas o
modo de sua constituicdo e realiza¢do continua 8i eantinuamente modulada pelo fluir do viver

do sistema vivo no dominio no qual ele funciona@ama totalidade”.

O conceito autopoiese de Marurana e Varela (1962na-se do prefixo gregauto (si
mesmo) e do radicgboieses(criacdo, producdo), o que ja denota o poder decaacdo ou
autoproducéo ao qual o individuo pode se submdtaurana e Varela (2001, p.55) afirmam que “a
caracteristica mais peculiar de um sistema autbpoi€ que ele se levanta por seus proprios
corddes”.

O fato é que a forma de vida contemporanea passaqgdificacdes nas quais ndo é possivel
se manter alheio as influéncias do mundo digitdbz#s formas de cultura se modificam tal qual se
modificam as maneiras de nos comunicarmos e dérexas dentro desse contexto, e isso faz com
gue se busque a reinvencao dos nossos habitosndanto e das nossas rotinas em meio a um
turbilndo de informacgdes, das mais variadas, coluas nos conectamos todos os dias. Ainda se
tratando de autopoiese, Morin (1984) apresent@priprcultura como um sistema que se concebe e

se renova com as mudancas de ambiente e da prégiidade atual:

“A cultura [...] € um sistema submetido a princfpquilibradores-desequilibradores, que
tende, por sua prépria natureza (inclusive sugdel@specifica com a sociedade moderna),
a perdurar e a renovar-se. O sistema deve conselsgundo uma analogia biologica: tem
necessidade de quase-enzimas para se renovar,'@ig@cdo” que desempenha esse papel
enzimatico.” (MORIN, 1984, p.86)

7

A autopoiese é a capacidade de reagir de todo iger @iante das situacbes que s&o
colocadas em seu ambiente. E a autonomia dessamassque tém a capacidade de se regenerar,
pois 0 sistema pode morrer se vier a perder a wHuEc essa autopoiética. “Uma organizacao
autopoiética ndo produz nada que nao seja dideforopria organizacao e é, portanto, o resultado
de uma autoindividuagdo. Pensamos que a autopejessenta a forma minima de organizacao dos
sistemas vivos” (VARELA, 1988, p.108).

Passarelli explica a forma de organizacdo dosegems autopoiéticos:
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Um sistema autopoiético organiza-se como uma rede ptbcessos de produgéo
(transformacdo e destruicdo) de componentes quedupemn componentes que
continuamente se regeneram e realizam uma novadeegeocessos e relacdes, produzindo
através de suas intera¢des e transformacdes udedenioncreta no espaco no qual eles (os
componentes) existem. (PASSARELLI, 2007, p.50)

Podemos dizer que a radiomorfose € um process@a@eético. Por meio dela, o radio
manteve sua autonomia enquanto sistema vivo dergoagfo, desenvolvendo a capacidade de se
reinventar, demonstrando que os sistemas vivosiggtam ao ambiente e suas perturbacdes sem
deixar de ser 0 que sdo. Logo, a autopoiese semdé@o de processos pelos quais um sistema

produz sua prépria organizacdo e se mantém numg@ppaservando sua autonomia.

No desenvolvimento do radio, tanto na esfera tégma quanto na sua identidade
enquanto meio de comunicacédo, ele precisou seermav para se manter vivo, 0 que justifica a
nossa comparagdo neste capitulo a um sistema #&ttopo “O que lhes € peculiar é que sua
organizacdo € tal que seu Unico produto sdo elesnoe[...] O ser e o fazer de uma unidade
autopoiética séo inseparaveis, e isso constituiremlo especifico de organizacdo” (MATURANA E
VARELA, 2001, p.55)

Por meio da autopoiese, o radio se auto-organematalidas tecnologias que surgem e suas
pressbes. Assim foi com o advento da televisdonduale passou a ser mével, redirecionou seu
conteldo ao que era mais factual e se redescobmo ©® meio comunicacional do tempo real.
Quando a internet surgiu, o radio ganhou imagendo temotions mas manteve sua esséncia de
radio. Com os novos adventos tecnoldgicos, eissquge o radio multiplataformas que se desenha
timidamente no Brasil por questdes politicas, enoods, tecnoldgicas e culturais, porém, o radio

jamais perdera a sua autonomia autopoiética.

2.2 Radiomorfose

Prata (2009, p.79-80) explica as transformacdesadm com o conceito radiomorfose. A
autora se baseia na readaptacdo dos géneros etelagdes do radio com seu publico diante dos
adventos tecnoldgicos e das mudancas sociais. fnagacomo base o vocdbulMediamorfose

(FIDLER, 1977) que se refere aos processos de madiozs meios de comunicagao e ao aplicar ao

55



radio, o chamou de radiomorfose. Para Fidler (dGpRATA, 2009), os novos meios ndao supdem o

desaparecimento dos j existentes, mas trazemfiguo@gdes de usos, linguagens e publicos.

Com o conceito radiomorfosa autora explica a metamorfose do radio em doimentos
especificos: advento da TV e surgimento da internet

O radio dos anos 50, através do processo de Radmsapsuperou o impacto tecnoldgico
do advento da TV e buscou uma nova linguagem. @uleindo morreu, apenas se
transformou. Hoje, neste principio de século XXRadiomorfose continua e o veiculo ndo
vai morrer com o impacto das novas tecnologiastaiggie da web, mas busca uma
readaptacdo e encontra seu caminho nhuma nova ¢jagyaspecialmente desenvolvida para
0s novos suportes (PRATA, 2009, p. 79).

Ao longo do tempo, com a necessidade de superopsgas limitacbes, 0 meio precisou se
readaptar diante das adversidades. Agora, com digital, precisa apresentar novas alternativas
para um publico cada vez mais exigente e com acegsernet, o que leva novamente o radio a
passar pelo processo da radiomorfose, recriandpogt@s de acordo com 0S novos suportes,

fazendo com que surjam, com isso, as webradios.

Em se tratando da radiomorfose oriunda da inteme&dio ganha imagens estéaticas e em
movimento e textos, entre outros elementos. P& p.86) afirma que, no caso da webradio “o
género hibrido nasce do processo de radiomorfae, gntrecruzamento de caracteristicas dos
géneros de origem, mas com 0s propositos discwrsigaim novo suporte”. Nesse contexto, surge a
webradio, uma radio que passa a ser conectadasnténizada como as radios anteriores, um novo
meio hibrido, que conta com as caracteristicamdio e da internet. Mas € importante compreender
a “nova possibilidade” (internet), também é umantdmgia de transmissdo que o radio passa a
adotar como suporte.

Meditsch (2001), aposta no surgimento de outrasasiigue devem interferir nos processos
radiofébnicos e na permanéncia do radio como meieaieunicacdo expressivo. “O radio assim
definido - um meio de comunicagcdo que transmitermécao sonora, invisivel, em tempo real - vai
continuar existindo, na era da internet e até depla, e vai ser aperfeicoado pelos novas
tecnologias que estdo por ai e ainda por vir". (MIEXCH, 2001)

Se no passado os “curiosos” do radio eram os nadidares, em tempos de internet, quem

cria e recria o radio da web sdo os internautagu® ndo podemos negar € que a tematica é
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instigante e que ainda temos muito a estudar gss&novo radio que surge em meio a tantos novos
elementos, diante de uma comunicacgao falada na postdedos com vistas de se aproximar de um
discurso falado, como aponta Chaves (2001): “Enordaital, a voz na radiofonia pode ganhar
outros contornos e aparece em forma de textos enatgens, em icones como esoticonsdos

chats.

Diante dessa nova realidade, o radio se reconfigum@ internet permanecendo vivo,
dividindo o ambiente e a audiéncia com outros mea®s passar pelo que chamamos de
convergéncia e trazendo novas propostas sem prrdegsséncia, que € a oralidade - a presenca do

humano em meio a tecnologia.

2.3 A forca expressiva do Radio

O radio surgiu na era da comunicacdo de massag) fmimeiro meio de comunicagado
eletrénico mass media’e sempre teve uma grande expressividade com padestimular a
imaginacdo do ouvinte. Arnheim afirma o poder dmuaoicacdo expressiva do radio, que muitas

vezes ndo é compreendido e ndo tem seu potenpiakado, tal qual a visd®/ellesiand’.

Na radio, os sons e as palavras revelam a realictatiea sensualidade do poeta, e nela se
encontram os tons da musica, os sons mundanosirduesp fazendo assim a musica
penetrar no mundo das coisas: 0 mundo se enchelsieane a nova realidade criada pelo
pensamento se oferece de modo muito mais imediat@ie concreto do que no papel
impresso: 0 que ha pouco havia sido somente idsiaitas, passou a ser algo materializado
e bastante mais vivo (ARNHEIM apud MEDITSCH, 2003,00).

As sensac0Oes causadas pelo radio fazem com quenteotorne o inimaginavel possivel nos
limites da sua imaginacdo. O radio faz com que roesnabstrato tome formas, cheiros, cores,

corpo, de acordo com suas experiéncias vividaa eefaréncia de mundo real.

Mcluhan (2005, p.337-338) afirma que o radio afstgpessoas, digamos, como pessoalmente
€ inerente a prépria natureza deste meio, com @adear de transformar a psiqué e a sociedade
numa unica camara de eco. Um fato inusitado quéar aonsiderou uma pequena mostra do poder

15 Forma como McLuhan se referia & criatividade dso®Welles por causa do episédio “Guerra dos Mundos
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da imagem auditiva do radio e que ficou conheaniernacionalmente como “Guerra dos Mundos”,
guando Orson Welles fez uma brincadeira na radieriaana CBS de Nova York, em 31 de outubro
de 1938, simulando uma invasao de marcianos n@glano momento em que era apresentado um
programa informativo. Welles utilizou os recursos@os da época de forma tado eficaz que fez
centenas de americanos acreditarem que o plardtaerge havia sido invadido e isso provocou um
caos na cidade. Foi esse fato que fez com que sagtolessem conta da forca e da credibilidade do
radio nos Estados Unidos, posteriormente o fenéragpressivo foi conquistando todo o mundo.

Sobre a sensorialidade do radio, McLuhan (20038)pfirma que € um meio quente “que

m

prolonga um unico dos nossos sentidos em ‘altanigéfh™”. McLuhan (2005) o considera uma

extensdo do homem por estar expandindo um dosimp@tantes sentidos: a audicdo. E como
todo o meio quente, o radio provoca uma sensacdoquieéetude, chegando a atingir o sistema
nervoso central, criando um envolvimento em profdade e provocando uma sensacao de

agilidade e inquietude.

Outro ponto importante a ser observado por McLukague todas as formas de transporte
interferem nos elementos que fazem parte do procdssenunciacdo, assim como “0 uso de
gualquer meio ou extensdo do homem altera as wstsutle interdependéncia entre os homens,
assim como altera as ratios entre os nossos sghfegmd et aHOHLFELDT, 2007, p.283)

Ao analisar os discursos das midias, Charaudead®(20107), afirma que “o radio é
essencialmente voz, sons, masica, ruido, e € esfgnto que o inscreve numa tradi¢cdo oral”. Isto
posto, podemos partir do principio de que o raalogis foi composto apenas pela oralidade. Desde
sempre ele teve tecnologia e a prova disso € o gqud ainda hoje se encontra presente em algumas
transmissdes, como as realizadas pelas emissoraEAMssivel incluir nesta l6gica também, os
variados recursos sonoros contidos na estéticafémitta, que vdo desde alteracdo de vozes até a
reproducao de sons que fazem parte da vida dasgsesspreciso levar em consideracdo que o meio

expressivo sempre esteve atrelado ao meio teceologi

Mcluhan (2005, p.335) se referia ao radio como Kamtribal”, por este criar um
envolvimento em profundidade que envolvia a togas, sua subliminaridade estar carregada dos
ecos das trombetas tribais e dos tambores anfiytato é que o tempo passou e o radio passou por
muitas modificagdes, fazendo com que o velho “tanitioal” ndo seja mais 0 mesmo. Mas apesar
de ter mudado com a interferéncia dos adventos adasntecnologias, ainda possui algumas
caracteristicas do passado, especialmente a vomaoa a presenca do humano na midia. Mcleish

(2001) atribui ao radio algumas caracteristicasdgmonstram bem esse fendmeno comunicacional
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da era analogica: forma imagens ao estimular aimaggo, atinge milhdes de pessoas ao mesmo
tempo, fala para o individuo, aborda informacdemtigesse da sociedade, é veloz, tem baixo custo,

educa e ensina, diverte e relaxa.

SPA apud Cunha (2008, p. 293) aponta a importéasaestruturas semioticas do radio,
como a matéria, e a forma de expressdo do conteraitituem a estrutura da mensagem
radiofébnica e ndo somente a tecnologia que conwici@a percepcao e a compreensdo humana da

realidade, mas sim as estruturas se expressaotetamem qualquer processo semiotico.

A partir disso, pode-se perceber que 0s recursoere® funcionam como elementos
semibticos que interagem diretamente com o imaigimér ouvinte. Por meio dessa forca expressiva
gue o radio tem, o ouvinte chora, ri e até podelespertado para ira, ao associar 0 que ouve &8s sua
experiéncias vividas e a visdo que tem do mundadtfio participa das caracteristicas proprias de
toda a matéria significante que se dirige ao ouvide todo o sistema expressivo constituido

unicamente por aquele tipo de elementos matea@iados pelo ouvido” (SPA, 2008, p. 285).

Corroborando com Balsebre (2005) e Spa (2008) afedto (2007, p.286) explica como a
mensagem radiofdnica age entre o consciente eomsnente do ouvinte, provocando sensacoes
diversas sobre a sensorialidade deste. Atingindeansciente estdo a musica e os efeitos sonoros e
o siléncio, que tém o poder de criar imagens natenestimulando a emocao e a visao. Os efeitos
fazem com que o ouvinte visualize 0 que esta sdadorito e a musica o faz sentir o que esta sendo
transmitido. Ja trabalhando o consciente do ouw@stéo a voz humana e o texto que o fazem
relacionar a mensagem ao real. Todos esses elgrefii@ncontrados na esséncia da programacao
radiofébnica e sem que nos demos conta disso, nasmusciente e inconsciente absorvem a

mensagem sem que muitas vezes estejamos atessus a i

Para compreender melhor a forca expressiva do geadmmo esta interfere na formacéo da
mensagem radiofénica € preciso explanar sobre tenss semiotico radiofénico, item que

apresentaremos a seguir.

2.3.1 Sistema Semiético Radiofénico

Balsebre (2005, p.329) apresenta o sistema semigtadiofonico dividido em trés
importantes elementos: linguagem radiofénica (cddopmposto por signos que compdem a
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mensagem radiofonica), tecnologia (recursos tésfegpressivos da reproducdo sonora) e ouvinte
(percepcédo radiofonica). Esses elementos e suabimagdes sdo a esséncia do radio, formando
mensagens e dando sentido ao que se quer trans@igr Para melhor compreensdo do que
buscamos sustentar nesta pesquisa, apresentareropgasicao do sistema semiético radiofonico
de Balsebre (2005) a seguir.

2.3.1.1 Linguagem Radiofonica

A Linguagem é um sistema social interpretativoizgdo no ato da comunicacdo. Esse
sistema € formado por signos que sao utilizadofodea ordenada com o intuito de gerar
comunicacdo. Na Comunicacdo Social, os diversossragsenvolvem suas linguagens de acordo

com seus respectivos suportes e caracteristiceeBa define:

“A linguagem radiofonica é o conjunto de formas@as e ndo sonoras representadas pelos
sistemas expressivos da palavra, da mdusica, domsefsonoros e do siléncio, cuja
significacdo vem determinada pelo conjunto dos remsu técnicos/expressivos da
reproducao sonora e o conjunto de fatores quetesizm 0 processo de percepcdo sonora
e imaginativo-visual dos ouvintes” (BALSEBRE, 20p5329)

Essa linguagem se da por meio de um conjunto desigue realiza uma comunicagao, cada
meio comunicativo acaba por desenvolver a sua H&@ecAssim como o cinema e a TV se
expressam por meio das imagens, de seus planovismembos, 0 radio se expressa por meio da
combinacdo de sons, entre vozes, efeitos e até anasioios para transmitir uma mensagem. A
linguagem radiofénica pode ser utilizada como nmeest servir como importante ferramenta de
comunicacdo e expressao da cultura. Para Bals@bb,( p.329), a linguagem radiofénica é

composta pelos seguintes elementos: palavra, m@saitos sonoros e siléncio.

A “Palavra” esta diretamente associada a voz ¢egpiretacdo do locutor, é por meio da fala
gue se constréi a aproximagdo do locutor e sentvé o locutor que da vida ao texto do radio e
marca a presenca do humano em meio a outros elesnamtsentes na transmissao. “O texto escrito

€ um texto sonoro, por isso € necessario integraredacdo todos 0S recursos expressivos que
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conotam a referida impresséo de realidade acustaajo a mesma sensacao de naturalidade e
espontaneidade do discurso improvisado.” (BALSEBRIDS5, p.331)

A “MdUsica” é o recurso que cria cenarios imagingnm radio, ela da o tom a mensagem
formando a imagem na mente do ouvinte, trazendoag&o e o0 sentimento. “O simbolismo de uma
musica descritiva que estimula a producdo do inadigiorvisual de paisagens ou de situacdes de
tensdo dramatica, ou ainda de cores claras ouass@dquire um significado no radio de uma forca
expressiva transcendental” (BALSEBRE, 2005, p.329)

Os “Efeitos Sonoros” dao o sentido conotativo a sagem radiofénica. Eles devem ser
associados a narrativa de forma que complementeerssagem intercalando-a com os demais
elementos, estimulando, pela a associacdo de jda@ma imagem de um ambiente subjetivo,
constituindo a significacdo do meio, representandealidade objetiva do radio. Balsebre (2005,

p.334) aplica quatro funcdes aos efeitos sonorobiental, expressiva, narrativa e ornamental.

O “Siléncio” no radio tem um forte sentido, despesentimentos no ouvinte e o leva a
refletir, proporcionando que o ouvinte interpret@ensagem transmitida. Durante a comunicacgao, a
palavra é expressada intercalada com o silénces@&sesequéncias e as suas duracdes, criardo um
significado para o ouvinte. Mas é preciso utiliadde forma sensata para que ndo passe a ser

interpretado de forma negativa, tornando a pegaftadca monotona e desinteressante.

O que torna interessante a mensagem do radiotéizagfio de todos esses elementos de
maneira criativa, explorando e incitando a imagieago ouvinte, por meio da formacdo de uma
realidade dirigida pelo autor da mensagem. Pardgjaeo reconhecimento do cédigo radiofénico, é
preciso que os signos da linguagem radiofénicarsegronhecidos pelo ouvinte no processo de
decodificacdo e somente acarretara um efeito apdsnéificacdo ou ndo, deste com a mensagem
recebida. Mas é importante considerar que nesse$s0 também devemos ressaltar o papel da

tecnologia e da recepcao do ouvinte.

2.3.1.2 Recursos técnicos e expressivos da repéodsgnora

O radio tem em sua esséncia a tecnologia. Desdwmimgiras emissdes o ruido esteve
presente representando a presenca da tecnologidraresnissbes radiofonicas. A tecnologia

radiofénica ndo se restringe apenas as formasadsntissdo, mas também se encontra nos recursos
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técnicos e expressivos da reproducdo sonora. Bassadirnheim (1936), Meditsch (2001) reflete
sobre dois radios: o0 meio de transmissdo e o meiexpressdo. O que nos faz perceber que
independente da tecnologia de transmissao disdonivédio sera o0 meio que expressa sentimentos

por meio da combinacdo sons e associacao de sentido

Seria possivel expor a tecnologia radiofénica entasuwaspectos, mas nossa intencao aqui é
falar de sua presenca dentro da composicdo da genseadiofénica, em especial por meio da
representacdo de sentidos. A “Guerra dos Mundas3 fpisodio que marcou pela expressividade
do radio, com a utilizagdo dos recursos sonorodpdaa na simulacdo da invasdo de marcianos na
terra. As radionovelas também exigiam grande esfdas profissionais que precisavam utilizar

recursos manuais para a producdo dos sons.

Atualmente, apds o desenvolvimento tecnoldgico,padissionais da area contam com
recursos técnicos como softwares que simulam odmmmundo real e, ao criar “novas paisagens
sonoras, nasceram rapidamente novos codigos, mepestorios de possibilidades para produzir
enunciados significantes” (BALSEBRE, 2005, p.348).

2.3.1.3 O ouvinte e a percepcao radiofbnica

Mcluhan (2005, p.336) afirma que: “o radio afeta pessoas, digamos, como que
pessoalmente, oferecendo um mundo de comunicagiieexygessa entre o escritor-locutor e o
ouvinte”. Essa relacdo se da por meio de comowdo@xpressa 0os sentimentos na comunicacao e
como o ouvinte as recebe e os decodifica. Porégunal recursos utilizados no processo da
codificacdo da mensagem radiofbnica ajudam a ektrmaupercepcao do ouvinte. “O conhecimento
das estruturas semiodticas, dos elementos que adeomp de suas regras de relacdo, nos permite
elaborar férmulas Uteis para a interpretacéo laseatsubterraneos da comunicacéao” (SPA, 2008,
p.284).

A forca simbdlica da mensagem do radio cria parausintes lugares imaginarios, levando-
0S a se transportarem ao outros lugares, até mesd®nunca estiveram, de acordo com as suas
referéncias adquiridas muitas vezes pela leitwranesmo em outros meios de comunicagéo, como
a televisdo e o cinema, permitindo assim a simagéia fisica das coisas e das situacbes. Musicas
relaxantes e locucdo harmdnica promovem a senshgdielaxamento e de momentos agradaveis
gue passamos, porém musica agitada e locucaoesséridos remetem a lembrancas de inquietude e

irritac@o. “O estético € o aspecto da linguagemtrata mais da forma da composicdo da mensagem
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e se fundamenta na relacao variavel e afetiva qggeito da percepcdo mantém com os objetos da
percepcao” (BALSEBRE, 2005, p.328).

Balsebre (2005, p.328) explica que forma e contedelem ser importantes aliados nas
emissoes radiofonicas, pois “a mensagem estéfmatadora de um segundo nivel de significacdo
conotativa, afetiva, carregada de valores emogopnai sensoriais. E a informacdo estética da

mensagem influi mais sobre a nossa sensibilidadpid®obre o0 nosso intelecto”.

“O radio possui 0 seu manto de invisibilidade, caynalquer outro meio. Manifesta-se a nos
ostensivamente numa franqueza intima e particelgredsoa a pessoa.” (McLUHAN, 2005, p. 339).
Pontos decisivos que norteiam a percepcéo do @usdd a sua forma de ver o mundo de acordo

com a sua bagagem cultural e suas experiéncias con&o e Com as pessoas.

O sistema semiotico radiofbnico expressa a verdadmiséncia do radio, demonstra bem
como se relacionam os elementos humanos, tecnofgiccomo esses codigos que pertencem a
linguagem do radio podem ser utilizados para atoag@ da mensagem e a criacdo dos sentidos.
Esse sistema permite ver o radio como um sistemtaguie se transforma a cada nova tecnologia e
mesmo a cada nova mensagem e intencdo, sem deixéadd a autonomia do radio e sua

expressividade.

A seguir apresentamos o esquema idealizado poelBal$2005) que da uma viséo geral dos
elementos que integram o sistema semiotico radwdb@ apresenta como esses elementos estao

interligados no processo da transmissao radiofénica

Sistema Semidtico Radiofonico

l

TECNOLOGIA

LINGUAGEM RADIOFONICA I

l RECURSOS TECNICOS EXPRESSIVOS OUVINTE
EFEITOS DA REPRODUCAO SONORA I

SONOROS
PALAVRA

SILENCIO0 PERCEPCAO
MUSICA RADIOFONICA

Quadro 3: Sistema Semiético Radiofénico (BALSEBRE)5, p.329)
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Com as mudancas tecnolégicas e culturais pelas quadio tem passado, estes elementos
semibticos se adaptam ao novo ambiente sem pemlgoaomia, num processo autopoiético. Eles
também se reconfiguram ao passar pela radiomorfosey ja apresentamos anteriormente, porém,

a esséncia do radio permanece adaptada a nowgackatio contexto da convergéncia midiatica.

2.4 O radio no contexto da convergéncia midiatica

O radio e a internet tém seus inicios com congelsemm parecidos. Assim como a tecnologia
radiofénica foi desenvolvida para promover uma coicacao eficaz a distancia e sem o auxilio de
fios, visando uma comunicacdo de acordo com asssileeles do exército na | Guerra Mundial, a
internet foi uma tecnologia encomendada aos ctest{gelo exército para promover a integracéo de
informacdes por meio de uma grande rede, tambéneg®Bnvolvida em ambiente académico e teve
a contribuicéo de diversos cientistas para quepsearasse e viesse se tornar a Rede Mundial de

Computadores dos dias atuais.

O gue nao se imaginava era que a internet se i@mar grande suporte tecnologico para o
radio e os demais meios de comunicacdo que passarfazer parte desse ambiente num processo
conhecido como convergéncia. Sobre a explosdoctaltaia digital e a interferéncia no modo de
vida das pessoas em todo o mundo modificando woses rotinas, Castells (2003, p.157) alerta
gue: “0 mundo da midia estd no meio de uma tramsigiio extraordinaria, tornando-se global
(globalizando-se e individualizando-se ao mesmaoptgme encontrando economias de escala e

sinergia entre diferentes modos de expressao”.

Nessa simbiose do radio com a internet surgem rmasibilidades para o radio que passa a
ganhar alcance ilimitado e a f@vdcastsprevisao do tempo, letras musicaisats féruns, imagens
dos estudios, lendas, videos entre outros elemeatasteristicos desse universo multimidiatico. A
internet se expandiu em todo o mundo e passoue#drt nas diversas formas de cultura no
processo de convergéncia quando todas as cultned§gacas passaram a migrar para o mundo
virtual, buscando a permanéncia se readaptandearealidade da era digital que Castells (2003)

chama de “cultura da virtualidade real™:
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Ela é real por ser construida através de procefsesmunicacao virtuais, eletronicamente
baseados, além de ser real porque é a nossa deafidalamental com base material sobre a
qual vivemos nossa existéncia e construimos nasstesmas de representacdo, exercemos
nosso trabalho, vinculamo-nos a outras pessoasmoist informacdo, formamos nossas
opinides, atuamos na politica e acalentamos nassd®s (CASTELLS, 2003, p.167).

Pelo processo da convergéncia, o radio adentrabevespaco e passou pela radiomorfose
resultando numa nova midia: a webradio. Prata (20036) define webradio como: “0 género
hibrido nasce do processo de radiomorfose, pele@nzamento de caracteristicas dos géneros de
origem, mas com 0s propositos discursivos de uno rsoyporte”. Suporte esse que a cada dia se
torna mais eficaz na busca de atender as ansiasetioauta e suas exigéncias diante do universo de

possibilidades que encontra na internet.

Dentro dessa nova realidade, nos propomos a digsge novo meio de comunicacao que
surge com propostas inovadoras, nunca cogitadas péicionados pelo radio analégico. Bastos
(2005) denomina convergéncia como: “o processo wemuuitosmediase fundem para a criacao de
um novo meio, numa juncado aparentemente sem limitekevisdo e computador, telefone e
videogame, e assim por diante.” Bastos (2005) defem ideia de que todos passam a estar

interligados por meio de uma super-rede fazendgirauma nova realidade comunicativa.

O fato € que a internet € um espaco do encontrouttaras, € um ambiente aberto a
experimentos e inovacdo, levando ndo somente @ radse apropriar dela enquanto meio
tecnoldgico, deixando de ser um espaco virtualrd@zenamento somente. Para Jenkins (2006, p.
26), “ela representa uma transformacao culturatedida que os consumidores sdo incentivados a
procurar novas informacdes e fazer conexfes em meionteddos midiaticos dispersos”. Esse
ambiente proporciona a interatividade entre asasjdé um “meio de comunicagdo com logica
prépria e linguagem propria. Mas ela ndo se regtren uma area particular de expressao cultural.
Atravessa todas elas” (CASTELLS, 2003, p.164).

Com o surgimento da internet, as emissoras de g@@sgaram as criar suas paginas e a
oferecer conteludo para esse novo publico que passavavegar no ciberespaco, porém soé foi
possivel transmitir o audio ap0s as bandas ofersrtarapacidade suficiente na internet. Lopez
(2010, p. 49) explica que a presenca do audio teanet, nos sites de emissoras, se deu de forma

gradual — e que os distintos niveis deste uso@&sduem, mas convivem — e ainda incipiente.

Ainda sobre o radio e essa nova realidade, Cag0@3, p.157) localiza o seu potencial

como meio expressivo dentro desse “boom” da interfee radiotransmissdo esta vivendo um
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renascimento, tornando-se de fato o meio de coracdic de maior penetragdo no mundo”. A

webradio traz novas propostas de acordo com arprei@ dos grupos de internautas e reforgca a
segmentacéo e a interatividade. O internauta pueeferir na producdo e nesse contexto deixa de
ser sujeito passivo no processo da comunicacaun, @éépoder acessar sua programacao preferida de

gualquer parte do mundo.

Os estudos sobre esse novo meio hibrido ainda kEst§e de acabar, afinal as rotinas se
encontram alteradas nessa fase de mudancgas tecaelégs meios procuram encontrar seu papel
dentro desse turbilhdo da convergéncia e da prdépternet como meio tecnolégico e de
comunicacdo. “Trata-se de um uso ativo, associadman variedade de interesses, na maioria dos
casos de orientacdo muito pratica, ao passo quendardo entretenimento da midia fica confinado

ao tempo disponivel para relaxamento passivo”. (A4S, 2003, p.160)

Bufarah Junior (2003) afirma que: “uma emissorar@tio na internet ganha um carater
global ultrapassando os limites da transmissacmmegipor ondas determinada pela poténcia dos
transmissores e pela legislacdo facilitando a a@odiem diversos pontos do mundo.” Apos as
experiéncias pessoais, 0 mercado também despentawgse novo nicho e as emissoras da web tém
buscado expandir sua carta de clientes, impulsaspdlo crescimento decommerce“O namero
de consumidores brasileiros que compraram pelaclwegou a 13,2 milhdes em 2008, aumento de
39% em relacdo a 2007. O volume de e-consumidoredifnentado, principalmente, pela crescente

participacdo da classe C nas compras online” (PRADAO).

Prata (2010) afirma que a primeira webradio coraéffoi criada a ser criada foi a Radio
Klif, no Texas (EUA), em 1995. A webradio transmitiontinuamente e ao vivo através da internet,
além de inovar com uma proposta de liberdade dachagia imposta pela radiodifusao, que foi o
fator impulsionador para que muitas outras radieslusivas de internet fossem criadas

posteriormente.

A primeira webradio comercial brasileira foi a Radiotem, inaugurada em 1998. A radio
comecgou com uma programacao acanhada, transmmtiense o audion-linedireto da sede situada
em Sao Paulo. Com o passar, a Totem passou aafenatros produtos e servicos no site, como
canais de musicas que variam o0s estilos musidais, @ programas noticiosos e da possibilidade
de acessar canais de video e utilizar servicosndaile O interesse pelo novo mercado aumentou no
Brasil, “Dois anos depois do inicio das transmisside radio Totem, no primeiro semestre de 1997
apenas nove estacdes transmitiamiline. Em setembro de 2000, a web ja era o suporte de 191
emissoras” (PRATA, 2009, p.62-63).
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No Amazonas, essa € uma area a ser explorada caimerte e profissionalmente. As
webradios pessoais comegaram a ser criadas n® idas anos 2000, pelos apreciadores da
tecnologia, do radio e da musica, mas muitas ndaram muito e estavam longe de chegar a
funcionar comercialmente. Entre as primeiras websadstdo a Fusébe a Mall’, ambas criadas
em 2001. Elas pertencem a mesma empresa e ténvodjdiferentes: a primeira funciona como um
laboratério para os estudantes do Curso Profidétamée em Comunicacdo da Fundacdo Rede
Amazonica, e a segunda serve como sistema de semdrdo Studio 5 Festival Mall Manaus, que é
um shopping de Manaus. Depois da criacdo, a empéesavestiu em tecnologia e elas se tornaram
obsoletas, no que diz respeito aos aparatos té&criamnto a usabilidade, também néo foi explorada

para que houvesse maior nimero de acessos e seemo contetdo transmitido nelas.

Em 2010, um grupo de amigos empresarios da comgéitica admiradores do radio criou a
webradio Voxi FM® com o objetivo de trazer novas ofertas para esseado no Amazonas e
transmitir conteddo produzido profissionalmenteapam publico exigente de internet. A webradio
comecou a ser difundida, mas fez o caminho invéasmaioria das emissorhsrtzianasdeixou de
ter presenca exclusiva na internet e passou aroperd&M, como radio comunitaria, o que Prata

(2009) classifica como uma radio-line como veremos no decorrer deste trabalho.

Sobre o futuro do radio comercial na internet, @iadas constantes modificagbes em curto
espaco de tempo, Ferraretto (2010) aponta algusndéncias que podem vir a se concretizar e a ser
uma alternativa para manter o radio na eterna bpslkz audiéncia por meio da readaptacédo as
pressbes do ambiente ainda no contexto da radiosgorfis emissoras precisardo conviver com
agentespodcastere operadores, podendo estes ser incorporadosgdaiopas empresas de radio
deverdo lancar mao dos possiveis suportes tecnokigara realizar a veiculagdo dos contetdos; a
audiéncia pode estar relacionada com a identifecalzi publico e sua efetiva participacdo com
opinido, informacédo e mesmo producdo de audio;nezsa direta e pessoal com o ouvinte deve

permanecer com uma forte caracteristica do ragaraadentro do ambiente multimidiatico.

16 Radio de treinamento dos estudantes do Cursod@eni Comunicacdo da Fundacédo Rede Amazodnicariidaceem
2001 para oferecer aos estudantes a possibilidadesg&nvolver as técnicas radiofénicas, antespigara web
funcionava como sistema interno de som com alemfak. Disponivel online no:
http://www.redeamazonica.com.br/radio/radiofus@aesso no dia 08/12/2010, as 16h.

" Radio ligada ao Studio 5 Festival Mall Manaus, apabjetivo de divulgar internamente servicos diédatle puablica,
promocdes e as programacdes do shopping. Nunca fgetencial explorado e funciona como sistemarotele som.
Disponivel online nohttp://www.redeamazonica.com.br/radio/radiomali¢esso no dia 08/12/2010, as 16h.

18 Disponivel online nohttp://www.voxifm.com.br/site/Acesso no dia 13/03/2011, as 20h.
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2.4.1 Aspectos do radio na internet

Quando o radio ganha o ambiente da internet, emtraiberespaco que € “um espaco sem
dimensbes, um universo de informac¢des navegavébrdea instantédnea e reversivel” (LEMOS,
2002, p. 137), passa da era linear a ndo lineata die ser efémero e passa a ter outras dimensdes
espaciais. Diante de cada nova realidade, os m#gosomunicacdo se adaptam para néo
desaparecer. Meditsch (1999) afirma que “as froageda radiodifusdo tornam-se indefinidas gracas
as novas tecnologias, de modo que a transmissasen#uita a transmissores terrestres, mas inclui
satélites, cabo e internet, como meios de ofertgprdgramacédo”. Essa indefinicdo traz muitas
davidas sobre qual serd o futuro do radio e comprofissionais dessa area (de comunicagao)

devem proceder diante das mudancas de comportaeeetconsumo do publico.

Bufarah Junior (2010) aponta que entre as mudashgaadio analdgico para o digital (de
internet), a transmissao radiofénica passa a séizada por meio de codigos binarios. “os arquivos
podem ser combinados e recombinados facilitandbcé@, transporte e veiculagcédo. Entre as formas
de transmissao que vém se popularizando baseadaora internet estdo a criagdo de emissoras
virtuais, canais de audio segmentados, audiobtoges outras aplicacdes.” O autor reforca que essa
participacdo do ouvinte altera o modelo de negaiomercado da radiodifusdo em todo o mundo e
gue esse novo radio tem que atender as novas desaedse ouvinte-usuario. Dessa forma,
podemos localizar o ouvinte como um dos principfises desse cenario da convergéncia, cada vez

mais intensificando a participacéo ativa nos rudmsontetdo e na definicdo da audiéncia.

O que ha de se discutir séo as diversas formaétedos de producdo de conteddo para um
ouvinte/internauta, que nesse contexto hipermadatiem possibilidade de construir sua prépria
webradio, fazer seus playlists e buscar assun®selas interesses entre as bilhdes de estrelas dess
constelagdo que é a internet. “O ouvinte- agordbémouvinte-internauta- busca outras fontes de
informacdo, cruza, contesta, discute, corrige liaajeconversa com o jornalista que estd no arsMai
gue nunca, o0 ouvinte participa” (LOPEZ, 2009, p)20R realidade da radiodifusdo vem se
modificando a cada nova fase tecnoldgica que skrgaportante ressaltar que quando a emissora
passa a adentrar na internet, ndo se trata dadifadi®o, ja que a transmisséo nao é feita por ondas

eletromagnéticas.

Em sua pesquisa sobre webradios, Prata (20097pc@28cluiu que na internet, o radio sofre

reconfiguracbes e apresenta a combinacdo de elesnésxtuais e imagéticos, aliados aos ja
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tradicionais elementos sonoros, que transforma éwgergs existentes em outros especificos do
suporte digital. A autora mostra pontos que demamstjue caracteristicas do radio hertziano ainda
permanecem no radio de internet, como as convégaais e semiformais das entrevistas, debates
e trocas de cartas, mas aponta que a interatividadarca das webradios, também acontece por
meio dos chats, foruns e enquetes.

Apbs uma andlise sobre as emissoras de radio ement Prata (2009, p. 231) apontou

aspectos positivos das que se encontram na internet

Podemos apontar, resumidamente, que o0s sites d&soems pesquisadas tém como
aspectos positivos 0s seguintes itens: botdo awirpach escuta ao vivo da radio; correta
denominacao dos links; disponibilizacéo de ferraagde chat e de forum; formas claras de
arrecadacéo financeira; icones para informace® sokadio, objetivos e equipe; itens bem
organizados na area de navegacdo; linguagem singplde facil entendimento; links
especificos para cada item da programacédo; orgd@ruza disponibilizacdo correta das
noticias; publicidade feita de maneira organizadhem posicionada; slogan claro dos
propdsitos da radio; tamanho adequado das fotosdastas informacdes; recursos e
ferramentas interativas disponiveis a todos osnatdas. (PRATA, 2009, p. 231)

Prata (2009, p. 231) também apontou aspectos megaugerindo novas formas de pensar
no radio presente na internet:

Os principais aspectos negativos encontrados fof@ims e imagens grandes ou pequenas
demais; animagOes desnecessarias; homepage ondigopfazer a rolagem vertical e
horizontal; arquivos de audio e video ndo sinabsadauséncia dos links “Ajuda” e
“Contatos”; confusdo na designacao dos links; diagfio de anlncios publicitarios feita de
maneira exagerada ou desorganizada; erros gramagcde concordancia; icones sem
sentido; auséncia de agrupamento de conteldos)@aiske chat; auséncia de comunidades

de usuéarios; auséncia de informacdes sobre a empredink “Noticias” ndo ha conteldo
jornalistico e pagina de abertura sem utilidadBRA(PA, 2009, p. 231)

No que diz respeito ao jornalismo dentro do couteld ambientes das radios presentes na
internet, € preciso considergue as caracteristicas de ambos — radio, jornalesinternet, devem
ser preservadas, visto que “as proprias espedtfieisl das midias sonoras, visuais e textuais que tém
agora seus limites objetivos implodidos pela iategf. (BEIGUELMAN, 2003, p. 13)

Beiguelman (2003, p.17) observa que as mudancasraisl tecnolégicas acontecem ha

muito tempo no decorrer da histéria, porém que oamvento da internet, deixam de acontecer de
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forma isolada e passam a ser integradas, a umngdoteAgora apresentam novas técnicas de

producdo dos textos, novos suportes de escritaasmpraticas de escrita.

Meditsch (2001) avaliou o desafio de ensinar Radnglismo em tempos de internet, nas
faculdades de Comunicagédo, devido as especificdddde meios em questdo e as novas praticas de
producdo que agora se encontram impostas pelaautwitimidiatica. Um dos pontos que Meditsch
(2001) identifica como positivo, é a semelhancatdrts produzidos tanto para o radio quanto para
a internet e os processos de producdo da notista,que 0s dois meios de comunicacdo atuam em
tempo real.

Quem sai dominando a linguagem do veiculo se adapito mais facilmente tanto a
expressédo audiovisual quanto ao texto utilizadmteanet. E os grandes sites de noticias da
estdo copiando das redacdees de radiojornaliseo enedo de producéo - desde o servico
de radioescuta até a edicao em fluxo continuo queoninguém como o radio tinha antes o
know-how de trabalhar com informacdao jornalisticatempo real. (MEDITSCH, 2001, p.2)

Pinho (2003) afirma que a internet oferece notjcearetenimento, servicos e negoécios
alojados de forma néao linear. “A néo linearidadeirdarmacdo na internet exige que o material
mostrado na tela do computador suscite no leitaordianca de que ele encontrara no site a
informacéo procurada”. (PINHO, 2003, p.50) Sobreaggectos da internet, Pinho (2003, p.51-52)
destaca alguns que devem ser levados em considerag#ra de produzir as informagdes para este

meio de comunicagao:

a) Fisiologia a tela do computador afeta a visdo humana de imatiéerente do suporte
papel. A recomendacao € que o texto preparadogoarirnet seja 50% mais curto do

que o escrito para papel.

b) Instantaneidade Muito rapida e abrangente, a rede mundial pernigasferir a
mensagem, com som, cor e movimento, para qualguer go mundo. Na midia on-line,

a instantaneidade da informacg&o modificou até messentido do furo de reportagem.

c) Dirigibilidade: Os veiculos de midia impressa e midia eletrérsiofem severas
restricdes de espaco e de tempo. Na internet, grdarale vantagem é que a informacéo

pode ser instantaneamente dirigida para a audiéanianenhum filtro.
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d)

f)

¢)

h)

Qualificacda A internet apresenta um publico jovem e quald@acom alto nivel de
escolaridade, elevado poder aquisitivo e um pedipacional em que predominam as
posicdes de empresério, executivo e autbnomo. $¥asecaracteristicas, a audiéncia da

internet deve merecer atencdo como importante flwraade opinido.

Custos de producéo e de veiculagc@ouso da rede tem um custo pequeno: publicar uma
informac&o naworld wide webou enviar uma mensagem de correio eletrébnico geram

despesas irrisorias.

Interatividade A internet permite diversas formas de interatidée nas suas aplicagdes.
A interatividade na rede mundial é muito valioseagas que queiram dirigir mensagens e
informacgBes especificas para publicos de interéd¢adnternet, a organizacdo néo esta

falando para uma pessoa, mas sim conversando eom el

PessoalidadeA pessoalidade da comunicacao na internet guardarel@cao direta com

a interatividade proporcionada pela rede mundial.

AcessibilidadelUm sitewebesta disponivel ao acesso dos usuarios 24 horagysete

dias por semana, 365 dias por ano.

Receptor ativoNa internet, cada organizacao tem igual oportutadde atingir a mesma
audiéncia. Awvebé uma midigull, que deve puxar o interesse e a aten¢do do iotarna
enquanto a TV e o radio sdo midmsh nas quais a mensagem é empurrada diretamente

para o telespectador ou ouvinte, sem que ele a woiltitado.

E importante ressaltar, que esses aspectos vaeerofar totalmente na concepcgdo das

paginas das radios presentes na internet. No queesjbeito a apresentacdo da noticia na internet,
Pinho (2003) aponta formatos de informacdo e deéeddo jornalistico, como: sites de jornais e
revistas, sites de agéncias de noticias, sitesiosxts especializados, revistas eletrbnicas, gorai

sites de instituicbes e empresas comerciais.

Em se tratando da estrutura da noticia on-linehd?{2003) sugere que a concisdo deve ser

preservada para a apresentacéo correta dos faestruaura também conta com a piramide invertida

gue preza a apresentacao do texto jornalisticodenodecrescente por grau de importancia.
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O redator inicia o paragrafo de abertura contemdaesumo da histéria, uma conclusao ou
os fatos principais (o lide, que no texto informatdeve responder as questfes basicas: o
qué, quem, quando, onde, como e por qué), seguidmmgho da noticia, com informacdes
organizadas em ordem decrescente. (PINHO, 20037 12@8)

Para Pinho (2003,) além da piramide invertida, @alidé que sejam utilizados frases e
paragrafos curtos, dispostos também em blocosscult@presentacdo de dados deve ser colocada
em tabelas ou graficos para que a compreensacapter ¢o leitor seja mais rapida. O texto corrido
também é indicado por conta do leitor fazer umiuraisuperficial até localizar o que for do seu
interesse. Pinho (2003, p. 206-207) afirma quesessssalvas devem ser consideradas na escrita
para a internet por se tratar de uma leitura lin@aautor também atenta para um importante detalhe
gque é preciso apresentar planejamento para atedgngao do leitor que conta com a interface da
tela do computador, a qual apresenta apenas moismde baixo para cima por meio da tela de

rolagem.

Dentro desse contexto, na busca do texto ideal iptenet, Ferrari (2010, p.26) corrobora

com Pinho (2003) ao afirmar que:

O texto pode ficar entre o impresso e o televisbemdo mais literal e escrito na voz ativa,
nunca na passiva. Outras velhas maximas do jonmalfgermanecem, como conciséo, uso
de verbos de acéo e substantivos, em vez de ajefiambém é preciso lembrar que, em
geral, o usuario de portais aceita 0 uso do humaufca do desleixo) bem mais do que em
outras plataformas ou veiculos. (FERRARI, 20106p.2

Assim como a internet tem suas especificidadesomaepcédo do texto, para se produzir
conteudo para o radio se faz necessario conheaarasteristicas do meio, além de seguir algumas
regras de escrita que ajudam na melhor compreeatsétensagem por parte do ouvinte. Ferraretto
(2007, p. 202-205) afirma que a estrutura do teadifénico também deve prezar pela utilizacdo da
piramide invertida, iniciando sempre pelo aspectsnimportante do fato. O autor afirma que o
jornalista de radio deve redigir de modo ordenaflmale expressar as ideias, que por sinal partem
de um planejamento mental. Para uma comunicagdergé no radio, Ferraretto (2007) indica que

na elaboragéo do texto, algumas recomendacdes agganidas, entre elas:
a) Utilizac&o do texto corrido;

b) Preferéncia pelo texto curto;
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c) Uso da ordem direta;

d) Uso davoz ativa;

e) Clareza no posicionamento das ideias;

f) Uso do tempo verbal no presente;

g) Dar preferéncia pelo singular;

h) Evitar textos telegraficos;

i) Utilizar frases de impacto para o inicio das naHgi

j) Informar procedéncia da noticia;

k) Descriminar siglas de fontes e institui¢oes;

[) Referenciar cargos, partidos e nome do entrevistado
m) Utilizar barras para facilitar a leitura;

n) Nao separar silabas no final da linha;

o) Utilizar caixa alta apenas para nomes proprios;

p) Sublinhar palavras e expressdes jocosas;

q) Redigir as siglas por extenso;

r) Grafar até o numeral nove por extenso e os demeesentar em arabico.

As adaptacdes que surgem nessa nova realidade skeamora construcdo do sentido na
forma de comunicar dentro desse universo hiperticdiaFerrari (2010) afirma que a hipermidia
nasceu da soma dos desenvolvimentos tecnolégiestgtcos, num cenario cultural que envolvem
meios digitais com mais de uma midia. A autoraatessjue a hipermidia oferece ao produtor de
contetdo uma gama de novas possibilidades ao ceumaerir modalidades diferentes de linguagem

nunca oferecidas antes por nenhuma outra midia.
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2.4.1.1 Tipos de Radio na internet

Quando o radio adentra a internet, surge uma loggmahibrida que traz a tona todos esses
elementos em um novo meio: a webradio. Isto faz goenseja necessario aos profissionais do radio
0 conhecimento dos processos e linguagens de améios de comunicagdo. Carneiro apud Prata
(2009) destaca que € preciso despertar para oBodegae estdo postos para os profissionais que
trabalham na area: “NO0s podemos ter uma ideia @ondo vai ser a internet. Nao sera radio, nao
sera televisdo. Mas é fato que € preciso comegarlgam lugar. Entdo, a ideia € se usar uma
linguagem hibrida para dai surgir alguma coisa ' h@ARNEIRO apud PRATA, 2002, p. 49)

No que diz respeito aos tipos de radio encontradomiternet, Prata (2009) apresenta dois:
emissoras deeztzianagom presenca na internet, as quais a autora ctlarfradios on-line” e as
emissoras exclusivas de internet, intituladas debtadios”, conforme apresentamos no quadro

abaixo:

TIPOS DE RADIO NA INTERNET

1. | Emissoradertzianascom presenca na Com transmissao analdgica e digital.
internet (radio®n-line)

2. | Emissoras exclusivas de internet Com transmissao digital por meio \d&eb
(webradios)

Quadro 4: Tipos de radio na internet. (PRATA, 2009)

Prata (2009) define as radios hertzianas como erassque realizam transmissdes
analdgicas através de irradiacdo e modulacdo ddesorletromagnéticas. Estas emissoras podem
irradiar por meio de Frequéncia Modulada (FM) oupfitnde Modulada (AM). Uma pratica ja
utilizada pelas emissoras era oferecer a programacadiando por meio dos dois tipos de
transmissao, buscando alcancar o publico de FM e AtMalmente, em busca de audiéncia, estas
emissoras passam a adentrar a internet oferecem#sraa programacao irradiada pelas ondas, por

meio de péaginas on-line.
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Com o advento da web, empresas em geral comeca@ioGar suas paginas na internet

para uma interface com o consumidor. O radio vivenesmo processo e muitas emissoras
passaram a ter um site na rede, com informacdee sobmpresa e os locutores, letras de
musicas, tabela de anuncios publicitarios, etc. pmscos, as radios também passaram a
ofertar a transmissédo on-line, isto €, um Unicodpto midiatico podendo ser acessado

simultaneamente no aparelho de radio e no computRRATA, 2009, p.59)

Segundo Prata (2009) as emissoras exclusivamemenitidas por meio da internet séo as
webradios. “Por webradio entende-se a emissoraftadca que pode ser acessada através de uma
URL (Uniform Resource Locatpr um endereco na internet, ndo mais por uma fregqaé

sintonizada no dial de um aparelho receptor deohdezianas.” (PRATA, 2009, p.59)

Prata (2009) explica que as webradios tém suas fjemgee onde oferecem o conteudo de
acordo com a proposta da emissora. Ao entrar manigit o radio se torna mais interativo e a
segmentacdo passa a ser uma das mais fortes datmets, visto que o publico da internet é mais
seletivo e exigente no que diz respeito ao acassoanteudos disponiveis, ndo somente em formato
de audio.

A webradio pode oferecer ndo apenas um s6 caraldie, como estamos acostumados no
radio hertziano, mas um amplo espectro de opcdestpdos os gostos. Num clique do
mouse, 0 usuério pula de um universo a outro, dedaccom as suas preferéncias pessoais,
mas dentro de uma mesma radio. A webradio deveestendida, portanto, como uma

grande constelacdo de elementos significantes @gntaxtuais e imagéticos abrigados no
suporte internet. (PRATA, 2009, p. 60)

A nova realidade do radio na internet traz muitaBas possibilidades, desde o contetudo
multimidiatico até mesmo as novas possibilidadealdance que quebra as barreiras do geogréfico.
“Uma emissora de radio na Internet ganha um cagéteal, ultrapassando os limites da transmisséo
regional por ondas, [...] facilitando a audicdodiwersos pontos do mundo, bastando, para isso, que
o internauta tenha um microcomputador com acessded. (BUFARAH JUNIOR, 2003)

2.4.1.2 Tecnologias do Radio na internet

Os suportes tecnoldgicos sempre foram decisivoa patransmissdo radiofénica na era

analégica. Com a chegada da tecnologia digital —indernet, muitas novas possibilidades
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transformam o radio acessivel aos internautas aleetralgumas op¢des de transmissdo de som via

web.Segundo Bufarah Junior (2010), a transmissao di® for meio da internet pode ser feita das

seguintes formastreaming on demand podcast

TRANSMISSOES DE AUDIO NA INTERNET

1. | Streaming A fonte sonora envia os pacotes de dados ao vivo.

2. | On demandsob demanda)| O arquivo fica disponivel na rede e o usuario @&gssantas vezes precisar.

3. | Podcast O arquivo de &udio é baixado para a maquina dmads possibilitando a

audicédo e transporte a qualquer momento.

Quadro 5: Formas de transmisséo de audio na int¢Bi¢FARAH JUNIOR, 2010)

Bufarah Junior (2010) explica essas formas desmnésdo na internet apontando as

especificidades de cada uma:

1. A transmissdoStreaming € realizada por meio do envio de pacotes de dados

2.

simultaneamente a producao/veiculacdo, em templo @ arquivos de audio séo
executados em fluxo continuo via Internet. No az@ssma pagina da web que contenha
audio, o usuario ouvira a musica ou mensagem de &athsmitida pelo servidor do site
(para isso o sistema operacional do computador tewvestalado um kit multimidia com
os plug-in necessarios). Os arquivos de audio sao transmigdo forma compacta e
descompactados assim que chegam ao seu destintgpara execucdo, a qual é feita

automaticamente e em tempo real.

A transmissad®n Demandou sob demanda permite que o arquivo fique disebmia
rede e 0 usuario acesse quantas vezes quisern@se®n demandseriam, portanto,
servicos de audio com formato de radio. Considetanidém uma possibilidade valida
apenas para aquelas radios que se preocupam eomidibpar conteudos digitalizados

em ambientes com boa usabilidade.

O Podcasté uma tecnologia diretamente ligada ao RSS, mpecHiga para midias
digitais. Embora seja gravado e esteja a disposigdeaeb, o usuario ndo precisa fazer

uma busca, pois ha um sistema que utiliza tecrmIlBES Really Simple Syndicatipn
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que utilizafeeds(etiquetas) contendo informacdes sobre titulogrmygb, descricdo de
alteracdes, autor, entre outras. Este sistema f@eque o usuario receba seus arquivos
preferidos assim que forem atualizados. Além dissarquivo de audio € baixado para a

maquina do assinante possibilitando a audicaaspmate a qualquer momento.

Um outro fator que define a forma como o audio shsponibilizado na internet sdo os
formatos disponiveis, que podem ser: Real Audio, AM(Windows Media Aud)o Quick Timee

MP3. De acordo com o quadro a seguir:

FORMATOS DE AUDIO NA INTERNET

1. | Real Audio Tem uma boa taxa de compactacdo, mas a qualid&dabesixo do MP3.

2. | WMA (Windows Medig Gera arquivos de audio cerca de um tergo menoges gau concorrente.

Audio
3. | Quick Time A qualidade do audio € ligeiramente superior atVifx3.
4. | MP3 Tornou-se praticamente a chave da internet, quakses tos fabricantes de CDg e

DVDs incluem nos seus aparelhos leitura em MP3.

Quadro 6: Formatos de audio. (BUFARAH JUNIOR, 2010)

Atualmente, os profissionais que se interessams plnsmissdes de audio via
internet devem buscar conhecer quais sdo as fduksileis de formatos para avaliar quais séo as que
mais se adéquam as suas necessidades. Silva afardBJUNIOR (2010) aponta os formatos

disponiveis:

1. Real Audio: Formato de audio &eal Networkgpara streaming, onde ha a necessidade
do aplicativo Real Player. Tem uma boa taxa de eatagdo, mas a qualidade esta
abaixo do MP3.

2. WMA (Windows Media Audjo Formato de audio desenvolvido pela Microsoftapar

rivalizar com o MP3, que tem como uma vantagemrgenguivos de audio cerca de um

terco menores que 0 seu concorrente.
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3. Quick Time: Formato de audio dspple Computeique necessita do aplicativ@uick

Time Player A qualidade do audio € ligeiramente superior @M 3.

4. MP3: O termo deriva de MPE®udio Layer3 (Movie Pictures Expert Grou).
Inicialmente destinava-se a compressao video Higis hoje a patente caiu no dominio
publico e o MP3 tornou-se praticamente a chave ndernet. Hoje, devido a sua
popularidade, quase todos os fabricantes de CD¥I[@sDncluem nos seus aparelhos

leitura em MP3.

Prata (2009, p. 14) afirma que o computador asswmpapel que, por longos anos foi
exercido pelo radio, substituindo a figura do radiador pela do internauta. O que percebemos com
essa afirmacdo é que o tempo pode ter passadotecragogias avancado modificando muitos
processos sociais e culturais, mas a essénciaddnp@rmanece e instiga novas formas de fazé-lo,
dentro de um cenario em que 0s papéis se invegeamdo os produtores de contelido passam a ser
0s proéprios ouvintes/internautas dentro da tendémqoe marca essa nova era que € a interatividade.

2.5 O radio nas multiplataformas digitais

O radio na internet inova a cada dia, resultaraldidamica ocasionada pela fusdo de dois
meios de comunicacdo que passam por continuascéesluecnologicas e culturais. E preciso
considerar que o radio com presenca na internetntkdtas novas possibilidades, as quais viemos
apresentando no decorrer deste capitulo, mas étenp® ressaltar que o radio de internet € uma
forma de radio digital, tendéncia que se instauadativamente em todo o mundo. Campos e
Pestani (apud PRATA, 2009, p.51) afirmam que oordéijital apresenta trés formas de tecnologia:

o radio digital por satélite; o radio digital tetcee o radio pela web.

Atualmente, muitas incertezas rondam o campo dagyisas sobre o radio nessas novas
plataformas, mas ninguém tem duvida de que o fudoreadio € digital. Esta afirmac&o marcou o
coléquio “O futuro do radio” que fez parte da praogacédo do 11° Encontro de grupos de pesquisa
em Comunicacédo, do 34° Congresso Brasileiro dec@gma Comunicagao, promovido pelo grupo
de pesquisa em Radio e Midia Sonora, em 2011. Hsidx os principais pesquisadores de radio
discutiram como essas mudancas tecnoldgicas ditwerioiar na vida do brasileiro e sobre as novas

discussoes realizadas em todo o mundo sobre o tema.
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Durante sua palestra “Radio digital no Brasil: iimledo e impasse apos dez anos de
discusséo”, Del Bianco (2011b) apresentou a situang qual se encontram as discussdes e as
regulamentacdes do sistema brasileiro de radidatligiser escolhido para operar no pais. Entre as
ameacas que essas mudancas trardo as emissotibsrésasstdo: perda ou mudanca de status,
reposicionamento dos atores tradicionais no mercadwos atores no mercado, queda no
faturamento durante a transi¢do, custo de adapéapawa tecnologia. Em relacdo as oportunidades,
a autora apontou: diversificacdo de contetdo, sgugnentacdo da programacao, oferta de produtos
multimidia, diversificacdo da audiéncia, alternatao modelo atual de negocio e convergéncia com
midias digitais.

Del Bianco (2011b) explanou sobre as condi¢cdessdallga do o sistema a ser operado no
Brasil. A demora na definicdo demonstra a faltantkresse pela parte do lado dos radiodifusores e
consequentemente do governo, visto que envolveesdes da industria, do poder econémico, das
pressfes competitivas e politicas e dos processaggllacdo. Este panorama vem atrasando a
digitalizacdo que é essencial para integrar o amimidiatico contemporaneo. Sobre a posi¢cao do
governo em relacdo a esse impasse, Del Bianco lf2@itbu as acdes que este vem realizando, por
meio da pressdo da sociedade, como a retomadaedtes te apresentacdo de tecnologias, a
realizacdo de testes comparativos IBOC e DRM 2@IR 2 inicio das negociacdes para testes com
sistemas HD Radio em 2011 a cargo da empredD Radio

Em se tratando das opc¢des que ja foram cogitatasopsistema brasileiro, no decorrer dessa
trajetéria de 10 anos, estdo: o sistema ameridd@¢€1(n-Band On Changl os sistemas europeus
DAB (Digital Audio Broadcastinge DRM (igital Radio Mondial¢ e o sistema japonés ISDB-Tn
(Services Digital Broadcasting —Terrestre narrowbpndhdependentemente da definicdo do

sistema, muitas mudancas fardo emergir uma nolidaga comunicacional radiofonica.

O radio digital € uma revolugéo técnica téo sigaifiva que ira alterar o modo de produgao
da programacgéo, de distribuicio de sinais e a ¢8ocemla mensagem radiof6nica.

Pesquisadores da area de varias partes do munduaapgara a necessidade de uma
“reinvencdo” do radio para que possa se adaptaova tecnologia. A mais evidente

reinvencao esta relacionada a diversificacdo daeddo para atender ao crescimento da
oferta decorrente da diversificacdo de modalidadiescanais. A tecnologia permite a

multiplicidade de formas de transmissdo. Uma Uritéssora podera operar transmissores
terrestres para cobertura nacional ou local, tréssares por satélite para cobertura de
grandes zonas, transmissores por cabo para zogaeras, além de transmitir dados e
servicos especializados. Essa variedade de formestrahsmissdo provocard uma

reconfiguracdo dos atuais conteddos e das fung@essdo radio. (DEL BIANCO, 2006)
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Porém, enquanto o Brasil passa por indefinicbessquatrasam a evolucao tecnoldgica do
radio brasileiro, é preciso considerar que os elhaa pesquisa sobre o0 meio de comunicagéo se
direcionam a compreensao e perspectivas de ummadtgplataforma. No mesmo coloquio de radio
supracitado, Herreros (2011) falou sobre as evekigid radio e suas relacbes com os meios de
comunicacdo que o precederam, como o telefoneetefariia mével. O autor apontou 0os marcos

histéricos tecnoldgicos em suas evolucdes vertegiansversais

Para Herreros (2011), o radio sempre esteve relad@ma outros meios, visto que € oriundo
do telégrafo e do telefone. Em relacdo as transfodes atuais, o radio na internetotherradio, se
relaciona com outros meios de comunicacdo anteriareele dentro de uma multiplataforma,
transformando os processos técnico-comuniativosaein e apreciando a convergéncia tecnoldgica

mantendo a divergéncia expressiva.

La radio ha entrado en una nueva fase en la queade de una concepcion global e
integradora de contenidos que se ofrecen de divermaera y se explotan con otras
estrategias. Lo importante es el ndcleo de contenigropiciados por la tecnologia

tradicional, o fomentados por la innovacién re@eritos contenidos son lo atractivo, el

reclamo de audiencia. Una vez disefiada y consegsidaestrategia, la tecnologia favorece
la multiexplotacién por diversas plataformas. Loentenidos ya no se elaboran

exclusivamente para una plataforma como se hauef@daten el sistema tradicional en el que
los contenidos se concebian exclusivamente padifgsion por ondas hertzianas. En la
actualidad, a partir de una concepcion global, ae efectuando versiones segun las
caracteristicas de cada plataforma. (HERREROS,)2011

Sobre o radio multiplataforma, Herreros (2011) tdmbapontou a expansao do meio de
comunicacao a outros suportes, buscando estaem@d@nicias de maior interatividade com o publico
em blogs, chats, e-mails e sites de pesquisas.t@ aaredita que o ideal € criar aplicacdes
adequadas as plataformas explorar os potenciaéditm adequados a iPhone e smartphones, iPad e
outras modalidades de tablets, iPod, assinaturteeds RSS, presenca nas redes sociails como
facebook e twitter, transmissdo ao vivo de out@sels, incorporacdo de servicos paralelos e

inclusédo de servicos fora das emissdes e dos pnagra

Herreros (2011) afirma que a época € de inovaizamitlo os potenciais do radio

multiplataforma:
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Los recursos de amplificacién sonora natural ynesliadores tecnologicos como La radio
tradicional, ciberradio y radio mévil en combinatiéon otros médios interpuestos en las
grandes plataformas intervienen con su poder daicidad y de imaginacion colectiva a la

reorganizacion de un contrapoder y a la contribuaél nuevo poder que saldra de la
situacién actual. La voz, la megafonia, el teléfolaoradio como medio tradicional, la

ciberradio con sus webs y la radio mévil formarpgéate del ecosistema comunicativo de la
sociedad civil para manifestar su indignacion feeatlos poderes econdémicos y politicos
establecidos. (HERREROS, 2011)

Como apresentamos nesta pesquisa, a histérialaoesta relacionada as diversas mudancas
tecnoldgicas e suas adaptacdes pelas quais o reemmrdunicacdo passou para sobreviver as
pressbes do ambiente atual e se manter vivo nopapeal de radio. Independente do suporte
tecnolégico, o radio mantém suas caracteristicasoca oralidade, a linguagem especifica e os
géneros. Quanto aos géneros radiofénicos, essesnsentam a cada mudanca e se adaptam a
cultura imposta pela tecnologia e as novas propagtaecidas pelo momento historico. Conforme

explanaremos a seguir.

2.6 Géneros Radiofbnicos

Como ja apresentamos, o radio tem uma linguageptHgm composta por elementos que o
caracterizam. Essa linguagem é expressa em prograneaestao dispostos nas programacdes das
emissoras e sao distribuidos em formatos que tgativais baseados nos interesses da emissora, dos
comunicadores, dos anunciantes e dos proprios tesviue vao gerar a audiéncia. Os géneros
radiofénicos ja foram tema de muitas pesquisasesddtio, 0s pesquisadores da area buscaram
compreender como tém se dado, no decorrer dos anadesenvolvimento deste meio de

comunicacao por meio de sua programacao e do estide seu conteudo.

Para Pilar e Herrera (2005), os géneros sao imdisatimportantes para os produtores da
mensagem e para os consumidores desta, cumprigdmas funcdes essenciais. Pillar e Herrera
(2005) relacionam trés objetivos distintos aos g#Eneradiofonicos: servir como forma de
representacéo da realidade, servir como ferrantentaabalho para jornalistas e servir como modelo
de enunciacdo. “Los géneros orientan a la audignlggproporcionan un pacto de lectura para que
pueda entender con mayor claridad cudl es la datiésde la que el periodista afronta la realidad y
qué finalidad tiene al escribir” (PILAR E HERRER2(05).
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Passini Lucht (2009) fez um levantamento sobre mscipais autores que realizaram
pesquisas sobre os géneros radiofonicos visandacdes “Géneros Jornalisticos no Radio”. Em
seu levantamento bibliogréafico, Passini Lucht (20@8ntou uma breve conceituacdo dos géneros
do radio e comparou os formatos sugeridos pelogusesiores. No avancar da pesquisa, Passini
Lucht (2010) concluiu que a programacéao radiofomist repleta de um ou mais formatos que se
encaixam na ténue divisdo dos géneros do radiertaadue estes formatos caracterizam esses
géneros do universo radiofénico, diferindo um podependendo do veiculo ao qual esta atrelado:
“em televisdo, o formato é o tipo de programa @nap isso. No radio, temos diversos tipos de
programas que podem agregar e/ou combinar vanogfos existentes” (PASSINI LUCHT, 2010,
p.270).

Barbosa Filho (2003, P.51) entende que “a liteggat@r comunicagédo (principalmente o
jornalismo e o radio) e a arquitetura utilizam ormte género para definir tipologias especificas”.
Cada género pode ser utilizado de acordo com umpogia e assim é possivel direcionar a
mensagem de acordo com o interesse do publicogeelse quer transmitir dentro da programacao,
com base nos interesses e no consumo. Barbosa (BI3) define como géneros radiofénicos
“‘como exemplos dinamicos de modelos de express@ealidade da programacéo radiofénica”. O
autor também considera que as principais funcésgéoeros radiofénicos sao as de atualizar sobre

os fatos, de entreter, de instruir, de educarpdweeccializar, de divulgar ideias e de prestar gesvi

Segundo Barbosa Filho (2003, p.71), os género®ftadcos se apresentam dentro das
programacdes radiofénicas por meio de formatoscéspes com objetivos pontuais, aos quais
define como: “o0 conjunto de ac¢des integradas eodemiveis, enquadrado em um ou mais géneros
radiofonicos, manifestado por meio de uma interalidade e configurado mediante ao contorno

plastico, representado pelo programa de radio adupo radiofénico”.

Para Barbosa Filho (2003, p. 71), programas d® @adiprodutos radiofénicos sdo o modulo
basico da informacdo radiofénica apresentando-seoca reproducdo concreta dos formatos
radiofénicos. O autor também considera que os géneadiofbnicos passam por constantes
transformacdes, mas sao matrizes de criagao dasitpeosonoros onde quer que estejam fixados.
Dentro desse contexto, apresentamos 0s génerofrados e os formatos referentes a cada um dos

géneros propostos por Barbosa Filho (2003, p.89:-139

1. Geénero jornalistica E o instrumento de que dispde o radio para atrasie publico por
meio da divulgacédo, do acompanhamento e da amséatos. O género jornalistico se

apresenta no radio por meio dos seguintes formatos:

82



a)

b)

d)

0)

h)

Nota: E o informe sintético de um fato atual. Temtempo médio de 40 segundos de

duragdo, com mensagens transmitidas por meio slesfidiretas, quase telegréficas.

Noticia: E 0 médulo basico da informacio. Seu tempcexposicdo € curto com
média de 1minuto e 30 segundos, podendo ser apmdaena voz de dois ou mais
locutores. No radio, a noticia apresenta caratit&$sdiversas das que se observam

em outros meios de comunicacao.

Boletim: Pequeno programa informativo com no mméxb minutos de duracao, que
é distribuido ao longo da programacéo e constitpf@fonotas e noticias e, as vezes,

por pequenas entrevistas e reportagens.

Reportagem: E uma narrativa que engloba, ao méxasodiversas variaveis do
acontecimento. A reportagem consegue ampliar derarénimalista do jornalismo e
oportunizar aos ouvintes, leitores, telespectadoresnternautas, uma nocado mais

aprofundada a respeito do fato narrado.

Entrevista: E uma das principais fontes de coleténtbrmacio de um jornal e, esta
presente, direta ou indiretamente, na maioria dagnmas jornalisticas. A entrevista é

um dialogo entre o repérter e a fonte.

Comentario: Apresenta contetdo opinativo sugergalthecimento especializado. O
tempo de duracdo deve ter em média trés minutode Rparecer independe na

programacao apresentada ou narrada pelo locutor.

Editorial: Tem como caracteristica principal o atidrde opinido nao-personalizada e

retrata o ponto de vista da instituicdo radiofénica

Cronica: E considerado o formato que transita mastdiras do jornalismo e da
literatura. Surge no radio acompanhando as caistites conhecidas no jornalismo
impresso, quais sejam, a relacdo direta com aidddal e ligagdo com uma

circunstancia favoravel.

Radiojornal: Congrega e produz outros formatasgjisticos. E constituido por
diversas secdes ou editorias. Caracteriza-se geladridade diaria e regularidade

de horarios.
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j) Documentario jornalistico: Tem a funcdo de aprofundieterminado assunto
construido com a participacdo de um reporter camd@onstitui verdadeira anélise
sobre o tema especifico.

k) Mesas-redondas ou debates: S&o espacos de discoskfiva em que o0s
participantes apresentam ideias diferenciadas sntiiormalmente sdo mediados por

um apresentador que impde as regras previamerntasapelos participantes.

[) Programa policial: Tem como objetivo cobrir os decimentos e fatos policiais por

meio de reportagens, entrevistas, comentariosieiamt

m) Programa esportivo: Tem como finalidade a divulgagibbertura e analises dos

eventos esportivos.

n) Divulgacédo tecnocientifica: Tem como funcdo divulganformar a sociedade sobre
o mundo da ciéncia, com roteiros apropriados euiggm acessivel a maioria da

populacao.

Género educativo-culturat E uma das colunas de sustentacdo da programacio
radiofénica nos paises desenvolvidos. No Bragjljase totalmente encoberto no cenario
das possibilidades do radio nacional. Restrito gurahs emissfes das programacoes
educativas, este género podera ser de grandenaalianquista da cidadania. O género
educativo-cultural se apresenta no radio por megsgguintes formatos:

a) Programa instrucional: Visam acompanhar o0s cuofculaprovados pelos

ordenamentos que regulam o ensino oficial, ada@doshguagem do audio.

b) Audiobiografia: Apresenta como tema central a vl uma personalidade de
qualquer area de conhecimento e que visa divulges sabalhos, comportamentos e

ideias.

c) Documentario educativo-cultural: Tem sua abordagimacionada a um tema de
cunho humanistico, como uma escola, um movimetdatio ou musical. O tempo

de transmissao varia entre 30 minutos e uma hora.

d) Programa temético: Tem a finalidade de abordaseutlr temas sobre a producgéo do

conhecimento. Seu tempo de duracdo pode varia enito minutos e uma hora.
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3. Género de entretenimento Explora com maior profundidade a riqueza do usivale

linguagem do audio. As caracteristicas deste géiggEnm-no ao universo do imaginario,

cujos limites sao inatingiveis e causam proximidadempatia entre a mensagem e 0

receptor. O género de entretenimento se apresentadio por meio dos seguintes

formatos:

a)

b)

d)

f)

Programa musical: E formado por musica e detém @ maisical. Com contetido e
plastica diferenciados, abre espaco para a difusiambras musicais dos mais

diferentes géneros.

Programac&o musical: E uma sequéncia de prograispsstbs, dentro de técnicas
especificas, mas pode representar um grande paingical que chega quase a

totalidade da programacao de determinadas emissoras

Programa ficcional: Pertencem aos grupos de humdwrama. Teve seu apice na

década de 40 no radio brasileiro.

Programete artistico: E um formasui generisda programacéo radiofénica de

entretenimento. Também conhecido cainagpse tem a duracdo de até trés minutos.

Evento artistico: Numa dinamica de programa am,vids espetaculos publicos,

objetos de transmissao radiofonica se tornam pnoggale radio.

Programa interativo de entretenimento: E o conjul#acdes de cunho diversional,
gue tem como pressuposto fundamental a presengauglvges, os quais participam
de jogos, gincanas, programas de perguntas e taspgobrincadeiras, que tornam-se

quadros.

Género Publicitario: Tem como funcdo precipua o uso do espaco radiafdpara

divulgacdo e venda de produtos e servicos. Estergénde grande importancia para a

prépria subsisténcia das emissoras de radio coamer€) género publicitario se apresenta

no radio por meio dos seguintes formatos:

a)

Espote: E uma peca radiofénica publicitaria cordeegiopularmente como andncio

radiofénico. E um anglicismo derivado do terspmt advertising
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b) Jingle E uma pequena peca musical cuja funcéo é faddliestimular a retencéo da
mensagem pelo ouvinte. Caracteriza-se por uma melmhtada, cuja letra deve
refletir as qualidades de um produto que ser qoueccializar.

c) Testemunhal: Se utilizam da credibilidade dos caoadores quando da leitura de

um texto comercial, tendo em vista o convencimentaico.

d) Peca de promocao: Constitui acdes publicitarias ahjetivo € aumentar a receita dos
veiculos direta ou indiretamente. Os formatos parais podem ser chamados
promocionais e janelas promocionais, podendo sesfoEmar em programacao

especial, entre outros formatos, 0os eventos arfsti

Género propagandistico Propaga ideias, crencas, principios e doutriBaseia-se nos
simbolos para chegar ao seu fim: a manipulagéo atiagdes coletivas. O género

propagandistico se apresenta no radio por meigsamsntes formatos:

a) Peca radiofénica de acdo publica: Visa divulgasdaeecer a opinido publica das
acOes, ideias e projetos das instancias de poejer,ne nivel federal, estadual ou
municipal, trabalhando suas respectivas imagensocobjetivo de conquistar o apoio
e a aceitacao dos populares.

b) Programa eleitoral: Da suporte a divulgacdo do noteenumero e das ideias e
propostas de candidatos a cargos eletivos. Tem aamazteristica a sazonalidade,

em periodos que antecedem as elei¢des.

c) Programa religioso: Difunde as ideias e preceimsimia doutrina ou seita religiosa.
Este formato ocupa cada vez mais 0s espacos ngsampracdes das emissoras

brasileiras.

Género de servico Os produtos radiofénicos de servico séo inforvaatide apoio as
necessidades reais e imediatas de parte ou deatgugulacdo ao alcance do sinal
transmitido pela emissora de radio. O género déceese apresenta no radio por meio

dos seguintes formatos:

a) Notas de utilidade publica: E um informativo detauduracdo semelhante as notas
jornalisticas que auxiliam e alertam o ouvinte sgmazos, acontecimentos de gala
ou nojo; inicio de cortes e alteragcdes no fornestmee servicos publicos; coleta de
sangue e etc.
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b) Programete de servico: Oferece a oportunidade adueqglar melhor os informes de
interesse da populagdo. Se aproxima dos programetgdnero de entretenimento no

gue diz respeito ao tempo e dinamismo.

c) Programa de servico: Constitui acdes radiofoniea8@minutos a uma hora em que
temas especificos de apoio aos interesses da pépukdo apresentados. Esse

formato também é chamado de radio de oportunidades.

7. Género Especial Composto por formatokibridos podendo ser chamado também de
género multifuncional. Chama-se de especial o faorgae néo possui funcéao especifica
como os dos outros géneros. O género especial reseapa no radio por meio dos

seguintes formatos:

a) Programa infantil: Oferece informagao sobre tenmateresse das criancas, muitas
brincadeiras, jogos e musica, além de radiofonzalg situacdes e adaptacdes de

historias.

b) Programa de variedades: Também conhecidos conmrnexstas ou miscelaneas, os
programas de variedades apresentam multidiscigoiede de informacdes com

caracteristicas diferenciadas que apresentam emost

Apresentamos no quadro abaixo os géneros radiao®rmde Barbosa Filho (2003), com o
objetivo de tornar a visualizacdo de mais facileedimento sobre os géneros radiofénicos, suas
definicbes e formatos, visto que tomaremos o reféaécomo embasamento para nossas analises no

capitulo 4 desta dissertacao.

GENEROS RADIOFONICOS

Geéneros L
Defini¢ao Formatos
Radiofénicos
Jornalistico Atualizam o publico por meio da diaggo, do| Nota, noticia, boletim, reportagem,
acompanhamento e da andlise dos fatos. entrevista, comentario, editorial,

cronica, radiojornal, documentarjo
jornalistico, mesas-redondas ou debates,
programa policial, programa esportivo,
divulgacao tecnocientifica.

Educativo-culturais Empregam sua construgdo emo®dibrmatos com Programa instrucional, audiobitbcng
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0 objetivo de difundir educacdo e cultura, sendimcumentario educativo-culturd!

mais utilizados em paises desenvolvidos. programa tematico.
De entretenimento Séo a esséncia da linguagemwfdadia, passeandpPrograma musical, programacgo
entre o real e o ficcional. musical, programa ficcional, programete

artistico, evento artistico, programa
interativo de entretenimento.

Publicitarios Sao de grande importancia para aesol@ncia do| Spot, jingle, testemunhal, peca de
meio, atuando na divulgacdo e venda de produtopremocao.
Servicos.

Propagandisticos Divulgam idéias, crencas, prinsipidoutrinas. Peca radiofénica de acdo publica,
programas eleitorais, programa
religioso.

De servico Sao informativos voltados as necess&dada| Notas de utilidade publica, programete

populacao. de servico, programa de servico.

Especiais Sao hibridos e multifuncionais. Programiafantil, programa dg
variedades.

Quadro 7: Géneros Radiofénicos (BARBOSA FILHO, 2003

Vicente (2010, p. 408), afirma que ha muita polémem relacdo a definicdo de géneros e
formatos, ndo existe um consenso, visto que cata #m uma forma de interpretacédo. No que diz
respeito aos géneros radiofonicos, o autor corsigee trata-se de uma classificagdo mais geral da
mensagem, relacionada as expectativas do ouviatesobre os formatos radiofénicos, Vicente
(2010, p. 408) ressalta que sdo modelos que podsum& programas realizados em cada um dos
diferentes géneros. Vicente (2010, p. 408) sugeara classificacdo dos géneros e formatos mais

encontrados no radio brasileiro, conforme apressrgaabaixo:

1. Género Publicitario ou ComerciakE aquele que tenta seduzir, convencer, venderidéna

ou um produto. Seus formatos mais conhecidos séo:

a) Jingle: Um andncio cantado, normalmente de melsiiigples ou conhecida, que tenta

fixar a marca ou produto na memoria do ouvinte.

b) Assinatura: Um texto curto que associa 0 produtoe@ento ou programa que ele
patrocina.

c) Vinheta: A abertura de um programa. Normalmenteura tema musical.

d) Testemunhal: O tipo de publicidade que se utila@mdibilidade dos comunicadores.
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e) Spot Um comercial com locucdo que pode ser apoiadotqlba musical, efeitos e
ruidos. E o tipo mais criativo de peca publicitagadendo usar elementos ficcionais e

humoristicos.

2. Geénero Jornalistico ou InformativcE aquele em que o radio busca levar ao ouvinte a

informac&o de modo mais atualizada e abrangents. fSamatos mais utilizados séo:

a) Nota: Informe curto(com cerca de 30 segundos) détgio sobre um fato ou

acontecimento.

b) Boletim: Informe curto(com, no maximo, cinco minsitde duracdo) e apresentado com

maior freqiiéncia, que traz uma sintese das notitaés importantes do dia.

c) Reportagem: Matéria especifica e de maior folegwesam determinado tema. Pode
incluir entrevistas, externas, opinido do reportB6; etc. Poderiamos considerar
reportagem como um formato que combina elementos, géneros jornalistico e

opinativo.

d) Entrevista: Depoimento dado a um ou mais repérteaatdo em estudio quanto em

externas.

e) Externa: Matéria jornalistica feita no local do @teximento, que busca ndo so levar ao
ouvinte a informacao mais recente, como tambéninmacla ambientacdo do local onde
estdo acontecendo os fatos. Neste formato, asigiesrdo reporter, suas impressdes
sobre o0 que acontece ao seu redor e 0s depoingreaonsegue obter assumem grande

importancia.

f) Crbnica: Pode ser esportiva, politica, de moda;oeportamento etc. O que caracteriza
€ a liberdade do autor em escolher o tema e exrresas opinides pessoais sobre o
assunto em questdo. Assim, o foco da cronica ésome do autor/apresentador, muito

mais do que a noticia em si.

g) Debate ou mesa-redonda: Relne diferentes persadesid (preferencialmente
especialistas sobre um determinado assunto) pagdjados por um apresentador,
expressarem seus diferentes pontos de vista sobrew mais temas. Pode incluir,

também, a participacédo do ouvinte.
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h) Radiojornal: Programa dividido em diferentes se¢j@s congrega e reproduz outros

formatos jornalisticos, como notas, noticias, reggmns, comentarios e cronicas.

i) Documentério radiofénico: De formato hibrido, padeorporar elementos de todos os
géneros aqui apresentados, como entrevistas, deps pessoais, opinides,
dramatizacdo de textos e acontecimentos. Para, taetessariamente exige o uso da

musica e de efeitos.

j) Programa esportivos: Além daqueles produzidos dedw formatos jornalisticos
tradicionais(como mesa-redonda, boletim etc), podenclassificados como programas
esportivos, as transmissdes de eventos, entre @s s@ destaca evidentemente a do
futebol.

Género MusicalE o tipo de programa que ocupa 0 maior espagnagramacio de grande
parte das radios comerciais do pais. Preferimosiafioir diferentes formatos para este tipo
de programa, uma vez que todos se baseiam naaaltésnentre musica e locucdo. As
variacdes possiveis vao dos programas em que doto@ouco interfere em uma
programacao quase ininterrupta (caso da maiorigFi¥es) aqueles em que cada musica é
precedida de um longo comentéario explicativo (agesedo proprio autor) ou mesmo

executada ao vivo.

Género Dramatico ou FiccionalAs producdes deste género buscam utilizar todos o
recursos da linguagem sonora e radiofonica(musfedtps, siléncio e vozes) para construir
ambientes e personagens e, por meio deles, ames$estbrias reais ou ficticias. Embora,

seja pouco usado no radio brasileiro atual, é umer@éextremamente importante, desafiador
e muito util para a expressao de individuos e cadagies. Entre seus formatos, podemos

destacar:

a) Radionovelas: Dramas radiofénicos de longa duragaadidos em capitulos que, no
Brasil fizeram imenso sucesso entre as década®93® € 1950. Nos Estados Unidos,
ganharam o apelido dmap operagelo fato de serem patrocinadas por fabricantes de

produtos de limpeza ou de higiene enderecadas@ibhto exclusivamente feminino.

b) Seriado: E formado por pecas independentes umasutias — tramas diferenciadas com

comeco, meio e fim — focalizando personagens dstriixas.
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c) Peca Radiofonica: Formato ainda muito utilizaddneopa, € uma producao unitaria que
pode ser tanto dramatizagdo de uma situacao smotatente a realidade da comunidade
gue o produz (sociodrama), como uma producdo afighn a adaptacdo de um texto

(livro, conto, crbnica, histéria em quadrinhos Jetc.

d) Poemas Dramatizados: Sendo o poema uma obra tita & expresséao oral (pelo uso
gue faz da rima, do ritmo, da aliteracédo etc) elpresta muito bem a leitura dramatica
gue pode ser acompanhada de BG, efeitos, intergengdbreposi¢cdes ou outras vozes
etc.

e) Esquete: Quadro comico curto que pode ser apreégentaintervalo da programacao.

5. Género Educativo-CulturalEmbora pouco usado no Brasil,este género é hastan
comum em paises desenvolvidos. Destina-se, comoo diome, a transmissao de

conteudos educacionais e culturais, sendo os sewgpis formatos:

a) Documentario educativo-cultural: E aquele dedicademas artisticos, histéricos, sociais
e/ou culturais. Como os documentarios jornalistiesses também podem recorrer aos

mais diferentes recursos.

b) Autobiografia: Programa que se concentra em disvida e obra de uma determinada

personalidade.

c) Programa Tematico: Voltado para a discussao doemimiento em uma area ou um tema

especifico.

Como ja apresentamos anteriormente, os progrardag@aicos sdo a reproducdo concreta
das propostas do formato radioféonico. Ferraret@®72 p.54) afirma que os programas podem ser
realizados ao vivo ou gravados, constituindo-semdéodo coeso e independente dentro do conjunto
de emissbes. Para Ferraretto (2007, p.54), os @&y se dividem em dois grupos que tém
objetivos definidos: informativos e de entretenitoerpresentamos abaixo a composi¢cao desses
dois grupos, suas tipologias e subdivisdes:

Programas informativos

1. Noticiario: Predomina a difusdo de noticias na forma de $erio reportagens. Sua

subdivisédo é constituida por:

91



a) Sintese noticiosa: Sintetiza os principais fato®ridos desde a sua Ultima
transmissdo. E um informativo que apresenta textio @ privilegia a similaridade de

assuntos. Tem a duragao de cinco a dez minutos.

b) Radiojornal: Corresponde a uma versdo radiofénioa geridédicos impressos,
reunindo varias formas jornalisticas. Os assuréiosagrupados por editorias, regides

geograficas, similaridade ou em fluxo.

c) Edicdo extra: E um mini-informativo marcado por utritha forte que irrompe a
programacao para noticiar um acontecimento cujalgi¢do ndo pode esperar o

préximo noticiario da emissora.

d) Toque informativo: Espaco informativo em que o carmoador apresenta uma ou
duas noticias sem se prender somente ao textogodaprovisar.

e) Informativo especializado: Concentra-se em uma deeeobertura bem determinada.

Pode adotar a forma de uma sintese noticiosa amdadiojornal.

Programa de entrevisteRepresenta parcela significativa da programaeg&oethissoras
dedicadas ao jornalismo. Tem a figura do apresentgk conduz as entrevistas, chama

reporteres e pode emitir opiniao.

Programa de opiniaoConstitui-se de uma visdo quase pessoal da aealjctujo sucesso
esta vinculado as polémicas geradas pelo condat@ragrama. O lado opinativo do
apresentador predomina, secundada por comentazistg®rteres.

Mesa-redondaA opinido de convidados ou de participantes figoastitui a sua base.
Programa tradicional radiofénico que aprofunda tematuais interpretando-os. Sua

subdivisédo é constituida por:

a) Painel: Cada integrante da mesa expfe suas opii@egao se complementando. O

objetivo principal € fornecer um quadro completespeito do assunto enfocado.

b) Debate: O programa € constituido por pessoas camopgale vista conflitantes,

objetivando proporcionar o confronto de opinides.

Documentario Aborda determinado tema em profundidade. Baseiars pesquisa de

dados e de arquivos sonoros, reconstituindo ousanadlo um fato importante. Também
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tem como base a sonoplastia e o direcionamentarpaoteiro prévio. Tem como base a

sonoplastia e o direcionamento por um roteiro [révi

6. Radiorrevista ou programa de variedadeselune aspectos informativos e de
entretenimento. Engloba da prestacao de servigoe@éucdo de masicas, passando por
temas diversificados como noticias policiais seinsatistas, horoscopo ou entrevistas

com atores e atrizes de telenovelas.
Programas de entretenimento

1. Programa humoristicoatualmente € mais encontrado nas radios FM cagrgmacao
jovem. Mais do que a piada ousteché preparado com antecedéncia, porém nele

predomina o improviso.

2. Dramatizacaoteve grande importancia no radio nas década®938e@, 1940 e 1950. Sua
subdivisdo é constituida por:

a) Unitaria: peca radiofénica, cujo enredo esgotarseie Unico programa.

b) Seriada: dramatizacdo peridédica que, embora o®megysens principais sejam 0s
mesmos de um programa para 0 outro, a estorian@mno,i meio e fim a cada

edicao.

c) Novelada: o enredo desenvolve-se ao longo de véaipiulos em uma narrativa
encadeada. Cada edicdo da dramatizacdo contribuiucga parte da trama que

pode se desenrolar por varios meses.

3. Programa de auditériocentra-se em um apresentador que comanda niUmesisary

humoristicos e entrevistas.

4. Programa musicalespago composto por musica. As transmissoes tij@stge programa

predominam nas emissoras FM.

Os géneros sao a esséncia do radio no que diztoeaps objetivos, muitos dos apresentados
sdo encontrados atualmente e outros perderam  Ap@s a chegada da TV ao Brasil e depois das
adaptacOes pelas quais o radio passou. Desde dapogpcio da internet e, posteriormente, as
diversas versfes deeb (1.0, 2.0, 3.0), os meios de comunicagcao analégécaté os digitais tém
procurado se reinventar para sdo serem extingsfég com que 0s géneros desses meios precisem

ser recriados de acordo com as necessidades imppstas mudancgas sociais, tecnologicas e
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estruturais, 0 que prova que “eles sdo artefatdrais construidos historicamente pelo ser
humano” (MARCUSCHI, 2003, p. 30).

Herreros (2001) reflete sobre as novas caractasstio radio que inova pelo processo de
radiomorfose. As possibilidades advindas desseepsacoferecem uma gama de novos elementos
para o radio e buscam abrir caminhos para expetimedos meios digitais nessa era da

interatividade.

La innovacién busca no solo renovar los géneros &mbién entrar en planteamientos
multimedia, en combinar la radio con |&s oportudataque ofrecen otras vias de difusién y
de interactividad. Yase desarrollan diversas erpeiras de difusion de programas
encombinacion con Internet para abrir los génetasirsteractividad (HERREROS, 2001, p.

225).

O surgimento de novos géneros e formas de inter@d@odos da webradio nos instigam a
buscar compreender quais sao 0s novos elementosuggem nessa comunicagado radiofbnica na
internet e como eles se apresentam na praticaa E2809) avaliou as modificacbes que o radio
apresenta quando entra wab e o surgimento das webradios. A autora apontaogugéneros
consolidados do radio permanecemwely com outras configuracdes, mas aponta novos genero

gue emergem neste ambiente.

A pesquisa de Prata (2009) constatou que aindagpecem algumas caracteristicas do radio
analégico como a oralidade, a instantaneidade é&ersilade. A autora também indica novas
caracteristicas como o hipertexto, as imagensugn@ato da interatividade desse meio que se tornou
muito mais participativo com as possibilidades efafas pela internet. Entre suas constatacoes,
Prata (2009) apresenta os novos géneros do radieseso de internet: ahat o e-mail, o endereco
eletrbnico, a enquete e o forum. Apresentamos almExgéneros radiofénicos de internet, de acordo
com Prata (2009):

1. Chat trata-se de uma conversagéo virtual, simultamesdizada no tempo real da vida do
usuario. Promove a interagdo com o locutor e/ou cmwmarios de uma webradio
especifica sobre assuntos que vao desde amizaderaasportes e noticias, até topicos

relacionados a propria temética discursiva da emrass

2. E-mail: € a correspondéncia trocada entre internautas,npmo de um endereco
eletronico e ndo depende do tempo real para pghlica resposta das questdes. Trata-se
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de uma comunicacdo rapida e eficaz com a webramiocdso do usuario) ou com o

usuario (no caso da emissora).

3. Endereco Eletrénico: tem por objetivo identificaterminado usuério dentro da internet
e/ou da acesso as paginas de um site da inteeretit® ouvir uma emissora de radio a

partir de um endereco especifico.

4. Enquete: é considerada uma modalidade de entresista a populacdo. Serve para
utilizacdo de mais uma ferramenta interativa. @ferao ouvinte/internauta a opcao de

participar de uma pesquisa, realizada por uma wehrsobre um tema especifico.

5. Forum: considerado um género de interacdo assimamnanweb, onde o0s internautas
publicam comentarios a respeito de um tema prop&@frece ao ouvinte/internauta a
opcao de participar de um debate, realizado porwetsadio, sobre um tema especifico.

Apresentamos no quadro abaixo os géneros radio®ma internet propostos por PRATA
(2009), com o objetivo de tornar a visualizacao naigis facil entendimento sobre os géneros
radiofébnicos da internet, suas definicbes e prap®scomunicativos, visto que tomaremos o

referencial como embasamento para nossas anaisegpitulo 4 desta dissertacao.

GENEROS RADIOFONICOS DA INTERNET
Geéneros
Radiof6nicos da Definicao Propositos Comunicativos
Internet
Chat Conversacao virtual, simultanea realizada no tempoteracdo com o locutor e/ou com
real da vida do usuario. usudrios de uma webradio especifica
sobre assuntos que vao desde amizadle,
namoro, esportes e noticias, até tépicps
relacionados a propria tematica
discursiva da emissora.
E-mail Correspondéncia trocada entre internautasieio | Comunicacao rapida e eficaz com a
de um endereco eletrénico e ndo depende do temp@bradio (no caso do usuario) ou com o
real para publicacao e resposta das questdes. | usuario (no caso da emissora).
Endereco Eletrdnico Identifica determinado usudenotro da internet | Ouvir uma emissora de radio a partir |de
e/ou da acesso as paginas de um site da internef.um endereco especifico.
Enquete Modalidade de entrevista com a populag@weS | Participar de uma pesquisa, realizada
para utilizacdo de mais uma ferramenta interativa.por uma webradio, sobre um tema
especifico.
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Férum Género de interacdo assincronwela onde os Participar de um debate, realizado po
internautas publicam comentarios a respeito de urama webradio, sobre um tema
tema proposto. especifico.

Quadro 8: Géneros Radiofénicos de Internet - Webr@RATA, 2009)

Outro diferencial, no que diz respeito as novasnéw de interacdo, € que essas novas
possibilidades promovem a inovacdo na producaoodeegdo por meio dos suportes oferecidos,
fazendo com que os géneros interfiram uns nos Kuik® acordo com as caracteristicas culturais
digitais que a cada dia quebram as formalidadea@in novas tendéncias, pois “para a industria da
midia, a internet abre uma perspectiva de disttdmude uma ampla gama de servigos avancados de

informacé&o e entretenimento para maiores audién¢@ZARD, 2000, p.27).

Apds a explanacéo do radio e sua existéncia mesgexto multimidiatico de convergéncia,
e suas adaptacOes ao ambiente por meio da reirovenstentada no sistema autopoiético e de sua
capacidade de se adequar as novas tendénciagsd{geainternet) nos pilares da radiomorfose
passaremos a identificar esses processos no ardhit®ivulgacdo Cientifica Radiofbnica,
conduzindo nosso trabalho as futuras analises dietBrRadio com Ciéncia a serem realizadas no

capitulo 4.
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CAPITULO 3

DIVULGACAO CIENTIFICA: DESENVOLVIMENTO E DESAFIOS RRA DIVULGAR
CIENCIA

Apo6s minha visita a esta sociedade, ndo posso rddesamais
uma vez, admirar os espléndidos resultados a gegacim a
ciéncia aliada a técnica, permitindo aos que viveolados 0s
melhores frutos da civilizagéo. E verdade que mlbkambém o
poderia fazer e o tem feito, mas ndo com a singaldz e a
seguranca de uma exposi¢cdo cuidada e ouvida devemaO
livro tem de ser escolhido pelo leitor, o que pezes traz
dificuldades. Na cultura levada pela radiotelefprdasde que
sejam pessoas qualificadas as que se encarreguéivutizacao,
guem ouve recebe, além de uma escolha judiciosajoep
pessoais e comentarios que aplainam os caminhasiléam a

compreensao. Esta é a grande obra da Radio Soeiedad

Albert Einstein
(ApoOs visita a Radio Sociedade do Rio de Janebd,925)



Este capitulo traz discussdes sobre a divulgagiitica e o seu papel como impulsionadora
da Ciéncia. Vamos refletir sobre o desenvolvimelatalivulgacao cientifica no pais e seus contextos
historicos, baseados em Castro e Massarani (2@08m de compreender como o0 quadro da
divulgacao cientifica se apresenta hoje diantedésafios da vida pos-moderna. Para elucidar nossa
escolha em relacdo ao tema da pesquisa, usaremosnositos de Bueno (2002) que definem
Difusdo CientificaDisseminacédo Cientifica Divulgagéo Cientificaalém de outros pontos sobre os
desafios de divulgar ciéncia abordados por Burk€i®0), Reis (2005), Oliveira (2002), Zamboni
(2001), Tcherman (2006), e Ivanissevich (2005) sdeeja € preciso explicitar que dentre as
guestdes gque nortearam esta pesquisa esta a oetlaxdecodificacdo do discurso cientifico por
meio de linguagem radiofénica e dos géneros radiodd no contexto multimidiatico. Para
finalizar, abordaremos o cenério da divulgacao tifiea no Amazonas por meio das acdes
realizadas pela Fundacdo de Amparo a Pesquisa @oloEdo Amazonas (Fapeam) que vém
ganhando destaque nacional por meio dos resultddoBrograma de Apoio a Divulgacdo da
Ciéncia, onde se encontra o proj&adio com Ciénciaque constituiu o corpus de andlise desta
pesquisa. Nosso objetivo € compreender como estéosfigurando a divulgacdo cientifica

radiofébnica em tempos de internet.

3.1 O surgimento do radio no contexto da divulgacadentifica

Castro e Massarani (2002) relatam a trajetoriRigalgacéo Cientifica no Brasil nos séculos
XIX e XX, ressaltando as fases que marcam essaaépdion de elucidar as variadas formas em
funcdo dos pressupostos filosoficos sobre a cié@gaautores afirmam que a pratica de divulgar a

ciéncia respondeu a motivacdes e interesses divadss.

Castro e Massarani (2002, p.44) afirmam que derastséculos XVI, XVII e XVIII, as
parcas acfes do governo em relagdo a ciéncia drapiodadas as necessidades técnicas ou aos
interesses militares e que as atividades ciengifizam praticamente inexistentes. O analfabetismo
era muito grande e 0 ensino estava nas maos dasagsnum tempo em que o Brasil era uma
colénia de Portugal. Poucos tinham chance de astuda que tinham faziam parte da elite e eram
enviados ao exterior para adquirir formagédo. Caetarno de alguns desses brasileiros j& com visao
critica formada, foi possivel pensar em organizéea voltadas a divulgacao cientifica:
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Uma das primeiras tentativas de organizacdo deiagées com alguma preocupacdo com a
difusé@o cientifica ocorreu com a criacdo da Acade@ientifica do Rio de Janeiro pelo
marqués do Lavradio, em 1772. Era constituida pwe membros e pretendia se dedicar a
fisica, quimica, histéria natural, medicina, farmace agricultura. (CASTRO e
MASSARANI, 2002, p. 44)

A Academia Cientifica do Rio de Janeiro ndo dupou muito tempo, foi recriada anos
depois como Sociedade Literaria do Rio de Jangies também foi extinta com a perseguicdo dos
membros que foram presos sendo acusados de mowirenprol da independéncia da Colbnia.
Somente com a chegada da Corte portuguesa, jaicio oo século XIX, foi permitido que se
publicasse livros na Coldnia. Nessa época tambémmfariadas “as primeiras instituicdes de ensino
superior ou com algum interesse ligado a ciéndis t&cnicas como a Academia Real Militar (1810)
e 0 Museu Nacional (1818)” (CASTRO e MASSARANI, 200. 45).

Castro e Massarani (2002, p.45) relatam que enf,18kriacdo da Imprensa Régia abriu
Nnovos espacos no que se conhece por educacadicaerpor meio da publicacdo de textos e
manuais que passaram a ser publicados e distribuiBEssa fase, os primeiros jornais brasileiros
também passam a publicar assuntos de interesseficis, artigos e noticia sobre ciéncia, entre
eles: A Gazeta do Rio de janeiro, O Patriota e oéiw Brasiliense. As publicacdes cientificas so

diminuiram num periodo de crise, entre a Indeperidéna consolidacdo do Segundo Império.

Passados alguns anos, ja durante a segunda @wdhdustrial na Europa, a divulgacéo
cientifica toma novamente lugar de destaque em todwindo, por meio de grandes exposicdes
universais que comecaram em Londres, em 1851. 6l Breegou a fazer parte dessas exposicoes,
mas 0 numero de pesquisas ainda era restrito,eetes realizadas por brasileiros que haviam
estudado em outros paises ou mesmo por estrangpi®Ppassavam algum tempo em terras
brasileiras. As instituicdes brasileiras formavgmreas médicos e engenheiros até entdo. O quadro
geral da instrucdo publica e da educacao cientédreaextremamente restrito e limitado a uma
pequena elite; o analfabetismo atingia mais de 8@%populacdo e o Brasil, onde ainda tinha
escraviddo. (CASTRO e MASSARANI, 2002, p. 46)

Castro e Massarani (2002, p.46) relacionam oéss&r das pessoas ilustres da época por
ciéncia ao interesse pessoal do imperador D. PHdpela area e suas acdes de difusdo dos
conhecimentos, baseadas na ideia de aplicacadcédeiaias artes industriais. Isso impulsionou o

interesse por peridédicos que cresceu significatarden e surgiram algumas revistas voltadas a
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conteudos cientificos: Revisirazileira — Jornal deSciencias(1857); Revista do Rio de Janeiro
(1876); Ciéncia para o povo (1881); Revista do @laério (1886-1891).

A divulgacao cientifica foi expandindo o caratepplar por meio das exposi¢des nacionais e
universais realizadas em 1862, 1867, 1873, 187838.1No Brasil, os museus serviam de cenario
para esses eventos e também comecavam a aproxicr&rcea da populacdo. O Museu Nacional
divulgava as ciéncias naturais e chegou a ofemueos publicos e, no Para, Emilio Goeldi também
incentivava a propagacao “da Histéria Natural eletgia do Estado do Para e da Amazdnia em
particular. (CASTRO e MASSARANI, 2002, p. 50-51)

Nessa expansao das atividades de difusao ciantffinitos estrangeiros famosos passaram
pelo Brasil, alguns temporariamente e outros clagaa morar no pais. Alguns chegaram a fazer
importantissimas contribuicbes para as ciénciaara p desenvolvimento das popula¢cdes nativas.
Entre eles: “Karl Philip von Martius”, “Joahn SpjX'Georg von Langsdorff’, “Auguste de Saint-
Hilaire”, “Alfred Wallace”, “Henry Bates”, “Charle®arwin”, “Peter Lund” e “Fritz Muller”. Essa
época é marcada pelo envolvimento profissional déos com a divulgacdo cientifica, como
meédicos, engenheiros e professores, além do “cgrée€ominante do interesse pelas aplicacbes
praticas da ciéncia”. (CASTRO e MASSARANI, 20025@)

Com os adventos tecnoldgicos e a chegada do aadsvasil, na década de XX, a divulgacéo
cientifica ganha um espaco de destaque na sociedasieira. Apesar do pais ndo ter na época uma
tradicdo de pesquisa cientifica consolidada, #&oiala Academia Brasileira de Ciéncias (ABC), em
1923, é um dos destaques do momento em que aesepgssaram a estar voltadas a pesquisa
basica e a divulgacdo mais ampla. Nesse contextoifola a primeira emissora de radio brasileira —

a Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

Em 20 de abril de 1923, fundou-se, dentro dos sal&@eABC, a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, que teria sido a primeira radio brasile3tza primeira transmissao ocorreu no dia 1°
de maio. Ela foi criada por um conjunto de cieatisiprofessores e intelectuais, entre eles
membros da ABC, que se cotizavam para implantaov@ veiculo de comunicagédo, que
tinha como obijetivo a difusédo de informacdes eedeats educacionais, culturais e cientificos
(CASTRO e MASSARANI, 2002, p. 53).

Como ja foi observado no primeiro capitulo desabalho, a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro teve uma importante contribuicdo para cerdedvimento do radio no pais. Castro e

Massarani (2002, p. 53) ressaltam a relevancigifimndos programas da emissora que priorizava
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informacdes sobre ciéncia por meio da transmisgioudsos e palestras, além de programas de
entretenimento direcionados a toda a populacédoc@assar do tempo, inclusive aos analfabetos.
Essa ideologia estava relacionada a figura de Bdgaguette-Pinto, secretario da radio, que tinha
um grande comprometimento com a educacdo e “eralasmmaiores defensores da radiodifusédo

educativa no Brasil”. (CASTRO e MASSARANI, 2002,54.)

As atividades de divulgacéao cientifica se expandiam a chegada do radio ao Brasil, havia
chegado o veiculo de midia que impulsionou a cltle massa que ja se consolidara nos Estados
Unidos. Em 1925, Albert Einstein esteve no paisrgheceu as instalagdes da Radio Sociedade do
Rio de Janeiro. Ele demonstrou satisfacdo com ascas da divulgacédo cientifica por meio do

radio, conforme depoimento a seguir:

Ap6s minha visita a esta sociedade, ndo posso rdei@a mais uma vez, admirar os
espléndidos resultados a que chegaram a ciénai@aadi técnica, permitindo aos que vivem
isolados os melhores frutos da civilizagéo. E veéedgue o livro também o poderia fazer e o
tem feito, mas ndo com a simplicidade e a segurdegana exposicdo cuidada e ouvida de
voz. O livro tem de ser escolhido pelo leitor, @ quor vezes traz dificuldades. Na cultura
levada pela radiotelefonia, desde que sejam pesgdificadas as que se encarreguem da
divulgacdo, quem ouve recebe, além de uma escalliwigsa, opinides pessoais e
comentarios que aplainam os caminhos e facilitatorapreensao. Esta é a grande obra da
Radio Sociedade (EINSTEIN apud CASTRO e MASSARANIO2, p. 53).

O radio passou a influenciar a populacédo que guariender mais sobre a técnica realizada
para a transmissao e também sobre a confeccéadide raceptores de galena, com isso foi criada a
revista impressaRadiq direcionada a radiocultura e posteriormente asta@\Electron ambas
editadas sob a dire¢do de Roquette-Pinto.

Roquette-Pinto tinha um grande interesse por tegi@oe também atuou na &rea de cinema
por meio do Instituto Nacional do Cinema EducatMdCE), criado em 1937. Os filmes de
divulgacao cientifica produzidos pelo INCE chegaeoentenas, com a média de 3 a 30 minutos de
duracéo e eram distribuidos para escolas brasildire eles: Céu do Brasil, O Poraqué, Coragéo
fisico de Oswald, Gastrectomia, Carlos ChagasterB&Solar.

Outro cientista que dedicou muito da sua vidavaldacéo da ciéncia foi José Reis, médico
microbiologista, considerado hoje um pioneiro dmgismo cientifico brasileiro. Sua carreira na
divulgacao cientifica teve inicio nos anos 40, gisapassou a escrever a sessao “Mundo da Ciéncia”
no jornal Folha da Manha. CASTRO e MASSARANI (200258) afirmam que José Reis foi um
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dos fundadores da Sociedade Brasileira para o éysgrda Ciéncia (SBPC) em 1948. Sua
contribuicdo para a divulgacao cientifica foi reoecida quando a entidade criou um prémio na area

com 0 seu nome, em 1978.

Além do radio e dos meios de comunicagao impresssas midias também desenvolveram
formas e produtos de divulgacéo cientifica. A tsl@éey ganhou destague com a adaptacdo da série
literaria Sitio do Pica-Pau Amareloque tornou-se referéncia no que diz respeitovalghcao
cientifica para criancas na década de 70 e apeesérda hoje versdes atuais. Também surgiram
outros programas de TV voltados para a ciéncieesNossa Ciénciacriado em 1979, do canal
governamental de educacéo &lobo Ciéncia queesta no ar desde 1984. “Se ele inovou a TV em
seu inicio, com um formato mais jornalistico, n@oseguiu se firmar como um programa televisivo
de divulgacéo cientifica de qualidade. Tem alteonfades de maior e menor audiéncia e mudado
periodicamente de formato e objetivos”. (CASTRO A3%ARANI, 2002, p. 57)

Com o passar do tempo, importantes 6rgaos euigstés de representacao cientifica, ligados
a divulgacéo cientifica, foram criados no Bragilire eles: O Conselho Nacional de Pesquisas, atual
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientificceeriblogico (CNPQ) - 1951; Instituto Nacional
de Pesquisas da Amazonia (Inpa) — 1952; Sociedadsiléra de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacédo (Intercom) — 1977; e Associacdo Biiesilde Jornalismo Cientifico (ABJC) — em
1977.

Com sede no Amazonas, o Inpa é referéncia muediabiologia tropical, sendo uma das
principais instituicbes de pesquisa que desenvoldamlgacao cientifica relevante nos diversos
niveis. Segundo Adalberto Val (2009), atual diretorinpa, a instituicédo foi criada com uma missao
bem definida de estudar o ambiente amazbnico eh@® ainda estd presente buscando esse
conhecimento. Val (2009) afirma que os principaentistas que dedicaram suas pesquisas as
ciéncias naturais (da Amazonia) passaram pelo Isp@, por meio de importantes expedicdes
cientificas ou por atividades de pesquisa nos &boos, entre os cientistas: Aziz Nacib Ab’Saber e

Crodowaldo Pavan.

Val (2009) aponta que uma das principais preodigmgcla instituicdo € com a divulgacao
cientifica e que o mundo inteiro vive problemasacEinados a socializacdo do conhecimento
cientifico: “esse € um aspecto de vital importdneenhuma instituicdo sobrevive sem fazer chegar
a sociedade as informacdes que sdo geradas nasdbaraos laboratorios”. Nos ultimos anos, 0
Inpa tem realizado acbes pontuais de difusdo Gimmtgue se dividem entre publicacbes das

revistas:Acta da Amazoniaeépecializada) €iéncia para todogpopular); realizacdo de eventos de
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popularizacdo da ciéncigdonsciéncia— que promove discussbes entre jornalistas e isti@sit
Circuito da Ciéncia— que promove a aproximacdo de estudantes daprdiiea de ensino com a
ciéncia; visitacdo no Bosque da Ciéncia; e pubdioaie informacdes e noticias por meio daite

Nos ultimos anos, 0 Amazonas tem apresentado esdiositivos de cresciemento do
desenvolvimento cientifico e um dos motivos para iggo viesse a ocorrer foi a criagdo do Sistema
Estadual de Ciéncia e Tecnologia em 2003, que tandb fomento e oportunidades de inovacao

para o meio cientifico e académico, como mostrasemecdecorrer deste capitulo.

3.2 Como definir Divulgacao Cientifica?

Burkett (1990) foi um dos precursores na reflesdore as questdes da divulgacao cientifica
visando apontar erros comuns no desafio da conmgévuceSobre o tema, o autor buscou indicar
formas precisas e interessantes para despertadbiwq o interesse pela ciéncia. Para Burkett
(1990), a educacdo cientifica é algo construidorpeio de acbes que podem educar criangas e
adultos além da sala de aula. Para Burkett (1p9), “a medida que uma compreensao mais
completa e realistica se desenvolver a partir de xtos a respeito das ciéncias fisicas, bem como

das sociais vocé estara realizando um servigo eunzd para seus leitores e a sociedade em geral”.

Para melhor compreensao dos conceitos que apareceenario da divulgacgéo cientifica, se
faz necessario expormos aqui um quadro conceitasicth. Bueno (1988) afirma que a difusdo
cientifica “faz referéncia a todo e qualquer recuusilizado para a veiculacdo de informacdes
cientificas e tecnoldgicas”. O que nos indica gessa contexto envolve desde as informacdes que
acompanhamos nos meios de comunicagdo até mesomenido disposto nas revistas cientificas
especializadas. Para Bueno (1988), a difusao fieengiode ser pensada de acordo com a linguagem
aplicada aos especialistas — disseminacdo cientdica linguagem direcionada ao publico —

divulgacao cientifica.

7

Dessa forma, podemos compreender que disseminaeatifica é “a transferéncia de
informac0des cientificas e tecnoldgicas, transaita codigos especializados” (BUENO, 1988). A
disseminagdo cientifica pode se dividir em dissagéon intrapares — quando a informacao
especializada é direcionada a cientistas da mese® éspecifica de atuacdo; e disseminagdo

19 \www.inpa.gov.br
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extrapares — quando a disseminacéo especializddecéonada a cientistas de areas néo tao ligadas
ao tema abordado. Nessa forma de comunicacdo n&edessidade do cuidado com o trato da
recodificacdo da mensagem, visto que 0s cientgteslam em meio a linguagem especializada e
cientifica e que a comunicacao € realizada engéngtistas, ndo necessitando de um mediador para

adaptar a linguagem para promover a compreensaedsagem.

No que diz respeito a divulgacao cientifica, Bu€h®88) define como “a utilizacdo de
recursos, técnicas e processos para a veiculagafodmacoes cientificas e tecnoldgicas ao publico
em geral”. Segundo Bueno (1988), para a realizdgddivulgacdo cientifica € necesséario que haja
um processo de transposicdo de uma linguagem alpada para uma linguagem n&o
especializada, tornando o conteudo acessivel dcpibnde os veiculos populares de comunicacao

servem como importantes ferramentas.

Segundo Bueno (1998), o jornalismo cientifico fargpda divulgacéo cientifica e promove a
popularizagdo da ciéncia. Porém, a divulgacédo ifiemtndo se restringe a imprensa. Algumas
guestdes atingem diretamente a pratica do jornaliswitado a ciéncia, entre elas estdo: o
relacionamento entre cientistas e jornalistas; eodicacdo do discurso cientifico e o carater
comercial dos veiculos de comunicacdo. Bueno (2@0P63), corrobora com Reis (2005) ao

reconhecer a importancia do jornalismo cientifieese processo de divulgagéo:

Por divulgacdo (cientifica) entende-se aqui o ftabade comunicar o publico, em
linguagem acessivel, os fatos e principios da @émentro de uma filosofia que permita
aproveitar os fatos jornalisticamente relevantesaconotivagédo para explicar os principios
cientificos [...] Cabe, porém, ao divulgador torimderessantes os fatos que ele mesmo vem
respingando no noticiario [...]. (REIS apud BUENO353).

Reis (2002) reflete sobre os desafios da divulgagéatifica e sobre a necessidade de uma
aproximacdo entre o mundo da ciéncia e seus paxelks realidade do publico. Porém, REIS
(2002) alerta que € preciso atuar com cuidado gpagaas informacdes ndo sejam banalizadas diante
do volume e do misticismo que ha muito envolveémahg, visto que a ciéncia a cada dia se torna

mais presente na rotina da populacao.

104



E a veiculagdo de termos simples da ciéncia comucegso, dos principios nela
estabelecidos, das metodologias que emprega. Runauito tempo, a divulgacdo cientifica
se limitou a contar ao publico os encantos e oscisp interessantes e revolucionarios da
ciéncia. Aos poucos passou a refletir também asiade dos problemas sociais implicitos
nessa atividade. Para muitos divulgadores, a popat#io da ciéncia perdeu o sentido como
relato dos progressos cientificos porque o cidasicacha hoje cercado desse tipo de
informacé&o. (REIS, 2002, p.76)

Tucherman (2006, 134) alerta que os interessesvdlgacdo devem atender as necessidades
da sociedade, sendo o jornalismo cientifico umeafeenta para promover o conhecimento e nao
manipulacédo de interesses, visto que a ciénciautengrau de importancia na vida da sociedade

contemporanea.

A midia ganha prestigio e dimenséo de seriedadecemtemporaneidade, ja que a ciéncia é,
na nossa tradicdo cultural, o modelo do conhecimemtrdadeiro e a tecnologia é a
manifestacdo da sua eficacia; por outro lado, ac@ée a tecnologia ganham a divulgacdo
necessaria para conservarem seus lugares de jrestiigico e cultural e justificarem suas
demandas de investimento. (TUCHERMAN, 2006. p. 134)

Para Zamboni (2001) a divulgacao cientifica dewecsenpreendida como uma forma de
contar sobre a realidade do que se passa nosoreterdlas instituicbes dentro de um discurso

cientifico que é destinado a um publico especifico:

A divulgacéo cientifica é entendida, de modo gewmércomo uma atividade de difusao,
dirigida para fora de seu contexto originario, dmhecimentos cientificos produzidos e
circulantes no interior de uma comunidade de lisnitestritos, mobilizando diferentes
recursos, técnicas e processos para a veiculagimfdamacdes cientificas e tecnologicas
ao publico geral. (ZAMBONI, 2001, p. 45-46)

Analisando o discurso cientifico, Zamboni (2001)yrebora com Bueno (2002) e Reis
(2002), defendendo que para se divulgar ciénciee@gom promover uma comunicacdo de qualidade
com o publico, utilizando uma linguagem acessi{@Ifato de exigir determinados procedimentos,
técnicas e descobertas deve satisfazer a exigédeiasomprovacdo, que requerem a acgdo de
difundir, divulgar, deixar conhecer, tornar public AMBONI, 2001, p.34)
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Zamboni (2001) reflete sobre os objetivos da cerecseu papel como geradora de respostas
para a sociedade contemporanea, de forma que lgatjé@o cientifica faz parte de um processo onde
a comunidade cientifica passa a compreender agigade de comunicar sobre suas descobertas,
devido ao pragmatismo no qual a propria ciéncia esvolta e como esta cuja motivagcao deriva do
modo de organizacédo do campo cientifico. E pregis® haja uma mudanca de cultura e que o0s
proprios cientistas tenham consciéncia da impoidétha compartilhamento das informacgées, como
parte de um processo que visa tornar a ciénciapn@sma da sociedade.

A melhor compreensdo que se deve reter das orgéezacientificas € que a ciéncia

encontra seu lugar social na producdo de paperssefa ela se constitui num fazer

discursivo-argumentativo que néo “descobre” ossfatentificos (como se eles existissem a
priori) pré-existentes em algum lugar oculto daure#ta, mas cujo fazer é constitutivo da

propria rotina de producgéo e principalmente pubficade papers a condigdo de legitimidade
e a atribuicdo da autoridade da enunciacao cieatifim suma: o modo de organizacao das
comunidades cientificas mantém uma ligacdo inttBn#®m o0 modo de funcionamento do

discurso cientifico. (ZAMBONI, 2001, p.33)

Para promover esse compartilhamento de informagbemmunidade cientifica incorpora
reunides como congressos, simpoésios, seminarigggsade ciéncia e tecnologia, revistas, jornais,
periodicos cientificos, museus, programas de rédio/, entre outros tantos que abordam CT&lI.
Nesse sentido, a difuséo incorpora a divulgacaatifiea, a comunicacéo cientifica e o jornalismo
cientifico considerando-os como suas espécies.ségalo XXI , dentro do contexto da evolucdo
tecnoldgica na qual nos encontramos e que noseatinfjuralmente, entre tantas transformactes
tecnolbgicas, o conhecimento cientifico pode chégapessoas cada vez mais cedo e por meio de
diversas formas de propagacao do saber. Segundgair@|2002:

A producédo do conhecimento cientifico e o conseglidasenvolvimento tecnoldgico estédo
presentes nas mais corriqueiras situacdes do mhasa dia [...] No entanto, apesar dos
avancos da ciéncia e da tecnologia, a grande raailars pessoas ainda vive totalmente
alheia as decisdes dos centros do poder politi¢a) jornalismo cientifico pode entrar em

cena como agente facilitador na construcdo da aidad(OLIVEIRA, 2002, p.14-15)

Para Ivanissevich (2005, p.18), antes de mais n@ata, que o jornalismo cientifico possa
contribuir com o conhecimento do publico, os jogtak devem se preocupar com a qualidade da

noticia e seus processos. Os profissionais da doag#iv devem avaliar como tém atuado em
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relacdo as tematicas voltadas a ciéncia, muitassveegligenciadas por falta de compreensdo dos
temas por parte dos préprios jornalistas. E premssiderar os publicos aos quais se vai comunicar,
compreender a linguagem do meio de comunicagamlerax seu potencial para comunicar com
gualidade e eficacia. “Espera-se dos jornalistasspecialistas da comunicacdo — que saibam
escolher, selecionar, interpretar, resumir e treidazinformacdo para o publico. Para atingir a
populacdo, as noticias sobre ciéncia devem passarp as de qualquer outra &rea, por esse
processo”. (IVANISSEVICH, 2005, p. 18)

Com j& abordamos anteriormente, a Pesquisa depé@®ublica da Ciéncia e Tecnologia
no Brasil apontou que somente 5% das pessoas istdas, ja ouviram programas de radio que
tratam sobre ciéncia e tecnologia, o que nos fiketiresobre nossas acdes, visto que nossos meios
de comunicacédo espelham a cultura e as coisasagsajsociedade da valor por conta da audiéncia.
E preciso buscar informagdes sobre o radio, s@r@stencial como meio expressivo e tecnoldgico
e avaliar com pode ser melhor aproveitado como meicomunicacdo que tem um dos maiores

potenciais para divulgar a ciéncia tendo em vistacarater popular.

3.3 A Ciéncia nas ondas do radio

Como ja apresentamos anteriormente, o radio enaiaigd caminham juntos ha muito tempo
no Brasil. No inicio, a radio transmitia informagdde interesse geral, destacando conferéncias
literarias e cientificas, fazendo surgir a divuiagientifica em radio no Brasil. Roquette-Pinto

expressou o contentamento com o feito:

Todos os lares espalhados pelo imenso territogsileiro receberéo livremente o conforto
moral da ciéncia e da arte; a paz sera realidade @mnacbes. Tudo isso ha de ser o milagre
das ondas misteriosas que transportardo no esgilgmwiosamente, as harmonias (LOPES
apud PRATA, 2009).

Mesmo ndo sendo novidade no Brasil, para os profiais de jornalismo especializado em
ciéncia, a divulgacéao cientifica ainda tem um loongminho a percorrer em busca de conscientizar
cientistas da importancia de socializar o conhecimeTambém é preciso considerar os publicos,
suas especificidades e a melhor forma de utilizaieanologias dispostas para a comunicagdo nos
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dias atuais. Werneck (2002, p.82) reflete sobreterial do radio como um meio de comunicacao
dos mais adequados a popularizagdo do conhecimmmitifico. A autora afirma que o radio leva
informacdo a milhares de ouvintes num pais comossa) em que predomina a pouca informagao;

em que a miséria impossibilita ndo s6 o acessms tateriais, mas também a cidadania.

Werneck (2002, p.82) ressalta que “o radio €, séwdd, no Brasil, 0 mais popular meio de
comunicacao e de maior alcance publico. Atingedagpsem distingdo de escolaridade, classe social
ou condicdo econdmica”. Dessa forma, fica evidenteecessidade de priorizar a adequacéo da
linguagem, promovendo a compreensdo por parte dintey sem banalizar o conhecimento
produzido pelo cientista. Para isso é necessarmartassuntos complexos, parte do mundo real,
desmistificando a ciéncia para que o publico percepe ela estd presente no cotidiano
contemporaneo em muitos aspectos.

A divulgacéo cientifica vai muito além do que apenena transposi¢cdo qualificada de
resultados de pesquisa ou uma forma de prestaascpata com a sociedade dos investimentos em
pesquisa com dinheiro publico. Por meio da dividgacientifica é possivel promover a quebra de
paradigmas e o desenvolvimento social, politiconémico e tecnoldgico, ja que a ciéncia esta
relacionada a todas as areas do conhecimento. @nicador tem um papel fundamental nessa
construcdo porque ele € também responsavel pakntresdo da informacéo cientifica ao publico de
forma eficaz, através dos meios de comunicacdo sude linguagens especificas. Lage (2003)

expressa a contribuicdo que a divulgacéo cientéfigaga a sociedade:

E importante para a ciéncia ser conhecida e comgige pelas pessoas. Essa compreens&o,
0 beneficio que a pesquisa traz, os horizontes hosngue amplia, as perspectivas que abre
a fantasia e a esperanca sao garantias de suptitieopnum momento em que o mundo da
ciéncia enfrenta os mais intensos conflitos dacertiemporanea (LAGE, 2003).

Pelo que ja apresentamos no decorrer deste trakmitéalio tem por esséncia competéncia
para divulgar a ciéncia de forma que o publico cempda a importancia dela dentro dos diversos
contextos sociais. Diversos fatores contribuem @ a forma simples da linguagem oralizada, a
dindmica da mobilidade e do tempo real, o poderesgiv/o e a relacdo que sempre manteve com a
tecnologia. Quanto aos objetivos, o de informarrestar servico social acaba por agregar a

divulgacao da ciéncia para demonstrar como elazspresente na vida das pessoas.

Esses e outros motivos fizeram com que o MCTI prasse o0 “Encontro Nacional de Radio
e Ciéncia” que visa promover discussdes sobrelagies entre radio e ciéncia, além de incentivar a
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propagacédo da divulgacéao cientifica em radio. Ontevéoi criado em 2006 e vem sendo realizado
com a periodicidade bienal. A programacao é conapost mesas de discussfes e apresentacdes de
experiéncias, oficinas e minicursos voltados asigas da divulgagcdo cientifica radiofénica. A
edicao de 2012 sera realizada no Amazonas, poa dongrande potencial do radio no Estado e pelo
trabalho que vem sendo realizado na area de digdubgaientifica por meio do Projeto Radio com

Ciéncia.

3.3.1 Adequacdes da linguagem na divulgacéao cieatif

Uma das maiores preocupacfes dos comunicadoresadio € dos demais meios de
comunicacdo é como fazer a adequacédo da linguagearcpmunicar ciéncia, sem diminuir o valor
da informacdo, diante do desafio de torna-la sim@e entendimento do publico. Alguns
pesquisadores de divulgacdo cientifica tém buseamdas respostas para orientar a divulgacao
gualificada de assuntos que envolvem Ciéncia, Tegi@me Inovacdo. Em seu Guia Prético de
Divulgacédo Cientifica, Malavoy (2005) apontou algprincipios para divulgar ciéncia. A autora
destaca que divulgar ciéncia ndo € ensinar e qoe teatos de divulgacédo cientifica ndo podem ser
confundidos com textos didaticos; que divulgar @amwitificar a ciéncia demonstrando os obstaculos

e problemas enfrentados pelos cientistas; e quigdivé despertar o espirito critico dos leitores.

Em se tratando da abordagem do tema, Malavoy (20(8ica que € necessario delimita-lo,
a fim de que ele esteja circunscrito da melhor éopussivel. A autora afirma que um tema muito
vasto nunca dard um bom texto. Quanto a estrutuegvoy (2005) aconselha a encontrar um fio
condutor para ligar todos os elementos de form&ddgoerente, dindmica e original. Segundo
Malavoy (2005), a estrutura pode ser de tipo cragiob, de tipo demonstrativo, de tipo analitico e
de tipo balanco ou panoramica. A autora tambénaltasdois pontos importantes que devem ser

bem trabalhados: a abertura e a conclusao.

Sobre os principios estilisticos, Malavoy (2008neh os que julga mais importantes para a

divulgacao da ciéncia e apresenta como dicas, noefapresentaremos a seguir:

a) Use a voz ativa: nos escritos técnicos os ciestigsam frequentemente a voz passiva,
forma mais l6égica em que se vai do efeito a calsaso dessa forma conduz a relatos
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pouco dinamicos, uma vez que a acao € recebida reitd Em divulgacao, é importante

escrever na voz ativa.

b) Faca frases e paragrafos curtos: uma frase muigaJdogo se torna penosa de ler e
entender. Escreva frases curtas, sem esquecerideoraomprimento das frases para dar
ritmo dinamico e fluido. O tamanho dos paragrafmstiém conta. Paragrafos curtos
exprimindo cada um uma ideia, dardo ritmo a setotedém de impedir que ele seja

muito denso.

c) Sindénimos: em divulgacdo € preciso variar os terragpregando sindnimos. Esse

principio sé néo € vélido quando em casos de umoterentifico especifico.

d) Abreviaturas: utilizar abreviaturas com modera¢daiso excessivo de abreviaturas pode

dar ao texto um ar de mensagem em codigo.

e) Enumeracdes: evite o uso de enumeracdes. Os feitleem ter a sensacao de

acompanhar uma historia e néo de ler uma listaap@s.

f) Use a forma interrogativa: para dar um pouco dacrilade ao seu estilo, vocé pode usar,
de vez em quando, a forma interrogativa. Colocaa goestao lhe permitira introduzir a

histéria de maneira mais curta e dinamica.

g) Use verbos variados: os verbos mais comuns saanbagiraticos, mas busque variar no

uso dos verbos e leve os seus leitores a desosbri-|
h) Elimine palavras redundantes: o ideal € evitarea®ercoisas Obvias.

i) Varie na pontuacdo: ndo se limite a usar o pon@® érgula. Além do ponto de
interrogacdo, use também ponto e virgula, doisgzpmeticéncias, travessao e ponto de

exclamacéo.

Malavoy (2005) finaliza suas dicas esclarecenduoportancia de simplificar a mensagem na
divulgacao por meio da identificacdo de termosités) evitando jargdes, construindo frases com
explicacbes simples arredondando os numeros, tdonanfato concreto por meio de exemplos,
guantificando a informacéao para melhor assimilagc@mparando com elementos conhecidos pelo

publico.

Vieira (2006) ressalta que a linguagem dos texéodidulgacao cientifica deve ser diferente

da empregada em trabalhos enviados a periddicas\estas especializadas. Vieira (2006) também

110



sugere alguns caminhos a serem seguidos por tasnéglivulgadores de ciéncia em seu “Pequeno

manual de divulgacao cientifica”. As dicas visamaiato leitor e fazer com que eles leiam o texto

até o final, conforme apresentamos abaixo:

a)

b)

d)

f)

¢)

h)

Evite j4 espantar o leitor no primeiro paragrafm paragrafo inicial pesado, longo,
formal, com informacdes complicadas faz com quesitorl desista da leitura ja nas

primeiras linhas.

Use e abuse das analogias: o ideal € que semppoetem os limites da analogia, para
que o leitor ndo se sinta tentado a fazer extrgpek indevidas e, as vezes, com

consequéncias desastrosas.

Rigor: a informacéo (cientifica ou ndo) deve serata. Na divulgacéo cientifica devem-
se distinguir especulacdes de resultados comprsyadado que estes devem ser sempre

atribuidos aos seus autores.

Evite férmulas matematicas: dvite ao maximo, maks@ecessario usa-las, explique o

seu significado, dando nome as variaveis e etc.

Impessoalidade: evite escrever na primeira pesse@asé deve ser feito em testemunhos

com um real interesse para o leitor.

Clareza: além do conteudo, que deve ser signiicadi interessante, a qualidade mais

apreciavel de um texto de divulgacéo cientificackaeeza.

Enxugue o texto: o espaco na midia impressa égs@cdPortanto, vale a pena enxugar o

texto. Assim, ganha-se espaco para mais informacéao.

Evite jargbes: jargbes restringem o entendimentotedto, que se torna pesado e

incompreensivel.

Explique sempre: para explicar conceitos mais t&sniapele para um glossario ou, caso

nao seja possivel, abra parénteses e defina-o de sioples, com poucas palavras.

Apesar das dicas de Malavoy (2005) e de Vieira§20@o estarem diretamente relacionadas

a divulgacéao cientifica radiofénica, muitas podesn adaptadas ao radio. Ainda se tratando dos

procedimentos adequados para divulgar ciéncia, &asis(2009) indica os dez caminhos para se

montar programas radiofénicos no seu “Guia paratanamm programa de radio sobre ciéncias —

Ciéncia em sintonia”:

111



1. Monte sua equipe;

2. Ouca muitos programas:

3. Escolha o formato certo para o seu programa;
4. Selecione temas e prepare seu conteudo;

5. Prepare o0 seu roteiro;

6. Aprenda a linguagem do radio;

7. Monte seu proéprio estudio de gravacao;

8. Siléncio no estudio! E hora de gravar!

9. Edite o material gravado;

10. Transmita seu programa aos ouvintes.

Diante do exposto podemos perceber que divulgacici@em suas peculiaridades. E preciso
considerar que o radio também tem suas especdieglajue esse contexto multimidiatico passa por
adaptacfes, mas mantém a sua esséncia e apreseasapossibilidades ao adentrar na internet.
Ratificamos que divulgar ciéncia no radio requenhsxer a linguagem do meio, utilizar suas
peculiaridades, como 0s géneros, e sua dinamidargrar no universo do ciberespaco, promovendo
maior aproximac¢ao com o publico. Ao fim desta disggio voltaremos a abordar mais sobre este

assunto.

3.4 A divulgacéo cientifica no Amazonas

A divulgacéo cientifica no Amazonas vive uma faseldsenvolvimento constante. Diversas
acOes tém sido realizadas para impulsionar esaagaeeseguia timidamente, voltada quase sempre
a divulgacdo de eventos e, mais pontualmente, algagacdo de pesquisas voltadas as ciéncias
naturais. Conforme ja apresentamos anteriormentga instalado na capital, € uma das principais
fontes de pesquisas cientificas, que vem gerandtagaobre ciéncia hd mais de 50 anos e vem

buscando meios para popularizar cada vez maisagfas de pesquisa.
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Feitoza E Barbosa (2010) relatam que as discussixs o0 jornalismo cientifico comecaram
no ambito académico nos anos 90 quando “o Insthl#conal de Pesquisas da Amazdnia (Inpa)
sediou o | Seminéario de Jornalismo Cientifico, aigado pela jornalista Ivania Vieira, entdo
assessora de comunicacéo da Universidade Fedefathdponas (Ufam).” Apesar do evento nao ter

se repetido, marcou por ter sido o primeiro evargvantar discussdes sobre o tema no Amazonas.

Feitoza e Barbosa (2010) também referenciam adgrida cultura do jornalismo cientifico
desde a base, atuando com profissionais em formpgameio do envolvimento das instituicoes de

ensino com a formacéo de profissionais qualificgmbya atuar neste jornalismo especializado:

No contexto da ascensdo do jornalismo cientificoAnwazonas, ndo se pode deixar de
reconhecer o papel das instituicdes de ensinoeNestario, destacam-se, sobretudo, duas.
A Faculdade Boas Novas (FBN), que mantém a diseipliornalismo Cientifico na
graduacdo em Jornalismo e projeto editorial propotiado para a cobertura do setor,
denominado “Portal da Ciéncia”. O Centro Univergit@dlo Norte (UniNorte) que desde a
sua primeira matriz curricular, de 2004, mantémistiplina Jornalismo Cientifico na
graduacdo em Jornalismo. Ndo a-toa quase todostudaates que disputaram a primeira
edicéo do Prémio Fapeam de Jornalismo Cientifioovs&ulados a essa instituicdo. Apenas
um, dentre todos, era de outra instituicdo, a Ufgug ndo oferece a disciplina no curso
oferecido ha 40 anos na capital amazonense. O dergarnalismo mantido pela federal na
unidade académica de Parintins, no entanto, trdizciplina em sua grade, o que tende a
estimular, no futuro, a interiorizacédo da praticgjarnalismo cientifico no Estado. Entre os
cursos de jornalismo oferecidos na capital, o dauldade Martha Falcdo oferece a
disciplina Jornalismo e Meio Ambiente. O Centro Wémsitario Nilton Lins manteve a
disciplina no curriculo no periodo de 2005 a 2Q@¥%teriormente o contetdo foi absorvido
pela disciplina Jornalismo Especializado. (FEITOZBARBOSA, 2010)

Ainda nesse contexto, apresenta-se a preocupagdio acdormacdo de mao de obra
qualificada por meio do Programa de Pos-Graduagd@€i€ncias da Comunicagdo da Ufam, que
mantém uma linha de pesquisa dedicada aos “pracegsomacionais cientificos”, autorizado pela
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Siyatrior (Capes), em 2007 (FEITOZA E
BARBOSA, 2010). Até o ano de 2011, trés pesquissdato Programa refletiram sobre a
divulgacédo cientifica com estudos voltados aosga®as realizados no préprio Estado, apontando
solucdes para lacunas ainda encontradas nessaSegues suas dissertacdes de mestrado. Cristiane
Barbosa pesquisou “A textualizacdo cientifica erns diiscursos: jornalismo ou ciéncia?”’(2010);
Luis Mansuéto desenvolveu o estudo “Ciéncia e dagfo cientifica: a textualizacdo do
capitalismo”; e Ulysses Varela realizou a pesqtiBiaulgacdo cientifica e midia digital: estudo

comparativo entre a Fapeam e Fapesp”.
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Também é possivel encontrar entre essas acOadadas mais direcionadas a divulgacao
da ciéncia ao grande publico, como a Semana Ndct&iéncia e Tecnologia. Em 2011, foi
realizada a oitava edicdo do evento, que é cooddepalo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacédo (MCTI), tendo a supervisao local da Sed@tde Estado de Ciéncia e Tecnologia. Neste
ano, a estrutura contou com 51 instituicbes pasgidesse total, 37 realizaram exposi¢cdes na
Estacdo Ciéncia — area de exposi¢cdes. Essa edicawmfcante para 0 Amazonas, pois foi o Unico
Estado brasileiro a realizar atividades cadastradasodos os municipios, tendo um total de 62. O

publico que visitou a Estacao Ciéncia, em Manaugld oito mil pessoas.

Diante de fatos como estes, Feitoza e Barbosad)2fldestionam o paradoxo de muitos
veiculos de comunicacdo do Amazonas ainda naoeabrspacos para noticiar as acdes locais,
dando preferéncia pelas noticias nacionais, que sempre se relacionam com a realidade do
Estado. As autoras destacam que € necessaricarestizes que modifiguem esse cenario:

Nesse contexto, ndo podemos perder a oportunidadg®sl posicionar como referéncia no
campo do jornalismo cientifico, ndo apenas em rib@dl e nacional, mas internacional,
pois este € o patamar em que esta situado o is¢epgblico em torno dos conhecimentos
gerados sobre esta regido. Se ndo formos compefeata dar conta desta demanda, nao
sejamos ingénuos, outros virdo para fazé-lo. EngéStd mais do que na hora de nos
prepararmos para isso. (FEITOZA e BARBOSA, 2010)

A Fapeam é uma das instituicbes mais envolvidasessa mudanca cultural de valorizacao
da divulgacéo cientifica. Em quase oito anos dstémcia, a Fundagdo vem planejando acdes
estratégicas em diversas linhas visando sensibdizaciedade sobre a importancia da ciéncia para o

desenvolvimento do Estado e a melhoria de condidéesda para quem vive nessa regiao.

3.4.1 Fundagéo de Amparo a Pesquisa do Estado dizémas (Fapeam)

A Fapeam é uma fundacdo de direito publico, cororewmia administrativa e financeira,
com sede na capital do Estado do Amazonas e j¢éis@m todo o estado amazonense, compondo a
administracéo indireta do poder executivo estadudAP é vinculada a Secretaria de Estado de
Ciéncia e Tecnologia (SECT).
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A instituicdo tem como finalidade o amparo & pesajgientifica basiéd e aplicadd e ao
desenvolvimento tecnolégico e experimental no Amasgonas areas de Ciéncias Agrarias;
Humanas, Sociais; Exatas, da Terra; EngenhariagleS#ioldgicas; Linguisticas, Letras e Artes,
com o objetivo de aumentar o estoque dos conhetiserentificos e tecnologicos, assim como sua

aplicacao no interesse do desenvolvimento econoensoxial.

Quanto a estrutura hierarquica, a Fapeam ¢€ divididatripé: presidéncia, diretoria
administrativo-financeira e diretoria técnico-cifind. Esta Udltima tem papel relevante no
funcionamento da instituicdo, pois compete darst&stia a presidéncia no exercicio de todas as
atribuicdes. Ressalta-se que o Programa de Digéitg&ientifica da FAP é parte integrante da

diretoria técnico-cientifica.

Mafra et al (2011) afirma que a Fapeam vem apoigresmuisas em CT&l, por meio de
programas e editais especificos, visando a formdeaadividuos qualificados nas seguintes areas:
Ciéncias Agréarias; Humanas; Sociais; Exatas; daraTeEngenharias; Saude; Biolbgicas;
Linguisticas, Letras e Artes, com o objetivo de antar o ‘estoque’ de conhecimentos cientificos e
tecnolégicos na Regido Norte, bem como a aplicadastes saberes especializados, no

desenvolvimento econdmico e social do Amazonas.

Atualmente, 24 capitais brasileiras mais o Disthtaleral possuem FAPs com a finalidade
de fomentar projetos na &rea cientifica, tecnobge de inovagdo, visando promover o
desenvolvimento de seus Estados com a qualificdedmcursos humanos especializados, além da
implantacdo de infraestrutura adequada para o avdag pesquisas em CT&Il. Atualmente, a
Fapeam ocupa o quarto lugar namking das FAPs em volume de investimentos, perdendorgeme

para a Faperj (RJ), Fapesp (SP) e Fapemig (MG).

Segundo Guimaraes et al (2011), na busca do foitadato e consolidacdo da CT&I na
sociedade amazonense a Fapeam investe, desden2C@@a da Comunicacgédo, especificamente, no
segmento de Divulgacdo Cientifica (DC), por entenglee a comunicacdo possui um papel

20 para a Fapeam, considera-se pesquisa basicaahtaleérico ou experimental, nas universidadegreras ou institutos de
pesquisa, empreendido primordialmente para comgezefendmenos e fatos da natureza, sem ter em gigthuer aplicacdo
cientifica. (www.fapeam.am.gov)

2! Definida como a investigac&o original concebiddmeresse em adquirir novos conhecimentos conlidades praticas. Por fim, o
desenvolvimento experimental se enquadra na bpscaneios de esforgos sistematicos, da comprovdgaeabilidade técnica ou
funcional de novos produtos, processos, sistemassepuicos ou substanciais aperfeicoamentos do oistee a partir de
conhecimentos técnico-cientificos ou empiricos. ifapeam.gov.br)
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estratégico na transmissédo de informacdes, umawezaproxima o discurso cientifico e o faz de

maneira mais acessivel e interessante ao publico.

Segundo Mafra et al (2011), desde 2006, a Fapeasupoma equipe de comunicagao que
desenvolve atividades voltadas especificamente papgoducédo de informagcbes com base em
resultados de pesquisa nas diversas areas do coehém. O programa de divulgacao cientifica, a
partir de 2009, teve seu quadro ampliado de formtardisciplinar haja vista a atuacdo de
profissionais e estudantes das areas de Comuni¢agéalistas, Radialistas, Publicitarios), Letras,
Design, Fotografia e Biblioteconomia que elaboramdptos para os diversos meios como sites,
video, radio, revistas, biblioteca digital, alémadear nas midias sociais digitais. Atualmentee ess

programa vem se destacando como modelo para GRS

Atualmente, o Programa de Apoio a Divulgacdo daan€l#&da Fapeam atua como referéncia
na divulgacéo cientifica, ndo se limitando aperafmmalismo, mas buscando a identificacdo com
seus publicos por meio de uma gama de produtosinmidith que interagem entre si e estdo
acessiveis ao cientista e ao leigo por meio daportline. Nesse sentido pode-se tomar por base o
gue aponta Zamboni (2001) ao afirmar que:

A divulgacéo cientifica constitui, (...) uma atiaie de reformulacéo. Vale dizer, atividade
que transforma um discurso publico especifico, nal @s “adaptacbes” devem estar a
servico da compreensibilidade. No caso da DC, armeflacdo € a atividade por meio da
gual se transforma o discurso da ciéncia em unudisado “cotidiano” (ZAMBONI, 2001,

p. 83).

Mafra et al (2011) aponta que 0s investimentosase&m num programa de divulgacdo da
ciéncia sdo um fator relevante para o fortalecimeiat CT&l no Amazonas. Por meio de diversos
produtos, dos diferentes ramos de atuacdo, estabste uma interface entre a informacdo e
conhecimento, entre usuérios e FAP, visando promavdentificacdo da linguagem por meio da
recodificacdo da mensagem nos variados produtbzadas pela equipe. Por meio do Programa de
Comunicacédo Cientifica - destinado ao apoio dalgagfio a Ciéncia, a Fapeam vem se tornando
referéncia nesta area no Brasil (FAGUNDES, 2011gsedvolvendo diversos produtos
multimidiaticos, elaborados a partir de uma equmpétidisciplinar de 22 profissionais de diversas
areas do conhecimento, como bibliotecarios, conagioies (Jornalistas, Radialistas, Publicitarios),
designers e revisores.
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Segundo Mafra et al (2011), outro ponto a ser olbsker € a promocao de eventos que
promovem a divulgacédo cientifica incentivando jéistas e cientistas a se dedicarem mais ao tema.
Com a criacao do Prémio Fapeam de Jornalismo Géentjue passou a envolver os profissionais da
area na elaboracéo de reportagens especiais ecostirs de Jornalismo e Ciéncia que trazem a
tona discussdes relevantes, visando a aproximagfie @rnalistas e cientistas. Também por
iniciativa da Fapeam, foi oferecida a primeira tarap curso de Especializacdo em Jornalismo
Cientifico em Saude na Amazénia, resultando daeparda FAP com o Instituto Lebnidas e Maria
Deane/Fiocruz da Amazonia. A proxima edicdo do Btroode Jornalismo e Ciéncia sera realizada
em novembro de 2011 e abordara o tema “Radio ed@mia divulgacdo cientifica para o
desenvolvimento sustentavel do Baixo Amazonas”, atatnando que as reflexdes sobre a

divulgacéo tém dado lugar de destaque ao radio.

3.4.2 Agéncia de Noticias Fapeam

A Fapeam tem buscado explorar as possibilidadesdoternet oferece com o interesse de
aproximar a ciéncia do grande publico por meio Werdificados suportes. E o seu Programa de
Comunicacédo Cientifica criando uma interface eatieformacdo e o conhecimento, 0s usuarios e
0s produtos, seja por meio dos textos produzidotamato web ou impresso, ou ainda por meio de
imagens, sons e videos. O site passa a ser um raenlden que 0s proprios meios dispostos

convergem entre Si.

Guimardeset al (2011) afirma que naité’® da instituicdo, encontram-se os principais
produtos elaborados pelo programa de ComunicagdatifiGa referentes a DC como as matérias
eletrbnicas, materiais multimidiaticos, que dispdizam reportagens e documentarios em formatos
de TV e Radio, repositorios digitais e a reviststitocional “Amazonas Faz Ciéncia’. A Fapeam
também utiliza as midias socfdisomo oTwitte’* e oFacebook®. Todas as producdes sdo geradas
dentro da Agéncia Fapeam que tem como objetivar geratetdos informativos sobre divulgacao

cientifica para os meios de comunicacdo do Amazonas

2 www.fapeam.am.gov.br

2 As midias sociais digitais sdo ferramentas prdptapara permitir a interacdo social a partir dacéo, compartilhamento e
descentralizacéo de informag8es nos diversos fosraetronicos, possibilitando a interacéo entneessoas. Seu objetivo maior é o
compartilhamento de conteddo, sendo que as relgggEsoais na rede ficam em segundo plano. A destea¢do de conteldo
promovido pelas midias sociais possibilita umautérgdo maior de informagado na rede (RECUERO, 2009).

24 Considerado um microblogging que permite escreequenos textos de até 140 caracteres.

% Sijte de Rede Social que funciona através despedomunidades especificos para as conexdes doms ndividuos. Em cada
perfil € possivel criar e acrescentar médulos dieajvos (jogos ou ferramentas).
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A revista Amazonas Faz Ciéncia € uma publicacdof@amato jornalistico que tem o
objetivo de informar sobre as pesquisas realizades o financiamento da Fapeam, tendo a
periodicidade trimestral. Atualmente se encontravigg@sima segunda edicdo, sendo considerada
uma das referéncias na DC. O diferencial deste @011 foi inserir uma nova proposta de

divulgacao voltada ao publico infanto-juvenil, eggetado num suplemento

Quanto a Biblioteca Digital, esta possui, ainda, uatume inexpressivo. Apenas 41
dissertacdes e 06 teses estdo disponiveis paraltzoresn formato aberto. O profissional de
biblioteconomia que atua junto a essa equipe,gorsavel também pelo banco de imagem, que tem
por fim auxiliar na ilustracdo e producdo das maserO banco de imagens hoje é composto por
cerca de 4.833 imagens que ainda estdo passandgrpoessamento técnico, que inclui

identificag&o e indexacgao, também fica a cargoilitobecario a recuperagéo desses conteudos.

A TV Fapeam é um recurso multimidia que disporahiforogramas e documentarios on-line
por meio do (www.youtube.com), entre eles estaaldFPesquisador”, “Amazonas Faz Ciéncia”,
“Ciéncia na sua mao” e “Ciéncia Responde”. A equip€el'V também realiza cobertura jornalistica
de acles realizadas pela FAP. Atualmente o matemabém esta disponivel nas TVs Ufam,

Assembleia e Cultura, por meio de uma parceria.

O projeto “Réadio com Ciéncia” foi criado em 2007/ta proposta de oferecer informacdes
sobre Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo para as emasste Manaus. No inicio, o projeto se
configurava em uma parceria estabelecida com assr&io Mar, Difusora, Cidade, Boas Novas e
Globo Manaus. A parceria se tratava de uma persartadnus a fim de suprir o lado das radios da
caréncia de informacdes sobre CT&l, do outro lad®,possibilitar a divulgacdo de conteudos

informativos sobre o tema, relacionados as pessjfisacntadas pela Fapeam.

O projeto comegou sem recursos tecnoldgicos ep@asos, foi se adequando as tecnologias
disponiveis para a producdo de matérias gravagdasteriormente o envio destas para os produtores
de conteudo das radios parceiras. Depois dessa \etapida, comegou o0 percurso de criacdo de um
ambiente navebpara disponibilizar as produc¢des radiofonicas.sAgiguns testes e experimentos, 0
radio passou a fazer parte do site da Fapeam tragir com os demais produtos de divulgacao

cientifica nele disponiveis.

Quanto a producédo de noticias, tem uma periodieidadtrés vezes por semana, que servem
como pautas também para outros meios de comunicagsion como o que é divulgado no site da

Fundacdo. O material produzido pela equipe do raglie € formada por um profissional e um
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estudante de radio e TV, é encaminhado as radipesteriormente, postado no site. A partir da
parceria com as emissoras, houve uma maior apro&wmnaos profissionais de radio com a equipe
de comunicacdo da Fapeam, resultando inclusive amstante circulacdo de informacbes e
discussfes sobre os assuntos relacionados ao ieeiifico. A secdo da Radio com Ciéncia trata-se

de um espaco multimidia copodcasts

Além das atividades como agéncia, a equipe do RamiioCiéncia desenvolve estudos sobre
Divulgacéo Cientifica radiofonica a fim de refledwbre as préticas realizadas no dia a dia, visando
também gerar conteddo cientifico para ajudar acidinar os trabalhos de quem enveredar pela
mesma area e precisar passar pelos mesmos desédimsdas pesquisas, a equipe também oferece
oficinas emedia trainningde divulgacao cientifica radiofénica com o intude qualificar mais
comunicadores ou cientistas para atuar na areas Hsalizacbes resultaram na participacdo de
eventos importantes como a 32 edicdo do Encontmohi&# de Radio e Ciéncia, e nas etapas

nacionais e regionais do Congresso Brasileiro éadias da Comunicacgao.

Diante do exposto, o ponto mais importante € estsedacdo que também surge nesse
contexto como forma de gerar a reflexdo mais apd#da de todas que € sobre a “Divulgacao
cientifica em tempos de internet: um estudo daptadaes do Radio com Ciéncia ao ambiente da

weld, do qual apresentaremos andlises e resultadpsomomo capitulo.

119



CAPITULO 4

ANALISES DAS PRODUCOES RADIOFONICAS DO RADIO COM ENCIA

Uma das maiores recompensas do meu trabalho tem sid
aprender, tentando ensinar. E uma das maioresasegguando
escrevo por sugestao do leitor, o que nao € rasma quando a
pergunta estd longe de minha imediata cogitacéo;nse obriga

a enveredar por um caminho novo, fazer meu apraddiz
transforma-lo depois em ensinamento. A divulgacieoke,
para mim, dois dos maiores prazeres dessa vidanadgr e

repartir.

JosER



Neste capitulo buscamos identificar os processosadimorfose e autopoiese utilizando a
metodologia da Andlise de Conteldo. Para realiganossas atividades de analise do Radio com
Ciéncia, tomaremos como base a proposta de Bad$i84], a fim de apresentarmos uma
organizacdo conforme a estrutura sugerida pelaauardin (1994) sistematiza cronologicamente

a estrutura do método de Analise de Conteudo, idiido processo nas seguintes etapas:

a) Organizacdo da andlise- essa fase divide-se em trés fases cronologigassgo a pré-

andlise, a exploracdo do material e no tratamergaesultados obtidos e interpretacao;

b) Codificagdo— fase de transformacgao dos dados brutos por dasioegras de enumeracéo,

agregacao e classificacao;

c) Categorizacdo— fase de classificacdo e reagrupamento das wesdadé registro em

categorias tornando os dados legiveis e definindalg/ersidade;

d) Inferéncia— fase centrada na interpretacdo dos aspectofcitoplda mensagem analisada,

podendo ser dividida nas modalidades de inferémsipscificas e inferéncias gerais;

e) Tratamento informatico— fase de processamento dos dados analisados aylee ger
classificada, de acordo com o0s objetivos, em aslestatisticas, auxilio nos estudos e
descobertas, e analise de conteudo por computador.

Nesse capitulo, analisamos as pecas radiofonicRadio com Ciéncia produzidas entre 0os anos
de 2008 e 2011 a fim de apontarmos a utilizacdayéosros radiofénicos classificados por Barbosa
Filho (2003) e Prata (2009), a linguagem radiofarecos suportes técnicos pertencentes ao sistema
semiotico radiofébnico de Balsebre (2005) e da pstgp@laborada por Malavoy (2005) para a
utilizacédo da linguagem apropriada na divulgac&atdica.

4.1 O projeto Radio com Ciéncia

O Projeto Radio com Ciéncia foi criado para divulgaformacdes sobre ciéncia nas
emissoras de radio de Manaus, porém foi se adequentendéncias comunicacionais da internet e
ganhou também seu lugar na Rede. O projeto se\ddgen em trés fases distintas: difusdo de
noticias ao vivo nos programas informativos de Man@008); difusdo de noticias por meio do
envio de producles gravadas e editadas para asceasigle radio via e-mail e disponibilizacdo de
podcastsno portal da Fundacdo de Amparo a Pesquisa ddd&dtaAmazonas (Fapeam). A ideia é
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gue uma nova versao a ser implantada até o fimOdé 2eja mais interativa e apresente outras

alternativas de informacgéo além do audio.

Na fase inicial as noticias sobre Ciéncia e Teqial¢C&T) eram difundidas por meio de
participacbes da reporter, ao vivo, nos prograna@sofonicos para a transmissdo de notas e
comentarios. A primeira participacdo foi realizamadia 7 de janeiro de 2008, no jornal “Primeira

Hora Local” da Radio Rio Mar. Depois comecaramrars@smitidas nas demais radios parceiras.

As participacdes se dividiam da seguinte formaingeh-se os dias da semana em que a
repoérter entrava como correspondente da editori@&E a pauta era escolhida de acordo com o
perfil da radio e do programa; a reporter entravai@o e finalizava com deixa para cada programa.

A escolha das pautas se dava por temas e nem serafyaseada nas a¢des da Fapeam, podendo ser
baseadas no que estava disponivel on-line em adéias de noticias conceituadas da area como
o portal do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (M@&To portal do Instituto Nacional de Pesquisas
da Amazonia (Inpa). Nessa época, a redacdo da RgEapeam ainda ndo estava estruturada com

0S equipamentos necessarios para gravacao deaggustem radio.

A seguir, apresenta-se o demonstrativo das patiégs nas radios de Manaus na primeira

fase do Radio com Ciéncia:

Difus@o nas Programacdes Radiofénicas de Manaus

Radio Programa (s) Dia (s) da semana Horério
Rio Mar 1290 (AM) Primeira Hora Local Segunda-feira 6:30
Difusora 96,9 (FM) Jornal da Manha Terca-feira 6:00
Boas Novas 107,9 (FM) Jornal Radio Noticigs Tesjaf 8:00
Cidade 99,3 (FM) Jornal da Cidade Terca-feira en@ui 7:00

feira

Globo Manaus 1440 (AM) Manha na Globo Quinta-feira 10:00

Quadro 9: Participacdes nas Programacdes Radia®diE Manaus em 2008.

122



A segunda fase teve inicio em maio de 2008, peréoa@ue as participacdes ao vivo foram
substituidas pelas gravacdes de notas (noticieeg)agtagens enviadas via e-mail. As escolhas das
pautas permaneceram de acordo com os perfis das@as e dos programas, eram gravadas com
deixas iniciais e finais para os apresentadoresstepormente enviadas com indicacdo de tempo do
audio e sugestdo de cabeca. Nesta fase, comecaamesguisas para tornar possivel a

disponibilizagdo das producgdes na internetw@w.goear.comfoi um dos sites encontrados na

pesquisa, ele viabilizauploadde 4udio, a identificacdo do autor, a visualizat@®faixas de audio,
além da classificacdo do estilo musical e a pdiafablie de escrever um breve comentario sobre cada
audio postado pelo internauta. Apos alguns testgmssibilidade foi descartada por se tratar da
veiculacao de produtos realizados por uma insiituigada ao Governo do Estado num site livre e
optou-se por criar esse espaco dentro do prépri@lpta Fapeam. O material disponibilizado no

www.goear.comainda esta publicado, conforme apresentamosa@baix

. Escuchando Radio co

€ 2 X | O www.goear.com/listen/e899%2c/rad ie dlilene-ma w A

e Caver | (B Ao Pl | KA

[T
5
goear,

o - Excacnangs

Radio com Ciéncia - edilene mafra

Enviar

Figura 1: Pagina do Goear com testes do Radio déncia (vww.goear.com- 11/09/2011

Na terceira fase as producdes ganharam espacortad ga Fapeam juntamente com o0s
outros produtos de divulgacao cientifica desendolvipela agéncia de noticias da Fundacéo. As
produgdes radiofénicas sdo disponibilizadas em dtwrdepodcasts podendo também ser baixadas
pelos internautas. Atualmente as producOes sacagemitapenas nas acdes desenvolvidas pela

Fapeam direta e indiretamente e os temas ndo sémodiados as radios de acordo com o perfil

123



destas por conta da demanda que aumentou comtarale® espaco em outras radios de Manaus

para a difusao de informagdes.

Atualmente, os produtores de contetdo do Radio Cw@ncia realizam as producdes e as
enviam com informacdes de tempo e deixa final, allrsugestdo de cabeca. As emissoras que
recebem o material,via e-mail, veiculam dentro e@ssprogramas informativos de acordo com a
decisdo dos editores. As producdes também naossengem apenas a reportagens ou notas,
passaram a ser direcionadas a outros génerosdakiornalisticos e outros formatos radiofénicos.
As emissoras de Manaus que recebem as producdenéchs do Radio com Ciéncia atualmente
sdo: “Radio Rio Mar” (1290 - AM), “Radio Cultura4845 - AM), “Radio Amazonas” (101,5 —
FM), “Réadio Difusora” (96,9 - FM / AM), “Radio Nov&critica” (93,1 - FM) e “Radio Boas
Novas” (107,9 — FM).

Entre as producdes especiais, ja foram realizadgggecial Magnificas — quatro edi¢cdes de
entrevistas em homenagem as mulheres por meiotrgvistas com quatro reitoras de instituices
de Ensino Superior de Manaus, no més de maio d& FH3peciais Radio com Ciéncia — trés edi¢cbes
de programas (de entrevista) tematicos sobre aaRgpe Inpa e a Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia (SBPC), expostos no estandeapgleam na 612 Reunido Anual da SBPC
realizada em Manaus; Documentérios Radiofénicodiedes sobre o Programa Ciéncia na Escola
(PCE), a Biblioteca Digital da Fapeam, a chegad&dssa Senhora na Amazobnia; Spots — oito
pecas divulgando a chamada de inscricdes para ¢ f@&adas por estudantes e professores que

desenvolveram projetos de radio.

O Radio com Ciéncia se apresenta em uma dasssdqdste da Fapeam, dividindo espaco
com outros produtos realizados pela agéncia, capestaques, Noticias, TV Fapeam e Revista
Amazonas Faz Ciéncia. Somente clicando na areaadtioRrom Ciéncia é que o internauta é
direcionado a pagina onde encontram-se listadtisubes dospodcastgjue podem ser ouvidos e/ou
baixados por meio ddownload Nesta pagina exclusiva do Radio com Ciénciapadcastssao

organizados em trés sec¢des: Ultimas Noticias, ©®tagicias de C&T e Melhores Momentos.

Atualmente as producdes do Radio com Ciéncia esifadas aos géneros jornalisticos e séo
realizadas numa periodicidade de trés vezes nanserAdém do material ficar disponibilizado na
pagina do Radio com Ciéncia, as produ¢cdes ganhamanchamada na secdo de Destaques, que
apresenta texto, foto e um link que direciona erirduta a pagina exclusiva do Radio com Ciéncia.
No texto da chamada também estéo links que diraciofis principais redes sociais atualmente o

Twitter e o Facebook .
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Desde a criacdo da secdo do Radio com Ciénciateodai Fapeam ja passou por duas
reformulagbes que visavam atender os interesseslidessos departamentos da Fundag&o, mas o
layout pouco mudou e as funcionalidades permaneceranessi@s. A primeira versao apresentava
as possibilidades de ouvir o audio e/ou falmwvnloaddos podcasts Outra caracteristica era uma
caixa com a logomarca do Radio com Ciéncia, qumigiarao usuario algumas funcdes como dar
play para ouvir o dudio ou pausar. Enquanto o audiceritzido, o titulo aparecia numa rolagem

para identificar do que se tratava a producéo fwiica.

® PAGAMENTOS
® NoTiciAs
® AGENDA

¥ PUBLICACOES

%) FALE cONOSCO

" 109.02.10) Diretor dia NP fala sobre 25 perspectivas para 2010
A
CADASTRO PESQUISADOR| | | Ciénoia suise
sigfapeam

OUVIDORIA ||| 95 10202101 mriric s fomatsne cioritin da aPEatem 78 nserigios S

D 25,0110 Amazonas rec:

Figura 2 : Primeira versdo da pagina do Radio céndia (vww.fapeam.am.gov.pr 09/02/2010

A versao atual permanece com a mesma propostasagena usuario ouvir podcastou

fazerdownloaddo audio.

¥ ©: rapeam - Fundagzo -
€« € © www.fapeam.am.gov.br/radio.php

FAPEAM
Fundacgdo de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas ‘~

‘ busca no site Q o ﬂ ﬂ B} Escolha um link

Radio com Ciéncia

Mudangas climéticas, desastres
naturais e prevencdo de riscos | . .
Ultimas Noticias

10 de Outubro de 201
o) SNCT. Experimento global vai analisar PH da dgua do Planeta
e SNCT 2011 mobiliza estudanies do Amazonas
b Pesqui ores (IIISEIJIEWI o futuro do radio

ra inscricdo no Saldo de Negdcios Criativos

) 20 de Sstembro de 2011
L x
) Ciéncia Sem Fronteiras pode fortalecer o deservolhimento cientifico no AM

w)) 12 de Setembro de 2011
gl Prorrogadas as inscricdes para os Prémios Samuel Benchimol e Banco da Amazdnia

Figura 3: Pagina do Radio com Ciéncia atualv.fapeam.am.gov.br/radio.php10/10/2011
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A reformulacdo da pagina do Radio com Ciénciaij@ltnejada e espera-se que até o fim do
ano de 2011 as alteracdes sejam realizadas. A poyaosta deve oferecer além do &audio,
informacdes por meio de textos e fotbigerlinks de outros sites que disponibilizam audios sobre
assuntos de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo, alémespaco para comentariosdewnloadsde

artigos cientificos sobre divulgacéao cientifica.

4.2 Procedimentos e Analises

Apos a leitura flutuante, que é o primeiro contaton os documentos a serem analisados
promovendo impressdes e orientacdo, partimos pargamizacdo das analises sugerida por Bardin
(1994). Partimos para a escolha do que analisanepamente categorizando nossa amostra de
acordo com a categoria de normas, onde “a andissodteido permite saber em que medida as
mensagens estdo de acordo com as normas preestaEldKRIPPENDORFF apud FONSECA
JUNIOR, 2009, p. 291). Definimos analisar o mateealizado no Radio com Ciéncia a partir da

classificagao dos tipos de producdes radiofoniocasfoyam utilizadas para divulgar a ciéncia.

No que diz respeito a constituicdo do Corpus dalise, foi necessario levar em consideracéo
os fluxos de producdo do R&dio com Ciéncia. Atuatmesdo produzidas trés reportagens por
semana, que sao disponibilizadas no site e envj@tasas emissoras as segundas, quartas e sextas-
feiras. Essa producdo semanal tem cunho jornaljstisando preencher o espaco noticioso do site e
também a veiculacdo dessas noticias na prograntaEagrnais radiofénicos de Manaus. Outras
producdes especiais sdo realizadas esporadicanpamte,a cobertura de eventos ou mesmo em
comemoracao a datas representativas para o p@hicado Radio Com Ciéncia, além das a¢fes da

Fapeam.

Para ressaltar as mudancas e adaptacdes pelasogladio com Ciéncia passou até ter seu
conteudo disponibilizado na internet, escolhemosdygdes radiofénicas de acordo com as
evolucdes tecnoldgicas. Dentre as produgdes reakzpelo Radio com Ciéncia, estdo as que foram
apenas veiculadas pelas emissoras de radio ef@s@anais atual, as que foram veiculadas pelas
emissoras e também disponibilizadas na internebgmdcastsconforme demonstramos no quadro

abaixo:
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Produc6es Radiofénicas do Radio com Ciéncia de 2082011

Ano Transmitidas pelas emissoras Disponibilizadasatmbém na
internet
2008 90 -
2009 130 34
2010 143 143
Até julho de 2011 92 92
Total 455 269

Do universo de 455 produc¢des radiofonicas realzadgperiodo de janeiro de 2008 até julho de
2011, escolhemos duas producdes por ano a fimradartpossivel verificar a utilizacdo dos géneros

radiofénicos no Radio com Ciéncia. Para tanto,sgmamos as oito producdes radiofénicas que vao

Tabela 1: Total de produc@es radiofénicas de 200ha de 2011.

compor a nossa amostragem:

Producgbes do Radio com Ciéncia analisadas na pessgii
Titulo Data
01 A Fundacéo de Amparo a Pesquisa do Estado dadraa (Fapeam) 10/04/2008
promove o primeiro Seminario de Jornalismo Ciectifi
02 Pesquisa avalia a importancia das palafitasddae de Manaus. 28/05/200§
03 Fapeam abre inscricBes para a nova edicdo do PCE 11/02/2009
04 Especial (SBPC) Radio com Ciéncia: Institutoibleal de Pesquisas da | 13/07/2009
Amazobnia (Inpa).

05 PCE muda a vida de estudantes e professoremdaohas — Especial Falal 02/03/2010

Governador.
06 Biblioteca digital da Fapeam promove conhecimsnbre a realidade 24/07/2010

amazonica.
07 Estudantes do Ensino Médio descobrem o valpedguisa. 08/07/2011
08 Saude das plantas medicinais amazonicas é epesduisa apresentada ra 14/07/2011

632 SBPC.

Quadro 10: Amostragem do Corpus de Analise — pridelido Radio com Ciéncia.
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Na Agéncia Fapeam as pautas podem estar relaceaatiaulgacédo de eventos, divulgacao das
acOes da instituicdo e divulgacdo de pesquisasifaias. Dentro dessas subdivisdes, Nn0SSO corpus

abrange producoes radiofbnicas com os seguintetvaly:

Objetivos das Produc¢bes do Radio com Ciéncia

Divulgacao de eventos Divulgacéo das acdes da Fapea | Divulgacdo de pesquisas
cientificas
01 02 05

Tabela 2: Interesses das produgdes radiofonic&odaus de Andlise.

Apos selecionarmos os produtos radiofénicos, bussanodifica-los a partir da compreensao
obtida por meio de nosso referencial bibliografiBauer apud Fonseca Junior (2009, p. 294) afirma
gue esta fase tem a funcao principal de servitalerdgre o material escolhido para analise e aaeor
do pesquisador, visto que a andlise de conteudzaea interpretacdo a luz do referencial de

codificacdo. Partiremos na proxima fase para aoat&acao.

4.3 Categorias de analise do Radio com Ciéncia

Para realizar as nossas andlises, escolhemos aategorias a partir do referencial teérico
exposto nesta pesquisa e na analise preliminapsg&oncorpus. Nossas categorias visam atender as
reflexdes sobre os processos de radiomorfose @aease no Radio com Ciéncia, nosso objetivo

proposto no decorrer do trabalho. Destacamos aga@s abaixo:

4.3.1 Categoria 1 — Tecnologia / Suportes Tecnot&gi

No que diz respeito a tecnologia utilizada pargpaiibilizar essas producdes radiofonicas,

definimos a categoria de Tecnologia/Suportes tégiabs, a qual subdividimos em:
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a)

b)

Disponiveis somente na internetpedcast apds a producdo das pecas radiofonicas de
divulgacéo cientifica, o contetdo é disponibilizadopégina da Fapeam, na secdo do Radio

com Ciéncia.

Disponibilizados apenas para o radio: como o projefliza um servico de agéncia de
noticias, apos a realizacdo das producdes, as padagbnicas sdo enviadas para as
emissoras de radio via e-mail, além de serem disiaados CDs com as gravacdes para as
radios interessadas.

Disponiveis na internet podcaste também disponibilizados para o radio: na maidas
situacdes, as producdes radiofbnicas tém essefirigue visam atender a dois publicos: o

ouvinte e o internauta das radios.

4.3.2 Categoria 2 — Linguagem Radiofonica

Quanto a Linguagem Radiofonica de Balsebre (2afi,trata sobre a utilizacdo dos elementos

sonoros que definem a linguagem do radio, o québdampodemos chamar de sonoplastia,

codificamos conforme demonstramos abaixo:

a)

b)

d)

Palavra: é associada a voz e a interpretacdo dwoloque da vida ao texto e marca a

presenca do humano em meio a outros elementosfgsse transmissao.

Musica: recurso que cria cenarios imaginarios danttam a mensagem, trazendo a emocao

e 0 sentimento.

Efeitos Sonoros: Oferecem o sentido conotativo asagem radiofénica, podendo ter
funcdes de criar ambientes, trazer expressividadeedsagem radiofénica, dar sentido a

narrativa e ornamentar o ambiente da mensagem.

Siléncio: Tem forte sentido despertando sentimemisouvinte e o levando a refletir.
Durante a comunicacédo, a palavra é expressadadlada com o siléncio e essas sequéncias

e as suas duracgoes, criardo um significado pamiate.
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4.3.3 Categoria 3 — Géneros Radiofénicos

Barbosa Filho (2003, p.61) afirma que os géneraeposer compreendidos como unidades de
informacdo e que estes determinam as formas dessgw de seus contetdos, em funcdo do que
representam num determinado momento histérico.rbel@sses objetivos, buscamos identificar que
géneros séo utilizados no Radio com Ciéncia e cestes se inserem no contexto da divulgacao
cientifica. Para isso, apresentamos a proposta atboBa Filho (2003) codificada nas suas

classificacdes:

a) Jornalisticos: atualizam o publico por meio da jggdo, do acompanhamento e da analise

dos fatos.

b) Educativo-culturais: empregam sua constru¢cdao emo®uformatos com o objetivo de

difundir educacéao e cultura, sendo mais utilizagtogpaises desenvolvidos.

c) De entretenimento: sdo a esséncia da linguagerof@adia, passeando entre o real e o

ficcional.

d) Publicitarios: sdo de grande importancia para arestl®ncia do meio, atuando na

divulgacao e venda de produtos e servicos.
e) Propagandisticos: divulgam ideias, crencas, priogi@ doutrinas.
f) De servigo: sdo informativos voltados as necessildd populacgéo.

g) Especiais: sdo hibridos e multifuncionais.

4.3.4 Categoria 4 — Géneros Radiofénicos na Interne

Segundo Prata (2009), um dos pilares da radion®das os géneros. Essa sustentacdo nos
levou a analisar os géneros propostos pela autoriqn de compreendermos o processo da
radiomorfose no Radio com Ciéncia. Conforme a mtgpde Prata (2009), do surgimento dos novos

géneros radiofonicos na internet, codificamos:

a) Chat: conversacdao virtual, simultanea realizadsengo real da vida do usuario.

b) E-mail: correspondéncia trocada entre internagi@asmeio de um endereco eletronico e nao

depende do tempo real para publicacdo e resposiguéatoes.
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c) Endereco Eletronico: identifica determinado usud@®mtro da internet e/ou da acesso as

paginas de um site da internet.

d) Enquete: modalidade de entrevista com a populagéove para utilizacdo de mais uma

ferramenta interativa.

e) Férum: promove interacdo assincrona na web, ondet@smautas publicam comentarios a

respeito de um tema proposto.

4.3.5 Categoria 5 — Principios Estilisticos na Qjagéo Cientifica

Ressaltando que nossa analise se da dentro docimonte divulgacdo cientifica € importante
trazer alguns aspectos estilisticos utilizados araposicdo das producdes radiofénicas. Dentre os
autores que apresentamos escolhemos as sugestd¢ala®y (2005) em seu Guia Pratico de
Divulgacéo Cientifica. Entre suas consideracOeatara afirma que para divulgar ciéncia é preciso
compreender o tema e delimita-lo com o objetivayde o publico compreenda. A autora também
destaca que a estrutura do texto deve apresenddidafile em divulgacdo por meio de estrutura

cronoldgica, desenvolvimento de ideias e demorairde fatos.

Malavoy (2005) aponta a ficcdo como um fio condutar introducédo, lancando mao do
imaginario para introduzir o assunto. Quanto achdawento do texto pode trazer um final
inesperado, por meio de uma frase ou uma palavefai®. Ressaltando que nossa analise se da
dentro do contexto da divulgacao cientifica é ingute trazer alguns aspectos estilisticos utiligado
na composicao das producdes radiofonicas.

Para Malavoy (2005), alguns principios estilistitomam o estilo mais vivo e conciso na
divulgacao cientifica. Entre eles, apresentamosinaglgdos propostos pela autora, a fim de

utilizarmos em nossa codificacao:

a) Voz ativa: da dinamica aos relatos, uma vez qugia a realizada e néo recebida.

b) Frases e paragrafos curtos: frases curtas faciit@empreensdo da mensagem e paragrafos

curtos dao ritmo aos textos ao exprimir cada um amea ideia.

c) Sinbnimos: a menos que se trate de um termo ¢atd uso deste recurso é aconselhavel a

fim de variar os termos.
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d) Abreviaturas: é aconselhavel o uso de abreviatooas moderacdo. O uso excessivo de

abreviaturas da o ar de mensagem em codigos &os.tex
e) Enumeracdes: o ideal é evitar o uso desse recurso.
f) Uso de verbos: a utilizacao de verbos variados detrea diversidade da lingua portuguesa.

Realizamos o recorte das categorias de analisechagar até nossa amostragem que é composta
por oito produc¢des radiofénicas do Radio com Cemgivididas nos géneros propostos por Barbosa
Filho (2003) e Prata (2009) dentro do contexto nalgacéo cientifica, que € a delimitacdo da
pesquisa que resultou nesta dissertacdo. Aposdiefiramostragem, partimos do principio de que &
necessario enumera-las para estabelecermos ogsmglie devem orientar os resultados obtidos.
Também faz-se necessario codificar as demais a#@#egale andlise propostas em nossa
metodologia, com o intuito de visualizarmos nogsdsegorias € n0ssos objetivos, na estrutura de um

relatorio. Apresentamos o formulario que estrutursumesta fase:

ANALISE DE CONTEUDO — PRODUCOES DO RADIO COM CIENCI A

FORMULACAO DE CODIFICACAO

GRUPO: Codificador

Producbes Titulo Data de veiculacdo

Radiofénicas

1. Tecnologia / Suporte Tecnolégico

|:| Disponiveis somente na |:| Disponibilizados apenas para d:| Disponiveis na internet -
internet -podcast radio podcaste disponibilizados para o
radio

2. Utilizacdo da linguagem radiofénica (BALSEBRE, 200b

|:| Palavra |:| Musica |:| Efeitos Sonoros |:| Siléncio

3. Géneros Radiofdnicos (BARBOSA FILHO, 2003)

|:| Jornalitico |:| Educativo Cultural |:| De Entretenimento |:| Publicitario
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|:| Propagandistico |:| De Servico |:| Especial

4. Géneros Radiof6nicos na Internet (PRATA, 2009)

|:| Chat |:| E-mail |:| Endereco |:| Enquete |:| Foérum

Eletrénico

5. Principios Estilisticos na DC (MALAVQY, 2005)

|:| Voz ativa |:| Frases e paragrafos curtos |:| Sinénimos

|:| Abreviaturas |:| Enumeracdes |:| Verbos

Quadro 11: Formulario de Codificagio (AC) — BaseaaioFONSECA JUNIOR (2009)

4.4 Analises das producdes radiofonicas do RadiomadCiéncia

Com relacdo aCategoria 1 referente aTecnologia/Suportes Tecnologicoghegou-se aos

seguintes resultados:

a) Disponiveis somente na interngbedcast

Das oito producbes analisadas, apenas uma foirdsfipada somente na internet,
totalizando 12,5%. As demais referentes a 87,58tssebuiram nas outras opg¢des

Producoes disponiveis somente
na internet

B Sim

B N3o

Gréfico 1: Producdes disponiveis somente na interne
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b) Disponibilizadas apenas para o radio

Das oito producdes analisadas, trés foram disdasilas apenas para o radio,
totalizando 37,5%. As demais referentes a 62,58tssebuiram nas outras opg¢des

Produgdes disponibilizadas apenas
para o radio

B Sim

B N3o

Graéfico 2: Producgbes disponibilizadas apenas paaaio.

c) Disponiveis na internetpodcaste também disponibilizadas para o radio

Das oito producdes analisadas, quatro foram dibpmaidas na internet e também
para o radio, totalizando 50%. As demais refereates outros 50% se distribuiram nas

outras opcoes

Producgodes disponibilizadas na
internet e também para o radio

B Sim

B N3o

Graéfico 3: Produgbes disponibilizadas na interrteinegbém para radio.
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Com relacdo &ategoria 2 referente a utilizacdo danguagem Radiofénicachegou-se aos

seguintes resultados:

a) Palavra

Das oito producdes analisadas, todas apresentanéihizacdo da palavra, totalizando 100%.

Palavra

B Sim

B Nao

Grafico 4: Produgdes que apresentaram palavra.
b) Musica

Das oito producbes analisadas, quatro apresentaramtilizacdo da mdasica,
totalizando 50%. As demais referentes aos outr®s o apresentaram a musica

Musica

B Sim

H Nao

Gréfico 5: Produgfes que apresentaram musica.
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c) Efeitos Sonoros

Das oito producdes analisadas, quatro apresentaratiizacdo de efeitos sonoros,

totalizando 50%. As demais referentes aos outr®s @b apresentaram efeitos sonoros

Efeitos Sonoros

B Sim

H Nao

Graéfico 6: Producdes que apresentaram efeitos gsnor

d) Siléncio

Das oito producdes analisadas, cinco apresentaramtiliaacdo de siléncio,
totalizando 62,5%. As demais referentes aos 0BT ds nao apresentaram siléncio

Siléncio

B Sim

B N3o

Gréfico 7: Produgdes que apresentaram siléncio.
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Com relacdo &Categoria 3 referente aosGé€neros Radiofonicosutilizados na divulgacao

cientifica do Radio com Ciéncia chegou-se aos sggairesultados:

a) Jornalistico

Das oito producdes analisadas, sete podem seridasltno género jornalistico,
totalizando 87,5%. A producao restante referemeti® género representa 12,5% do total.

Género Jornalistico

B Sim

B N3o

Gréfico 8: Producdes do género jornalistico.

b) Educativo-cultural

Das oito produgfes analisadas, duas podem seridasltno género educativo-
cultural, totalizando 25%. As producdes restanéfsrentes a outros géneros representam
75% do total.

Género Educativo-Cultural

B Sim

H Nao

Graéfico 9: Producdes do género educativo-cultural.
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c) De entretenimento

Das oito producdes analisadas nenhuma se enquadgénero de entretenimento,
totalizando 0%. Todas as producdes pertencem asogéneros e representam 100% do
total.

Género de Entretenimento

B Sim

H N3o

Graéfico 10: Produgdes do género de entretenimento.
d) Publicitario

Das oito producdes analisadas, uma apenas pert@ocgénero publicitario,
totalizando 12,5%. As producdes restantes refesentmitros géneros representam 87,5% do

total.

Género Publicitario

B Sim

H Nao

Graéfico 11: Producdes do género publicitario.
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e) Propagandistico

Das oito producbes analisadas nenhuma se enquadgénmero propagandistico,
totalizando 0%. Todas as producdes pertencem asogi&neros e representam 100% do

total.

Género Propagandistico

B Sim

H Nao

Gréfico 12: Producdes do género propagandistico.

f) De servico

Das oito producdes analisadas, uma apenas pederg@nero de servico, totalizando
12,5%. As produgdes restantes referentes a oudre=ras representam 87,5% do total.

Género de Servico

B Sim

B Nao

Gréfico 13: Produgdes do género de servico.
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g) Especial

Das oito producdes analisadas nenhuma se enquadyénero especial, resultando
em 0%. Todas as producdes pertencem a outros gémespresentam 100% do total.

Género Especial

B Sim

B N3o

Grafico 14: Producdes do género jornalistico.

Com relacao &ategoria 4 referente aosGéneros Radiofénicos na Internetutilizados na
divulgacéo cientifica do Radio com Ciéncia chegeaas seguintes resultados:

a) Chat

Das oito producdes analisadas, nenhuma apre€dma visto que se encontram
disponibilizadas em um espaco multimidia gavecastso que totaliza 0% total.

Chat

B Sim

H Nao

Gréfico 15: Producdes que apresentam chat.
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b) E-mail:

Das oito producdes analisadas, sete foram envigalasos produtores de conteudo
das emissoras de radio via e-mail, porém estanfiemta ndo € disponibilizada para os
ouvintes/internautas do Radio com Ciéncia entramentontato com a producdo. Resulta em
87,5% o total de producdes que foram enviadas-wiaie Somente uma nao foi enviada via
e-mail, somando 12,5% do total.

E-mail

B Sim

B N3o

Gréfico 16: Produgdes do género jornalistico.

c) Endereco Eletronico:

Das oito producdes analisadas, cinco tém endesdeménicos pois estdo disponiveis
na pagina do Radio com Ciéncia, totalizando 62,B%demais ndo estdo disponiveis na
internet e ndo tém endereco eletrénico somandmtahde 37,5%.

Endereco Eletronico

B Sim

H N3o

Grafico 17: Producdes que apresentam enderec6rateir
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d) Enquete:

Das oito producdes analisadas nenhuma apresentaeténqg/isto que no espaco
multimidia depodcastsdo tem como esse recurso ser inserido, 0 quéztto total.

Enquete

B Sim

H Nao

Graéfico 18: Producdes apresentam enquete.

e) Forum:

Das oito producbes analisadas nenhuma apresentanfF&isto que no espaco
multimidia depodcastsndo ha espaco de interatividade por meio de Féouque totaliza
0% total.

FOorum

B Sim

B N3o

Graéfico 19: Producdes que apresentam férum.
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Com relacdo aCategoria 5 referente aosPrincipios Estilisticos utilizados na

divulgacgéo cientifica do Radio com Ciéncia chegeaass seguintes resultados:

a) Voz ativa:

Das oito producdes analisadas, seis apresentanammegor frequéncia a utilizacao
da voz ativa, totalizando 75%. As demais ndo aptasEm a utilizagdo da voz ativa,

somando um total de 25%.

Voz Ativa

B Sim

B N3o

Grafico 20: Producdes que utilizaram voz ativa.

b) Frases e paragrafos curtos:

Das oito producbes analisadas, apenas trés amemanta utilizacdo de frases e
paragrafos curtos, totalizando 37,5%. As demaisapiesentaram a utilizacéo de frases e

paragrafos curtos, somando um total de 62,5%.

Frases e Paragrafos Curtos

B Sim

B N3o

Gréfico 21: Produgdes que utilizaram frases e pafég curtos.
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c) Sinénimos:

Das oito produgcBes analisadas, sete apresentaramilizacdo de sindnimos,
totalizando 87,5%. A restante ndo apresentou &agdo de sinbnimos, resultando em
12,5%.

Sindnimos

B Sim

H Nao

Grafico 22: Producgdes que utilizaram sindnimo.

d) Abreviaturas:

Das oito producbes analisadas, sete apresentararilizacdo de abreviaturas,
totalizando 87,5%. A restante ndo apresentou gag#do de abreviaturas, resultando em
12,5%.

Abreviatura

B Sim

B Nao

Graéfico 23: Producdes que utilizaram abreviatura.
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e) Enumeracoes:

Das oito produgfes analisadas, cinco apresentarssuo de enumeracdes, totalizando
62,5%. A demais ndo apresentaram a utilizacéo uemeracdes, resultando em 37,5%.

Enumeragoes

B Sim

H Nao

Grafico 24: Producdes utilizaram enumeracéo.

f) Uso de verbos:

Das oito producdes analisadas, todas utilizaramdas verbos, totalizando 100%.

Verbos

B Sim

m Nao

Gréfico 25: Produgdes que apresentaram verbos.
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ApOs a categorizacdo, apresentamos abaixo umageontgeral das producdes analisadas, onde

buscamos destacar os resultados por meio da afaedenle dados referentes as analises.

Contagem Geral das Ocorréncias nas Producbes Analidas

Categorias Graéfico Sim (%) Nao (%)
Disponiveis somente na internet N°01 1(12,5%) | 7 (87,5%)
Tecnologia/ . —— =
Disponibilizados apenas para o N°02 3(37,5%) | 5(62,5%)
1 Suportes radio
Tecnolégicos | Disponiveis na internet e tambén N°03 4 (50%) 4 (50%)
disponibilizados para o radio
Palavra N°04 8 (100%) 0 (0%)
Linguagem  gcica N°05 5(62,5%) | 3(37,5%)
Radiofonica
Efeitos Sonoros N°06 4 (50%) 4 (50%)
2
Siléncio N°07 4 (50%) 4 (50%)
Jornalistico N°08 7(87,5%) | 1(12,5%)
Educativo-Cultural N°09 2 (25%) 6 (75%)
De entretenimento N°10 0 (0%) 0 (0%)
Géneros | Publicitario N°11 1(12,5%) | 7 (87,5%)
3 | Radiofonicos | Propagandistico N°12 0 (0%) 0 (0%)
De Servico N°13 1(12,5%) | 7(87,5%)
Especial N°14 0 (0%) 0 (0%)
Chat N°15 0 (0%) 0 (0%)
E-mail N°16 7(87,5%) | 1(12,5%)
Endereco Eletronico N°17 5(62,5%) | 3(37,5%)
Géneros
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Radiof6nicos | Enquete N°18 0 (0%) 0 (0%)
4 na internet r 5
Forum N°19 0 (0%) 0 (0%)
Voz Ativa N°20 6 (75%) 2 (25%)
Frases e Paragrafos curtos N°21 3(37,5%) | 5(62,5%)
Principios
Estilisticos | Sinénimos N°22 7(87,5%) | 1(12,5%)
na Abreviaturas N°23 7(87,5%) | 1(12,5%)
Divulgacéao
5 Enumeracdes N°24 5(62,5%) | 3(37,5%)
Cientifica
Verbos N°25 8 (100%) 0 (0%)

Tabela 3: Contagem geral das ocorréncias nas piedwnalisadas do Radio com Ciéncia.

No proximo item realizaremos as interpretacfesrdssltados da andlise a fim de compreender
como a radiomorfose e a autopoiese se apresentatesamvolvimento dos processos realizados

pelo Radio com Ciéncia, de acordo com as categui@zasupracitadas.

4.5 Interpretacéo e resultados da pesquisa

Apoés fazer o levantamento de informacfes partimas @ interpretacdo dos dados
relacionados a composicdo das producOes radio®rdcaRadio com Ciéncia e dos suportes
tecnoldgicos utilizados na disponibilizacao degtaslucdes nas diversas fases pelas quais o projeto
passou, demonstrando ou ndo as caracteristicaslidaorfose e da autopoiese.

E preciso reiterar que essas producbes radiofofiézasn parte de um projeto que tem o
objetivo de divulgar ciéncia e que por isso satrilisidas em trés direcionamentos: divulgacéo de
eventos, divulgacéo das acdes da Fapeam e divolgasdpesquisas cientificas — com destaque para
as que recebem fomento da Fundacéo. Levando endemtsio essa premissa, 0 N0SSO corpus de
andlise apresenta um total de 8 producdes, destersm uma producdo € voltada diretamente a
divulgacdo de eventos, duas estdo relacionadaaiyagdo de acdes da Fapeam e 5 tém o cunho de

divulgar pesquisas cientificas.
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O projeto Radio com Ciéncia nasceu da necessidaddatdo de uma cultura de divulgacéo
cientifica no meio de comunicacdo de maior alcang®pularidade no Amazonas que é o radio.
Mcleish (2001) afirma que o radio ndo tem fronteieasomente um meio de comunicagdo com um
vasto alcance poderia solucionar os problemas cmaionais de uma regido vasta e de tao dificil

acesso geografico como o Estado do Amazonas compois62 municipios.

4.5.1 Com relacdo a tecnologia e suportes tecramégi

Assim como o desenvolvimento tecnoldgico do radita etrelado a tecnologia e suportes
tecnoldgicos disponiveis para a irradiacdo, o Raaim Ciéncia também precisou passar por
adaptacdes, no que diz respeito a disponibilizat@@aonteddo. No inicio, as producdes eram
transmitidas apenas pelo radio e posteriormenteapa® a ficar disponiveis na internet, em formato

depodcastjndicando a presenca do radioweh

Para Bufarah Junior (2010), psdcastssdo arquivos de audio baixados para a maquina do
assinante possibilitando a audicao e o transpagt@klmuer momento. O que facilita 0 acesso a eles é
a tecnologia RSSReally Simple Syndicatipnque utilizafeeds(etiquetas) contendo informacdes
sobre titulo, endereco, descricdo de alteracdésr, antre outras. No periodo de janeiro de 2008 a
julho de 2011, o Radio com Ciéncia realizou 455trens quais 269 foram disponibilizadas na

internet com@odcasts

No que diz respeito ao nosso corpus de analisegittaproducdes radiofonicas analisadas,
trés foram disponibilizadas apenas para radio,esgmtando um total de 37,5%; uma foi
exclusivamente disponibilizada para a internetagira do Radio com Ciéncia, somando 12,5% do
total; e quatro foram distribuidas para o radiaraliém disponibilizadas na pagina virtual do Radio
com Ciéncia, representando um total de 50%. Asymi@es disponibilizadas na internet podem ser
acessadas pelos internautas/ouvintes e até mesraaldbmnos computadores pessoais por meio de

download

Esse resultado demonstra que o Radio com Ciénuibéta precisou se reinventar e lancar
mao dos recursos da internet para se manter déattendéncia mundial, o0 que comprova que ele
passou pelo processo de autopoiese, visto que aamsistema vivo, se reinventa, criando novos

processos de producdo e disponibilizacdo do cootebMhturana e Varela (1972) explicam o
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processo afirmando que todo sistema autopoiétidevsnta por seus proprios corddes, reagindo
diante das situagcbes que séo colocadas em seurdmlfiemo as principais formas de divulgacao
cientifica da Fapeam se encontram no site, a digalg radiofénica ndo poderia se manter fora dessa
tendéncia, permitindo que o0 ouvinte internauta tammbpudesse ter acesso ao conteudo

disponibilizado para as radios.

As producdes do Radio com Ciéncia consequentengartbam caracteristicas do outro
meio, na simbiose radio e internet, o que demorstexisténcia do processo de radiomorfose,
apresentado primeiramente no endereco eletréniposteriormente nos elementos imagéticos e
textuais. Para Prata (2009), a radiomorfose tmatdeas reinvencdo do radio diante dos adventos
tecnoldgicos e das mudancas sociais, podendo esatifidada por meio de dois pilares: géneros e
formas de interacdo. Prata (2009) se baseou neitomdediamorfosede Fidler (1977) que trata
sobre 0s processos de mudanca dos meios de cogémidando como principio que 0S Novos
meios ndo supdem o desaparecimento dos ja exsstemi@s trazem reconfiguracdes de usos,

linguagens e publicos.

4.5.2 Com relacdo a linguagem radiofénica

Quanto a utilizacdo da linguagem radiofénica, partante considerar que o radio tem sua
linguagem propria e que esta deve ser usada ddoacom o0s objetivos de cada producéo. Outro
ponto a ser ressaltado é que o radio é consideradoeio expressivo e, a0 mesmo tempo, um meio
tecnolégico, o primeiro a ter essa visao foi Balsegl2005). Mesmo que o radio tenha evoluido
tecnologicamente e tenha ganhado outros elemeatos tnagens e texto, sua esséncia permanece
no som e 0s ouvintes/internautas identificam saaacteristicas por meio do que ouvem, que pode
ser expressado através de programas, reportagemgtas ou simplesmente musica, entre 0s
diversos conteudos radiofénicos existentes. Metiit{i2001) destaca que o radio € dois meios em
um: o meio de transmissdo e 0 meio de expressé@dbista que independentemente da tecnologia
de transmisséao disponivel, o radio serd o meioegpeessa sentimentos através da combinacdo de

sons e associacao de sentidos.

A linguagem radiofénica faz parte do sistema seoudadiofénico de Balsebre (2005) que
tem como codigos a palavra, a musica, os efeitosres e o siléncio. Quanto a utilizacdo da

linguagem radiofénica nas producdes do Radio coémdia, do universo de oito producdes, oito
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utilizaram a palavra, representando um total dé&4d. @haradeau (2009) afirma que o radio é o fruto
de uma tradicdo oral. Diante das andlises do RamioCiéncia, é possivel perceber que a oralidade
ainda é essencial no radio e que é de fato a gp@sknhumano nele. Esse elemento é essencial na
divulgacao cientifica, pois age diretamente no cemse do ouvinte/internauta. No Radio com
Ciéncia a palavra foi utilizada de acordo com ggtolms e quase sempre a entonacdo deu um tom

mais sério e jornalistico as producdes.

Do mesmo total de oito produgdes, cinco utilizaradsica, 0 que representa 62,5% e trés
ndo utilizaram representando 37,5%. Como podemssradr, a divulgacdo cientifica radiofénica
precisa de elementos que criem os ambientes delca@mm a historia narrada. A divulgacao
cientifica tem muita subjetividade e trabalha cofic@io, e a musica pode auxiliar nessa construcao
de ambientes imaginados. As producdes do Radio €C@mncia que apresentaram esse elemento
demonstraram que em alguns géneros radiofonicosisicané necessaria para que os ambientes
sejam criados nas narracdes de histérias que eamaadvciéncia para que haja melhor compreensao
da mensagem, sendo uma trilha jornalistica ou masm® musica tema de um filme que esteja
relacionado a pesquisa que se esta divulgando, n&#émo para atrair a atencdo do

ouvinte/internauta.

Sobre o mesmo total de oito producdes, quatro gleRiapresentaram a utilizacao de efeitos
sonoros, com um percentual de 50%, e quatro n&s@param a utilizacdo de efeitos sonoros,
somando um total de 50%. Esse resultado nos lemteigretar que as producdes do Radio com
Ciéncia utilizaram os efeitos sonoros para atraatesncdo dos ouvintes/internautas e para dar um
complemento as musicas em se tratando das queaabardtemas cientificos. Para Ferraretto
(2007), a mensagem radiofénica age entre o coriscem inconsciente do ouvinte, provocando
sensacOes diversas sobre a sensorialidade destadio com Ciéncia, os efeitos sonoros também
podem dar a nocdo de que naquele determinado monestd encerrando uma reportagem ou
mesmo que h& uma passagem de tempo na histéraaaissim como a musica pode remeter o
ouvinte/internauta a outros lugares imaginarios, efsitos auxiliam nesse processo, ambos

trabalhando com a imaginacédo, de acordo com asiérpis vividas pelos ouvintes/internautas.

Ainda do total de oito producdes, quatro apresantar siléncio, somando 50% e quatro ndo
apresentaram o siléncio, o que representa 50%tdb Enquanto a palavra age no consciente o
siléncio trabalha o inconsciente do ouvinte. Apedar muitos profissionais negligenciarem o
siléncio, este pode ser um forte aliado na composita mensagem radiofénica. Nas producdes do
Radio com Ciéncia, o siléncio aparece sutilmentetrdedas narracdes jornalisticas (ou nao)
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combinado a entonacdo, a fim de atrair a atencamuwlinte/internauta para 0 que se esta
comunicando. E necessario considerar que o sil&ie ser utilizado de forma sensata para que
ndo passe a ser interpretado de forma negativaartdo a producdo radiofénica monétona e

desinteressante.

4.5.3 Com relacdo aos géneros radiofénicos

Sobre a demonstracdo da utilizacdo dos génerosfaaiios no Radio com Ciéncia, as
analises demonstram que houve uma diversidade riragenas producdes radiofénicas. Barbosa
Filho (2003) afirma que, aplicados a comunicac&ogéneros sdo unidades de informacdo que
direcionam os conteudos, de acordo com o determiterdpo histérico. Para o autor, os géneros
radiofénicos se apresentam nas programacgOes cdijetvo de atualizar o ouvinte sobre os fatos,
entreter, instruir, educar, comercializar, divulgheias e prestar servicos. Dentre as funcionadislad
gue Barbosa Filho (2003) apresenta para os gémadisfonicos, as analises demonstram que o
Réadio com Ciéncia se utiliza de alguns génerosadi rpara atualizar o ouvinte sobre os fatos,
instruir, educar, divulgar ideias e prestar sewigsociedade.

De acordo com as analises, o género mais utilipatto Radio com Ciéncia é o jornalistico.
Das oito producdes analisadas, sete podem sefdaslno género jornalistico, totalizando 87,5%. A
producdo restante referente a outros géneros epeed2,5% do total. Essa influéncia esta
relacionada a formacédo do Programa de Comunicagdifita da Fapeam, do qual o Radio com
Ciéncia faz parte, e que é constituido em sua magor jornalistas, que buscam divulgar a ciéncia
realizada com o fomento da Fundacg&o por meio a@ligmo cientifico.

Para Barbosa Filho (2003), o género jornalistiodréstrumento que o radio pode dispor para
atualizar o publico por meio da divulgacéo, do goantmamento e da analise dos fatos. As roducbes
do Radio com Ciéncia que podem ser consideradagédero jornalistico apresentam-se nos
formatos de notas, reportagens, entrevistas, dotidme e boletins. Barbosa Filho (2003) denomina
formatos radiofénicos o conjunto de acbes integraflee enquadram um ou mais géneros, que se

apresentam sob a forma de programas de radio prodatos radiofonicos.

Outro género utilizado pelo Radio com Ciénciaedacativo cultural. Barbosa Filho (2003)

apresenta 0s géneros educativo-culturais como wmacdlunas de sustentacdo da programacao
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radiofénica dos paises desenvolvidos. Para o aapasar de ser restrito na maioria das vezes a
emissOes de programacdes educativas, o génerotigducaltural pode ser uma ferramenta da
conquista da cidadania em paises que sdo considemddesenvolvidos, como o Brasil. As
producdes radiofonicas pertencentes a esse gé&maroustos altos em sua maioria, o que dificulta
encontrarmos com frequéncia dentro das programargiBefOnicas comerciais. Por ter cunho

educativo, estdo mais direcionadas a programagdegdibs educativas.

Por se tratar de um projeto de divulgacéo cieatifo Radio com Ciéncia busca elementos
voltados a educacédo para explicar as informac¢dedyulga. Das oito produgfes analisadas, duas
podem ser incluidas no género educativo-culturalalizando 25%. As producdes restantes
referentes a outros géneros representam 75% do Eotiee os formatos apresentados pelo Radio
com Ciéncia, dentro desse género estdo os progreemagicos e 0os documentarios educativo-

culturais.

As andlises das producdes radiofénicas do Radm €iéncia também apresentaram a
utilizacdo do género publicitario. Para Barbosad-{2003), o género publicitario ou comercial se
destina a divulgacéo e a venda de produtos e seniias oito producdes analisadas, uma pertence
ao género publicitario, totalizando 12,5%. As pigilRs restantes referentes a outros géneros
representam 87,5% do total. Dentre os formato®peentes a esse género, o utilizado foi o espote
ou spot que é considerado a peca radiofénica mais pgptdertbém conhecida como anuncio

radiofbnico.

O género de servico foi outro apresentado peloidRé&m Ciéncia. Das oito producdes
analisadas, uma pertence ao género de servichzao@o 12,5%. As producdes restantes referentes
a outros géneros representam 87,5% do total. Barlsdbo (2003) afirma que os produtos
radiofénicos de servico sdo informativos e visaendér as necessidades reais e imediatas da
populacao, tendo um carater de transitividade. @idR@om Ciéncia € um instrumento de divulgacao
cientifica de um orgéo publico, o que faz com gorede seus objetivos subjetivamente seja prestar

servicos a sociedade por meio das informacdesgiidak.

Referente aos demais géneros analisados o deesintrento, propagandistico e especial, ndo
encontramos produgdes que se encaixem neles démtumiverso analisado, totalizando 0%. O
Radio com Ciéncia ndo apresentou produc¢fes radiaf®rgue sejam diretamente relacionadas a
esses géneros, entre os formatos mais comuns gstdgrama musical, programa ficcional,

programete artistico, evento artistico, prograniarativo de entretenimento, peca radiofénica de
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acao publica, programas eleitorais, programa oEagiprograma infantil, programa de variedades e

etc.
4.5.4 Com relagao aos géneros radiofénicos nanetter

Barbosa Filho (2003) relaciona os géneros a caméxacdo historica. O autor também
acredita que os géneros se reconfiguram dianteadesntos tecnolégicos e que servem como
matrizes de criacdo dos produtos sonoros, dan@avitbvos géneros que se criam e se recriam de
acordo com o ambiente em que se encontram, nunegso@utopoiético. Dai 0 porqué de Prata
(2009), inspirada na pesquisa de Barbosa Filho3)20fuscar essas novas configuracdes geradas
pela simbiose do radio com a internet. Prata (2@@®¢senta os géneros como um dos pilares da
radiomorfose e sugere os géneros radiofénicos daad®, que trata-se do radio exclusivo de
internet. Apesar do Radio com Ciéncia ndo se trdearuma webradio, mas sim um espaco
multimidia que disponibiliza producdes radioféniess podcasts buscamos analisar quais géneros

radiofénicos de internet ele apresenta.

Para Prata (2009), os enderecos eletronicos sepaeaidentificar determinados usuarios
dentro da internet e/ou ddo acesso as paginas deteirda Rede. Das oito produgfes analisadas,
cinco tém endereco eletronicos, pois estdo disp@ha pagina do Radio com Ciéncia, totalizando
62,5%. As demais ndo estéo disponiveis na internéb tém endereco eletrénico somando um total
de 37,5%. As producdes radiofénicas disponibilizacia pagina virtual do Radio com Ciéncia tém
apenas o endereco da pagina e ndo enderecos uaitvid\s producdes também ficam dispostas
numa lista organizada em ordem cronoldégica, o @oefacilita o0 acesso imediato ao que se pretende
ouvir, apenas ao que foi postado recentemente. Issde diminuir o interesse dos
ouvintes/internautas em acessar as produgfes petgsendo conhecem o que esta disposto no

espac¢o multimidia do Radio com Ciéncia.

O Radio com Ciéncia utiliza um e-mail para contatas este ndo é disponibilizado para os
ouvintes/internautas, servindo apenas como formgodainicacao entre os produtores de contetdo
do projeto e as emissoras de radio que veiculapraiicoes radiofbnicas. Prata (2009) define e-
mail como correspondéncia trocada entre internaptasmeio de um endereco eletrénico e que nao
depende do tempo real para publicacdo e respostguestoes. Das oito producdes analisadas, sete
foram enviadas via e-mail para os produtores déetdo, resultando em 87,5% e somente um nao
foi enviado via e-mail, 0o que representa 12,5%adal.tO e-mail serve também como termémetro
para que a equipe tenha nocdo da avaliagcdo queodstgres de conteudo fazem do trabalho

realizado no projeto, além de servir como cana pagestdes e criticas de maneira geral.
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No que diz respeito ao género Enquete, ndo foirdramdo na pagina do Radio com Ciéncia e
também ndo é utilizado como forma de interativideden os internautas/ouvintes pela equipe de
producdo. Prata (2009) afirma que a enquete teatdesuma modalidade de entrevista com a
populacdo, servindo para utilizacdo de mais umaarfegnta interativa. Das oito producdes
analisadas nenhuma apresenta Enquete, visto qaspago multimidia de podcasts ndo ha espaco

de interatividade, o que totaliza 0% do universaliaado.

O ultimo género radiofénico de internet analisadioof Férum. Para Prata (2009), forum é
um género de interacdo assincrona na web, ondgeredutas publicam comentérios a respeito de
um tema proposto. O Radio com Ciéncia ndo apresasge elemento dentro das analises propostas
nesta pesquisa. Das oito producbes analisadas menhpresenta FOorum, visto que no espaco

multimidia depodcastsndo hé espaco de interatividade, o que resultd%rdo total.

4.5.5 Com relacdo aos principios estilisticos malgacéo cientifica

Para divulgar ciéncia é preciso considerar asliecades do texto e a forma de abordagem
de temas que dificilmente sdo da compreensao darimdios ouvintes. Considerando que o radio é
um dos meios de comunicagcdo mais populares, oidesahenta, visto que é preciso tornar simples

e de facil assimilacdo temas complexos, sem banaigpesquisas e seus processos cientificos.

Para Malavoy (2005), a divulgacao cientifica é warte que deve ser exercitada de forma
especializada e clara com base em algumas regrabe@mento do tema, identificagdo com o
publico, informacdo e educacdo sobre os assunéssnistificacdo da ciéncia e o despertar do
espirito critico do espectador. Quando se trat@xto cientifico, Malavoy (2005) afirma que o ideal
€ 0 uso da voz ativa, a utilizacao de frases egpaligs curtos, explicagdes quando for necessério o
uso de abreviacdes, a necessidade de relacionap cotidiano e a explicacdo dos termos técnicos e

cientificos.

Em se tratando da utilizacdo da voz ativa, das ibolucbes analisadas, seis apresentaram
com maior frequéncia a utilizacdo da voz ativaalishndo 75%. As demais ndo apresentaram a
utilizacdo da voz ativa, somando um total de 25%rd€iso considerar que a utilizagéo da voz ativa
da mais dindmica ao texto e faz com que o ouviriehauta assimile mais facilmente. Para

Malavoy (2005) é importante escrever na voz apeés 0 uso da voz passiva conduz a relatos pouco
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dindmicos, uma vez que a acao é recebida e nao M&s producdes do Radio com Ciéncia, € mais

frequente o uso da voz ativa, visto que essa édamaegras de redacao para o radio.

Quanto a utilizacdo de frases e paragrafos cuatoanalises apresentaram um maior nimero
de utilizacdo de frases e paragrafos longos. Dagpodducdes analisadas, apenas trés apresentaram
a utilizacdo de frases e paragrafos curtos, tatatia 37,5%. As demais ndo apresentaram a
utilizacdo de frases e paragrafos curtos, somandtotal de 62,5%. Malavoy (2005) justifica que o
uso de frases longas deixa a mensagem penosa eemeender e que paragrafos curtos exprimem
cada um uma ideia, dando ritmo ao texto. E impteta@ssaltar que no texto radiofénico, o ideal
também é a utilizacdo de frases e paragrafos ¢ystos dao a dindmica que é caracteristica do

meio.

O sinbnimo € um importante recurso utilizado nddggrnalistico. Malavoy (2005) afirma
gue para escrever bem, em vez de usar sempre 0BROSIE8rmMoOS, € necessario empregar 0s
sinbnimos. A autora ressalta que em divulgacae, gsscipio é valido a ndo ser que se trate de um
termo cientifico preciso. Das oito producdes andhs, sete apresentaram a utilizacdo de sinébnimos,
totalizando 87,5%. A restante ndo apresentou eagdo de sinbnimos, resultando em 12,5%. O
resultado mostra que as producdes do Radio conti@iénscam se adequar as normas estilisticas

de linguagem aplicadas a divulgacgéao cientifica.

As abreviaturas sdo encontradas frequentementdegtos cientificos e de divulgacao
cientifica. Malavoy (2005) alerta que o0 uso exaessie abreviaturas pode dar ao texto um ar de
mensagem em codigo e que é necessario usa-las cderagdo. Das oito produ¢des analisadas, sete
apresentaram a utilizacdo de abreviaturas, totalz87,5%. A restante ndo apresentou a utilizacéo
de abreviaturas, resultando em 12,5%. Nas produddd’adio com Ciéncia, as abreviaturas sdo
usadas intercaladas com sindnimos dos referidosfisagdos, podendo ser nomes de 6rgaos ou
instituicbes de pesquisa ou termos técnicos, na@gesspara a identificacdo do objeto ao qual se

referem.

As enumeracOes dado ao texto um aspecto de aponitzsnge fatos. Das oito producdes
analisadas, cinco apresentaram o0 uso de enumeratgtaizando 62,5%. A demais nao
apresentaram a utilizacdo de enumeracdes, resolemd37,5%. Para Malavoy (2005), o ideal é
evitar enumeracdes para ndo caracterizar o texto cona lista de compras. As producgdes do Radio
com Ciéncia apresentam em sua maioria enumeragdesie deve ser repensado na hora de

estruturar o texto para divulgar ciéncia.
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Verbos formam a classe gramatical que designa @ucias ou situacdes. A utilizacéo
variada dos verbos dé& dindmica a divulgacdo cieatiidemonstrando conhecimento da lingua
portuguesa. Malavoy (2005) afirma que a linguayspresa tem uma variedade muito grande de
verbos e que o ideal é levar os leitores a conlesc@as oito producdes analisadas, todas utilizara
variados verbos, totalizando 100%. O resultado deina que as producdes do Radio com Ciéncia

buscam a utilizacdo de verbos variados, procurditdonizar a divulgacéo cientifica.

4.6 Nova proposta para o Radio com Ciéncia

Como na Comunicagcdo Social, os diversos meios delsem suas linguagens de acordo
com seus respectivos suportes e caracteristices]i® transmite informacdes de cunhos sério e de
entretenimento prezando por uma linguagem simplag, exigir muito conhecimento dos ouvintes
para que se realize a compreensao do que é dibata com um fator determinante: a oralidade.
Mesmo com todas as adaptacdes pelas quais o @&bolp ele encontra nele mesmo novos sentidos
e se reconstréi de acordo com 0 ambiente em geecmtra e as inovagdes tecnoldgicas de cada

época, sem perder sua esséncia, dentro do prangsgmiético.

Para Mcluhan (2005), o radio € uma extenséo tegima@lddo homem, s igualada como
ferramenta de comunicacdo pela voz humana. O gqueamue desde que surgiu ja contava com
tecnologia, seu suporte € um ponto importante qfened os caminhos que pode trilhar e sua
facilidade de adaptacédo as inovacdes o manteveevivdez chegar até a era digital, por meio da

radiomorfose.

Falar sobre assuntos cientificos e tecnoldgicosén@m exercicio simples, mesmo gue seja
dentro da programacao radiofénica. Lage (2008)iexgmjue a ciéncia trabalha com altos niveis de
abstracdo. A tecnologia, ao aplicar conheciment<iéncia a uma escala de producéo, exige
também alguma abstracdo, embora com vistas a uat@ig@de. Ja a técnica é essencialmente

pratica.

Para Ivanissevich (2005), dado o poder de alcaaageodso radio e nossa televisdo e dada a
boa penetracdo dos nossos principais jornais stasyios meios de comunicagdo sao o caminho
mais imediato e abrangente de intensificar a dagdg cientifica. Contudo, surge um grande desafio

aos profissionais do radio que € usar de criatilgda fazer com que o publico tenha acesso e se
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interesse por informacdes importantes por meio tdaeagdo eficaz da linguagem aplicada nos

géneros radiofonicos, um dos pilares da radiomerfos

Entdo por que ndo utilizar as caracteristicas diioréda era digital, onde h& profunda
interatividade, e as premissas da divulgacdo fiemtpara propor uma nova roupagem para essa

ferramenta radiofbnica?

ApoOs apresentarmos uma pesquisa bibliograficdletiresobre as analises realizadas neste
trabalho, a despeito dos temas radiomorfose, agepe divulgacao cientifica, langamos uma nova
proposta para o Radio com Ciéncia. E preciso esmarque a proposta tem como objetivo tornar
mais eficaz a divulgagéo radiofénica realizada ite» da Fapeam, porém este modelo e muito dos
processos realizados pelo projeto Radio com Ciéumikem servir de parametro para a criagdo de
outros projetos com a mesma finalidade, afinal sqpisa cientifica tem por esséncia responder a
perguntas que aparecem de acordo com 0s ansetasl@@esquisador e 0s objetos de estudo criam
vida a cada nova pesquisa e estdo sempre se reloogtaracordo com os desafios do pensamento

cientifico.

Diante do que expomos durante as inferéncias ddises realizadas, nossa proposta abrange
a reconstrucdo da pagina do Radio com Ciéncia dematificacdo deste na pagina principal da
Fapeam. Primeiramente € importante identificarumic® dispostos ermpodcastsem um elemento
imageético que lembre o radio, como uplaylist, conforme o ouvinte/internauta esta acostumado a
encontrar em sites que oferecem recursos sonosse Eecurso em forma de caixa de musica
permitira que os ouvintes/internautas oucam oso8uelicaso queiram obter as outras informacdes

sobre estes, possam ser redirecionados a pagiRadio com Ciéncia num clique.

Dentro da pagina virdo as informacdes referentesudm®m, seguindo as indicacdes de Pinho
(2003), por meio de manchete e utilizacdo de temtto e objetivo, a fim de chamar a atencao do
ouvinte/internauta e de apresentar as principd@nracées contidas no audio. Meditsch (2003)
afirma que a relacéo entre o texto de radio e thnet € ténue, visto que o radiojornalista esta
acostumado a redigir para um meio que trabalha womm linguagem simples e com tempo real,
igualmente a internet. Quanto ao texto do audi®adio com Ciéncia deve passar a seguir as
consideracdes de Malavoy (2005), juntamente asasda técnicas de redagéo para radio propostas
por Ferraretto (2007).

Referente aos elementos imagéticos, aliada ao sextpra uma imagem referente ao tema,

gue apresentara créditos e legenda de identificagada novgposttrara uma foto que tera um
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tamanho padrédo de acordo com o padréo que a Fgpdasa em sua pagina principal de noticias,

visto que o projeto de radio é apenas uma dagrentas de divulgacdo da agéncia de noticias.

No corpo do texto também estardo dispositdss direcionando ao perfil da Fundacdo nas
redes sociais combacebooke Twitter. Essa proposta ja é realizada atualmente nas gsade
noticia, pois a Fapeam esta nas principais redesisalivulgando o que € noticiado no site,

utilizando esses recursos para ampliar o alcandévdlgacao na internet.

Quanto aos géneros radiofénicos de internet suggepdr Prata (2009), ficara disposto o e-
mail para contato e envio de sugestdes. Outro elemeue ficara a disposicdo dos
ouvintes/internautas sera a secao de “comentaicdcionada a cada nova producgdo, permitindo
gue o publico possa dar o retorno sobre o trakdithdgado.

Levando em consideracdo que boa parte do publieo apessa o site da Fapeam tem
interesse em pesquisas, sera criada a sessao Maifaonde ficardo dispostos artigos cientificos
sobre divulgacéo cientifica em radio produzidos@o pela equipe do projeto, além de informacdes

sobre o projeto Radio com Ciéncia e seus produtteemntetdo.

Na secéo delihks”, estardo disponibilizados outros sites que tratardivulgagéo cientifica
em radio, além de bancos de noticias em audioeaad@ C&T, como por exemplo o site do MCTIl e
os arquivos deodcastgla CBN.

Todas essas consideracfes sobre a nova proposteo fradio com Ciéncia podem ser
visualizadas nas imagens abaixo, conforme ideabzdmaseados nesta pesquisa. Segue a alteracao

proposta para a pagina principal da Fapeam, irdduancaixa com os audios do Radio com Ciéncia.
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Figura 4: Pagina da Fapeam com a mudanca propogtieimento imagético associado ao radio.
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Na imagem abaixo observamos as alteracdes progumtas pagina do Radio com Ciéncia,

redirecionada apds um clique Itk dos audios.

Tl R
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B ouvioomia| =75
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Figura 5: Pagina do Radio com Ciéncia ap0s a noyaogta com elementos imagéticos e audio.

Na imagem gque segue apresentamos a proposta deskdementos imagéticos, textuais e

de audio de cada producdao radiofénica.

Figura 6: Pagina do Radio com Ciéncia apés a noyaoggta aliando texto, imagem e audio.

Se divulgar ciéncia tem suas peculiaridades, éigwramnsiderar que o radio e a internet
também tém as suas especificidades. Diante do &xposssa proposta visa agraciar essas
caracteristicas em prol de uma divulgacao cieatifadiofénica eficaz, considerando os diferentes

publicos da Fapeam e suas exigéncias enquantotesfmernautas.
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CONCLUSAO

Todos o0s lares espalhados pelo imenso territérasileiro
receberao livremente o conforto moral da ciénada arte. A paz
sera realidade entre as na¢fes. Tudo isso ha densdagre das
ondas misteriosas que transportardo, no espaeacisisamente,

as harmonias. Que incrivel meio serd o radio parsformar um
homem em poucos minutos, se o empregarem com alma e

coracao!

Edgard Roquette Pinto



Esta pesquisa buscou compreender as adaptacfesadim em meio as mudancas
tecnoldgicas e culturais no decorrer do tempo eedas comunicacionais. O radio € um dos mais
importantes meios de comunicacdoda era de massasrao com 0s novos adventos tecnoldgicos
se manteve vivo, se transformando a cada nova agaptdiante de muitas adversidades, sem
perder a sua autonomia. Esse meio de comunicat@pagsou as eras culturais de massas, das
midias e chega a digital em meio a um turbilhAmadades num momento em que todas essas
culturas interagem entre si e permanecem intederinma na outra. A nova realidade traz um radio
dindmico que ainda prioriza 0 som e a presencaid@ho por meio da oralidade, mas agrega outros
elementos inimaginaveis no passado. O novo radiade internet - traz imagens, textos e muitos

outros elementos imagéticos que conduzem o ouvitéedauta a interatividade.

No Brasil, o radio nasce e se desenvolve atrela@éacia, quando é fundada a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923, considergutameira radio oficial do Brasil. A Radio
Sociedade foi instalada na Academia Brasileira @adias e tinha como um dos maiores objetivos,
difundir informagdes de cunho educativo em prolddsenvolvimento do pais, conforme dizia seu
slogan: “Trabalhar pela cultura dos que vivem erssaderra e pelo progresso do Brasil”. A radio
irradiava conferéncias literarias e cientificaénalde musica classica e erudita. Dessa forma sargiu
divulgacao cientifica no pais. O radio brasileiesgou por muitas modificacdes influenciadas pelas
situacbes politicas, econdémicas, culturais e tégwds, que o levaram a dar maior énfase ao
entretenimento e, posteriormente, as noticias empdereal. Quanto a divulgacdo cientifica
radiofénica, atualmente se apresenta timidamerggoramgramas noticiosos mais voltadas a eventos
e grandes feitos da medicina ou da inovacgao tegivalo

A Divulgacao Cientifica trata-se da veiculacdo déormacOes voltadas a ciéncia, a
tecnologia e a inovacao. A divulgacao cientifican® processo de comunicagcao que informa acdes
de cunho cientifico ao publico em geral (BUENO, 899Nesse contexto, o radio pode ser
considerado uma ferramenta fundamental, visto goe,natureza, tem uma linguagem simples e
objetiva para transmitir conteudos. Os maioresage da divulgacédo cientifica estdo associados a
relacdo conflituosa entre jornalistas e cientistagjificuldade da decodificacdo das literaturas
especializadas e ao interesse comercial dos meiosrdunicagéo que tendencia o sensacionalismo.
Contudo, nossa pesquisa trouxe uma proposta déadasa profissionais do radio que é usar de
criatividade e fazer com que o publico tenha acesse interesse por informacdes importantes por
meio da utilizacdo eficaz da linguagem aplicada géseros radiofénicos, com a utilizacao
adequada dos elementos semiéticos da linguagenfdaiia (BALSEBRE, 2005), que sdo: palavra,

musica, efeitos sonoros e siléncio. E preciso d¢enszar os profissionais do radio que a divulgacéo
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cientifica promove o desenvolvimento social, poditiecondmico e tecnoldgico, ja que a ciéncia esta
relacionada a todas as areas do conhecimentoafissacao se relaciona diretamente com os ideais
do radio, deixados no legado de Edgard Roquett®,Rinnsiderado até hoje o pai da radiodifusédo

brasileira.

Também se faz necessario considerar que a divagaeatifica € especialmente subjetiva e
conta com elementos que ajudam na decodificacdoetgagem para a construcdo de informacdes
claras. Quando se trata de informar sobre ciéngiaadio, é preciso priorizar a adequacao da
linguagem, promovendo a compreensdo por parte dintey sem banalizar o conhecimento
produzido pelo cientista. Para se chegar a esstivalj € necessario tornar assuntos complexos,
parte do mundo real, desmistificando a ciéncia gaeo publico perceba que ela esta presente no

cotidiano contemporaneo em muitos aspectos (MALAY@005).

Concluimos que as adaptacOes do radio diante deniad tecnoldgicos da internet tém
transformado a divulgacdo cientifica radiofénicaroaimando-a de um novo publico, bem mais
exigente e questionador. Como vimos no capitulos,dos radioamadores deram lugar aos
internautas que passam a interagir diretamente @aronteudo disponibilizado na internet e a
interferir na producdo deste. Essa nova formaaeuaicar trata-se de uma comunicacéao falada
pelas pontas dos dedos, que promove a interatejdsed aproximando cada vez mais do discurso
falado, conservando assim a esséncia do radi@ gquealidade.

Neste contexto, esta pesquisa visou apontar queudyacdo cientifica radiofénica ganha
forca ao entrar na internet por se manter em umemtgque é considerado uma constelacdo de
géneros, além de ganhar alcance mundial, mesmseguate de producdes radiofénicas em formato
de podcastlevando em consideracdo que se trata da presengl@rdentos do radio na internet, o
que justifica nossa escolha pelo referencial bgjpééico. Acreditamos que a utilizacdo adequada dos
variados géneros radiofénicos sugeridos por BarBdba (2003) sdo uma forma eficaz e atraente
de aumentar o interesse dos ouvintes/internautaasgantos relacionados a ciéncia. Também vimos
gue a linguagem radiofonica ndo pode ser negligdacnas producdes radiofonicas e que devem
mexer com a imaginacdo do ouvinte/internauta, megneoesteja relacionada a ficgcdo, que € uma
forte caracteristica da divulgacao cientifica.

Para alcancar nossos objetivos, realizamos umauisesdpibliografica, recorrendo aos
principais teoéricos do radio, a fim de compreersier esséncia, sua trajetdria e suas transformacdes
com o passar do tempo. Como se trata de uma pas@aiizada no ambito do Programa de Pés-
Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo (Ufam), cofas€nna area de concentracdo
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“Ecossistemas Comunicacionais”, nossa literaturacémtemplada nos conceitos que nortearam
nossas reflexdes, os quais foram autopoiese (MATNRRA VARELA, 1972) e radiomorfose
(PRATA, 2009), visto que nosso arcabouco tedrice fiea compreender o radio como um sistema
vivo de comunicacao, que se adaptou as tensdemderse e se metamorfoseou, mantendo sua
autonomia de radio. Também foi preciso buscar didssiedricos para a melhor compreensao da
divulgacédo cientifica, levando em consideracao mpsso corpus é composto por oito producdes
radiofénicas de divulgacao cientifica, do Projeémlie com Ciéncia.

A fim de seguir o raciocinio dedutivo, nossa metogia foi baseada na Analise de
Conteudo (AC), que visa promover uma investigac@fetiva, sistematica e quantitativa do
conteldo ao qual se analisa. A AC nos permitiu tificar e qualificar as informagbes para
posteriormente inferirmos até chegarmos as consliggefazer uma aplicacdo dos resultados ao
nosso referencial tedrico por meio das inferénchasnalise de conteudo permite sair do senso
comum para encontrar uma visao critica por meiarddise dos registros em categorias tornando os
dados legiveis e definindo sua diversidade e essengtolvimento do método as possibilidades de
aplicacdo nos diversos campos do conhecimento canpsicologia, histéria e comunicagdo
(BARDIN, 1994). Com base nesses aspectos da AGlversos analisar as producdes do Radio com
Ciéncia, num corpus composto por oito producbemi@uicas, realizadas entre 2008 e 2011. De
acordo com 0s nossos objetivos, elegemos as seguiategorias de andlise: tecnologia e suportes
tecnoldgicos; linguagem radiofénica; géneros rddimios na internet; e principios estilisticos na
divulgacao cientifica.

Em relacéo a tecnologia e aos suportes tecnolgioalemos dizer que o Radio com Ciéncia
passou dos processos de producdo analdgicos atasdignas que ndo se trata de uma radio
exclusiva de internet ou webradio. O projeto comegom a participagdo ao vivo nos programas
radiofénicos, por meio de telefone. Nada do queneticiado ficava registrado, comprovando a
efemeridade do radio analdgico. ApGs a aquisicaeqigpamentos de gravacao e edicdo, além da
criagdo de um espacgo para as noticias de radidtenda Fapeam, o projeto passou a viver outra
realidade, somente assim 0s ouvintes/internautabéa puderam ter acesso gosdcastse
conhecer as producodes radiofénicas. Quanto ao atebaiado para o Radio com Ciéncia na
internet consideramos que ainda ndo € adequadmmowitilizar elementos de usabilidade que
atraiam a atencdo do ouvinte/internauta, como @maitos textuais e imagéticos. Outro problema
qgue pode ser detectado na pagina do Radio comi€iérecarmazenagem das produgdes, que ficam
listadas em ordem decrescente e isso dificulteessacripido e a localizacdo de algo que tenha sido

postado ha muito tempo.
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Nossas analises indicaram que a maioria das piedwdp Radio com Ciéncia foi distribuida
para o radio e também disponibilizada na pagin&ualirda Fapeam, apontando a mudanca
tecnolégica e cultural dentro do nosso corpus. PAssendo, podemos afirmar que o Radio com
Ciéncia passou pelos processos de autopoiese am@dibse, quando se propds a modificar seus
processos de producdo e disponibilizacio de conmteddadapta-lo & internet. E preciso considerar
gue ele ndo perdeu sua autonomia como sugere poage, mas adquiriu outro elemento que foi 0
endereco eletrdnico, um dos géneros do radio eanitt como sugere PRATA (2009) ao analisar a
radiomorfose pela perspectiva dos géneros.

O Radio com Ciéncia apresentou a utilizacdo dguaigem radiofénica e seus elementos na
maioria das produgdes, o uso da palavra teve destae todas as pecas analisadas. Quanto aos
outros elementos, como musica, efeitos sonoroecg, se apresentaram dentro da estrutura das
producdes, os dois primeiros tendo mais énfasepraicdes especiais como o documentario, o
spot e a reportagem especial, que trataremos retathddamente ao abordarmos os géneros e os
formatos utilizados. E necessario ressaltar queamiss comerciais ndo encontramos producées que
deem conta da utilizagdo desses recursos com téfimpgrande como as analisadas. E preciso
considerar que as informacdes da internet sdo daéne rapidas e que o ideal é condensar as
producdes e apresentar pecas menores e mais dasammesmo com as peculiaridades que cabem
as producbes de divulgagcdo cientifica, com suasssigxplicacbes e contextualiza¢des. Isso
demonstra que ndo hd um tratamento adequado as¢pes] diferenciando-as do que vai para o
radio e do que é disponibilizado, o que pode sedificado caso queiram lancar mao das
caracteristicas da internet e fazer uma adaptagg@prdducdes tornando-as adequadas ao meio.

Um dos pontos mais reforcados em nossas hipotests que a utilizagdo dos variados
géneros radiofénicos pode dar uma nova dinamidaudgdcao cientifica que, na maioria das vezes,
se utiliza dos jornalisticos, visto que eles trareais elementos sonoros e mexem com a imaginacao
dos ouvintes/internautas. Como pudemos observangssas andlises das producdes do Radio com
Ciéncia, os géneros jornalisticos sao encontradwsmais frequéncia, porém é possivel identificar
a utilizacdo de outros como: educativo cultural,seéevico e publicitario. Compreendemos que
dentro do universo analisado os géneros direcioasmrmensagens de acordo com 0s objetivos,
servindo como tipologias em diversos formatos, ovisjue a literatura, a comunicagao
(principalmente o jornalismo e o radio) e a arduite utilizam o termo género para definir
tipologias especificas (BARBOSA FILHO, 2003).

Os formatos podem ser considerados o conjunto @esagtegradas e reproduziveis,
enquadrado em um ou mais géneros radiofonicos enpeer a reproducéo concreta das propostas
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de acordo com os interesses pela busca de audi@mcidio e pela identificacdo de linguagem e
contetdo por parte do publico. Dentro do nossoumbe andlise podemos dizer que entre as
producbes analisadas dispostas no quadro 10, aigitodde numero 1 faz parte do género
jornalistico e pode ser considerada uma nota, gémll2 se adequa ao género jornalistico e
apresenta-se com noticia, a producdo numero 3 pedeconsiderada do género publicitario
apresentada como espote, a producdo 4 pertencénmoogeducativo cultural e trata-se de um
programa tematico, a producdo 5 pertence ao géukroativo cultural e apresenta-se como um
documentario educativo cultural (com caracteristicanalisticas inerentes aos géneros educativo/
cultural), a producéo 6 pertence ao género jotiaie apresenta-se como reportagem, a producao 7
pertence ao género jornalistico e apresenta-se cepwstagem, a producdo 8 pertence ao género
jornalistico e apresenta-se como noticia considenadte caso também como flash

Os géneros radiofbnicos estdo em constantes muangaptacdes de acordo com o
momento histérico, se adaptando aos adventos taginos e, a0 mesmo tempo, dando vida a novos
géneros, demonstrando que também passam pelo gyad@sautopoiese. Os géneros consolidados
do radio se reconfiguram também ao adentrar anietee se renovam a cada nova proposta
(PRATA, 2009). Quanto ao géneros do radio na ietesngeridos por Prata (2009), o Radio com
Ciéncia apresenta apenas o endereco eletrbnicandevem consideracdo que mesmo que as
producdes sejam enviadas para as emissoras deviadianail, ndo se trata de um e-mail exclusivo
do Radio com Ciéncia e este ndo é divulgado e mtiinternauta tem acesso a este para fins de

comunicacao gerando interatividade.

Ainda tratando sobre o género endereco eletrébmatisado em nosso corpus, € importante
ressaltar que um unico endereco contendo todasoasigbes na mesma pagina e apresentando
somente players do audio e o titulo da producdoantlista contendo todas as producbes
disponibilizadas na pagina néo a torna atraentetamauta, visto que este tem ao seu dispor opcoes
que utilizam melhor a usabilidade da internet. &ciso repensar a pagina do Radio com Ciéncia e
oferecer sessdes mais interativas e recursos iroagéelacionados ao radio, dentro das limitagbes
impostas pela condicdo do projeto estar relaciomagima Fundacédo de Amparo a Pesquisa Estadual
e esta seguir um padrdao modelo para sites institad do Estado. Também se faz necessario levar
em consideracdo que a maior parte do publico gessam site da Fapeam se interessa por pesquisa
e que é preciso disponibilizar neste espaco asljzesgrealizadas dentro da tematica do Radio com

Ciéncia.
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Como pudemos observar na trajetoria da divulgag@atifica apresentada nesta pesquisa,
para atuar nessa area se faz necessario obtermesmsao do que se quer transmitir e buscar a
decodificagdo das informacdes para adapté-las a@msde comunicagdo com 0s quais se pretende
trabalhar, de acordo com suas linguagens. Entygrinsipios gerais da divulgacéo cientifica que
divulgar nédo é ensinar, mas sim explicar bem ognass cientificos a fim de que o publico fique
interessado; que divulgar a ciéncia ndo é mitifecaréncia, sendo necessario apresentar a realidade
e 0s caminhos galgados pelos cientistas com tald#fiauldades do percurso, demonstrando que
ela faz parte do mundo real; que divulgar a ciéadmuscar despertar o espirito critico do publico,
demonstrando como as pesquisas interferem nas sotmrial, cultural, econémica, politica e
ambiental (MALAVOY, 2005). As producdes do RadiontdCiéncia demonstraram seguir esse
principio atuando com elementos como contextosotiisis e explicagcbes sobre a temética,
exemplificacdo dos temas e humanizacdo por mempossentacdo de personagens e também pela

busca da relacdo com a realidade local por meapdssentacdo de elementos da realidade regional.

Quanto a utilizacdo dos principios estilisticodizatdos na divulgacdo cientifica, nossas
andlises demonstraram que h& uma sincronia mustadgrentre as indicagfes do Guia Prético de
Divulgacdo Cientifica de Malavoy (2005) e as téaside redacdo apresentadas por Ferraretto
(2007) na concepcao do texto para radio. Sendmassimaior parte das producdes do Radio com
Ciéncia apresentou o uso da voz ativa, o empregquadio de sinbnimos, explicacdes de siglas
guando necessario e verbos variados, de acordcacoontextualizacdo de cada producdo. Porém,
mesmo em se tratando de texto radiofénico, a naadgmiesentou o uso de frases e paragrafos longos
e enumeracdes com certa frequéncia. Podemos comei ainda ha esses fatores a serem
aprimorados na elaboracdo das producdes do RadlidcCg&ncia, visto que o projeto se encontra em
pleno desenvolvimento e permite que sejam feiteaseadaptacdes que resultardo numa forma mais

dindmica de divulgar ciéncia no radio.

O Brasil tem avangcado muito nas questdes que \esmch percepcao da ciéncia no cotidiano
das pessoas, como comprova a Pesquisa de Perdejigiiza da Ciéncia e Tecnologia no Brasil,
realizada em 2010 pelo Ministério da Ciéncia, Téugia e Inovacdo (MCTI), indicando que o
interesse do publico esta voltado a informacdesesptlitica, medicina e saude, arte e cultura, meio
ambiente e ciéncia e tecnologia, numa lista deaddeas distintas. Porém, a mesma pesquisa aponta
gue somente 5% das pessoas entrevistadas, ja pnagramas de radio que tratam sobre ciéncia e
tecnologia, indicando que € preciso criar uma calte divulgacao cientifica no radio.

Especificamente no Amazonas, desde a criacdopmafg em 2003, as acdes voltadas a area

de divulgacéo cientifica tém se intensificado nschuda criacdo dessa cultura de divulgar ciéncia. O
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projeto Radio com Ciéncia faz parte dessas acdessde a sua criacdo, em 2008, passou a interferir
no contetdo das emissoras de radio de Manausreax tociéncia mais presente nas programacoes.
Conforme apresentamos no decorrer do desenvolvintenpesquisa, divulgar ciéncia no radio em
tempos de internet requer conhecer a linguagem eio, mitilizar suas peculiaridades, como 0s
géneros e sua dinamica e adentrar no universcbegoesipaco, promovendo maior aproximacao com
0 publico e fazendo este se sentir parte de togmeesso, podendo inclusive marcar presenca no
cenario das decisdes e criagcdes de politicas pgbtia area de Ciéncia, Tecnologia e Inovacgéo, na
era da interatividade.

Concluimos esta pesquisa chegando a resultadoszidilodu por nossas escolhas
metodoldgicas, as quais nos delimitaram o peradasoanalises, da interpretacdo e associagdo com
0 Nosso arcabouco tedrico. Até demonstrar comes& Gutopoiese e a radiomorfose no Radio com
Ciéncia, foi necessario um aprofundamento na essé@acradio e da divulgacao cientifica, o que
nos fez ver quao ténue séo suas trajetdrias eivaigedo Radio e da Ciéncia no Brasil, no que diz
respeito a priorizacdo da propagacao das infornsagde promover a cidadania. Sabemos que, na
pratica, ndo se trata de tarefa facil, nem mesnu®mpos nos guiar unicamente pelos manuais e
guias praticos, ja que radio e ciéncia sdo sistevhaxs e dinAamicos que estdo a cada dia se
renovando em sua autopoiese.

Apos refletirmos sobre os géneros apresentadoa pestjuisa, associando-os ao contetdo do
Réadio com Ciéncia disponibilizado na internet p@iordepodcasts chegamos a conclusdo de que
0s produtos tem a linguagem do radio e que se giafide maneira instigante que nos leva a
repensar sobre as formas de transmissao de radidenaet que se modificam a cada dia. O que
buscamos deixar de mais sélido nesta proposta éoguélio e a ciéncia ainda tém um longo
caminho a percorrer juntos, visto que o radio skzaitda ciéncia para avancar cada vez mais
tecnologicamente, tendo seu destino direcionadsisé@ma digital e em multiplataformas. Quanto a
ciéncia, esta se utiliza do radio para se fazesgote na vida das pessoas, por meio das tecnologias
ligadas ao meio, procurando mostrar de que forampa@dle ser vislumbrada nas coisas mais simples

do dia a dia.

7

Contudo, é importante lembrar que divulgar ciéntiam desafio e quando se trata de
Amazonas, por sua grande extensdo territorial eifeuldades de acesso, é uma maneira de
diminuir as distancias e propagar a producao diemtém uma linguagem simples, de modo que a
populacdo possa compreender a importancia da ai@nciseu cotidiano, pois ndo adianta falar de
temas como mudangas climaticas, biotecnologia, d#somquaticos ou aquecimento global de
maneira complexa. E preciso considerar os difesgmiblicos, desde o cientista até o ribeirinho do
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mais longinquo municipio. Em tempos de internegeesdio amazonense ganha dimensdes
mundiais e a floresta de antenas passa a ter vamifieada enbits e bytesquebrando todas as

barreiras da geografia fisica do territorio.

Nesta pesquisa, nosso percurso foi direcionados petssas escolhas desde o objeto e
conceitos até o método cientifico. Poderiamogiteatio outros caminhos que nos levariam a outras
conclusdes. Poderiamos ter olhado o radio por @rtgulo que néo fosse o da radiomorfose e da
autopoiese. Também poderiamos ter escolhido o tamia analise do discurso para tratar a
divulgacédo cientifica em meio a vasta subjetividgde estd4 entranhada em sua esséncia. Esses e
outros desafios ficam propostos para futuras psaguivisto que o0 pensamento cientifico €
composto por uma imensidao de possibilidades aatagdes, considerando também que o radio e a
ciéncia sao universos relacionados que guardamasngitestdes desconhecidas para quem esteja

disposto ao desafio de desbrava-las.

168



REFERENCIAS

ARAUJO, Odinéia87,9 MHz a voz das Comunidade: a experiéncia da prinmad® comunitaria
do Amazonas. Monografia de Graduac&o. Ufam. Margags}.

ALVES, R.P.A. Radio no ciberespaco: intersecdo,ptt#io, mudanca e transformacao. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICA(;AO, Re Horizonte-MG,
setembro de 2003Anais eletrbnicos..Sao Paulo: Intercom, 2003. [cd-rom]. Disponivel em:
<http://hdl.handle.net/1904/3111>. Acesso em: 070r2809. Anais do 26.

BARDIN, L. Analise de contetdoLisboa: Edi¢des 70, 1994.

BALSEBRE, Armand. A linguagem radiofénica. In: MEESCH, Eduardo; ZUCULOTO, Valci
(org.). Teorias do radio textos e contextos. Florianopolis: Insular, MpR005. p. 327-336.

BARBOSA, Walmir de Albuquerqué comunicacdo na AmazéniaManaus: 1996 (mimeo).

BARBOSA FILHO, André.Géneros radiofénicos os formatos e os programas em audio. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

BARBOSA, CristianeA textualizagdo cientifica em dois discursogornalismo ou ciéncia? 2010.
100 f. Dissertacao (Mestrado em Ciéncia da Comgama- Universidade Federal do Amazonas,
Amazonas, 2010.

BASTOS, Marco Toledo de AssidJm tabernaculo digital: telespec¢bes, convergéncias e
interatividade. SP Universidade de S&o Paulo FiocBisponivel em:< http://www. eca. usp.
br/nucleos/filocom/ensaiol. html>. Acesso em: 07on2809.

BUENO, Wilson. Jornalismo Cientifico: resgate de uma trajetéria. Disponivel em:
<http://editora.metodista.br/COM30/cap_10.pdf>. ggmem: 22 mar. 2010.

BUFARAH JUNIOR, A. Radio na internet, convergénaig possibilidades. CONGRESSO
BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO, 26, 2003Belo Horizonte, Anais
eletrénicos..Sao Paulo: Intercom, 2003. [cd-rom]. Disponivel em:
<http://hdl.handle.net/1904/3111>. Acesso em: 0ibraa09.

. O radio diante das novas tecnologias deucimacdo: uma nova forma de gestdo. In:
FERRARETTO, Luiz Artur; KLOCKNER, Luciano (orgs)E o radio? novos horizontes
midiaticos. Porto Alegre: Edipucrs, 2010. p. 57592.

BURKETT, WarrenJornalismo cientifica: como escrever sobre ciéncia, medicina e altaotegia
para os meios de comunicacao. Rio de Janeiro: s@tgniversitaria, 1990.

CABRAL, Eula Dantas Taveiradistoria da Televisdo Amazonense2000. 150 f. Dissertacao
(Mestrado em Comunicacdo Social) - Universidadeollista de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2000.
Disponivel em:
<http://:www.jornalismo.ufsc.br/redealcar/anais/gtddiovisual/hist%25F3ria%2520da%2520televi
s%25E30%2520amazonense.doc>. Acesso em 9 jan 2008.

169



CALABRE, Lia. A era do radio. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

CAPRA, Fritjof. As conexdes ocultasTraducao de Marcelo Brand&o Cipolla. Sdo Pauldtrik,
2005.

A teia da Vida: uma nova compreensao cientifica dos sistemasvi&ao Paulo: Editora
Cultrix, 2006

CASTELLS, Manuel A sociedade em redea era da informag&do, economia, sociedade e cultura,
v1. Traducdo Roneide Venancio Majer. Sdo PauloePearra, 1999.

A sociedade em redea era da informacao: Economia, sociedade e eul&fo Paulo: Paz
e Terra, 1999.

CASTRO, lldeu; MASSARANI, Luiza. Aspectos histéricda divulgagéo cientifica no Brasil. In:
MASSARANI, Luiza; CASTRO, lldeu; BRITO, Fatima (@) Ciéncia e Publico caminhos da
divulgagéo cientifica no Brasil. Rio de Janeiro:s€ala Ciéncia, Centro Cultural de Ciéncia e
Tecnologia da UFRJ. Férum de Ciéncia e Cultura22p043-64.

COELHO NETO, ArmandoRadio Comunitaria ndao € crime direito de antena: o espectro
magnético como bem difuso. Sdo Paulo: Icone, 2002.

CHARANDEAU, Patrick.Discurso das midiasSao Paulo: Contexto, 2009.

CHAVES, Gilda Maria Monteiro. Interagdo on-line:é&ine de interagcbes em salas de chat. In:
MENEZES, Vera. Interacdo e Aprendizagem em ambiente virtual Belo Horizonte:
FALE/UFMG, 2001.

COSTA, Nelson Pereirddarketing para empreendedores Rio de Janeiro: Qualitymark, 2003.

COSTELLA, Anténio FComunica¢da do grito ao satélite. Campos do Jorddo: Mantigu2002.

CUNHA, M. R. . O tempo do radiojornalisma: a reflexdo em um contexto digital. Estudos em
Jornalismo e Midia, Santa Catarina, v. 1, n. 1019, 2004.

CUNHA, Magda. Moragas Spa e a semidtica da comgaa@aadiofénica. In: MEDITSCH,
Eduardo; ZUCULOTO, Valci (orgsY.eorias do Radio textos e contextos Il. Floriandpolis: Insular,
2008, p.289-296.

DANTAS, Jane.Redes informacionais de comunicacdo e de mobilizax&ocial estratégia da
colénia dos pescadores de Z4 de Tefé/AM. 2010. flRlissertacdo (Mestrado em Sociedade e
Cultura na Amazonia) - Universidade Federal do Aonas, Amazonas, 2010.

DEL BIANCO, Nélia. E tudo vai mudar quando o digital chegar Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/bianco-nelia-radio-dayipdf>. Acesso em: 10 set. 2010.

DIZARD Jr., Wilson.A nova midia. a comunicacdo de massa na era da informacéa. Riedle
Janeiro: Jorge Zahar ed. 2000.

170



FEDERICO, M. E. BonavitaA Histdria da comunicacdo radio e televisdo. Petrépolis: Vozes,
1982.

FEITOZA, M.P. ; BARBOSA, CDiagnoéstico do jornalismo cientifico praticado no Anazonas
In: Xl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Consagéo (Intercom Nacional), 2010, Caxias do
Sul/RS.

FERRARETO, Luiz Artur.Radio no ar. o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Aledsagra
Luzzatto, 2006.

. Alteracdes no modelo comunicacional radicf@i perspectivas de contedo em um cenario
de convergéncia tecnologica e multiplicidade dartafeln: FERRARETTO, Luiz Artur;
KLOCKNER, Luciano (orgs)E o radio?. novos horizontes midiaticos. Porto Alegre: Ediguc
2010. p. 539 - 556.

FERRARI, PollyanaJornalismo Digital. Sdo Paulo: Conexéo, 2004.

FERREIRA, Ademir Antonio; REIS, Ana Carla FonsecaifR PEREIRA, Maria IsabelGestao
empresarial de Taylor aos nossos dias. Sao Paulo: Pion&gs,. 1

FESTA, ReginaComunicagédo na Selva Amazonicdntercom. Sao Paulo: Intercom, n. 54, ano IX,
jan-jun, p.5 — 15, 1986.

FONTANA, E. Gestdo de Radioos desafios da convergéncia digital. Global Manag 14, p. 71-
105, 2008.

GUIMARAES, C. F. M. ; Magalh&es, S. ; NUNES, K. ®..; ROCHA, M. LA difusdo em ciéncia

nos sites das Fundacbes de Amparo a Pesquisa da iRegNorte: um olhar sobre as
caracteristicas da comunicacgao cientifica. In: Xg@esso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Norte (Intercom Norte), 2011, Boa Vista-RR.

HAUSMAN, Carl. Radio: producéo, producado, programacao e performaneglu€éo de Marleine
Cohen. Séo Paulo:Cengage Learning, 2010.

HERREROS, Mariano Cebria.a radio en la convergencia multimedia Barcelona: Gedisa,
2001.

IVANISSEVICH, Alicia. Como popularizar a ciénciamaesponsabilidade e sem sensacionalismo.
In: VILAS BOAS, Sérgio (org.)Formacédo e informacao cientifica jornalismo para iniciados e
leigos. Séo Paulo: Summus, 2005. p. 13-30.

JENKINS, HenryCultura da Convergéncia Sao Paulo: Aleph, 2006.

JONES, Harry. TWISS, Brian ®revisao tecnoldgica para decisbes de planejameniaad.: José
Ricardo Brandéo Azevedo. Rio de Janeiro: Sara®86 1

WERNECK, Erika. E por falar em ciéncia... no radio! MASSARANI, Luiza; CASTRO, lideu;
BRITO, Fatima (orgs)Ciéncia e Publico caminhos da divulgacédo cientifica no Brasil. Ri®
Janeiro: Casa da Ciéncia — Centro Cultural de Giéadecnologia da UFRJ. Férum de Ciéncia e
Cultura, 2002. P. 79-88.

171



LAGE, Nilson O Jornalismo Cientifico em Tempos de Confronto Sdo Paulo: Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comagéo, 2003.

LAGO, ClaudiaMetodologia de pesquisa em jornalismadPetropolis: Vozes, 2007.

LAKATOS, Eva Maria e MARCONI, Marina de Andrad®letodologia Cientifica 2 ed. S&o
Paulo: Atlas, 1991.

LIMA, Valmir. Comunicagdo alternativa e cidadania as radios comunitarias no Amazonas.
Monografia de Graduacdo. Ufam. Manaus, 2004.

LEMOS, André.Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura ontemporanea Porto Alegre:
Sulina, 2002.

LEVY, Pierre.Cibercultura. Sdo Paulo: Editora 34, 1999.

LOPEZ, Debora Cristina.Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do
jornalismo de radio all news brasileiro em um critttede convergéncia tecnologica. 2009. Tese
doutoral. (Doutorado em Comunicacéo e Cultura Gopteanea) - Universidade Federal da Bahia,
Bahia, 2009.

MAFRA. E.; ARAUJO. R. A.; MOURA, M.M. OR&dio no pais das Amazonas em tempos de
internet. In: XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Goncacao (Intercom Nacional), 2011,
Pernambuco. Anais...Pernambuco, 2011. Disponivel em: <
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-2572-1.pdf>. Acesso em: 05 dez. 2011.

: GUIMARAES, C. F. M; Magalhes, Acdes da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do
Estado do Amazonas (Fapeam) para o crescimento davilgagcdo Cientifica no Brasil In:
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunémafintercom Nacional), 2011, Pernambuco.
Anais...Pernambuco, 2011. Disponivel em: <
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-2572-2.pdf>. Acesso em: 05 dez. 2011.

PEREIRA FILHO, Luis MansuétoSobre o signo da performatividade: discurso, ciéncia e
comunicacdo. 2010. 135 f. Dissertacdo (MestradoGeémcia da Comunicacdo) - Universidade
Federal do Amazonas, Amazonas, 2010.

MALAVOY, Sophie. Guia prético de divulgacao cientifica Rio de Janeiro: Casa Oswaldo Cruz,
2005.

MARCUSCHI, Luiz Anténio.A questado do suporte dos géneros textuaBrojeto Integrado: “Fala
e Escrita: Caracteristicas e Usos”, em andamenthNEId-E (Nucleo de Estudos Linglisticos da
Fala e Escrita), Departamento de Letras da UFPES.20

Geéneros textuais: definicéo e funcionalidaddn: DIONISIO, Angela Paiva; MACHADO,
Anna Rachel; BEZERRA, Maria Auxiliadora (orgs.). reéos textuais & ensino. Rio de Janeiro:
Lucerna, 2003. p. 19-36.

MELO, José Marques dé praxis inventiva dos géneros e formatos no jornamo de Anron de

Mello. In: XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Gontacao (Intercom Nacional), 2011,
Recife/PE.

172



MASSARANI, Luisa.Ciéncia em sintonia guia para montar um programa de radio sobre iéénc
Rio de Janeiro: Fiocruz/COC/Museu da Vida, 2009.

MATURANA, Humberto; VARELA, Francisco.De maquinas e seres vivosautopoiese a
organizacgédo do vivo. Porto Alegre: Artes Médic&97L

LCognicéo, ciéncia e vida cotidiana Organizacdo e tradugcédo Cristina Magro; Victor
Paredes. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2001.

; VARELA, F. JA arvore do conhecimento as bases biologicas da compreensdo humana.
Traducdo de Humberto Marioti e Lia Diskin. Sao BaBalas, 2001.

MCcLEISH, Robert.Producédo de radio um guia abrangente de producéo radiofénica. SdoP
Summus, 2001.

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacdo como extensées do homévh ed. Sdo Paulo:
Cultrix, 2005.

MEDITSCH, EduardoA Radio na Era da Informagda Coimbra: Minerva, 1999.

. O ensino do radiojornalismo em tempos de internetin: XXIV Congresso da
INTERCOM - Sociedade de Estudos Interdisciplina@€omunicacdo. Campo Grande, MS: 2001.

.Teoriasdo radio I: textos e contextos. Florianopolis: Insular, 2005.

MONTEIRO, lerecé B.Favor transmitir ao destinatario: uma analise semiolégica dos avisos de
radio no Amazonas. Manaus: Edua, 1996

MORIN, Edgar.Cultura de massas no século XXnecrose. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1988.

NOGUEIRA, Luis EugénioO Radio no pais das AmazonadManaus: Valer, 1999.
OLIVEIRA, Fabiola deJornalismo Cientifico. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

ORTRIWANO, Gisela Swetlan® informacéo no radio: os grupos de poder e a determinagcédo dos
conteddos. S&o Paulo: Summus, 1985.

PASSINI LUCHT, Janine Marque&éneros Jornalisticos no Radioln: XXXII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao (Intercomidveat), 2009, Curitiba/PR. Disponivel em: <
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2009/resumos/R4-3205-1.>. Acesso em: 10 set. 2011.

. Géneros no radiojornalisnm. MELO, José Marques de; ASSIS, FranciscoGineros
jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo: Universidade MetodistaatePaulo, 2010.

PILAR, Maria Martinez del; HERRERA, Susafué son los géneros radiofénicos y por qué
deberian importarnos. In: Global Media Jornal (em espafiol). Volumem@nero 3, primavera
2005, p. 1-9. Disponivel em:http://gmje.mty.itesm.mx/articulos3/articulo_7.htmAcesso em: 10
set. 2011.

173



PRATA, Nair.Webradio: novos géneros, novas formas de interacéo. 2@®8f. Iese (Doutorado
no Programa de Pds-Graduacdo em Estudos Lingisstitoversidade Federal de Minas Gerais,
Minas Gerais, 2008. Disponivel em:
<http://www.bibliotecadigital.ufmg.br/dspace/bitstim/1843/AIRR-
7DDJD8/1/nair_prata_tese.pdf>. Acesso em: 10 §dt1 2

Webradio: novos géneros, novas formas de interagédo. Flapis: Insular, 2009

. A webradio e geracdo digital. In: FERRARBTTLuiz Artur; KLOCKNER, Luciano
(orgs).E o radio? novos horizontes midiaticosPorto Alegre: Edipucrs, 2010. p. 611 — 631.

A webradio como businessin: XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Gontacao
(Intercom Nacional), 2011, Pernambuco/RE.

PINHO, J.B.Jornalismo na Internet: planejamento e produgédo da informacéo on-line. Fulo:
Summus, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e pesquisaprojetos para mestrado e doutorado. Sdo Paulo:
Hacker Editores, 2001

SANTOS, César Augustd.andell ou Marconi, quem é o pioneiro?. In: CUNHA, Magda
Rodrigues; HAUSSEN, Doris Fagundes. (org.) Radmsiteiro: episddios e personagens. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2003. 291 p. Il. (Cole¢cdo Comangém, 29).

SANTOS, Roberto Elisio do&s Teorias da Comunicacdoda fala a internet. Sdo Paulo: Paulinas,
2003.

SILVA, Edilene M. A Fundacdo Rede Amazbnica como etapa na capacitacdécnica e
profissional de radialistas em ManausManaus: Monografia (MBA em Comunicacdo Empresaria
e Marketing). Manaus: Centro Universitario do Norténinorte, 2007.

SPA, Miguel de M. Perspectiva semiotica da comwéicaradiofénica. In: MEDITSCH, Eduardo;
ZUCULOTO, Valci (org.).Teorias do radia textos e contextos. Florianépolis: Insular, Vib).
2008. p. 281-288.

TOMAS, Lorena Maria.Programa de Apoio a Divulgacdo da Ciéncia da Fapeansomo
instrumento de popularizagdo da Ciéncia no Amazonad CC de Especializacdo UEA. Manaus,
20009.

TUCHERMAN, leda. Midia, ciéncia, tecnologia representacfes, discursos e tensdes In:
Construgdes do Tempo e do Outro, org. Paulo Va#e Breire Filho, Mauad X, 2006, p.133 a 155.

VARELA, Ulysses.Divulgacéo cientifica e midia digital estudo comparativo entre a Fapeam e a
Fapesp 2011. 109 f. Dissertacdo (Mestrado em Gi&eciComunicacao) - Universidade Federal do
Amazonas, Amazonas, 2011.

VICENTE, Eduardo. Géneros e formatos radiofonicosBmasil. In: HAUSMAN, Carl.Radio:

producdo, producdo, programacdo e performance Traducdo de Marleine Cohen. S&o
Paulo:Cengage Learning, 2010. p. 408 — 411.

174



VICTOR, Cilene; CALDAS, Graga; BORTOLIEIRO, Simonelornalismo cientifico e
desenvolvimento sustentavelABJC/FAPEMIG. (orgs.) Sdo Paulo: All Print Ed&g2009.

VIEIRA, Cassio Pequeno manual de divulgacéo cientificalicas para cientistas e divulgadores de
ciéncia. Rio de Janeiro: Instituto Ciéncia HojeQ@0

ZAMBONI, Lilian Marcia SimfesCientistas, jornalistas e a divulgagdo cientificasubjetividade
e heterogeneidade no discurso da divulgacao dgent@ampinas: Autores Associados, 2001.

175



Apéndice

176



APENDICE A — Quadro das Radios FM instaladas no Esidlo do Amazonas.

Dados disponiveis emwww.anatel.gov.br — 25/09/2011

Rédios Instaladas no Estado do Amazonas de Frequéad/odulada

Frequéncia/ Entidade Localidade
MHz
91,7 SISTEMA DE COMUNICAGCAO AM PRODUCOES E EVENTQSDA. Alvardes
103,3 | RADIO CASTANHO LTDA. Careiro
89,5 SISTEMA DE COMUNICACAO AM PRODUCOES E EVENTQSDA. Coari
91,5 REDE DE RADIO E TELEVISAO TIRADENTES LTDA. Irmluba
94,5 RADIO DIFUSORA DE ITACOATIARA LTDA. ltacoatiara
95,3 RADIO PANORAMA DE ITACOATIARA LTDA. ltacoatiea
102,1 RADIO FM 2000 LTDA. Manacapuru
89,7 REDE DE RADIO E TELEVISAO TIRADENTES LTDA. Meaus
93,1 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Manaus
94,3 SOCIEDADE DE RADIODIFUSAO PACHECO LTDA. Margu
95,1 SOCIEDADE DE TELEVISAO MANAUARA LTDA. Manaus
96,9 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus
99,3 RADIO E TV TROPICAL LTDA. Manaus
100,7 | REDE DE RADIODIFUSAO NOVIDADE TECNICA LTDA. Manaus
101,5 | RADIO TV DO AMAZONAS LTDA. Manaus
104,1 RADIO TARUMA LTDA. Manaus
107,9 | FUNDACAO CULTURAL DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA ©STA Manaus

DOURADA

97,9 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Maués
100,1 | FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins
98,1 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Pres. Figueiredo
101,7 | M.E.L. MARKETING ELETRONICO LTDA. Tefé
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APENDICE B — Quadro das Radios AM instaladas no Esido do Amazonas
Dados disponiveis emwww.anatel.gov.br — 25/09/2011

Radios Instaladas no Estado do Amazonas de AmplitedViodulada

Frequéncia/KHz | Entidade Localidade Servigo*
1160 SOCIEDADE DE TELEVISAO MANAUARA LTDA. Boca décre OM
670 RADIO VALE DO RIO MADEIRA LTDA. Humaita OM
610 FUNDAGAO JOSE DE PAIVA NETTO Iranduba oM
720 RADIO DIFUSORA DE ITACOATIARA LTDA. ltacoatiara oM
820 RADIO TV DO AMAZONAS LTDA. Manacapuru OM
870 RADIO JUTANOPOLIS DE MANACAPURU LTDA. Manacapur oM
540 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DH Manaus oM

COMUNICACAO S/A
930 FUNDAGAO EVANGELICA BOAS NOVAS Manaus oM
1180 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus oM
1290 RADIO RIO MAR LTDA. Manaus oM
1440 RADIO BARE LTDA. Manaus oM
840 RADIO RIO MADEIRA LTDA. Manicoré OM
990 REDE AMAZONENSE DE COMUNICAGCAO LTDA. Maués OM
1170 RADIO GUARANOPOLIS LTDA. Maués OM
1380 FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins OM
1460 RADIO CLUBE DE PARINTINS LTDA. Parintins oM
600 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DH Sé&o Gabriel da OM
COMUNICACAO S/A Cachoeira
580 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DH Tefé oM
COMUNICACAO S/A
1270 FUNDACAO DOM JOAQUIM Tefé oM
5035 FUNDAGAO SANTISSIMO REDENTOR Coari oT
4805 RADIO DIFUSORA DO AMAZONAS LTDA. Manaus oT
4845 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE Manaus oT
COMUNICACAO S/A
4895 RADIO BARE LTDA. AM Manaus oT
4935 RADIO JORNAL A CRITICA LTDA. Manaus oT
4965 FUNDACAO EVANGELII NUNTIANDI Parintins oT
3375 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE  Sé&o Gabriel da oT
COMUNICACAO S/A Cachoeira
4815 RADIOBRAS EMPRESA BRASILEIRA DE Tabatinga oT
COMUNICACAO S/A
3385 FUNDACAO DOM JOAQUIM Tefé oT
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APENDICE C — Formuléario de Codificagéo (AC)
Baseado em FONSECA JUNIOR (2009)

ANALISE DE CONTEUDO — PRODUCOES DO RADIO COM CIENCIA

FORMULACAO DE CODIFICACAO

GRUPO: Codificador

Producdes Titulo Data de veiculagéo

Radiofénicas

1. Tecnologia / Suporte Tecnoldgico

|:| Disponiveis somente na intern 3t|:| Disponibilizados apenas para o |:| Disponiveis na internepedcast
— podcast radio e disponibilizados para o radio

2. Utilizac&o da linguagem radiofénica (BALSEBRE, 2005)

|:| Palavra |:| Mdusica |:| Efeitos Sonoros |:| Siléncio

3. Géneros Radiofénicos (BARBOSA FILHO, 2003)

|:| Jornalitico |:| Educativo Cultural |:| De Entretenimento |:| Publicitario

|:| Propagandistico |:| De Servigo |:| Especial

4. Géneros Radiofénicos na Internet (PRATA, 2009)

|:| Chat |:| E-mail |:| Endereco |:| Enquete |:| Forum

Eletrbnico

5. Principios Estilisticos na DC (MALAVQY, 2005)

|:| Voz ativa |:| Frases e paragrafos curtos |:| Sin6nimos

|:| Abreviaturas |:| Enumeracdes |:| Verbos
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APENDICE D — Pagina da Fapeam — Proposta de Divulgdo Cientifica Radiofénica na

Internet

FAPEAM

Fundag8o de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas

GOVERNO DO FSTADO

Cors

Cafala ] Escolha um fink -]

Pesquisa e inovagio avangam
na Regiao Metropolitana com a
Ponte Rio Negro

Apromessa foi feita, ontem (24/10), pela presidenta
Dilma Rousseff durante solenidade de inauguracio

da Ponte Rio Negro

Café Cientifico aborda
cordel com temética
ambiental na Semana
| Nacional de C&T

UEA apresenta
experimento sobre
estudos climéticos 4
populacio

Cetam leva técnicas de
! massoterapia & Semana
| Nacional de C&T

Sesc conta a historia das
principais moléculas que
revolucionaram o mundo

-y Concursos de dangss & Mudancas climéticas
brincadeir . sio

& o itimo dis s Estacio discutidas na SNCT
Cigncia
Jogos educativos ajudam Casa da Fisica leva

':‘“‘flm'":‘s""'ma" a mehorar o k| experimentos & Semana
i L] do Nacional de Ciéncia e
¥ alunc na hora de estudar Tecnologia do Amazonas

[EZN OUVIDORIA|

>» mais noticias

iy (’.‘\(;\ ('w' [Cligue no itém para ouvir a noticia

RH-INTERINSTITUCIONAL -
FLUXO CONTINUO

OLIMPIADAS EM CIENCIA -
FLUXO CONTINUO

PAIC INDIGENA - FLUXO
CONTINUO

DCR/AM - FLUXO CONTINUO

Pesquisador

Autoridades Inpa amplia

destacam atividades durante explica como

protagonismodo  a Semana Nacional produzir

Amazonas na de Ciéncia e compostos
‘ SEc-r aberturada SNCT  Tecnologia organicos

40 exibigles 44 exiighes 7 exbighes.

>> mais videos

fcnpg
£ FINEP

® JC APES

G ORIl
Wocé concorda que & maior parts
da renda oriunda dos royallies do
pré-sal seja destinada para
educagdo & em C,T&l?

D s
nig
INDIFERENTE

£75% CONFAP

o

Votar || Resuttados

27 - 3° Congresso Internacional de Estudos Socioespaciais:
cidades, fronteira e mobilidade humana

- 2° Encontro Nacional de Leituras (Enale)

13.10.11 - 1% Jornada de Fisioterapia da Maternidade Ana Braga

11 - 20 Curso de Verdo em Genética, Conservacio ¢ Biologia
Evolutiva

1 - 3 Jornada Cientifica da Fundacdo Hospital Adriano Jorge

>> mais agenda

Digite seu e-mail ‘ |D\g|teseu e-mail
>> Cadastrar >> Cadastrar

TENG,
EDITAIS
FAPEAM AIRD

Submisséo de
propostas
prorrogada

até 31 de outubro de
2011.

PGCT/AM - CIDE

Submissdo de
propostas
prorrogada

até 26 de outubro de
2011,

Twitts- &
FAPEAM

2010 Fundacéo de Amparc & Pesquiss do Estsdo do Amazonas. Todes os direites reservadas,
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APENDICE E — Pagina do Radio com Ciéncia — Proposteom links de audios

FAPEAM

Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas

S

GOVIRNG DO ESTADO

o LALALAS Escolha um ik

Radioc com Ciéncia

om

Ciéncia

| >> mais Zudios | >> detalhes dos dudios | > ssiba mais |

Ultimas Noticias

Aqui vocé tera acesso ao Banco de Noticias da Radop Com Ciéncia
Palavra Chave 2011 = Buscar
JAN (B4) EEV (88) MAR (35) ABR (78)
HAI(108) JUK (101} JUL (105} AGO (104)

SET(74) QuT ez} NOV (0} DEZ (0}

[250i2011)
i Estagio Ciéncia recebe mais de 8 mil visitantes

OUVIDORIA

[25M0/2011]
EXPRE: @ Seminario retne jornalistas do Brasil e do exterior durante a
- = FIAM 2011
S
125102011

2° Encentro Nacional de Leituras acontece em Humaita (AM)

125102011

Pesquisa e inovagdc avangam na Regido Metropolitana com a
Ponte Rio Negro

[24110i2011]

Curso de especializagdo em divulgag
para 2012

cientifica abre inscrigbes

1221012011

iy Café Cientifico aborda cordel com tematica ambiental na Semana
Nacional de C&T

= v

[22610/2011]

UEA apresenta experimento sobre estudos climaticos a
populagac

12211062011

M l5¢ = Sesc conta a histéria das principais moléculas que
?ET revolucionaram o mundo

| ]

8 ;

[221012011]
=

i Cetam leva técnicas de massoterapia & Semana Nacional de G&T
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APENDICE F — P4gina do Radio com Ciéncia — Propostaterativa para as noticias

FAPEAM

Fundacao de Amparo a4 Pesquisa do Estado do Amazonas

S

GOVERND DO ESTADD

Qo @

Escolha um link - ]

[EZH OUVIDORIA

h CADASTRO PESOUISADOR |
sigfapeam
EXPRES

Radio com Ciéncia

26 de outubro de 2011

Estudantes do AM irdo participar de experimento global

=

Alunos foram selecionados na rede estadual de ensino em abril de 2011

B

| [ L}

Manaus: O experimento vai medir o pH da dgua nas diversas
regides do planeta e contribuir para o desenvolvimento sustentavel

& preservacdo dos mananciais da terra.

No Amazonas, a acdo envolve alunos da rede plblica de ensino
que contardo com a orientacdo dos professores.

Os voluntarios realizardo a experiéncia em quatro etapas: coleta
de dgua; medicdo do potencial hidrogenidnico (pH), gue indica a
acidez e a neutralidade da amostra local; andlise de dados; e o
registro dos resultados no Banco de Dados Nacional do

Experimento Global.

Siga a FAPEAM nao Twitter e

A atividade vai fazer parte da programacao da 82 Semana Nacional
de Ciéncia e Tecnologia, realizada em todo Brasil, de 17 a 23 de
outubro. A agdo serd promovida pelo Ministério da Ciéncia,

12 de Novemibro.

de 2010
Dighal ga FAFEAM

promove o

‘220 3 rEa00acE AMAZA DK

Tecnologia e Inovacdo (MCTI) juntamente com a Sociedade Brasileira

de Quimica {SBQ), que comemora o Ano Internacional da Quimica

em 2011.

Edilene Mafra e Francisco Santos
Radio com Ciéncia/ Agéncia FAPEAM

2 itens relacionados:

marca o estande da FAPEAM na Ba SNCT

Ba Semana Nacional de C&T comeca no Amazonas

Para mais informagbes: Fale Conosco

Sem comentdrios sobre a materia:

Envie seu comentario

1

Seu SHOTER. DWW SOULINe COM B}

2010 Fundacdo de Ampsro & Pesquiss do Estado do Amazonas, Todos os dirsitos reservados
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ANEXO A — Relatério de Reportagem - Producédo 1 doarpus de anélise

RADIO: GLOBO MANAUS - 1.440
PROGRAMA: MANHA DA GLOBO
APRESENTACAO: GUSTAV CERVINKA
REPORTER: EDILENE MAFRA

DATA: 10.04.08 (QUINTA-FEIRA)

SUGESTAO DE CABECA:
A FUNDACAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS — FAPEAM, VAI
PROMOVER O PRIMEIRO SEMINARIO DE JORNALISMO CIENTIFICO.//

QUEM TEM AS INFORMACOES E A REPORTER EDILENE MAFRA.//
BOM DIA.//

BOM DIA, GUSTAV.// BOM DIA A VOCE OUVINTE DA RADIO GLOBO MANAUS.//

O PRIMEIRO SEMINARIO DE JORNALISMO CIENTIFICO DA FAPEAM, VAl REUNIR ESTUDANTES E
PROFISSIONAIS DE COMUNICAGAO, QUE ATUEM OU TENHAM INTERESSE PELA AREA DE CIENCIA,
TECNOLOGIA E INOVAGAO.//

A MEDIDA VISA ORIENTAR MELHOR A IMPRENSA E MELHORAR A QUALIDADE DA DIVULGAGAO DE CIENCIA
PARA O GRANDE PUBLICO.//

NA PROGRAMAGAO ESTAO PALESTRAS, DEBATES E MESAS-REDONDAS SOBRE O JORNALISMO CIENTIFICO
NO BRASIL E NA AMAZONIA.//

O EVENTO VAI SER PELA PARTE DA MANHA E A TARDE, NO CENTRO CULTURAL POVOS DA AMAZONIA, NA
BOLA DA SUFRAMA, NO PROXIMO DIA 18.//

AS INSCRICOES SAO GRATUITAS E PODEM SER FEITAS NO SITE: WWW.FAPEAM.AM.GOV.BR.//

OUTRAS INFORMACOES, PELO TELEFONE 3634-3344.///

EDILENE MAFRA, COM INFORMACOES DA FAPEAM, PARA O MANHA DA GLOBO./
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ANEXO B — Relatério de Reportagem - Producéo 2 dooepus de analise

RADIO: DIFUSORA — 96,9

PROGRAMA: JORNAL DA MANHA

APRESENTACAO: PAULO GUERRA E EDUARDO SILVA
REPORTER: EDILENE MAFRA

SUGESTAO DE CABEGA — PAULO GUERRA: (HORA CERTA) PROJETO DE PESQUISA DO CENTRO
UNIVERSITARIO DO NORTE ESTUDA A IMPORTANCIA DAS PALAFITAS DA CIDADE DE MANAUS.// A
REPORTAGEM E DE EDILENE MAFRA.//

TEXTO (AO VIVO): BOM DIA PAULO GUERRA, EDUARDO SILVA.// BOM DIA A VOCE OUVINTE DA DIFUSORA.//

O PROJETO PALAFITAS COMO TEXTO DA CULTURA AMAZONICA VISA PESQUISAR A RELEVANCIA DAS
PALAFITAS DA CIDADE DE MANAUS E INVESTIGAR AS MUDANCAS CULTURAIS DO MANAUENSE / POR MEIO
DE UM ESTUDO INTERSDISCIPLINAR ENTRE AS AREAS DE ARQUITETURA E URBANISMO E DE COMUNICAGAO
SOCIAL .//

O OBIJETIVO DO PROJETO TAMBEM E FORMAR UMA CULTURA DE PESQUISA ENTRE OS ALUNOS DE
COMUNICAGAO SOCIAL DO UNINORTE, E O QUE AFIRMA A PROFESSORA MIRNA FEITOZA, DOUTORA EM
COMUNICACAO E SEMITOTICA PELA PONTIFICIA UNIVERSIDADE DE SAO PAULO (PUC), QUE E
COORDENADORA DO PROJETO.//

PARTICIPAM DA PESQUISA CINCO ESTUDANTES DE COMUNICAGAO SOCIAL E DOIS DE ARQUITETURA E
URBANISMO, ALEM DE PROFESSORES DESSAS DUAS AREAS, QUE TRABALHAM COMO CO-ORIENTADORES.//

OS ALUNOS QUE COMPOEM A EQUIPE DESENVOLVEM ATIVIDADES DE PESQUISA DE CAMPO, PESQUISA
BIBLIOGRAFICA, PESQUISA DOCUMENTAL, DOCUMENTAGAO E DESENVOLVIMENTO DE MATERIAIS.//

SEGUNDO MIRNA FEITOZA, O PROJETO PALAFITAS NASCEU DA NECESSIDADE DE COMPREENDER A
IMPORTANCIA CULTURAL DESSAS MORADIAS ANTES QUE ELAS DESAPAREGAM DA PAISAGEM URBANA DE
MANAUS, JA QUE E NOTORIO O AVANGO DAS OBRAS DE REVITALIZAGAO DAS AREAS INVADIDAS DOS
IGARAPES, AMBIENTE EM QUE AS PALAFITAS FORAM HISTORICAMENTE CONSTRUIDAS.//

OS INTERESSADOS EM CONHECER MAIS O PROJETO E COLABORAR COM FOTOS HISTORICAS E
INFORMACOES PODEM ENVIAR E-MAILS PARA MIRNAFEITOZA@UOL.COM.BR.//

A REPORTAGEM COMPLETA DE TATIANA LIMA SOBRE O PALAFITAS E OUTRAS NOTICIAS, VOCE TAMBEM
ENCONTRA NO SITE DA FUNDAGAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS QUE E
WWW.FAPEAM.AM.GOV.BR.//

EDILENE MAFRA PARA O JORNAL DA MANHA.///
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ANEXO C - Texto do Spot - Producao 3 do corpus denalise

TEXTO 1:

OLA, EU Sou , ALUNO DA ESCOLA
.// QUERO CONVIDAR

VOCE PROFESSOR, PARA PARTICIPAR DO PROGRAMA CIENCIA NA ESCOLA, O PCE.//

MINHA PROFESSORA INSCREVEU UM PROJETO DE RADIO NA EDICAO PASSADA DO PCE E EU PUDE AMPLIAR
MEUS CONHECIMENTOS E ME
TORNEI A/

NAO PERCA ESTA OPORTUNIDADE, INSCREVA O SEU PROJETO ATE O DIA 27 DE FEVEREIRO E TRANSFORME
SEU ALUNO EM UM JOVEM CIENTISTA.//

CONHEGA O PCE ACESSANDO O SITE WWW.FAPEAM.AM.GOV.BR OU LIGANDO PARA 92 3878-4012.//

PROGRAMA CIENCIA NA ESCOLA - UMA INICIATIVA DA FUNDAGAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO
AMAZONAS - FAPEAM, SECRETARIA DE EDUCAGAO DO AMAZONAS SEDUC E SECRETARIA MUNICIPAL DE
EDUCAGAO DE MANAUS - SEMED.//
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ANEXO D - Roteiro do Especial do Inpa - Producéo 4o corpus de analise

PROGRAMA RADIO COM CIENCIA — ESPECIAL INPA 55 ANOS

01. ENTRA VINHETA — RADIO COM CIENCIA — OFERECIMENTO

02. ABERTURA (EDILENE): HOJE, O RADIO COM CIENCIA VAl CONTAR UM POUCO DA HISTORIA DO
INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA, O INPA.//

A INSTITUICAO QUE COMPLETA 55 ANOS EM 2009 E E REFERENCIA MUNDIAL EM BIOLOGIA TROPICAL.//

COMECA AGORA O RADIO COM CIENCIA — ESPECIAL INPA.//

03. ENTRA VINHETA — RADIO COM CIENCIA

04. O INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA, O INPA, FOI CRIADO EM 1952 E
IMPLEMENTADO SOMENTE EM 1954.//A INSTITUICAO REALIZA ESTUDOS CIENTIFICOS DO MEIO
FISICO E DAS CONDICOES DE VIDA DA REGIAO AMAZONICA PARA PROMOVER O
SOCIOECONOMICO REGIONAL.//

OS PRIMEIROS ANOS DO INSTITUTO FORAM CARACTERIZADOS PELA EXPLORAGAO DA AREA POR
MEIO DE PESQUISAS, LEVANTAMENTOS E INVENTARIOS DE FAUNA E DE FLORA. HOJE, O DESAFIO
E EXPANDIR DE FORMA SUSTENTAVEL O USO DOS RECURSOS NATURAIS DA AMAZONIA.//

O INPA POSSUI TRES NUCLEOS DE PESQUISAS LOCALIZADOS NOS ESTADOS DO ACRE, RORAIMA
E RONDONIA QUE SAO COMPOSTOS POR DOZE COORDENACOES.//

A SEDE OCUPA CERCA DE 379.868,41 METROS QUADRADOS, NA AREA URBANA DE MANAUS,
DIVIDIDA ENTRE OS CAMPUS ALEIXO |, DO CAMPUS ALEIXO Il E DO CAMPUS DO V-8./ A
ESTRUTURA TAMBEM ENGLOBA RESERVAS FLORESTAIS E BIOLOGICAS, ESTACOES
EXPERIMENTAIS, ENTRE OUTRAS COISAS.//

EM JULHO DE 2009, O INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA COMPLETA 55 ANOS E
PREPAROU UMA PROGRAMAGAO ESPECIAL PARA COMEMORAR OS RESULTADOS OBTIDOS NO
DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA CIENTIFICA NA AMAZONIA.//

05. ENTREVISTA (EDILENE): PARA NOS EXPLICAR ALGUNS DOS DETALHES SOBRE AS PESQUISAS
DESENVOLVIDAS PELO INPA, EU CONVERSO AGORA COM O DOUTOR ADALBERTO VAL, O DIRETOR DO
INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA.//

EDILENE — PERGUNTA 01: OLA DR ADALBERTO VAL, O INPA DESENVOLVE PESQUISAS HA 55
ANOS. NO DECORRER DESSE TEMPO, A INSTITUICAO VEM ALCANCANDO OS OBJETIVOS PARA OS
QUAIS FOI CRIADA?

DX INICIAL... “O DECRETO DE CRIAGCAO DO INPA...” DX FINAL... NA REGIAO.

EDILENE — PERGUNTA 02: QUAIS FORAM OS PONTOS MARCANTES DO INPA NA COLABORACAO
COM O CONHECIMENTO DA REGIAO AMAZONICA E COM A PREPARACAO DE MAO DE OBRA
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QUALIFICADA PARA ATUAR NA AMAZONIA?
DX INICIAL... “EU DIRIA QUE PRIMEIRO...” DX FINAL “... CAPACITADO AQUI NO INPA.”

EDILENE — QUANTOS PROFISSIONAIS ATUAM NO INPA E QUAL A IMPORTANCIA DA PRODUGCAO
REALIZADA NO INSTITUTO?

DX INICIAL... “O INPA JA HOJE TEM...” DX FINAL “... AQUI NA REGIAO.”

EDILENE — ESSE E UM DOS MOMENTOS MAIS ESPERADOS, E A HORA DA PARTICIPACAO DOS
NOSSOS OUVINTES.// LEMBRO QUE PARA PARTICIPAR DO PROGRAMA, BASTA ESCREVER PARA
RADIO@FAPEAM.AM.GOV.BR. NOSSA PRODUCAO ENTRA EM CONTATO E VOCE SUGERE
REPORTAGENS E ENTREVISTAS, ALEM DE FAZER A SUA PERGUNTA DIRETAMENTE AO
ENTREVISTADO. VAMOS A PRIMEIRA PERGUNTA:

06. ENQUETES: ADSON ...
RESPOSTA: DX INICIAL..."EU DIRIA PRA VOCE..." ... DX FINAL "... PASSARAM POR AQUI.”
07. ENQUETES: RAUL FILHO...

RESPOSTA: DI..."ESSE E UM ASPECTO DE VITAL...” DX FINAL ... DE UMA MANEIRA GERAL.”

EDILENE — COMO ESTA A PROGRAMACAO DAS ATIVIDADES COMEMORATIVAS PELOS 55 ANOS DO
INPA?

DX INICIAL... “O INPA VEM COMEMORANDQO...” DX FINAL “... DE INPA.”

EDILENE — A CONVERSA DE HOJE FOI COM O DOUTOR ADALBERTO VAL, QUE E O DIRETOR DO
INPA, O INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA.//

08. ENTRA VINHETA — AGENDA (FIQUE POR DENTRO DOS PRINCIPAIS EVENTOS ACADEMICOS E CIENTIFICOS
NA AGENDA C&T)

09. AGENDA C&T- (ROMULO) — GRAVADO

10. ENCERRAMENTO (EDILENE): A EDICAO ESPECIAL DO RADIO COM CIENCIA — SOBRE O INSTITUTO
NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA, O INPA, FICA POR AQUL.//

VOCE PODE ENVIAR CRITICAS E SUGESTOES PARA RADIO@FAPEAM.AM.GOV.BR.//

PARTICIPE, ESCOLHA TEMAS PARA ENTREVISTAS E MATERIAS SOBRE CIENCIA, TECNOLOGIA E INOVAGAO.//

E VOCE JA SABE... ESSAS E OUTRAS INFORMACOES ESTAO DISPONIVEIS NO SITE DA FUNDACAO DE AMPARO
A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS QUE £ WWW.FAPEAM.AM.GOV.BR.//

EU SOU EDILENE MAFRA// E ESTE PROGRAMA TEVE A PRODUCAO DE JORNALISMO DE LUANA RIBEIRO, A
LOCUCAO DE ROMULO ARAUJO E A PRODUCAO DE AUDIO DE RICARDO BARBOSA.// ATE A PROXIMA
EDICAO!!!

11. ENTRA VINHETA — RADIO COM CIENCIA (VOCE OUVIU — PROGRAMA RADIO COM CIENCIA — UMA
REALIZACAO DA FUNDACAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS — A FAPEAM)
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ANEXO E — Texto do Especial Fala Governador - Prodgéo 5 do corpus de analise

RELATORIO DE REPORTAGEM

RADIO COM CIENCIA

RETRANCA: ESPECIAL / PCE — FALA GOVERNADOR
PRODUCAO: ROMULO ARAUJO

REPORTAGEM: EDILENE MAFRA

SUGESTAO DE CABECA:

EM 7 ANOS DE FUNDACAO DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADDO AMAZONAS - A
FAPEAM, FORAM QUASE DUZENTOS MILHOES EM INVESTIMENDS DE CIENCIA,
TECNOLOGIA E INOVACAOQ.//

E UM DOS PROJETOS QUE MAIS SE DESTACAM EM INVESTIMEOS E O PROGRAMA
CIENCIA NA ESCOLA, O PCE, QUE INCENTIVA ALUNOS DE &COLAS PUBLICAS NO
ENVOLVIMENTO DE PESQUISAS CIENTIFICAS.//

AS INFORMACOES SAO COM A REPORTER EDILENE MAFRA.//

SOBE SOM: TRILHA DO PROGRAMA
OFF DA ENQUETE: O QUE E CIENCIA PRA VOCE?
RESPOSTAS DA ENQUETE:...CRIANCAS...

OFF:

CIENCIA E UMA PALAVRA QUE VEM DO LATIM, E QUER DIZER “CONHECIMENTO".//
A PALAVRA CIENCIA POSSUI VARIOS SENTIDOS, ABRANGEND PRINCIPALMENTE
TRES ASPECTOS:// O SABER DE ASSUNTOS QUE SERVEM @NDUCAO DA VIDA OU
A DOS NEGOCIOS.// CONJUNTO DOS CONHECIMENTOS ADQUIRDS PELO ESTUDQO
OU PELA PRATICA./l E ORGANIZACAO E SINTESE DOS COMBTCIMENTOS ATRAVES
DE PRINCIPIOS GERAIS (COMO TEORIAS E LEIS).///

A CIENCIA ESTA PRESENTE NA VIDA DAS PESSOAS EM TUDQUE ESTA AO REDOR
DESDE AS COISAS MAIS COMPLEXAS COMO EXAMES MEDICOSE ALTA
TECNOLOGIA, ATE AS MAIS COMUNS MAIS TAO IMPORTANTESQUANTO, COMO A
ARTE DO PLANTIO DA MANDIOCA.//

CRIANCAS E JOVENS ESTAO APRENDENDO ESSA LICAO NOMA DIA, NAS ESCOLAS
PUBLICAS MUNICIPAIS E ESTADUAIS DO AMAZONAS.// ELESFAZEM PARTE DO
PROGRAMA CIENCIA NA ESCOLA, O PCE.//

O PCE COMECOU EM 2004, EM CARATER EXPERIMENTAL, A ESTA NA TERCEIRA
EDICAO.// OS PROJETOS DE PESQUISA ESTAO RELACIONA®@O COTIDIANO DOS

189



ESTUDANTES E FAZEM COM QUE ELES MUDEM A SUA VISAO BMUNDO E TENHAM
NOVAS PERSPECTIVAS DE FUTURO.//

UM EXEMPLO E O FERNANDO LUCAS DA ZONA NORTE DE MANAS, ELE FAZ PARTE
DO PROJETO “RADIO JQ”, QUE FUNCIONA COMO SISTEMA TERNO DE SOM NA
ESCOLA ESTADUAL DOUTOR JOAO QUEIROZ/ A RADIO DESE/OLVE
VERDADEIRAS CAMPANHAS EDUCATIVAS DE COMBATE AS DOERAS
SEXUALMENTE TRANSMISSIVEIS E MUDOU A VIDA DE MUITAGENTE POR LA.//
SONORA... EU SOU O LUCAS, MINHA PROFESSORA... E EUME TORNEI UM
LOCUTOR.//

OFF

OUTRA ESCOLA QUE TAMBEM TEVE SUA ROTINA MODIFICADAPELO PCE FOI Q
INSTITUTO DE EDUCACAO DO AMAZONAS, O IEA.// ALUNOSE PROFESSORE!
DESENVOLVEM ESTUDO SOBRE OBRAS DE ARTE ANTIGAS E MONSTRAM OS
RESULTADOS POR MEIO DA DANCA./

U)

O PROFESSOR JONATAS AZEVEDO E FORMADO EM DANCA PEIUNIVERSIDADE DO
ESTADO DO AMAZONAS, A UEA, E UTILIZA SEUS CONHECIMETOS PARA
INCENTIVAR OS ALUNOS NA DESCOBERTA DA ARTE E DA PE3UISA CIENTIFICA.//
SONORA JONATAS AZEVEDO

OFF: EM 6 ANOS DE PCE FORAM INVESTIDOS APROXIMADAMENTE MILHOES DE
REAIS NA REALIZACAO DE 425 PROJETOS, ENVOLVENDO MS&IDE DOIS MIL E 100
ESTUDANTES.//

ALEM DAS TRES EDICOES JA CITADAS, O PCE CONTA COMMA EDICAO ESPECIAL,
REALIZADA NA RESERVA DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVELDO JUMA, EM
NOVO ARIPUANA.// OS RECURSOS INVESTIDOS SOMAM UM TRAL DE 104 MIL REAIS
E ENVOLVEM MAIS DE 40 PESQUISADORES, ENTRE ALUNOS PFROFESSORES DE
ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO DO LOCAL.//

MAIS... UMA INSTITUICAO QUE MERECE DESTAQUE E A ESTLA ESTADUAL DJALMA
BATISTA, ELA FOI CAMPEA NO NUMERO DE APROVACOES DFPROJETOS.// SO A
DJALMA BATISTA CONSEGUIU DESENVOLVER 22 PROJETOSVEDUAS EDICOES DO
PROGRAMA.//

A CONQUISTA E RESULTADO DO TRABALHO COORDENADO PELCPROFESSOR
ORLANDO MOURA, DIRETOR DA ESCOLA.// ELE E A EQUIPEPEDAGOGICA
INCENTIVAM PROFESSORES E ESTUDANTES A SE DESCOBRME COMO
VERDADEIROS CIENTISTAS.//

SONORA... ORLANDO MORAES

OFF:

O PROGRAMA CIENCIA NA ESCOLA E UMA PARCERIA ENTRE AFUNDACAO DE
AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS - FAPEAM RS SECRETARIAS
ESTADUAL E MUNICIPAL DE EDUCACAO (SEMED E SEDUC).//ICADA PROJETO
APROVADO DEVE TER UM PROFESSOR COORDENADOR, UM ARDTECNICO E CINCO
ESTUDANTES QUE RECEBEM FOMENTO PARA A REALIZACAO D& ATIVIDADES DE
PESQUISA E COMPRA DE EQUIPAMENTOS, NO VALOR DE 4 MREAIS.// AO TERMINO
DA PESQUISA, A ESCOLA GANHA O MATERIAL PARA AJUDARNAS ATIVIDADES
ESCOLARES.//

NOS PROXIMOS DIAS 10 E 11 DE MARCO, A FAPEAM VAl REIZAR A MOSTRA
PUBLICA DO PCE, NA ARENA AMADEU TEIXEIRA, AO LADO 0D ESTADIO VIVALDO
LIMA, NA ZONA OESTE DE MANAUS.//

ODENILDO SENA, DIRETOR-PRESIDENTE DA FAPEAM FALA DAMPORTANCIA DE
APROXIMAR ESSES CIENTISTAS E SUAS PESQUISAS DA SBOADE.//
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SONORA ODENILDO SENA...

OFF:

A MOSTRA DO PCE E ABERTA AO PUBLICO E FUNCIONARA DEIANHA E A TARDE,
NOS DIAS 10 E 11 DE MARCO.//

OFF: VOCE PODE OBTER OUTRAS INFORMACOES SOBRE O PROGRAMMENCIA NA
ESCOLA PELO SITENWW.FAPEAM.AM.GOV.BR OU PELO TELEFONE 92 3878 4000.//

COM PRODUCAO DE ROMULO ARAUJO, EDICAO E SONORIZACAME RICARDO
BARBOSA, EDILENE MAFRA DIRETO DA AGENCIA FAPEAM.///

SOBE SOM... TRILHA DO PROGRAMA FALA GOVERNADOR...
DX: “...AGENCIA FAPEAM.”
TP:
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ANEXO F — Relatorio de Reportagem - Producéo 7 doocpus de analise

RADIO COM CIENCIA

RETRANCA: EXPOE/PIBICIR
PRODUTOR: ORESTES LITAIFF
REPORTER: EDILENE MAFRA
RADIO: RADIO COM CIENCIA
DATA DE EXIBICAO: 08/07/2011
TEMPO:

SUGESTAO DE CABECA: O SEMINARIO DE AVALIACAO DE PROJETOS REALIZADOS COM O
APOIO DA FAPEAM E DO CNPQ MOVIMENTOU PESQUISADORES DE VARIOS NIVEIS, EM
MANAUS.// OS PROJETOS DE INICIACAO CIENTIFICA FORAM DESTAQUE ENTRE AS
APRESENTACOES.// CONFIRA NA REPORTAGEM DE EDILENE MAFRA.//

OFF: SAMUEL COSTA, DE 15 ANOS, CURSA O TERCEIRO ANO DO ENSINO MEDIO INTEGRADO
EM AGROPECUARIA NO INSTITUTO FEDERAL DO AMAZONAS (IFAM), NA SEDE DA ZONA LESTE
DE MANAUS.// ELE E UM DOS ESTUDANTES QUE APRESENTARAM RESULTADOS DE PESQUISAS
REALIZADAS NO PROGRAMA INSTITUCIONAL DE BOLSAS DE INICIACAO CIENTIFICA JR (PIBIC
JUNIOR).// AO TODO FORAM REALIZADOS 88 PROJETOS, QUE INICIARAM NO SEGUNDO
SEMESTRE DE 2010 E ENCERRAM EM SETEMBRO DESTE ANO.// SAMUEL FAZ PARTE DO GRUPO
QUE REALIZA O LEVANTAMENTO FLORISTICO DO CAMPUS DO IFAM, ONDE ESTUDA.// ELE
COMEMORA 0S RESULTADOS POSITIVOS E JA PENSA NO FUTURO.//

SONORA: SAMUEL COSTA - ESTUDANTE

OFF: OUTRO DESTAQUE DOS PAINEIS DO PIBIC JR E O TRABALHO DESENVOLVIDO PELO
GRUPO DO ESTUDANTE ELTON ROCHA, DO IFAM DO DISTRITO INDUSTRIAL.// O GRUPO
BUSCA DESENVOLVER UMA TECNOLOGIA DE BAIXO CUSTO QUE GERE ENERGIA SOLAR PARA
AS COMUNIDADES ISOLADAS DO AMAZONAS.// O ESTUDANTE PRETENDE DAR
CONTINUIDADE AO ESTUDO E JA TEM CONSCIENCIA DE PESQUISADOR.//

SONORA: ELTON ROCHA - ESTUDANTE

OFF: O SEMINARIO DE AVALIACAO DOS PROJETOS REALIZADOS COM O APOIO DA FUNDAGAQO
DE AMPARO A PESQUISA DO ESTADO DO AMAZONAS (FAPEAM) EM PARCERIA COM O
CONSELHO NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO CIENTIiFICO E TECNOLOGICO (CNPQ) FOI
REALIZADO NESTA SEMANA, NO INSTITUTO NACIONAL DE PESQUISAS DA AMAZONIA
(INPA).// PARA O DIRETOR TECNICO-CIENTIFICO DA FAPEAM, JORGE PORTO, A INICIATIVA E
UMA FORMA DE DAR RETORNO A SOCIEDADE DOS INVESTIMENTOS PUBLICOS.//

SONORA: JORGE PORTO - DIRETOR TECNICO-CIENTIFICO DA FAPEAM

EM TRES DIAS DE EVENTO FORAM APRESENTADAS 182 PESQUISAS EM ANDAMENTO OU
CONCLUIDAS, DESENVOLVIDAS POR 264 BOLSISTAS.///

VOCE ENCONTRA OUTRAS INFORMAGCOES NO WWW.FAPEAM.AM.GOV.BR.// COM A PRODUCAO
DE ORESTES LITAIFF, EDILENE MAFRA DIRETO DA AGENCIA FAPEAM.///
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