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RESUMO

Manaus, no fim do século XIX e inicio do século XX, tornou-se um importante centro
comercial exportador e importador, onde 0os grupos que lucraram com o comércio da
borracha estavam estritamente ligados com o capital internacional. Sendo assim,
transformar a cidade “atrasada” numa cidade “moderna” foi condi¢do obrigatoria para
os administradores locais, visto que a cidade precisava se adequar a essa concepgao de
“Moderno” tornando-se um centro urbano “civilizado”. Nessa perspectiva, buscou-se
analisar de que forma o Jornal do Commercio, na primeira década de existéncia,
desempenhou o papel de artifice na construcao dessas transformacdes sociais e urbanas,
diante do novo paradigma de modernidade para questfes como educacgdo, seguranca,
higiene, salde, cultura, lazer, moda e consumo. Ainda, buscou-se analisar a trajetoria
dos primeiros proprietarios do jornal, de suas relagdes sociais construidas na sociedade

amazonense e das estratégias empregadas para aumentar o nimero de leitores.

Palavras-chave: Imprensa, Historia da Cidade e Modernidade.



ABSTRACT

Manaus, in the late nineteenth century and early twentieth century, it became a major
exporter and importer retail center, where groups who profited from rubber trade were
closely linked with international capital. So transform “backward” city in a “modern”
city was mandatory for local administrators condition, since the city had to adpt to this
conception of “Modern” becoming a “civilized” urban center. In this perspective, we
sougth to examine how the Jornal do Commercio, the first decade of existence, played
the role of architect in the construction of these social and urban transformation, before
the new paradigm of modernity to issues such as education, safety, hygiene, health,
culture, entertainment, fashion and consumption. Yet, we sougth to analyze the
trajectory of the first owners of the newspaper, their social relationships built in
Amazonian society and strategies employed to increase the number of readers.

Keywords: Press, City History and Modernity.
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CONSIDERACOES INICIAIS

A imprensa como fonte histdrica ganhou espaco na reconstituicdo do passado e
proporcionou o resgate de memorias e de dimensfes sociais importantes até entdo
esquecidas. Embora a historiografia tradicional, de cunho positivista, tenha colocado no
século XIX e inicio do século XX o jornal como fonte pouco adequada para a
recuperagdo do passado, o mito de que o jornal ndo estaria dentro da lista de
documentos elencados, por essa escola, foi derrubado pela Escola dos Annales, com

especial destaque a terceira geracéo’.

O século XX foi palco de grandes mudancas, principalmente na forma de se
pensar o saber histérico e, com isso, a propria Histéria da Imprensa foi sendo
modificada e renovada no campo tedrico-metodoldgico. Para compreender de que
forma a Imprensa foi ganhando notoriedade como fonte, ha de se entender como ela era
vista na escola positivista. No final século X1X, surgiu a escola tradicional ou metddica
que considerava a histéria como uma ciéncia positiva®, fugindo assim do subjetivismo
em respeito a verdade. O movimento, para firmar a Histéria como ciéncia, tragcou um
método de abordagem documental para os historiadores da época. O historiador deveria
zelar pela objetividade, ou seja, deveria descrever o que estava objetivamente contido na
fonte de uma forma imparcial, abstraindo-se de qualquer forma interpretativa ou

imaginativa.

O documento, na escola metddica, era o simbolo da verdade, o simbolo da
prépria Historia. Dessa forma, eram considerados documentos apenas 0s escritos que de
alguma forma eram oficiais ou oficiosos como: leis, decretos, relatorios, regimentos,
tratados, editais, ou seja, documentos que acreditavam nédo pér em divida a veracidade e

a objetividade da fonte.

A virada do século XIX para 0 XX trouxe intensos debates que questionavam a
maneira como a escola positivista pensava a Historia e um dos pioneiros a essa critica
foi o socidlogo e economista Frangois Simiand com sua obra Metodo Historico e

Ciéncia Social, que ataca a ideia de imparcialidade do pesquisador:

L A primeira geracdo dos Annales foi formada por seus fundadores: Marc Bloch e Lucien Febvre; a
segunda geracgdo foi conduzida por Fernand Braudel e a terceira geracdo dos Annales foi composta pelos
historiadores Francois Furet, Georges Duby, Jacques Le Goff, Jacques Revel, Michelle Perrot e Pierre
Nora.

2 DOSSE, Francois. A Histéria. Sao Paulo: Unesp, 2012. p. 40.



11

A forca de repetir com a escola moderna que a histéria é uma representacio
do passado, exata, imparcial, sem fins tendenciosos, nem moralizadores,
sem intencOes literarias, romanescas, aneddticas — o que constitui, com
efeito, uma concepcdo muito superior as concepcdes e as praticas
historiogréficas anteriores — esquecendo-se de sublinhar que “exato” ndo
quer dizer integral que “imparcial” ndo quer dizer “automatico”, que sem
fins tendenciosos, sem preocupacdes literarias ndo querem dizer sem
preconceitos, sem escolhas.’

Além dessa critica contundente & imparcialidade do historiador, Francgois
Simiand também atacou o idolo que a escola metodista tinha forjado ao longo de anos,
ou melhor, os idolos: o idolo politico, o idolo individual e o cronoldgico®. E sob esse
contexto a Escola dos Annales, em 1929, posicionava-se contra essa historiografia
tradicional centrada nas ideias e decisdes de grandes homens, trazendo a historia-
problema e novas abordagens na teoria, na metodologia e no modo de pensar e escrever
historia. Novas fontes foram agregadas e finalmente exploradas. Cabe destacar também
que o didlogo da histéria com outras areas permitiu uma ampliacdo do conhecimento
como afirma Peter Burke na obra A Escola dos Annales (1929-1989): a Revolugao

Francesa da Historiografia.

O grupo ampliou o territorio da histéria abrangendo areas inesperadas do
comportamento humano e a grupos sociais negligenciados pelos
historiadores tradicionais. Essas extensfes do territdrio histérico estdo
vinculadas & descoberta de novas fontes e do desenvolvimento de novos
métodos para explord-los. Estdo também associados a colaboragdo com
outras ciéncias ligadas ao estudo da humanidade, da geografia a linguistica,
da economia a psicologia. Essa colaboragdo interdisciplinar manteve-se por
mais sessenta anos, um fendmeno sem precedentes das ciéncias sociais.”

O movimento dos Annales certamente trouxe mudancas significativas acerca do fazer
historia e sobre o papel do historiador®, mas foi a partir dos anos de 1970 com a terceira geracio
dos Annales que as pesquisas foram norteadas por perspectivas como a da Historia das

Mentalidades e da Antropologia Histérica. Surgiram historiadores como: Jacques Le Goff, Carlo

*SIMIAND, Francois. Método Histérico e Ciéncia Social. Sdo Paulo: Edusp, 2003. pag. 72-73.

* Peter Burke na obra A Escola dos Annales (1929-1989) a Revolucdo Francesa da Historiografia tece
comentarios ao idolo mencionado por Simiand, além disso, a prépria obra de Simiand, Método Histérico
e Ciéncia Social afirma que o idolo politico é referéncia aos estudos de fatos politicos amplamente
disseminados na escola positivista, ja o idolo individual refere-se a0 modo que a escola metodica concebe
a Histdria como a historia de individuos, sobretudo individuos da elite e por fim o idolo cronolégico seria
o fato dos historiadores positivistas cultivarem o habito de se perderem nos estudos das origens. BURKE,
Peter. A Escola dos Annales (1929-1989): a Revolucdo Francesa da Historiografia. Sdo Paulo: Unesp,
1997.

> BURKE, Peter. A Escola dos Annales (1929-1989): a Revolucdo Francesa da Historiografia. S&o
Paulo: Unesp, 1997. p. 126-127.

® Destaca-se 0 pioneirismo do historiador brasileiro Gilberto Freyre que no inicio dos anos de 1930
utilizou os jornais como fonte em seus estudos e que, posteriormente, nos anos de 1960 culminou no
langamento da obra O Escravo nos Anuncios de Jornais Brasileiros do Século XIX. FREYRE, Gilberto. O
Escravo nos Anuncios de Jornais Brasileiros do Século XIX. Sdo Paulo, Companhia Editora Nacional,
1979.
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Ginzburg, Robert Darnton, Natalie Davis preocupados com estudos culturais’, além disso,
autores de outras areas principalmente Michel Foucault, Nobert Elias, Pierre Bourdier e Michel
de Certeau trouxeram importantes contribuicdes interdisciplinares® para os estudiosos da Nova
Histdria Cultural e da Histdria Social. O campo e os dominios da Historia passaram por grandes

mudancas.

Todas essas mudancas contribuiram para que a imprensa periddica, aos poucos, passasse
a ser considerada como fonte relevante, pois antes fora desprezada como documento pelo
critério da subjetividade. Cabe destacar que a subjetividade faz parte de todo documento, no
entanto, a escola positivista tinha preferéncia por documentos escritos e oficiais, segundo essa
escola, considerados mais proximos da objetividade e neutralidade. Assim, desde 0 movimento
dos Annales, as suspeitas contra a imprensa comecgaram a desaparecer e o0s historiadores
perceberam a gama de possibilidades que esse tipo de documento poderia trazer para o resgate e
construcdo do passado. Hoje o jornal passa a ser visto como um material valioso para a pesquisa
de uma época. E nesse sentido que Maria Helena Rolim Capelato® afirma que a imprensa
oferece amplas possibilidades e que a vida cotidiana nela registrada em seus multiplos aspectos
permite compreender como Vviveram os antepassados: do ilustre ao anénimo. Assim, a utilizacdo
da imprensa periddica como fonte para a pesquisa histérica requer, como para qualquer outra

fonte, a adocdo de uma postura critica e criteriosa.

No estudo da imprensa como fonte ou objeto de pesquisa, faz-se necessario abordar as
metodologias frequentemente adotadas na utilizacdo de periddicos em pesquisas historicas. No
gue concerne aos fundamentos metodoldgicos aplicados no emprego da imprensa, alguns
trabalhos merecem ser mencionados como o de Renée Barata Zicman denominado Historia
através da Imprensa — algumas consideracdes metodoldgicas'® no qual a autora apresenta a
necessidade de um estudo mais atento aos 6rgaos de imprensa, uma vez que a atuacao destes se
da no campo politico-ideolégico.  Assim, a autora inicia o artigo apresentando uma
caracterizacdo da Imprensa e em seguida apresenta alguns elementos e métodos de analise de

conteldo para quem vai trabalhar com periddicos. Marialva Carlos Barbosa também tece

" Sobre a origem da histéria cultural e dos estudos culturais Peter Burke no livro O que é Historia
Cultural?, publicado em 2004, concebe quatro fases para esse movimento historiogréafico: Fase Classica,
que vai do século X1X até o inicio do século XX; Fase da Histéria Social da Arte, que inicia a partir de
1930; Fase da Histéria da Cultura popular, nos anos de 1960 e a Fase da Nova Histéria Cultural, nos anos
de 1970. Nessa Gltima fase o historiador Peter Burke cita importantes autores da atualidade e seus
trabalhos como: Carlo Ginzburg com a obra O Queijo e os Vermes, de 1976; Jacques Le Goff com a
obraO Nascimento do Purgatorio, de 1981; Robert Darnton e a obra O Grande Massacre dos Gatos, de
1984 e Natalie Zemon Davis, Histérias de Perdao, de 1987. BURKE, Peter. O que é historia cultural?
RJ: Zahar, 2008.

® Peter Burke destaca, ainda, conceitos que os historiadores adotaram de outras areas a partir da
interdisciplinaridade. Assim no capitulo V o autor destaca estudiosos como o Michel de Certeau, Nobert
Elias, Pierre Bourdier e Michel Foucault. BURKE, Peter. O que € historia cultural? RJ: Zahar, 2008.

% CAPELATO, Maria Helena Rolim. Imprensa e Histéria do Brasil. 22 ed. S&o Paulo:
Contexto/Edusp, 1994. p. 20.

10" ZICMAN, Renée Barata. Historia através da Imprensa: algumas consideragdes metodolégicas. Projeto
Historia, n° 4. Sao Paulo: Educ, 1985.
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importantes comentérios em seu trabalho Como escrever uma Histdria da Imprensa?™*,
mostrando a producéo de uma historia da imprensa dentro do campo da historia cultural.
Dessa forma, a autora propde que, ao se construir uma historia da imprensa, é preciso
levar em consideracdo as premissas da escrita da histéria e as especificidades de estar

lidando com textos e textualidades.

Outra pesquisadora que se preocupa com as questdes metodologicas ligadas ao
estudo da imprensa é Tania Regina de Luca. Em Historia dos, nos e por meio dos
periodicos™ ela aborda alguns métodos e técnicas ao se usar os periédicos como fonte
ou objeto de pesquisa. Desta maneira, vale ressaltar algumas de suas contribuicGes
como: a atencdo que o pesquisador deve dar a materialidade dos impressos; a
preocupacdo em se historicizar a fonte; a verificagdo das fungdes sociais dos impressos,
a ilustracdo que o periddico veiculava, a investigacdo do aparecimento de novos grupos
letrados, do grupo responsavel pela linha editorial, além da atencdo que o historiador
deve ter sobre a escolha dos titulos e dos textos publicados. Todas essas questdes sao
extremamente importantes, pois, como qualquer documento, ha de se ter um rigor

técnico no momento em que o historiador debruca-se sobre 0s periddicos.

A imprensa ndo é apenas um reflexo da sociedade ou um espelho fiel da
realidade como alguns estudiosos e jornalistas consideravam. A imprensa € um ator
historico, politico e social, um drgdo propagador de ideias e, também, negociador de
conflitos. Estudar a imprensa é estudar, sobretudo, o veiculo de comunicacdo como
produto de seu tempo: o estilo jornalistico difundido na época, as propagandas
veiculadas, os discursos contidos nas paginas dos jornais e revistas e até mesmo 0s
siléncios. O historiador, ao estudar a imprensa, deve entender que os periddicos, por
serem veiculos de comunicagdo, s&o um instrumento formador de opinido. Sandra
Pesavento na obra Uma Outra Cidade*considera que os jornais, como veiculos de
formacdo de opinido publica contribuem para a construcdo de imagens fortes,
carregadas de adjetivos e artificios de retoricas, os quais ajudam a ver o mundo de uma

outra forma ou sob uma determinada 6tica.

Atraves dos periddicos, o historiador pode entrar em contato com situaces

inusitadas, expressdes e ideias de uma época, usos e costumes de uma sociedade,

1 BARBOSA, Marialva. Como Escrever uma Histéria da Imprensa? In: Encontro Nacional da Rede
Alfredo de Carvalho, 2, 2004, Florian6polis. [Anais Eletronicos].Floriandpolis, abril de 2004. Trabalho
apresentado no GT de Historia do Jornalismo. .Disponivel em:
<www.jornalismo.ufsc.br/redealcar/cd/grupos/jornalismo/trabalhos_selecionados/marialva_barbosa.doc>. Acesso
em: 20 ago 2012.

2 DE LUCA, Téania Regina. Histéria Dos, Nos e Por Meio Dos Periédicos. In: PINSKY, Carla Bassanezi
(org.). Fontes Histdricas. Sao Paulo: Editora Contexto, 2005.

3 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Uma Outra Cidade. Sao Paulo: Sdo Paulo: Editora Nacional, 2001.p. 56.
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informacdes sobre questbes econdmicas e politicas de um determinado momento.
Faz-se necessario analisar o jogo de interesses desta imprensa que representa a fala, as
ideologias de grupos, as relagdes de poder, sobretudo os peridédicos que circulam

diariamente.

A imprensa constitui um instrumento de manipulagdo de interesses e
intervencdo na vida social. Partindo desse pressuposto, o historiador procura
estuda-lo como agente da histdria e captar o movimento vivo das idéias e
personagens que circulam pelas paginas dos jornais. A categoria abstrata
imprensa se desmistifica quando se faz emergir a figura de seus produtores
como sujeitos dotados de consciéncia determinada na prética social. ™

E importante também perceber a Historia da Imprensa dentro da Historia dos
sistemas de comunicacdes, nesse sentido Marialva Carlos Barbosa' destaca que tratar
de imprensa é falar em processos comunicacionais e das intricadas relacbes que se
desenvolvem em torno desse sistema de comunicacdo. Além disso, esse sistema de
comunicagdo deve ser considerado dentro de circuito de comunicagdo como menciona
Robert Darnton™®. Esse circuito é o percurso que se faz e que vai desde os produtores do
texto até as formas de apropriacGes diferenciadas das mensagens pelo publico. Para a
analise desse circuito € preciso identificar: Quem produziu? Para quem produziu? De
que forma produziu? Quem € o publico-alvo? Quem leu? De que forma se leu? Enfim,

levando-se em consideragéo todos os tipos de interferéncias e consequéncias.

Geralmente, quando se pensa em Imprensa, refere-se a divulgacdo sistematica de
noticias e informacgdes veiculadas por jornais e revistas, ou seja, imprensa como
instrumento que transmite informacdo. Deve-se interrogar qual é a dimensdo dessa
informagdo, a quem se deve informar e sobre o que se quer informar. No ensaio Sobre
historia: Imprensa e Memoéria'’, Marta Emisia Jacinto Barbosa afirma que informar
implica difundir valores, fotografar imagens revistas e corrigidas da realidade, é dar ao
leitor um “produto acabado”. Assim, € necessario entender a forga ativa da imprensa,

seus produtos e seus produtores.

1 CAPELATO, Maria Helena Rolim. Imprensa e Histéria do Brasil. 22 ed. Sdo Paulo: Contexto/Edusp,
1994. p. 21.

1> BARBOSA, Marialva Carlos. Como Escrever uma Histéria da Imprensa? In: Encontro Nacional da
Rede Alfredo de Carvalho, 2, 2004, Florian6polis. [Anais Eletrnicos].Florianépolis, abril de 2004.
Trabalho apresentado no GT de Histéria  do  Jornalismo. .Disponivel em:
<www.jornalismo.ufsc.br/redealcar/cd/grupos/jornalismo/trabalhos_selecionados/marialva_barbosa.doc>. Acesso
em: 20 ago 2012.

* DARNTON, Robert. O Beijo de Lamourette: Midia, Cultura e Revolucdo. Sdo Paulo: Cia das Letras,
1990.

7 BARBOSA, Marta Emisia Jacinto. Sobre Histéria: Imprensa e Memoria.IN: ALMEIDA, Paulo
Roberto de; KHOURY, Yara Aun; MACIEL, Laura Antunes (org). Outras Histdrias: Memorias e
Linguagens. Sao Paulo: Olho d’ agua, 2006.p. 266
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Ao noticiar ou informar sobre determinado fato, sua notoriedade pode ser
mensurada de acordo com o grau de importancia que o jornalista ou o editor quer que
este fato seja apresentado. Dessa forma, 0s jornais tornam-se espacos de memoria, ao
selecionarem o que deve ser lembrado e o que deve ser esquecido. Segundo a autora
Marialva Barbosa, na obra Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico, os jornais

tornam-se senhores da memoria.

Funcionando como uma espécie de meméria escrita de uma determinada
época, o jornal retém o excepcional. E mesmo quando os fatos mais
quotidianos aparecem fixados sob a forma de noticias, ha sempre um nexo
de narrativa que transpde esses mesmos acontecimentos do lugar comum
para o extraordinario (...) tornar-se senhores dos lugares, das agéncias da
meméria é, a0 mesmo tempo, ser senhor da meméria e do esquecimento.18

No estudo da Imprensa outro aspecto que merece destaque € a fotografia. A
partir do momento em que a fotografia p6de ser usada pelos periddicos, as imagens
ganharam um papel de destaque dentro das paginas dos jornais e revistas, contribuindo e
reforcando o processo de construgdo de memoria. Dessa maneira, as imagens sdo
organizadas dentro dos periddicos conforme um repertério de interesses. A fotografia da
uma materialidade e muitas vezes da mais visibilidade as noticias, torna-se um poderoso
meio de propaganda e também de manipulacdo. Em uma histdria que utiliza a imprensa
também é de suma importancia fazer o estudo da constituicdo das imagens dentro desse
meio de comunicacdo, assim como seus processos de reproducdo e apropriacdo. A
escritora norte-americana Susan Sontag aborda em seu livro Sobre Fotografia a relacdo

do real, da imagem fotogréfica e seus significados.

A fotografia ndo apenas reproduz o real, recicla-o — um procedimento
fundamental na sociedade moderna. Na forma de imagens fotograficas, coisas
e fatos recebem novos usos, destinados a novos significados, que ultrapassam
as distincdes entre belo e feio, o verdadeiro e o falso, o Util e o indtil, bom
gosto e mau gosto.™

Para um melhor entendimento da Histéria da Imprensa no Brasil, é relevante
mencionar, brevemente, o seu surgimento. A imprensa somente chega em terras
brasileiras em 1808, com a vinda da Familia Real Portuguesa. Esse surgimento tardio
deve-se, primeiramente, porque a Familia Real Portuguesa tinha medo que, a partir do
momento em que a imprensa se instalasse ese consolidasse no Brasil, nascessem criticas

sobre o governo e sobre o modo de dominacao que a metrépole exercia sobre a colonia.

8 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Piblico. Rio de Janeiro:Vicio de Leitura,
2000. p. 117.
9 SONTAG, Susan. Sobre Fotografia. Sio Paulo: Companhias das Letras, 2004.
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Ap0s a vinda da Familia Real ao Brasil e a instalagdo da Corte na cidade do Rio
de Janeiro, varias mudangas aconteceram como, por exemplo, a abertura dos portos a
outras nacdes, a criacdo de Biblioteca Real, criagdo do Liceu de Artes e a criagdo da
Imprensa. Os paises vizinhos j& vivenciavam ha tempos a realidade da imprensa e a
circulacdo de impressos, como por exemplo, o caso do Peru onde 0s impressos
circulavam desde 1594, sendo que o primeiro jornal a circular regularmente foi o Diario
de Lima, fundado em 1790. J& na Colémbia, o primeiro jornal, Papel Periédico de Santa
Fé de Bogot4, foi lancado no ano seguinte.

A historia do surgimento da imprensa no Brasil possui duas datas importantes,
qgue marcam os lancamentos de dois jornais considerados os primeiros a circularem no
pais. O primeiro periodico foi o jornal Correio Brasiliense fundado em Londres por
Hipolito da Costa, em 1° de junho de 1808%°. Hipélito José da Costa Furtado de
Mendonca nasceu em 1764 na colénia de Sacramento e cresceu no Rio Grande, ainda
jovem foi morar em Coimbra, onde mais tarde passou a trabalhar como funcionério da
Impressdo Régia. Numa viagem, em 1798, aos Estados Unidos da Ameérica, teve contato
com correntes de pensamentos diferentes daqueles que ele vira no Brasil e em Portugal
como, por exemplo, as ideias liberais. Dessa forma, o fundador do Correio Brasiliense

viu a imprensa funcionando de forma livre e 0s processos eleitorais adiantados.

(...) naqueles tempos remotos, os Estados Unidos ndo s6 ja contavam com
instituigdes sociais, politicas e culturais avancadas, como conheciam a
imprensa livre e 0s processos eleitorais adiantados. Hipélito viu tudo isso e
comparou o Brasil e Portugal que conhecera: atrasados, obscuros,
dominados por uma aristocracia tacanha, vivendo sob um regime absolutista
em que a Inquisicdo, da qual ele logo se tornaria uma vitima, ainda
dominava.?!

Hipdlito da Costa retorna a Lisboa, em 1800, e reassume seu lugar de
funcionario da Impressdo Régia. Trabalhando para o governo portugués, foi a Londres
em 1802, e |4 teve contato com a magonaria inglesa, porém ao regressar foi preso.
Somente em 1805, fugido de Portugal, retorna a Londres e vé uma oportunidade de

lancar o Correio Brasiliense, apds a vinda da Familia Real ao Brasil, em 1808.

Trés meses apos o langcamento do Correio Brasiliense, no dia 10 de setembro de
1808, ¢ lancado o primeiro jornal impresso no Brasil: a Gazeta do Rio de Janeiro. Este

jornal publicava fatos relacionados a vida da familia real e algumas noticias

% MOREL, Marcos e BARROS, Mariana Monteiro. Palavra, Imagem e Poder: o surgimento da imprensa
no Brasil no século XIX. Rio de Janeiro: DP&A, 2003, p. 17.
2L LUSTOSA, Isabel. O Nascimento da Imprensa Brasileira: Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003. p. 10
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internacionais, sob a supervisdo da Imprensa Régia®* que proibia qualquer veiculacio de

ideias liberais ou revolucionarias.

Mesmo com as transformacBes econbmicas, sociais e politicas ocorridas no
Brasil apds a chegada da Familia Real ao Rio de Janeiro, a situacdo da imprensa nao
mudou muito até o ano de 1821. Foi a partir da luta pela independéncia que apareceram
alguns periédicos como o Revérbero Constitucional Fluminense, em 15 de setembro de
1821, langado por dois magons: Joaquim Gongalves Ledo e o conego Januario da Cunha
Barbosa. Era a primeira vez que se publicava no Brasil um jornal que ndo passava pelo
crivo do censor e também era a primeira vez que se defendiam as ideias preconizadas na

Revolucdo Francesa® por escrito.

E importante destacar que nessa primeira geracdo de jornais®*, nem todos
enveredam pelo debate politico acentuado pelo contexto histérico no qual o Brasil
estava passando. Surgem jornais que apostam na linha noticiosa e mercantil como é o
caso do Jornal do Commercio, criado no Rio de Janeiro em 1827 e Diario de

Pernambuco, criado em Recife em 1825.

No periodo regencial, houve um aumento da palavra publica motivada pelo
crescimento das associacgdes, das rebelides, dos motins e, também, dos periddicos. Dessa
forma, a imprensa constituiu-se como formuladora de projetos de nacdo® e diversos

atores politicos emergiam das paginas dos jornais.

Ja no Segundo Reinado, a imprensa periddica continuou, de modo geral, voltada
para as causas politicas, porém suas funcdes como prestadora de servigos ampliavam-
se® . Isso permitiu a alguns 6rgdos transformarem-se em empresas e um desses
exemplos foi o Jornal do Commercio, do Rio de Janeiro, que passou a investir na
contratacdo dos melhores jornalistas do pais e que inovou no aparato tecnologico. Na
edicdo de 1877, o jornal publicou os primeiros telegramas distribuidos pela agéncia
Reuter-Havas e logo em seguida os demais periddicos brasileiros, que publicavam

colunas internacionais, comegaram a utilizar a mesma tecnologia.

22 A Carta Régia de 6 de julho de 1747 proibia a impresséo de jornais e livros no Brasil, sob pena de
confisco dos impressos e condenacdo ao exilio do responsavel pela impressdo do material . A vinda da
Familia Real, em 1808, ao Brasil possibilitou a revogacéo da Carta Régia de 1747 e sob o Decreto de 13
de maio de 1808, D. Jodo VI criou a Imprensa Régia Brasileira que fazia parte estrutura burocratica do
Império e destinava-se a imprimir documentos, livros, decretos e todo tipo de impresso que servisse a
realeza.

2 LUSTOSA, Isabel. O Nascimento da Imprensa Brasileira: Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003, p.23.

* MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Histéria da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto,
2008.p. 41.

% MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Histria da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto,
2008. p. 42

% MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Histria da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto,
2008 p. 54.
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Com a Abolicdo da Escravatura e o advento da Republica, os periodicos que
apoiavam 0s grupos dominantes da época promoveram festejos para marcar 0S
episodios. Os reais interesses que motivaram tanto o projeto republicano como o projeto
abolicionista ndo aparecemnesses periddicos, porém a imprensa procurou a todo custo
passar uma imagem harmoniosa, unitaria e festiva da Republica ao enfatizar o
contentamento popular?’. Maria Helena Rolim Capelato afirma que a imprensa teve um
papel de destaque na consolidacdo da Republica. Além disso, a imprensa na Primeira
Republica passou por dois grandes momentos: as inovagdes tecnoldgicas e a censura
politica. Com as inovagbes técnicas, a imprensa pOde experimentar o aumento
significativo das tiragens, uma melhor qualidade das impressGes, 0 menor custo dos
impressos e, consequentemente, o surgimento de novas relacdes de mercado e novos
géneros e teméticas. Em contrapartida, houve um intenso cerceamento da liberdade de
expressao e um dos primeiros decretos publicado pelo Governo Provisorio, em 1889,
determinava a puni¢do dos individuos que criticassem a RepuUblica, dessa forma os
materiais impressos passaram por rigido controle e fiscalizagdo. O auge desse conflito
foi a aprovagdo da Lei de Imprensa, em 1922, de autoria do senador paulista Adolfo

Gordo, que incluiu no rol do crime de imprensa a ofensa ao presidente da Repblica®.

Em dois séculos de atuacdo da imprensa no Brasil, muitos trabalhos foram
produzidos sobre a historia dos periddicos e sobre a histéria dos meios de comunicacao

2
I 9

no Brasil. De acordo com Marco Morel””, a historiografia brasileira sobre a Imprensa no

Brasil pode ser divida em trés momentos®.

No primeiro momento, segundo Marco Morel, os estudos sobre a Imprensa
tratavam-na como espelho da verdade, sem problematizar a sua producdo. Esse periodo,
que se estende até inicio do século XX, foi caracterizado pela preocupacdo em produzir
inventarios sobre impressos publicados no Brasil, como exemplo tém-se os catalogos,
que se preocupavam em listar os periddicos, coletar dados sobre sua trajetoria,
classifica-los, data-los e elencar os nomes de redatores e colaboradores. Um desses

catalogos foi o Jornaes Pernambucanos elaborado pelo historiador Alfredo de

2 CAPELATO, Maria Helena Rolim. Imprensa e Histéria do Brasil. 22 ed. S&o Paulo: Contexto/Edusp,
1994.p.42-44,

% MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania Regina de. Histéria da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto,
2008. p.86.

2 Marco Morel tracou a trajetoria da historiografia sobre a Histéria da Imprensa baseado em trés
momentos. Essa discussao é tratada pelo autor na introducdo, por ele escrita, do livro Histdria Cultural da
Imprensa: Brasil, 1800-1900 da professora Marialva Carlos Barbosa. BARBOSA, Marialva. Histdria
Cultural da Imprensa: Brasil, 1800-1900. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.p.7.

%0 Sabe-se que essas divisbes sdo arbitrarias, mas ajudam, em certa medida, entender o caminhar da
historiografia brasileira sobre a imprensa no Brasil.
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Carvalho®'. A excecdo para essa fase é a obra de Barbosa Lima Sobrinho®, O
Problema da Imprensa, o qual destacava o processo de formagdo da imprensa, a
modernizacdo da comunicacdo impressa ao longo do século XIX, o perfil dos redatores
e dos intelectuais, bem como a liberdade de imprensa e suas restrigoes.

O segundo momento da historiografia brasileira sobre a Imprensa inicia-se na
segunda metade do século XX e vai até os anos de 1970. Esse periodo é caracterizado
pela quase completa auséncia de estudos*®, pois se questionava a veracidade e a
fidedignidade no uso da imprensa como documento historico. As excegdes para essa
fase foram os estudos realizados por Carlos Rizzini, Hélio Viana, Marcello e Cybelle

Ipanema e Nelson Werneck Sodré®*.

Dentro dessa sistematizacdo da historiografia brasileira sobre a histéria da
imprensa, cabe destacar a obra Histéria da Imprensa no Brasil®, lancada em 1966,pelo
historiador Nelson Werneck Sodré e que até hoje é considerada uma das obras mais
importantes sobre a historia da imprensa brasileira. O autor analisa a imprensa no
periodo de 1808 a 1960, optando por uma divisdo que acompanha a periodizacdo
tradicional da propria Histéria do Brasil, dessa forma, o autor divide a historia da
imprensa em: Imprensa Colonial, Imprensa da Independéncia, Imprensa do Brasil

Império e Imprensa da Republica.

No terceiro momento, a partir dos anos de 1970, hd uma ampliacdo e
diversificacdo de fontes e também uma renovacdo historiografica com énfase nas
abordagens politicas e culturais que redimensionou a importancia da imprensa. Fazem
parte dessa fase: Maria Helena Rolim Capelato, Maria Ligia Prado, Heloisa de Faria
Cruz, Marialva Carlos Barbosa, Marco Morel, Ana Luiza Martins e Tania Regina de

Luca®, entre outros.

31 CARVALHO, Alfredo de. Jornaes Pernambucanos (1831-1898). Rio de Janeiro: Livraria Kosmos,
1899.

%2 LIMA SOBRINHO, Alexandre José Barbosa. O problema da imprensa. Rio de Janeiro, Alvaro Pinto,
1923.

% E importante lembrar que no periodo de 1950 a 1970 o Brasil passava por questées conflituosas no
campo politico, principalmente nos anos de 1960 com a tomada de poder pelos militares.

%R1ZZINI, Carlos. O livro, o jornal e a tipografia no Brasil. Rio de Janeiro, Kosmos, 1946.; VIANNA,
Hélio. Contribuicdo a Histdria da Imprensa Brasileira (1812-1869). Rio de Janeiro: Imprensa Nacional,
1945.; IPANEMA, Marcello de; IPANEMA, Cybelle de. Histdria da comunicacdo. Brasilia: Ed.
Universidade de Brasilia, 1967.; SODRE, Nelson Werneck. Historia da Imprensa no Brasil. 42 ED. Rio
de Janeiro: Mauad, 1999.

% A obra posteriormente foi alvo de criticas pelos limites de suas abordagens, ao priorizar a perspectiva
marxista e restringir a histéria da imprensa ao desenvolvimento do capitalismo.

% CAPELATO, M. Rolim e PRADO, M. Ligia. O Bravo Matutino. Imprensa e Ideologia: o jornal O
Estado de S&o Paulo. S&o Paulo: Alfa-6mega, 1980.; CAPELATO, Maria Helena Rolim. Imprensa e
Histéria do Brasil. 22 ed. Sdo Paulo: Contexto/Edusp, 1994.; CRUZ, Heloisa de Faria. S0 Paulo em
papel e tinta: periodismo e vida urbana — 1890-1915. S&o Paulo, EDUC, FAPESP, Arquivo do Estado de
S8o Paulo, Imprensa Oficial de S&o Paulo, 2000.; BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio:
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Ja a imprensa no Amazonas surge com a cria¢do da Provincia. O primeiro jornal
foi o Cinco de Setembro, publicado no dia 3 de maio de 1851, na tipografia Silva
Ramos. O jornal limitava-se a publicar atos governamentais, como editais, leis e
relatorios, através de contratos firmados com o governo. No ano seguinte, o jornal
Cinco de Setembro foi substituido pelo jornal Estrella do Amazonas, ambos fundados

por Manoel da Silva Ramos.

No inicio, a imprensa amazonense era representada por pequenas folhas. A
circulacdo desses impressos era uma grande novidade para a sociedade amazonense.
Nesse primeiro momento, 0 Amazonas Vvive o periodo em que predominava a imprensa
aulica, que se caracterizava principalmente por publicacdo de atos governamentais da

Provincia e do Império®’.

A partir dos anos de 1870, uma pequena evolucdo em seus aspectos é notada,
alguns periodicos estavam mais elaborados, surgem também os folhetins, uma parte
dedicada a literatura. A medida que a exportacdo da borracha aumenta, novos
equipamentos de impressdo sao importados, no entanto os primeiros trinta anos apés o

surgimento do Jornal Cinco de Setembro, ainda, havia poucos titulos.

Com efeito, os trinta anos que se seguiram ao surgimento do primeiro jornal
da provincia (o Cinco de Setembro, de 1851) podem ser caracterizados
como 0 momento embrionario da imprensa, com a veiculagdo de um
nimero modesto de titulos (sdo apenas 46, ou 12,4% do total de um nimero
de 371 dos jornais arrolados por J.B Faria de Souza); uma qualidade grafica
precaria, visivel na presenca relativamente maior de folhas manuscritas e/ou
impressas em pequenos formatos; uma exiguidade de jornais diarios, além
da efemeridade da grande maioria dos titulos. Melhor seria compreender
esse primeiro momento como um periodo de lenta expanséo, se confrontado
com o ritmo mais frenético que se abre em 1880, o que ndo significa que ele
ndo tenha sido importante.38

Por volta de 1880, ha uma proliferacdo de uma grande e diversificada quantidade
de periddicos. O ano de 1889 torna-se memoravel na historia da imprensa no Amazonas,
pois um significativo namero de jornais foi publicado, cerca de vinte e um jornais, como
0 Amazonas, Americano, Corsario, Homenagem, Gazeta Literaria, Espido e A

Epocha®.

Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura, 2000.; MARTINS, Ana Luiza; LUCA,
Tania Regina de. Historia da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

¥ FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) - Catéalogo
de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p. 62.

%8 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte: Periodismo e Cultura Letrada no Amazonas (1880-
1920). Tese de Doutorado em Histéria. Sdo Paulo: PUC-SP, 2001. p.54

% CALIRI. Jordana Coutinho. Folhas da Provincia: a imprensa durante o periodo imperial (1851-1889).
Dissertacdo de Mestrado em Histdria. Manaus: UFAM, 2014,
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A imprensa amazonense passou por diversas modificacdes, principalmente na
segunda metade do século XIX, com o surgimento de novas tecnologias que
dinamizaram o modo de se fazer imprensa. No periodo de 1880 a 1914, a imprensa
amazonense pbde experimentar melhorias no setor técnico, agilidade no setor da

comunicacdo e velocidade na impressao apos a aquisi¢do de maqguinas linotipos.

A partir do fim do século XIX e inicio do século XX, Manaus passou pelo
processo de mudanca econdmica. A receita do Estado aumentava & medida que o
volume de exportacdo da borracha crescia. A entrada dessa renda nos cofres publicos
propiciou mudancas na estrutura urbana e social da cidade a qual se organizou e

embelezou-se no intuito de atrair mais investidores para a capital.

Foi necessario, nesse periodo, mao de obra especializada para trabalhar na
construcdo de prédios publicos, pontes, arruamento, pracas, entre outras melhorias.
Todavia a mdo de obra local ndo era qualificada e para resolver esse entrave 0S
governantes incentivaram a vinda de imigrantes para a regido. Essa populacdo de
imigrante mais a populagéo local formaram a base de trabalhadores da Manaus da Belle
Epoque e esses trabalhadores comegaram a vivenciar dia a dia 0 peso e o custo de viver
em uma capital cosmopolita. A cidade harmoniosa e sem problemas era uma falacia.
Manaus era uma das cidades brasileiras onde se pagava o aluguel mais caro®. Dessa
forma, o custo de vida elevado e os baixos salarios motivaram os trabalhadores a

reivindicar melhores condi¢des de vida.

Os trabalhadores perceberam que os periddicos constituiam-se como importante
espaco no qual a classe poderia discutir seus problemas e organizar-se frente a esses
problemas. Nesse contexto, surgem na cidade alguns jornais operarios. Esses periodicos
tiveram um papel de destaque na luta por melhores condicdes de vida do trabalhador,
sdo exemplos: Lucta Social, de 1914; a Tribuna do Caixeiro, de 1908; Confederagao do
Trabalhador, de 1909 e a Vida Operaria, de 1920.

Outros jornais também denunciavam uma cidade permeada de contraste como,
por exemplo, os jornais de cunho escandaloso. Esses periodicos possuiam uma
linguagem popular que se distanciava dos grandes jornais. Sao jornais importantes, pois
contradiziam as falas do jornalismo oficial vigente na época e mostravam o cotidiano da
cidade. Exemplos desse tipo de jornalismo sdo: O Bohemio, de 1906; O Namoro, de
1902; O K.C.T, de 1917 e O Pun, de 1916. Sobre esse posicionamento dessas folhas
locais Maria Luiza Ugarte Pinheiro afirma que:

“ PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. A Cidade Sobre os Ombros: trabalho e conflito no porto de Manaus,
1889-1925. Manaus: Valer, 2003. p.58.
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Eivada de contradi¢Bes sociais as mais profundas, a Manaus preconizada
por sua elite dirigente, escamoteava a aspereza da vida diaria das camadas
populares, no mesmo instante em que buscava travestir-se de europeia,
empenhando-se no circuito exacerbado dos valores ocidentais e dos
refinamentos da Belle Epoque. Fruto desse periodo de transicdo de um
modo de vida a outro, a imprensa tendeu com mais facilidade a reforcar os
novos valores e até mesmo a mostrar-se como decorréncia deles. Por outro
lado, diversas folhas locais colocaram-se criticamente frente as mudangas,
principalmente denunciando os limites estreitos e 0s comprometimentos
dessa “modernidade” manauara.**

Na histéria da imprensa no Amazonas, percebe-se ainda de forma modesta, no
final do século XIX e inicio do século XX, a presenca da mulher no periodismo, a
participacdo da mulher na conquista da emancipacdo feminina e de que forma isso era
projetado nos jornais. Vale ressaltar alguns periddicos que foram produzidos por
mulheres: O Abolicionista do Amazonas, de 1884: A Rosa, de 1897; Borboleta, de 1901;
O Amor, de 1909; Polyanthéa, de 1906 e A Amazénida, de 1927.

Sobre a grande imprensa diaria é importante destacar que, na primeira década do
século XX, Manaus contava com trés jornais: 0 Commercio do Amazonas, o Diario do
Amazonas e o Jornal do Commercio. Ressalta-se que, desses trés jornais, 0 Commercio
do Amazonas foi um dos jornais que conseguiu sobreviver durante praticamente todo o
periodo provincial e algumas décadas da Republica®’, enquanto os outros jornais, que

apareceram no mesmo perl’odo, desvaneceram.

Gregorio José de Moraes fundou em 1869 o Commercio do Amazonas®. O
jornal, a principio foi um porta-voz dos presidentes da Provincia, que desde 1852
utilizavam os periodicos locais para a divulgacao de atos administrativos. O Commercio
do Amazonas circulou na capital e no interior, possuindo diversos colaboradores em
diferentes fases do jornal. Pode-se perceber nas paginas deste jornal que o aumento da
procura da borracha pelos mercados internacionais ocasionou a chegada de diversos
comerciantes a cidade de Manaus. Muitas lojas, para aumentar sua clientela, recorriam
ao jornal Commercio do Amazonas com 0 desejo de aumentar suas vendas ao
anunciarem seu estabelecimento e seus produtos. Sob esse aspecto, a secdo que
correspondia a andncios e propagandas era menos de uma pagina e, a partir da abertura
de novos comércios e novas lojas, o jornal ja publicava duas paginas de andncios,

contando inclusive com gravuras. Em 1874, o jornal publica o folhetim que da ao jornal

* PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte: Periodismo e Cultura Letrada no Amazonas (1880-
1920). Tese de Doutorado em Histéria. Sdo Paulo: PUC-SP, 2001.p 93.

*2 CALIRI. Jordana Coutinho. Folhas da Provincia: a imprensa durante o periodo imperial (1851-1889).
Dissertacdo de Mestrado em Histdria. Manaus: UFAM, 2014,

** FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) - Catalogo
de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p. 62.
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um estilo mais literario, tornou-se a novidade mais atrativa do jornal que almejava
conquistar o grande publico e principalmente o publico feminino. O jornal Commercio
do Amazonas circulou até 1904, completando, assim 35 anos de circulagcdo na sociedade

amazonense.

O Diario do Amazonas fundado em 1873 por Antdnio da Cunha Mendes
publicava noticias nacionais, internacionais e de utilidade publica, aléem disso, possuia
colunas para romances historicos e andncios codificados de maconaria. Foi um

periédico de grande projecao que circulou até o ano de 1915*.

O Jornal do Commercio foi fundado em 2 de janeiro de 1904 por Joaquim
Rocha dos Santos. No inicio do século XX, foi um dos jornais que possuia grande
circulacdo na cidade e no interior. Em 1907, foi comprado por Vicente Reis, apés a
morte de Rocha dos Santos. E em 1912 foi o terceiro jornal da América do Sul a
implantar maquinas do estilo Linotipo. Além das questdes ligadas ao comércio, o jornal
veiculava em suas colunas noticias sobre a Amaz6nia, noticias internacionais,
obituérios, noticias policiais, noticias sobre utilidades publicas, anincios de servicos de
profissionais liberais que atuavam na cidade de Manaus, anincios de venda e aluguel de
casas e nas duas paginas finais do diario uma gama de propaganda. Para atrair mais
leitores, o Jornal do Commercio implantou o folhetim e também ilustracdes e charges.
Nos primeiros anos, possuia quatro paginas com seis colunas cada. Na década de 1940,
passou a fazer parte da rede Diario e Emissoras Associados, criada por Assis

Chateaubriand.

Em cento e sessenta anos de Imprensa no Amazonas, algumas obras e trabalhos
foram produzidos com o intuito de resgatar essa histdria. O primeiro momento, que
compreende o final do seculo XIX e inicio do século XX, foi marcado pela producéo de

inventarios sobre 0s impressos.

Assim, no Amazonas, 0s primeiros trabalhos sdo basicamente catalogos que
fizeram um levantamento dos periodicos que circulavam no Amazonas. Um desses
catalogos foi elaborado por Jodo Baptista de Faria e Souza, Alcides Bahia e Monteiro de
Souza denominado A imprensa no Amazonas, 1851-1908*°, no qual registra mais de
trezentos titulos de jornais e revistas, publicados na capital e no interior. Os dados
coletados por esses jornalistas mostram que o aparecimento dos periodicos dessa época

ndo era proprio ou especifico da nossa regido, como afirma Maria Luiza Ugarte

*“FRANCO, Simira Binda. O “Didrio do Amazonas” nos primérdios da Imprensa no Amazonas.
Trabalho de Conclusdo de Curso. Manaus; UFAM, 2004.

 EARIA E SOUZA, J. B. de et al. A Imprensa no Amazonas, 1851-1908. Manaus: Tipografia da
Imprensa Oficial, 1908.
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Pinheiro: “a constatacdo mais Obvia € a de que a emergéncia do periodismo no
Amazonas nao pode ser tomada como fenémeno isolado, ja que o0 momento de maior

- . g . . 15546
expansao desseempreendimento coincidiu nos mais diversos pontos do Brasil”™.

Outro catdlogo que se configura como uma obra de referéncia para
pesquisadores é Cem anos de imprensa no Amazonas, 1851-1950*", produzido sob a
coordenacao de José Ribamar Bessa Freire, publicado em 1990 e que conta com mais de

600 titulos de jornais registrados.

O segundo momento dessa historiografia sobre a histéria da imprensa inicia-se
na segunda metade do século XX e vai até o inicio dos anos de 1970. E, como
mencionado anteriormente, essa fase caracterizou-se pela quase completa auséncia de
estudos sobre a imprensa. No Amazonas, esse periodo perdurou até o final dos anos de
1990.

Ja o terceiro momento, caracterizado pela ampliacéo e diversificacdo das fontes,
redimensionou a histéria da imprensa e renovou a questdo historiografica, iniciou-se a
partir dos anos de 1970. No Amazonas, o primeiro trabalho académico sobre a imprensa
foi o trabalho de Maria Luiza Ugarte Pinheiro intitulada Folhas do Norte — Letramento e
Periodismo no Amazonas (1880-1920)*, defendida em 2001. A autora faz um resgate e
uma analise das pequenas folhas que circulavam na cidade entre o periodo de 1880 a
1920, procurando estabelecer o seu surgimento no contexto regional e buscando
entender o papel desempenhado por estas. Nesse trabalho, vérias tematicas surgem em
torno dessa imprensa composta por jornais diversos que se posicionavam diante da
realidade que a exploracao da borracha trouxe ao Amazonas, COmo 0S jornais operarios,

0s jornais de humor e também os periddicos femininos.

Em 2002, a implantacdo do Projeto Historia da Imprensa no Amazonas (1851-
1930), na Universidade Federal do Amazonas, foi realizada pelos professores Maria
Luiza Ugarte Pinheiro e Luis Balkar S& Peixoto Pinheiro. Este projeto tinha por
finalidade inserir os alunos e professores do Departamento de Historia em subprojetos
especificos que se articulassem em duas frentes de pesquisa: Imprensa e Cultura Letrada

e Imprensa e Mundo do Trabalho. O projeto obteve excelentes resultados a partir da

*® PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. Sdo Paulo. PUC, 2001.

*"EREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catalogo
de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990.

* PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo: PUC, 2001.
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producdo de diversos trabalhos de Conclusdo de Cursos*® que utilizaram a imprensa

como fonte ou objeto de pesquisa, no periodo de 2002 a 2004.

Em 2005, criou-se um espagco de apoio voltado & pesquisa da imprensa na
Universidade Federal do Amazonas: o Laboratorio de Historia da Imprensa no
Amazonas — (LHIA). O laboratorio, inicialmente, tinha por objetivo inventariar a
producdo periodica no estado, explorando as caracteristicas dos jornais e revistas e,
também, objetivava a pesquisa sobre a importancia desses veiculos de comunicagdo no

contexto da sociedade amazonense.

Ainda no ano de 2005, foi criado o curso de mestrado em Historia, na
Universidade federal do Amazonas. O curso de mestrado deu continuidade a proposta
inicialmente trabalhada dentro do Projeto Histéria da Imprensa no Amazonas, em 2002,
e consolidou a producéo de pesquisas e trabalhos que levassem em conta a participacao
e a contribuicdo da imprensa dentro das esferas politica, econémica, social e cultural na
sociedade amazonense. Ap6s a criagdo do mestrado, foram produzidas diversas

dissertagdes que utilizaram a imprensa como fonte ou objeto de pesquisa.

Porém, o estudo da Histéria da Imprensa no Amazonas € um campo que muito
ainda deve ser desbravado. A utilizacdo dos periddicos como fonte e objeto de pesquisa
é recente na historiografia amazonense, sabe-se que a imprensa é um material rico, com
significativa contribui¢do nas transformag6es da sociedade, mas a caréncia de trabalhos
que abordem esses periddicos é ainda grande, visto o nimero de jornais que circularam
e que hoje circulam no Amazonas.

O trabalho em questdo visa analisar o Jornal do Commercio, como ator
historico, politico e social na construcdo do paradigma de modernidade que a cidade
estava vivendo no momento do chamado boom da borracha. Um dos objetivos do estudo
sobre o Jornal do Commercio na constru¢do da modernidade na cidade de Manaus, no
periodo da Belle Epoque, é justamente averiguar de que forma esse periodico esteve

inserido nessa teia de comunicagdo que se desenrolou no inicio do século XX e qual

* Os trabalhos de Conclusdo de Curso representaram um grande avanco nos estudos sobre a atuacéo da
imprensa na histéria do Amazonas. Com esses trabalhos diversas tematicas foram abordadas, entre elas
pode-se destacar: os perfis femininos dentro das revistas, o trabalhador urbano na imprensa do Amazonas,
a trajetoria da imprensa estudantil em Manaus, a prostituicdo no periodo da borracha e as caracteristicas
dos jornais de circulagéo diaria na Belle Epoque.

% Como exemplos de producdes feitas a partir da criacdo do curso de mestrado em histéria tém-se as
seguintes dissertacBes: A Vida Operaria: Imprensa e Mundos do Trabalho (1920), defendida por Luciano
Everton Costa Teles em 2008; Imprensa e Poder: A Propaganda Varguista na Imprensa Amazonense
(1937-1945), defendida por Hosenildo Gato Alves, em 2009; Janelas do Mundo: As Revistas de
Variedades em Manaus (1900-1950), defendida por Fabiana Liborio Correia, em 2010 e A Imigragdo
Nordestina na Imprensa Manauara (1877-1917), defendida por Erivonaldo Nunes de Oliveira, em 2010.
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dimensdo dessa trama de articulacdo entre comunicacdo, cultura e politica foi explorada

pelos dirigentes desse diario.

Dessa forma, para uma melhor compreensdo do tema, o trabalho esta dividido
em dois momentos. No primeiro momento, que corresponde aos capitulos 1 e 2, serdo
mostradas a historia, a estrutura e as relacGes de poder entre Jornal do Commercio, 0
governo e as elites no Amazonas, no periodo em que o proprietario foi Rocha dos
Santos e posteriormente Vicente Reis. E 0 segundo momento sera analisada de que
forma o jornal desempenhou o papel de artifice na construcdo dessas transformacdes

sociais e urbanas diante do paradigma de modernidade.

O primeiro capitulo especificard a fundacdo do jornal por Joaquim Rocha dos
Santos, os obstaculos que os dirigentes tiveram que superar, bem como as estratégias
executadas para manter o jornal ativo no mundo da imprensa. O segundo capitulo
retratard a consolidacdo do Jornal do Commercio na sociedade amazonense na
administracdo de Vicente Reis. Assim, serdo mostradas as mudancas técnicas que o
jornal teve com a nova administracdo e o emprego do jornalismo popular e do
sensacionalismo na tentativa de popularizar o periédico. O terceiro capitulo tem por
objetivo mostrar como o periddico assumiu o papel de construtor e artifice da
modernidade em Manaus. Assim, o capitulo estd dividido em dois momentos: o
primeiro momento mostrard as transformacfes da cidade de Manaus por meio da
imprensa, dentro do paradigma de modernidade enaltecido pela Europa. E o segundo
momento mostrard de que forma o Jornal do Commercio abordava as vivéncias do
cotidiano da cidade e da populacdo no periodo de 1904 a 1914 e como o periddico
tentava moldar os habitos da populacdo desde o modo de vestir ou de comer até a

sugestdo de lugares que deveriam ser frequentados, entre outros.
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CAPiTULO 1
O JORNAL DO COMMERCIO DE JOAQUIM ROCHA DOS SANTOS

1. 1. SURGIMENTO DO JORNAL

Com o aumento das exportacGes da borracha, no final do século XIX e inicio do
século XX, Manaus passou por diversas transformacdes que provocaram sensiveis
mudancas nos segmentos: social, econdmico, politico e cultural. A paisagem urbana foi
drasticamente transformada, bem como os hé&bitos citadinos que comecaram a ser

influenciados pelos habitos das principais cidades da Europa.

A propria imprensa amazonense sofreu modificacdes a partir da incorporacéo de
novos estilos jornalisticos e da aquisi¢cdo de novas tecnologias como o telégrafo, o
telefone e maquinas linotipos. Nesse contexto de mudangas que Manaus estava
passando, no dia 2 de janeiro de 1904 surge o Jornal do Commercio, cujo proprietario,
fundador e diretor foi o portugués Joaquim Rocha dos Santos, que ficou, apenas, um ano

e onze meses na direcdo do periddico, falecendo em dezembro de 1905.

Para compreender a trajetdria do Jornal do Commercio dentro da Histéria da
Imprensa do Amazonas, faz-se necessario conhecer um pouco a respeito da figura do
jornalista Joaquim Rocha dos Santos e de suas relagcdes sociais dentro da cidade de

Manaus.

Joaquim Rocha dos Santos nasceu dia 6 de Dezembro de 1851, em Lisboa. Filho
de Thomé dos Santos veio ao Brasil com apenas onze anos de idade. Porem, antes de
chegar a Manaus morou em Fortaleza, em Caxias na Provincia do Maranhdo e também
no Pard. Na capital amazonense, Rocha dos Santos exerceu as funcdes de delegado de
policia, juiz de paz, deputado da Assembleia, Administrador do Trapiche da
Recebedoria, provedor da Santa casa de Misericérdia™, sendo também presidente da

Irmandade do Santissimo Sacramento e consul da Argentina.

5! Jornal do commercio, Manaus, Edigdo Especial, 2 de janeiro de 2004.
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Rocha dos Santos, fundador do Jornal do Commercio

Jornal do Commercio,n® 3113. Manaus, 2 Jan. 1913.

Rocha dos Santos foi republicano, abolicionista e lutou pelos direitos civis dos
cidaddos posicionando-se, muitas vezes, contra atos e decisdes arbitrarias de quem
estava no poder. Dedicou parte de sua vida a imprensa trabalhando como colaborador
em periddicos brasileiros como O Paiz, e o Jornal do Brasil e, também, no periodico
portugués Seculo. No periodo de 1888 a 1900, foi proprietario de um importante jornal

na cidade de Manaus, o Commercio do Amazonas®?.

Como colaborador no Jornal do Brasil, Rocha dos Santos publicava uma série
de artigos que mostravam a realidade do Estado do Amazonas, como por exemplo, 0s
problemas enfrentados devido a distancia entre o Estado e os grandes centros urbanos e,
também, cobravam do Governo Central melhoramentos necessarios ao progresso e ao
desenvolvimento do Amazonas®®. Atuando como representante do periédico em uma
visita comercial a cidade de Santos em 1895, o Jornal do Brasil reproduz uma noticia
publicada pelo periddico Santos Commercial sobre a acalorada recepcéo feita a Joaquim
Rocha dos Santos:

°20 jornal Commercio do Amazonas, fundado por Gregério José de Moraes, circulou em Manaus no
periodo de 1869 e 1904. Caracterizou-se por ser um jornal aberto as diversas correntes de opiniao.
FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catalogo de
Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p.63.

53 Folha do Norte, Belém, n° 40, 9 de fevereiro de 1896.
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E nosso hospede, ha quatro dias, o Sr Capitdo Joaquim Rocha dos Santos,
representante do Jornal do Brasil, importante orgdo da imprensa fluminense,
cujo caracter independente tem sido applaudido e correspondido por todo o
paiz.

O Jornal do Brasil tem hoje uma tiragem de 18.000 exemplares, 0 que prova a
sympathia que o festeja.

O Sr Rocha dos Santos, cavalheiro estimavel, vulto saliente na politica do
Amazonas e muito conceituado na Capital da Republica veio Santos angariar
assignaturas para a excellente folha. E de esperar que a camada selecta da
sociedade de Santos acceite respeitavel cavalheiro com a sua costumada
fidalguia, acolhendo com modo nada menos fidalgo os intuitos que até aqui o
trouxeram.

Saudando com particular affecto o distincto representante da folha
fluminense, fazemos votos para que coroados sejam os seus esforgos.*

Como colaborador do jornal O Paiz, Joaquim Rocha dos Santos publicava
artigos sobre o desenvolvimento comercial de Manaus e Belém, noticias sobre 0s
politicos do Amazonas, sobre decises do Tribunal de Justica do Estado do Amazonas e
sobre atos da administracdo publica. Quando foi eleito Deputado Provincial, O Paiz
publicou um artigo em homenagem a Rocha dos Santos destacando a sua atuagdo no
desenvolvimento da Instituicdo Santa Casa de Misericdrdia, na campanha abolicionista

e campanha da Proclamacéo da Republica.

Por telegramma de Manads tivemos a grata noticia de haver sido eleito por
grande maioria deputado ao Congresso do Estado do Amazonas 0 nosso
prezado representante, major Joaquim Rocha dos Santos.

Dedicado ha longos annos ao engrandecimento e prosperidade da Amazonia,
0 nosso collega conquistou os mais legitimos titulos ao reconhecimento de
seus concidadéos pelos servigos prestados como deputado provincial em
quatro legislaturas. A sua infatigavel actividade deve o Estado do Amazonas
o0 desenvolvimento da Instituicdo Santa Casa de Misericordia de Manads, 0
estabelecimento de navegacdo direta pelos vapores da Companhia Brazileira
e muitos outros melhoramentos que constituiram o movimento inicial da
assombrosa prosperidade daquelle Estado.

Foi um dos paladinos mais extremados da campanha abolicionista, vencedora
com a libertacdo do Amazonas, e nenhuma obra humanitaria ou patriotica se
tem emprehendido ali sem ter Rocha dos Santos nas linhas avancadas dos
seus propugnadores.

Por occasido da Proclamacdo da Republica elle saudo-a com vibrante artigo
no Seculo, de Lisboa, e enfrentou com denodo a campanha organizada contra
a victoria da democracia no Brazil.*

Em 1888, por ocasido da publicacdo do decreto que abolia a escraviddo no

Brasil, 0 jornal Commercio do Amazonas e outros jornais como: Amazonas>®, Jornal do

% Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, n° 39, 8 de fevereiro de 1895.
% 0 Paiz, Rio de Janeiro, n°4546, 15 de Marco de1897.
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Amazonas®’, Equador®, Evolug&o®®, A Provincia do Amazonas®®, O Norte do Brazil® e
O Artista® publicaram uma edicio especial intitulada Imprensa Unida®*para agradecer
a Princesa Isabel a sancdo do projeto de lei, que posteriormente foi denominada de Lei
Aurea.

E quando chegou a noticia em Manaos da promulgacgdo da Lei n° 3353 de 13
de maio de 1888 extinguindo a escraviddo no Brasil, todas as folhas de ent&o:
Amazonas, Commercio do Amazonas, A Provincia do Amazonas, Jornal do
Amazonas, O Norte do Brazil, Evolucdo, Equador e O Artista esqueceram as
luctas, dissengdes oriundas das ideas politicas que defendiam e, reunidas,
deram um numero especial com o titulo A Imprensa Unida no dia 31 de
Maio.

Commemoravam 0 notavel acontecimento com outro tambem notével:
Jornaes que eram acerrimos liberaes, conservadores e republicanos, bem
como 0s neutros. E que se degladiavam valentemente na vespera perante a
Victoria final da aboli¢do tercaram as armas para juntos enthoarem hosannas
e enviarem uma mensagem & Princeza Imperial Regente, a assignatura da Lei
Aurea.®

Na luta pelos direitos dos cidaddos e contra o preconceito, em 1895, Joaquim
Rocha dos Santos, numa viagem feita a Recife impetrou pedido de Habeas Corpus no
Tribunal de Justica de Pernambuco em favor de 13 pessoas que foram presas e
deportadas dos estados do Rio de Janeiro e da Bahia para a Casa de Deten¢do do Recife

por praticarem capoeira, visto que, nessa época, essa pratica era considerada vadiagem.

% 0 jornal Amazonas circulou em Manaus no periodo de 1866 a 1921. Em 1873 comecou a ser publicado
diariamente recebendo o nome de Diario do Amazonas. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem
Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catalogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990.
p.35.

>" O periédico Jornal do Amazonas circulou na cidade de Manaus no periodo de 1875 a 1891. Foi o
primeiro periodico do Amazonas que se posicionou a favor da Proclamacdo da Republica. FREIRE, José
Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catélogo de Jornais.
Manaus, Editora Calderaro, 1990. p.118.

*8 O jornal Equador circulou na cidade de Manaus apenas em 1888 no periodo de 1° de janeiro a 20 de
maio. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) —
Catélogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p.84.

0 periédico Evolucdo circulou em Manaus no ano de 1888 divulgando a situacdo do movimento
republicano. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) —
Catalogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p.92-93.

% O jornal A Provincia do Amazonas, fundado por J. A. Paraguassu, circulou em Manaus no periodo de
1887 a 1889. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) —
Catalogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990. p.178.

%10 jornal Norte do Brazil circulou em Manaus no periodo de 2 de fevereiro a 20 de novembro de 1888,
sendo substituido em seguida pelo jornal Cidade de Manaus. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.). Cem
Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catéalogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro, 1990.
p.152.

%20 peri6dico O Artista circulou em Manaus no periodo de 1886 a 1888. FREIRE, José Ribamar Bessa
(Coord.). Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) — Catalogo de Jornais. Manaus, Editora
Calderaro, 1990. p.40.

% Imprensa Unida, Manaus, n°1, 31 de Maio de1888.

% FARIA E SOUZA, Jodo Batista de. A Imprensa no Amazonas, 1851-1908. Manaus: Imprensa Oficial,
1908.p. 10.
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Em 13 de julho de 1895, o representante do Jornal do Brasil, major Joaquim
Rocha dos Santos, impetrou pedido de habeas corpus em favor de 13 pessoas
que, entre setembro e novembro de 1889, foram presas e deportadas dos
estados do Rio de Janeiro e da Bahia para o presidio de Fernando de
Noronha, onde permaneceram por mais de trés anos, sendo depois removidas
para a Casa de Detencdo do Recife. Em seu pedido, o major Joaquim

argumentou que as prisdes ndo tinham amparo legal, tendo se realizado sob o

pretexto de serem os presos “vagabundos e capoeiras”ss.

Em marco de 1897, Rocha dos Santos elegeu-se Deputado Provincial
apresentando um projeto de lei, em 1898, ao Congresso do Estado do Amazonas
sugerindo ao poder executivo a criacdo, no Alto Rio Branco, de uma reparticdo geral de
catequese e civilizacio dos fndios®, além disso, sugeria a criagdo de um Termo, com 0s

limites fixados pelo governo cuja denominacdo seria de Sebastido Diniz, ao Rio Tacutu.

Pode-se observar que Joaquim Rocha dos Santos possuia uma posicao
privilegiada na imprensa amazonense e também na capital federal. Como jornalista,
representante comercial ou exercendo funcdo publica, Rocha dos Santos aproveitou
essas condi¢des para galgar uma posicao politica de Deputado Provincial na sociedade
amazonense. Marialva Carlos Barbosa afirma que ser dono do jornal ndo era o ponto
culminante na carreira dos dirigentes de jornais, mas um estagio anterior ao ingresso

efetivo na politica ou na diplomacia®’.

Apesar de ter passado apenas pouco tempo na dire¢do do Jornal do Commercio,
a histdria que ele carrega atrelada a imprensa, antes da inauguracédo do jornal no dia 2 de
janeiro de 1904, oferece referéncias para a devida relacdo de poder e do prestigio que

exercia na cidade de Manaus.

Na primeira edicdo, 2 de janeiro de 1904, o Jornal do Commercio deixa claro
que a questdo comercial seria o foco da empresa e que seu surgimento deu-se,
justamente, para suprir a lacuna da falta de um jornal na cidade de Manaus que

defendesse os interesses comerciais da regiéo.

Fazendo-se 6rgdo do principal elemento de ordem e de progresso, que é o
commercio, este jornal vem, innegavelmente, satisfazer a uma das mais
palpitantes necessidades de nosso meio social e supprir uma lacuna de que, ja
hd muito, se ressente a vida manauense — um diario que preferentemente
advogue e defenda os interesses commerciais d’esta vasta e rica regido do
Brasil®.

% TJPE, Recife, Documentacdo e Memdria, v2, n° 4, 105.

% Gazeta de Petropolis, Petropolis, n° 41, 5 de Abril de 1898.

% BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de
Leitura, 2000. p. 69.

%8 Jornal do Commercio, Manaus, n° 1, 02 de janeiro de 1904.
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Ainda na primeira edicéo, o jornal afirma ser neutro querendo mostrar ao publico
que exerceria seus direitos constitucionais da livre apreciacdo e da critica sem que
tivesse nenhuma interferéncia alheia a sua vontade. Essa pratica jornalistica de informar
com imparcialidade surge em meados dos anos de 1880 no Rio de Janeiro e intensifica-
se na década seguinte, mudando, inclusive, o padrio editorial das publicacdes®®. Nesse
sentido, o proprio Jornal do Commercio incorpora essa pratica jornalistica que
certamente foi espelhada nos jornais fluminenses em que Rocha dos Santos atuou como
colaborador, como se pode observar na apresentacdo do jornal perante a sociedade

amazonense.

Sem compromissos e liames que o prendam a parcialidades politicas do
Estado, o Jornal do Commercio é neutro nas lides que visem a economia e 0
interesse dos partidos politicos que se degladiam pelos poderes publicos do
Estado. Deixando portanto a politica 14 onde ella est4, este jornal ndo abdica,
porém dos inauferiveis direitos constitucionaes da livre apreciacdo e critica
dentro do ambito da lei, dos actos publicos que rocem com questdes sociaes
que affectem interesses geraes™

Essa neutralidade é posta em contradi¢cdo nas diversas vezes que o jornal se
posicionava ao lado de quem estava no Governo ou da elite dominante. A doutora Maria
Luiza Ugarte Pinheiro afirma que Jornal do Commercio era um periddico
tradicionalmente ligado aos grupos dominantes’. Em relacdo & neutralidade anunciada
pelos dirigentes de jornais, a autora Marialva Barbosa certifica que a pretensa
neutralidade da informacéo é uma forma de transformar o texto em documento’?, pois
sendo neutro comprovaria a existéncia do fato. Maria Helena Rolim Capelato, ao
ponderar a questdo dos jornais como documento, afirma que “a producdo desses
periodicos pressupde um ato de poder no qual estdo implicitas relacdes a serem

7
desvendadas™ .

1.2. ASPECTOS ESTRUTURAIS DO JORNAL

BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura,
2000. p. 24..

7 Jornal do Commercio, Manaus, n° 1, 02 de janeiro de 1904.

"M PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. Sdo Paulo. PUC, 2001.

2 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Piblico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura,
2000. p. 93.

" CAPELATO, Maria Helena Rolim. Imprensa e Histéria do Brasil. 2% ed. S&o Paulo: Contexto/Edusp,
1994. p. 24.
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O Jornal do Commercio, nessa fase inicial de 1904 a 1905, seguia os moldes do
Jornal do Commercio™ carioca, fundado por PierreRené Francois Plancher de la Nog,
que por sua vez teve inspira¢do no jornal francés Journal du Commerce. Nos anos de
1904 e 1905, sob a diregdo do Major Rocha dos Santos, o jornal apresentava-se com
quatro paginas e com o formato de 57x38 cm, as paginas eram, geralmente, divididas
em 6 colunas cada. A assinatura semestral do periddico era comercializada por 50$000

réis na capital e 60$000 réis no interior.

Fropriateds #s 1 Beoth G Sarte

Mapfon, I de Al do T4 - *

INo fesle de Hguang-chin-Seng  Folesst
—w e

~~  Russia
Desembany.

Jornal do Commercio ,n° 79. Manaus, 1° Abr. 1904.

Com relacdo a tiragem, o periddico ndo tinha o costume de informar o nimero
de exemplares de suas publicacdes, porém, no dia 11 de novembro de 1907, o jornal
publica uma nota sobre o nimero de jornais vendidos no dia anterior por ocasido de um

fato que se desenrolou em Remate de Males.

Causou a mais viva impressdo a extensa noticia que hontem inscrimos sobre
0s acontecimentos que se desenrolaram em Remate de Males.

™ 0 Jornal do Commercio do Rio de Janeiro fundado por PierreRené Frangois Plancher de la Noé em
1827 € o jornal mais antigo em circulagdo na América Latina..
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A edicdo do JORNAL foi de trés mil quatrocentos e vinte e dois exemplares,
esgottou-se as primeiras horas do dia, 0 que nos alegra bastante, pois bem
demonstra a grande aceitagio de que gosa a nossa folha’®.

Na primeira pagina, era veiculada uma coluna denominada “Indica¢des” na qual
anunciava servicos de profissionais liberais como médicos, advogados, engenheiros,
professores, entre outros. Na capa do jornal também havia uma coluna dedicada a
“Varias Noticias”, coluna que fazia um resumo de acontecimentos da cidade ou sobre
utilidades publicas, quando tinha um grande numero de informacdo a ser publicada
nessa coluna, ela continuava em uma coluna complementar na segunda pagina. Havia
ainda, uma coluna destinada aos “Telegrammas” que trazia breves noticias nacionais e
estrangeiras. Destaca-se que o telégrafo proporcionou uma maior dinamicidade na

transmissdo de informacdes.

O telegrafo, com toda sua rede de fios e estacGes, aparece como um simbolo
visivel desse novo tempo, e todas as memdrias historicas sobre sua
implantacdo ressaltam seu carater de comunicacdo “célere”, vital, urgente,
chamando a atencéo para a liberdade e a rapidez que o transporte da palavra —
por meio de condutores e fluidos elétricos, mecanismos técnicos construidos
ou centralizados pelo engenho humano — trouxe para as relacBes entre as
pessoas e as nacdes.’®

A primeira pagina, nos anos de 1904 e 1905, encerrava-se com poesias e
poemas, ora elaboradas por colaboradores do jornal, ora retiradas de alguma

personalidade em voga na literatura nacional ou internacional.

Na segunda pagina, o Jornal do Commercio comumente apresentava a coluna
“Intendencia Municipal” que publicava intimagdes, decretos e despachos do municipio

de Manaus.

Intendencia Municipal

Ao fiscal Antunes. Faca intimar aos engraxadores a ndo continuarem a
estacionar no canto da rua da Installacdo com a Municipal e bem assim
apprehender as caixas que alli encontrar abandonadas’’.

Outra coluna que se fazia presente nessa pagina era “Salas e Saldes”, um tipo de

coluna social na qual se noticiavam aniversarios, batizados, banquetes, festas e reunides

’ Jornal do Commercio, Manaus, n° 1304, 11 de novembro de 1907.

"®MACIEL, Laura Antunes. 4 nagdo por um fio - caminhos, préticas e imagens da. “Comissio Rondon ",
S&o Paulo: Educ/Fapesp, 1998.p. 64.

" Jornal do Commercio, Manaus, n® 14, 17 de janeiro de 1904.
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da alta sociedade além de convocacdes de clubes e agremiagdes. Destaca-se na segunda

pagina do periédico um espaco na parte inferior destinada ao folhetim’®.

J& na terceira pagina, o jornal exibia na parte superior alguns avisos e anuincios
de contratacdo de pessoas para a realizagdo de servicos como: confeccoes,
acompanhantes para criangas, professores particulares, empregados domeésticos, entre
outros. Na parte inferior da pagina existia uma sec¢ao denominada “Parte Commercial”
que mostrava diversas subsecfes ligadas a economia e ao movimento do porto de
Manaus, entre estas pode-se citar: 0 “Boletim do Cambio” com a cotagdo da Libra em
Paris, Portugal, Nova York, Espanha e na Itdlia; “Movimento do Porto” que indicava a
entrada e a saida das embarcagdes; “Recebedoria do Estado” que apresentava a
quantidade de despachos e os valores da renda estadual, municipal bem como a renda do

) ) ~ . , 7
Banco Amazonense. Tinha ainda uma subse¢do destinada a “Manads Harbour””®

que
guantificava 0 movimento de cargas em cada armazém no porto da cidade; outra
subse¢do era “Passageiros” que consistia numa lista de passageiros de cada embarcagdo
que atracava em Manaus e, por fim, o lado direito da parte inferior era destinado a

propagandas dos vapores que circulavam na época na cidade.

A quarta pagina do Jornal do Commercio era destinada a anincios e
propagandas variadas, entre as mais comuns podem-se listar: venda e aluguel de casas,
propagandas de remédios, anincios de prestacdo de servicos de profissionais liberais
como: advogados, médicos, dentistas e professores. Propagandas de lojas de roupas,

lojas de sapatos, hotéis, restaurantes, apresentacdes nos teatros, circos e cinemas.

Dr. Vivaldo Lima
Medico

Graduado em medicina, pharmacia e odontologia pela Faculdade de Medicina
e de Pharmacia da Bahia.

Com pratica adquirida em hospitais do Brasil, Portugal e em viagens pelo
interior do Par4 e Amazonas.

Tratamento especial de impaludismo e suas consequéncias.
Clinica das moléstias do coragéo, figado e rins.

Consultorio: Pharmacia Humanitaria

"8 O folhetim nesse periodo constituiu-se uma importante estratégia de venda. Marlyse Meyer debruca-se
sobre a histéria do romance-folhetim e sua entrada no Brasil, bem como sua consagracdo em terras
brasileiras no periodo da Belle Epoque.MEYER, Marlyse. Folhetim: uma histdria. S&o Paulo: Cia. das
Letras, 1996.

"Manaés Harbour foi uma concessionéria criada especificamente para a construgdo do porto de Manaus e
sua exploracdo em 1902. PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. A Cidade Sobre os Ombros: trabalho e conflito
no porto de Manaus, 1889-1925. Manaus: Valer, 2003.
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Residéncia: Rua Izabel, n° 21 Manaus®.

O formato e o0 nimero de paginas vao permanecer praticamente 0S mesmos nesse
periodo de 1904 e 1905 que pode ser analisado como a primeira fase do Jornal do
Commercio. Em relacdo a disposi¢Oes dos artigos e das se¢Bes, também, permaneceram
as mesmas com pouquissimas variagdes durante a dire¢cdo de Joaquim Rocha dos

Santos.

1.3.JORNALISMO POPULAR E SENSACIONALISMO NO JC (1904-1905)

O Jornal do Commercio durante o periodo de 1904 e 1905, sob a direcdo de
Rocha dos Santos, utilizou técnicas do jornalismo, que na época, eram consideradas
técnicas modernas dentro do jornal-empresa. Apesar do foco do jornal ser voltado a area
comercial, os editores preocupavam-se em expandir o nimero de assinaturas, assim,
para atingir essas metas, algumas estratégias comunicacionais foram aos poucos

incorporadas ao estilo jornalistico do periddico.

Algumas dessas estratégias relacionadas & comunicacdo em massa®! foram a
introducdo de folhetins, premiacdes, sorteios e noticias que abordavam temas de forma
dramatica como a violéncia passional ou pessoal. Para um melhor entendimento sobre
esse tipo de jornalismo faz-se necessario explicar o aparecimento e a expansdo desse

tipo de prética.

No livro Teorias da Comunicacdo de Massa®®, Melvin DeFluer e Sandra Ball-
Rokeach delineiam a trajetdria da evolugdo da comunicacdo de massa, porém
especificamente interessa, para o trabalho em questdo, o segundo capitulo que aborda o
aparecimento da Imprensa de massa® e a expansio dos jornais populares®. Os autores
mostram que o surgimento da imprensa popular tem suas raizes nas sociedades antigas e

no modo como estas sociedades divulgavam as noticias. Os romanos, por exemplo,

% Jornal do Commercio, Manaus, n° 290, 29 de novembro de 1904.

81 E preciso destacar que Nelson Werneck Sodré afirma que os jornais e as revistas, no Brasil nesse
momento, ndo foram considerados veiculos de massa, visto que se constata que esses meios ndo eram de
uso habitual em parcela numerosa, marojitaria mesmo, do povo brasileiro. SODRE, Nelson Werneck.
Historia da Imprensa no Brasil. 42 ED. Rio de Janeiro: Mauad, 1999.

% DEFLEUR, Melvin L & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicagio de Massa, Rio de
Janeiro:Jorge Zahar Editor, 1993.

8 Entende-se imprensa de massa um estilo de imprensa que surgiu no século XX e via nos jornais um
grande potencial comercial. Dessa forma surgem diversos jornais destinados a venda em massa, como por
exemplo o The New York Sun, em 1833.

8 O conceito usado para popular é 0 mesmo empregado pela professora Marcia Franz Amaral no qual o
“popular”identifica um tipo de imprensa que define pela sua proximidade e empatia com o leitor por
intermédio de algumas mudancas de ponto de vista, pelo tipo de servigo que presta, pela sua conexdo com
o local e imediato. AMARAL, Marcia Franz. Jornalismo Popular. Sdo Paulo: Ed. Contexto, 2006. p. 16.
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pregavam em locais publicos folhas com noticias chamadas acta diurna, ja os chineses e
0s coreanos utilizavam caracteres esculpidos em madeiras e papel antes desse tipo de
prética aparecer na Europa. Por sua vez, no século XVI, o governo de Veneza imprimia
pequenas folhas de noticias que podiam ser compradas com uma gazeta, palavra até hoje

é empregada para referenciar alguns tipos de jornais.

Segundo DeFluer e Ball-Rokeach, quando as colonias norte-americanas
comecaram a formar uma classe média com interesses comerciais e, somado a esse fato,
iniciou-se o aperfeicoamento da tecnologia de impressdo e do papel, bem como a
criacdo do primeiro sistema de ensino publico de massa, em Massachusetts, 1830, o
palco estava pronto com a combinacdo de todos esses multiplos elementos de um jornal

para as pessoas comuns®.

Nesse contexto, nos Estados Unidos da América, em 1833, surge 0 New York
Sun, que custava um centavo ou um penny. Em 1836, dois jornais inauguram a imprensa
popular francesa: o La Presse e o Le Siecle. O jornal Sun, nessa época, passa a atender
um publico que buscava informagdes ligadas ao cotidiano. Dessa forma todos os
episddios que giravam em torno do dia-a-dia da sociedade norte-americana eram
transformados em matérias para que o publico se fidelizasse ao jornal. O estilo do Sun
fazia com que a cada més aumentasse o nimero de vendas do jornal, tanto que em 1837
distribuia diariamente cerca de 30.000 exemplares mais do que todos os jornais diarios
de Nova York juntos®.

No Brasil, no século XX, varios jornais comecaram a tracar trajetdrias junto aos
setores populares. Destacam-se: Jornal do Brasil (Rio de Janeiro, 1891), Folha da Noite
(Sd0 Paulo, 1921), O Dia (Rio de Janeiro, 1951), Ultima Hora (Rio de Janeiro, 1951),
Luta Democratica (Rio de Janeiro, 1954) e um dos mais conhecidos nesse tipo de

jornalismo, o Noticias Populares (Sdo Paulo, 1963)%".

No Amazonas, ainda ndo ha um mapeamento sobre o surgimento e a expansdo
dos periodicos que utilizaram, no século XX, técnicas da imprensa popular para atrair
ou aumentar o nimero do publico-leitor como: a publicacdo de folhetins nos jornais, de
colunas destinadas a queixas da populacdo, de publicacdo de noticias sobre curiosidades
entre outras. Porém, existem trabalhos que mencionam algumas caracteristicas do

jornalismo popular inseridas em alguns jornais do Amazonas. Um desses trabalhos € a

®DEFLEUR, Melvin L & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicacdo de Massa, Rio de
Janeiro:Jorge Zahar Editor, 1993.p.67

8DEFLEUR, Melvin L & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicacdo de Massa, Rio de
Janeiro:Jorge Zahar Editor, 1993.p.68

8 AMARAL, Marcia Franz. Jornalismo Popular. Sdo Paulo: Ed. Contexto, 2006.
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tese de doutorado de Maria Luiza Ugarte Pinheiro, que tem sido um marco na historia
da Imprensa do Amazonas por ser um dos trabalhos pioneiros a utilizar os periddicos

nortistas como fonte e objeto de estudo.

Em Folhas do Norte, a professora aborda o processo formativo do periodismo no
Amazonas, analisando suas caracteristicas gerais e suas principais linhas de forca®. Em
especial, o capitulo A mulher no periodismo em que € discutida a projecdo das mulheres
em novos espacos sociais, 0 processo educativo pelo qual estavam passando e as formas
com que o0s jornais amazonenses foram abrindo espacos para estas leitoras, seja
diversificando os temas ou abrigando folhetins - secdo literaria que reproduzia romances
em partes fragmentadas®. A publicagdo de folhetins faz parte das estratégias elaboradas

pelo jornalismo popular.

Outro trabalho que merece destaque, ao utilizar como fonte a coluna “Queixas
do povo” do Jornal do Commercio, é a dissertacdo de Leno José Barata Souza™. Nessa
dissertacdo, o pesquisador analisa a coluna como um recurso para alavancar a venda do
jornal, bem como um espaco dentro do periddico em que a populacdo de Manaus
poderia dar vazao aos seus anseios, agruras, descontentamentos, bem como poderiam
denunciar e reclamar. Essa aproximacao do jornal com o publico-leitor, ao criar colunas
em que as pessoas pudessem expressar suas opinides, também, faz parte do jornalismo

popular.

E comum a utilizagdo do termo sensacionalismo e jornalismo popular como
sindnimo, assim para um melhor entendimento é relevante fazer uma ponderacao sobre
estes conceitos. Para a professora Méarcia Franz Amaral, o conceito de sensacionalismo
tem servido para as mais diversas formas de popularizacdo da midia que, de certa
maneira, gera inUmeras distorgdes, como a equivocada associacdo do termo
sensacionalista a qualquer jornal que fuja dos padrdes dos jornais “sérios” ou jornais de

“referéncia”.

Em geral, o sensacionalismo estd ligado ao exagero; a intensificacao,
valorizagdo da emocdo; a exploracdo do extraordinario, a valorizagdo dos
conteddos descontextualizados; a troca do essencial pelo supérfluo ou
pitoresco e inversdo do conteddo pela forma. Sd8o muitas as formas de
popularizacdo da midia costumeiramente tratadas sob o rétulo de
sensacionalista. O sensacionalismo tem servido para caracterizar inimeras
estratégias da midia em geral, como a superposicdo do interesse publico; a

8 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. Sdo Paulo. PUC, 2001.

% PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p. 230.

% SOUZA, Leno José Barata. Vivéncia Popular Na Imprensa Amazonense: Manaus da Borracha (1908-
1917). Dissertacdo de Mestrado — PUC. S&o Paulo, 2005.
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exploracdo do sofrimento humano; a simplificacdo; a deformacdo; a
banalizagdo da violéncia, da sexualidade e do consumo; a ridicularizagdo das
pessoas humildes; 0 mau gosto; a ocultagdo de fatos publicos relevantes; a
fragmentacdo e descontextualizagio do fato; o denuncismo; o0s
prejulgamentos e a invasdo da privacidade tanto de pessoas pobres e como de
celebridades, entre outras tantas.*

A autora mostra que o conceito de sensacionalismo acaba sendo deficitario
quando se busca analisar midias que buscam estratégias para uma aproximagdo com o
publico através de prestacdo de servicos, entretenimento, adocdo de elementos do
universo cultural do leitor, conexdo com o local e imediato, sendo mediador entre a
populacdo e 0 governo, entre outras estratégias. Dessa forma, a autora prefere adotar o
conceito de jornalismo popular para os jornais que usam outras estratégias de captacao
de publico diferente da utilizacdo da superexposicdo dos fatos, exacerbacdo dos relatos e

das coberturas que privilegiam a violéncia e sexualidade.

Jé para o professor Ciro Marcondes Filho, a noticia como uma mercadoria acaba
recebendo investimentos para que atraia consumidores, assim a diferenca entre um
jornal caracterizado como “sério” e outro caracterizado como ‘“sensacionalista” &,

apenas, a intensidade com que estes exploram a informacao.

O jornal deve vender-se pela sua aparéncia. O que vai diferenciar um jornal
dito “sensacionalista” de outro dito “sério” ¢ somente o grau.
Sensacionalismo é apenas o grau mais radical de mercantilizacdo da
informacdo: tudo o que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo
que a informagcéo interna ndo iré desenvolver melhor do que a manchete®.

Dessa forma entende-se que as estratégias elaboradas pelo Jornal do
Commercio, no periodo de 1904 e 1905, apenas introduzem de forma embrionaria
aspectos ligados ao sensacionalismo e ao jornalismo popular dentro da histéria da
imprensa no Amazonas. O intuito da pesquisa ndo € taxar o periodico como pertencente
a um estilo ou outro, mas discutir que tendéncias os dirigentes acabavam utilizando no
momento em que elaboravam estratégias para aumentar a venda do jornal. Uma dessas
estratégias foi a veiculacdo de folhetins ao longo da gestdo de Rocha dos Santos e,

posteriormente, de forma mais expressiva na gestdo de Vicente Reis.

O folhetim surge na Franca no inicio do século de XIX e se caracterizava pela
narrativa literaria de forma sequenciada e que era publicada por jornais e revistas. No

Brasil, comegaram a ser publicados com regularidades por jornais cariocas em meados

% AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. S&o Paulo: Ed. Contexto, 2006.p.21
% MARCONDES FILHO, Ciro. O capital da noticia: Jornalismo como Produgdo Social de Segunda
Natureza. 2. ed. S&o Paulo: Atica,1989.p.66.
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da década de 1830. O Folhetim foi um dos primeiros elementos do sensacionalismo a
ser introduzido na imprensa brasileira na metade do século XIX. E um dos primeiros
jornais a publicar folhetins foi o Jornal do Commercio do Rio de Janeiro através do
jornalista Justiniano José da Rocha que traduziu as obras: O Conde de Monte Cristo, de
Alexandre Dumas; Os Miseraveis, de Victor Hugo e Piquillo Alliaga, ou 0s mouros no
reinado de Felipe 111, obra de Eugené Scribe®®. O préprio Justiniano José da Rocha
escreveu uma novela histérica chamada Os assassinos misteriosos ou a paixdo dos
diamantes e que em 1839 foi publicada como folhetim pelo Jornal do Commercio do

Rio de Janeiro.

O Jornal do Commercio teve como seu primeiro folhetim o Piquillo Alliaga, em
seguida, ainda em 1904 foi publicado um novo folhetim: Uma lenda de Montrose, obra
de Walter Scott. A respeito dos folhetins, Maria Luiza Ugarte Pinheiro afirma que para
0 estado do Amazonas apesar deste ser lido, também, por homens, o publico alvo do

folhetim eram as mulheres.

Embora fosse lido por homens e mulheres indistintamente, o folhetim
consolida-se em associa¢do a “contumaz frivolidade da ‘gentil leitora™. A
intima associacdo do folhetim com o publico feminino foi, na verdade, a
expressdo de um duplo (porém articulado) movimento que amplifica a
participacdo feminina na sociedade. Numa das pontas, trata-se de reconhecer
que, ja desde o século XVIII europeu, a pratica da leitura comegou a associar-
se mais pontualmente ao universo feminino e a ser encarada como importante
instrumento para o aprimoramento moral ndo s6 da mulher, mas também da
familia e da sociedade como um todo®.

A participacdo da mulher na sociedade advinda dos novos valores introduzidos
pelos habitos de modernidade e o interesse do jornal em atrair esse novo publico fizeram
com que o folhetim tivesse seu local cativo no rodapé da segunda pagina do Jornal do
Commercio em 1904 e 1905. Sobre esta estratégia da imprensa diaria, Maria Luiza

Ugarte Pinheiro assinala que:

Além da tradicional empatia do romance com o universo feminino, € preciso
reconhecer também que a expansdo do folhetim vai estar associada a difusdo
da imprensa e, principalmente, ao seu barateamento, fruto de tiragens cada
vez maiores. Dai que ele apareca com maior intensidade nos grandes jornais
da imprensa diaria, do que nas pequenas folhas hebdomadarias. E ainda
importante salientar que o aparecimento do folhetim reforcou a aquisicdo do
jornal por meio de assinaturas, alavancando as vendas. Todavia ele foi apenas
uma das portas por onde 0s jornais buscaram se aproximar do publico
feminino, pois mesmo as pequenas folhas passaram a explorar este fildo,

% TINHORAO, José Ramos. A Musica Popular no Romance Brasileiro. Volume 1. Rio de Janeiro:
Editora 34, 2000. p. 47.

% PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p.231
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dedicando sec¢Ges e colunas ao publico leitor feminino, onde imperavam a
cronica social com larga exploracdo da vida mundana®.

Um recurso também explorado pelo Jornal do Commercio foi a publicagdo de
entrevistas utilizando o discurso direto, na tentativa de uma maior aproximagéo com o
leitor. Essa estratégia contribui para o fator de envolvimento, pois aponta um narrador
onisciente que, ao reproduzir as palavras proferidas pelos interlocutores, aproxima o
texto da narrativa oral. Méarcia Franz Amaral, a respeito do discurso direto, relata que,
este, muitas vezes, é utilizado para marcar a oralidade. E que ao conceder a palavra ao
leitor ou a quem esta ligado diretamente com a noticia, o discurso direto serve para dar
autenticidade e mostrar a seriedade do jornal®®. De forma que esse tipo de discurso tem
0 papel de transmitir uma situacdo mais similar aquela vivida, como se as pessoas

estivessem presentes no texto.

O Acre
Interview

O Sr. Dr. Gentil Noberto, um dos antigos chefes do movimento
revoluciondrio acreano, que se acha hospedado no quarto n. 19 do Hotel
Cassina recebeu gentilmente o nosso representante que ali foi entrevista-lo
sobre os Ultimos acontecimentos daquella regido.

Damos a seguir as perguntas e respostas trocadas entre aquelle cavalheiro e 0
nosso companheiro.

P- Qual é presentemente a situacdo do Acre e das forcas revolucionarias?
R- A situagdo do Acre é a mais satisfatoria possivel.
(...) P- Qual a situagdo das forcas federaes?

R- Quanto ao estado sanitario é o melhor possivel. Gragas a actividade e boa
vontade do Major Alcides, commandante do 27° batalh&o, as forcas federaes
acampadas em Empresa dispdem hoje de um excellente hospital que satisfaz
perfeitamente as necessidades dos doentes.

(...) P- Quem seré o futuro governador do Acre?

R- Né&o sei. O Coronel Placido de Castro s6 almeja voltar a vida privada. O
Acre em peso deseja que elle seja 0 governador, pois 0 considera como Unico
capaz de resolver a difficil situaco alli creada por um anno de revolugdo®”.

Outra estratégia de venda empregada pelo periédico era o anincio de uma
premiacdo em dinheiro. No final de janeiro de 1904, o jornal comega a anunciar que

sortearia um prémio por meio do numero da tiragem, porém a estratégia nao foi levada

% PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p.232.

% AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. Sao Paulo: Ed. Contexto, 2006.

% Jornal do Commercio, Manaus, n® 23, 28 de janeiro de 1904.
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adiante e somente na segunda fase do jornal essa estratégia foi utilizada sucessivas
vezes. Apesar da experiéncia de Rocha dos Santos com diarios de grande circulagéo,
como foi mencionado anteriormente, teve-se nesse momento de apresentacdo do jornal a

cidade certa prudéncia ao colocar certas novidades jornalisticas em destaques.

Brevemente
100:000
DEPREMIO

Jornal do Commercio, n® 23. Manaus, 28 jan. 1904.

Se a divulgacdo de prémios e sorteios foi comedida, a divulgacdo de noticias
sobre acidentes, tragédias, conflitos e assassinatos era amplamente explorada. A
exploracdo desses temas no Jornal do Commercio da inicio, também, ao
desenvolvimento de técnicas visuais de atracdo para o leitor. Noticias desse cunho
vinham geralmente, no meio da primeira pagina, impressas com tamanhos e fontes
diferenciadas de outros artigos e noticias veiculadas, mostrando assim, a preocupacao

em utilizar aquela informagdo como um atrativo de venda para o jornal.

" Sanlictos m 1io Modein

24 horas de togo

Fuimnto# ¢ mortes

Jornal do Commercio, n° 128. Manaus, 29 Mai. 1904.
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Brave acontecimento

QUEXAS DE UM COMMERCHNTE

—— |

TRAGEDIA DE AMOR

——— — ——————

Procedimento ineorretto

A NOSSA REPORTAGEM

Jornal do Commercio, n® 128. 29 Mai. 1904.

O recurso imagético, desde a fundacdo do Jornal do Commercio, tornou-se um
forte aliado na composicdo do periodico. Inicialmente as gravuras reforcavam as
técnicas jornalisticas empregadas pelos editores, associavam-se a temas do cotidiano da
cidade e também eram utilizadas como homenagem a determinadas personalidades do
Amazonas e da capital da Republica. Na primeira fase, foram utilizadas as

xilogravuras® para ilustrar a primeira pagina do jornal.

No jornal do dia 8 de maio de 1904, uma gravura ilustrava a noticia sobre um
crime passional ocorrido no dia anterior, em que a espanhola Andrea Alvares, residente
na rua Henrique Martins, apds algumas desavengas com seu antigo companheiro, Jodo
Domingos, fora assassinada. O jornal, apos relatar todo fato, chama a atencdo dos
leitores com a informacéo de que, na noite anterior, mandou apanhar o retrato da vitima

no necroterio da cidade, para p6-lo, entéo, na primeira pagina.

% As xilogravuras, no Brasil, comecam a ser utilizadas de forma oficial a partir da instalacdo da Imprensa
Régia, em 1808. Porém, estas ganham notoriedade a partir do momento que o processo de composigao
aperfeicoa-se fazendo com que os perioddicos passassem a utilizar cada vez fez essa ferramenta para atrair
0 publico-leitor. SODRE, Nelson Werneck. Historia da Imprensa no Brasil. 42 ED. Rio de Janeiro:
Mauad, 1999.
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Mandos, 8 de Maio de 1904.

A victhma noe negreterio

Jornal do Commercio, n® 110. Manaus, 08 Mai. 1904

J& o jornal do dia 2 de janeiro de 1905 mostra a fachada do edificio onde estava
localizado o Jornal do Commercio. Em comemoracdo ao seu primeiro ano de
circulagdo, foi colocado um letreiro que seria inaugurado a noite pelo proprietario. A
intencdo do editor era chamar a atencdo dos consumidores do jornal e convida-los para o
evento. Até mesmo os funcionérios do jornal foram dispensados do servigo no dia
posterior, pois estariam comemorando a noite a inauguracdo do letreiro juntamente com

0 proprietario Rocha dos Santos.
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0 editicio do «Jornals

Prédio do Jornal do Commercio

Jornal do Commercio, n® 320. Manaus, 02 Jan 1905.
O proprio teste do letreiro meses antes da inauguragdo causou um grande
alvorogo nas imediacGes do edificio. Percebe-se que Joaquim Rocha dos Santos tenta
passar a0 povo amazonense e principalmente ao leitor do jornal que a modernidade

estava chegando, até mesmo ao prédio onde ficava instalada a oficina do periddico.

Pelo competente Sr. A Bytton foi sentado hotem o apparelho de electricidade
que fornece luz ao distico que fica no frontispicio do predio do jornal.

Apenas comecou a funcionar o aparelho, o grande e deslumbrante effeito das
varagbes das cores nas lettras do titulo desta folha, chamou e attrahiu
consideravel concorrencia até muito tarde.

Ao engenhoso trabalho ouvimos rasgados elogios®™.

As gravuras tinham tal destaque no periddico que o xilégrafo do jornal,
Nicephoro Moreira, foi enviado ao velho mundo para um curso de aperfeicoamento
profissional. Nicephoro Moreira era cearense e foi um dos fundadores do periédico O

% Jornal do Commercio, Manaus, n® 110, 08 de maio de 1904.
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Figarino — Revista Humoristica e Illustrada, em Fortaleza no dia 5/05/1895. Antes de
trabalhar no Jornal do Commercio como xilografo, trabalhou no jornal O Marapaté que

circulava as quintas-feiras e aos domingos'®’, em 1898.

Nicephore Moreliern

Xilografo Nicephoro Moreira

Jornal do Commercio, n° 320. Manaus, 02 Jan 1905.

Faz-se necessario mencionar que em 1905 a fotografia ja era amplamente usada
em periddicos na Europa e na América. Em 1871, foi realizada a primeira reproducgéo de
fotografia, sem interferéncia de gravurista, no Jornal Nordisk Boktryckeri-Tidning, na
Suécia; em 1877, foi a vez do Le Monde Illustré, na Franca e, em 1880, o primeiro
jornal americano a estampar uma fotografia foi New York Daily Graphic'®. No Brasil,
porém, o processo de adogdo das fotografias pelos periodicos foi lento. Era comum, no
fim do século XIX e inicio do século XX, as gravuras presentes nos jornais serem feitas
a partir de fotografias. Dulcilia Schroeder Buitoni afirma que quando a fotografia

comecgou a aparecer na imprensa brasileira, as gravuras faziam muito sucesso entre 0s

1% OLIVEIRA, Erivonaldo Nunes de. A Imigracdo Nordestina na Imprensa Manauara (1877-1917).
Manaus: [s.n.], 2010

101 BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e Jornalismo: a informagdo pela imagem. Sdo
Paulo:Saraiva, 2011.p. 60.



47

leitores de jornais e revistas, tanto que acreditavam mais no real desenhado que no

registro mecanico da fotografia.

Paradoxalmente, as pessoas acreditavam mais no real desenhado in loco, do
que no registro mecanico da fotografia, 1sso talvez seja devido a “educacdo”
visual da época que estava mais acostumada aos efeitos estéticos presente nas
gravuras; por vezes essas imagens alcangavam alto nivel de qualidade, o que
ainda ndo era possivel nas incipientes cenas fotogréaficas.

Apesar da possibilidade técnica da reproducéo fotomecénica a meio-tom, sua
adocdo foi relativamente lenta, pois os leitores preferiam processos de
gravuras feita a mdo. Nas Ultimas décadas do século XIX, no Brasil, a
imprensa vivia uma fase de transicdo em que copias de fotografias ja
apareciam, principalmente em revistas, mas conviviam com desenhos e

gravuras. Muitas vezes a mesma imagem era reproduzida como fotografia e

como gravura.*®?

Dessa forma, é compreensivel o motivo pelo qual o Jornal do Commercio envia
o xilografo, Nicephoro Moreira, a Europa para aperfeicoamento nas técnicas de sua
profissdo. Assim como em outros lugares do Brasil, a aceitacdo dessa nova tecnologia
passou por obstaculos, mas que posteriormente, na segunda fase do jornal, amplia-se e
torna-se um diferencial na disputa por leitores na cidade.

1.4. DIRIGENTES, REDATORES E COLABORADORES

O Jornal do Commercio, durante o periodo de 1904-1905, teve como
proprietario e diretor o major Joaquim Rocha dos Santos, como mencionado
anteriormente. Faziam parte da redacdo do diario: Henrique Rubim e Alcides Bahia. E
participavam como colaboradores: Mello Rezende, Heliodoro Balbi, Gaspar Guimarées,
Vivaldo Lima, Carlos Eugenio Chauvin, Solon Pinheiro, Alberto Rangel, J. Tabosa,
entre outros. No aniversario do jornal em 1913, uma passagem foi dedicada as pessoas

que contribuiram na primeira fase do jornal.

Quando de propriedade e diregdo do seu fundador, teve o JORNAL a
iluminar suas paginas a colaboragdo poderosa e vibrante de um circulo dos
nossos mais notaveis intellectuais de entdo, na qual refulgiam pennas
amestradas como Alcede Marrocos, Mello Rezende, Heliodoro Balbi, Carlos
Gongalves, Miguel Tinoco, Gaspar Guimaraes, Alberto Rangel, Regalado
Baptista, Vivaldo Lima, Corréa Mendes e muito mais, de par com a redaccdo

onde destacamos Henrique Rubim e Alcides Bahia'®.

192 BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e Jornalismo: a informagdo pela imagem. Sdo
Paulo:Saraiva, 2011. p. 69.
193 Jornal do Commercio, Manaus, n° 3118, 02 de janeiro de 1913.
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A maioria dessas pessoas que fizeram parte da primeira fase do jornal veio de
outras cidades e frequentou a faculdade de direito. Esses intelectuais valiam-se do
campo da imprensa como patamar para alcancar posi¢cdes politicas ou situacGes de

estabilidade financeira, participando da burocracia estatal ***.

Maria Luiza Ugarte
Pinheiro afirma que foi nas paginas da imprensa local que a intelectualidade
amazonense, no final do século XIX e inicio do século XX, ganhou visibilidade e

respeitabilidade no interior da sociedade local'®.

Independentemente da fungdo desenvolvida, dentro da empresa Jornal do
Commercio, esses profissionais acabavam estabelecendo aliancas, utilizando esse
espaco como um veiculo propagador do pensamento da classe a que pertenciam e
usufruindo o capital simbdlico que o curso superior proporcionava. Trabalhar num
jornal fornecia uma condicdo diferenciada capaz de exercer influéncia dentro da politica
e da sociedade amazonense. Sobre essa tematica a professora Marialva Barbosa

menciona que:

Ficcao e realidade se misturam no inicio da Republica. Tanto num dominio,
como no outro, a evidéncia de que os jornalistas — dirigentes ou ndo —
possuem um capital simbolico suficientemente expressivo para participar do
jogo de poder. O jornalista como produtor de bens simbdlicos encarna a
pessoa do “criador”, produzindo wuma originalidade que enfoca
principalmente a vida social. Produtor de mensagens para a “pessoa do
leitor”, transforma-se num verdadeiro formador de conceitos, normas e
padrdes permitidos e cuja vulgarizacéo é necesséria.'*

Faz-se necessario, por sua vez, mencionar um pouco da trajetoria de alguns
profissionais que mais se destacaram no Jornal do Commercio, em seu primeiro
momento, para que seja possivel visualizar que caracteristicas eles tinham em comum,
bem como definir suas posi¢des na estrutura social. Como mencionado anteriormente,
Rocha dos Santos, nasceu em Portugal e antes da fundacdo do Jornal do Commercio ja
tinha sido proprietario do periédico Commercio do Amazonas; colaborador de
periddicos fluminenses, abolicionista, republicano, durante quatro legislatura foi
deputado estadual, foi cbnsul Argentino e participou ativamente de sociedades

beneficentes'”’.

104 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura,
2000. p. 63.

105 pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p. 99.

106 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura,
2000. p. 73

YDyrante a pesquisa néo foi obtida nenhuma informacéo sobre a escolaridade ou formagao de Rocha dos

Santos.
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Alcides Bahia'® nasceu no Para, estudou na Escola Politécnica no Rio de
Janeiro. Foi jornalista de oposicdo a Antdonio Lemos, em Belém, no periddico A
Republica. Obrigado a fugir para Manaus, trabalhou no jornal Commercio do Amazonas,
que na época estava na direcdo do Major Joaquim Rocha dos Santos. Alcides Bahia foi
eleito varias vezes Deputado Estadual e uma vez eleito Deputado Federal. E ainda foi
um dos fundadores da Academia Amazonense de Letras’®, sendo orador oficial. No

110 comandando uma

Jornal do Commercio, foi redator e posteriormente editor-chefe
equipe de cinco a sete jornalistas na sede do jornal, na Avenida Eduardo Ribeiro,

ndamero 11.

Henrique de Souza Rubim*™* nasceu em Teresina em 1869, transferiu-se para o
Amazonas por volta dos anos de 1900. Em Manaus, foi escrivéo de policia civil, juiz de
orféos, arquivista da Superintendéncia, Diretor do Arquivo Publico e da Biblioteca do
Estado, Macom de alto grau, Sécio-fundador do Instituto Geografico e Historico do
Amazonas e também trabalhou nos periddicos: Diario do Amazonas e O tempo. No
Jornal do Commercio, foi redator e em 1906, apds a morte de Joaquim Rocha dos
Santos, foi diretor do periddico.

Carlos Eugénio Chauvin **?

nasceu na Bahia em 1879, mudou-se para o
Amazonas onde trabalhou como professor de Linguas, jornalista e advogado. Foi
professor e secretario geral da Universidade Livre de Manaus, professor catedratico da
Escola Sélon de Lucena, ainda foi um dos fundadores da Academia Amazonense de
Letras. Antes de trabalhar como jornalista no Jornal do Commercio, foi diretor do jornal

A Patria na época em que José Cardoso Ramalho Junior foi governador do Estado.

Manoel Sélon Rodrigues Pinheiro** nasceu no Ceara, posteriormente mudou-se
para Recife onde ingressou na Faculdade de Ciéncias Juridicas e Sociais. Retornando ao
Ceard, posicionou-se contra o governador do Estado — Anténio Pinto Nogueira Acciolly

—sendo, entdo obrigado a fugir para 0 Amazonas apds constantes perseguicdes.

Sélon Pinheiro alistou-se na hoste contraria, cujo escopo, de ha muito, era de
afastar do poder que se revezava no seio da numerosa familia. O jovem e
ardoroso partidario foi perseguido, como era de praxe, nas oligarquias

108 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.44.

109 A Academia Amazonense de Letras foi fundada no dia 1° de janeiro de 1918. CARVALHO, Almir
Diniz de. Académicos: Imortais; Dicionario Biografico. Manaus: Editora Uirapuru, 2002. p. 11.

19 jornal do commercio, Edicéo Especial, 2 de janeiro de 2004.

11 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.265.

12 CARVALHO, Almir Diniz de. Académicos: Imortais; Dicionario Biogréafico. Manaus: Editora
Uirapuru, 2002. p. 84.

3 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.462.
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reinantes a época, sendo forcado a retirar-se para 0 Amazonas — terra
acolhedora e generosa. Em Manaus foi-lhe facil penetrar no seio da
intelectualidade regional, mormente em se tratando da classe forense.
Estabeleceu banca de advogado, precedido da aureola de sua inteligéncia e
cultura,"**

Em Fortaleza, ja atuava na &rea da imprensa. Trabalhou nos jornais: O Estado, A
Constituicdo, O Ceara, O Estado e Unitario. Em Manaus, foi diretor do Instituto
Benjamin Constant, no periodo de 1901 a 1903, trabalhou como jornalista no jornal A

Patria e no Jornal do Commercio.

Julio Nogueira Tabosa'™® nasceu em 1861 no Ceara. Estudou direito em Recife,
onde recebeu o titulo de bacharel em 1889. Por algum tempo, foi aluno também da
Escola de Engenharia no Rio de Janeiro. Apds retornar ao Ceard, exerceu alguns cargos
publicos como o de promotor e de juiz substituto. Em Manaus, foi promotor, jornalista e
publicou poemas em alguns jornais nos anos de 1900. Seu tio foi redator do Commercio
do Amazonas, na época em que Joaquim Rocha dos Santos foi proprietario do periddico.
Nos anos de 1904 e 1905, no Jornal do Commercio, J. Tabosa, como era conhecido,

escreveu alguns artigos e ilustrou as paginas do perddico com diversas poesias.

Em relacdo a absor¢do de literatos pelo jornalismo, Marialva Barbosa menciona

que a imprensa, a partir de 1880, vai buscar também na literatura uma fonte para a sua

popularizacdo e, ao utilizar literatos, procura atingir um pablico cada vez mais amplo™*®.

A imprensa torna-se um espaco de socializagdo para os intelectuais da época e espaco
para a difusdo da producdo literaria. Assim é oportuno destacar que essa importancia do

jornalismo, no cenario literario, ndo foi efetivamente uma exclusividade local, sendo

117
="

antes uma caracteristica naciona Nicolau Sevcenko, na obra Literatura como

Missdo, também menciona sobre a absor¢do de literatos pelo jornalismo:

A nova grande forga que absorveu quase toda a atividade intelectual nesse
periodo foi sem divida o jornalismo. Crescendo emparelhado com o processo
de mercantilizacdo da cidade, o jornalismo invadiu impassivel territorios até
entdo intocados e zelosamente defendidos.

(...) O analfabetismo quase total da populacdo brasileira, nesse instante
dramaticamente lembrado, impedia o desenvolvimento de um amplo mercado

14 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.462.

USSTUDART, Guilherme. Diccionario bio-bibliographico cearense I. Edicéo fac-simile. Fortaleza: Iris;
Secult, 2012a (1913).

116 BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro:Vicio de
Leitura, 2000. p. 95.

7 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p. 114.
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editorial. Os intelectuais viram-se arrastados para o jornalismo, o
funcionalismo publico ou a politica.™®

Outros profissionais que atuavam no Jornal do Commercio foram o0s
colaboradores. Eram pessoas que geralmente faziam parte da elite da sociedade
amazonense e escreviam artigos em consonancia com as ideias dos dirigentes. Emitiam
uma opinido conforme sua area de atuacdo, como o caso do médico Vivaldo Lima, ou
conforme suas tendéncias politicas, como Heliodoro Balbi. No entanto, essas opinifes
expressavam 0s ideais de modernidade, de ordem e progresso. Dessa forma, €
interessante que se faca um levantamento de quem eram essas pessoas que acabaram

contribuindo nesse primeiro momento na construcdo da identidade do jornal.

Alberto do Rego Rangel *° nasceu em 1871 em Recife. Formou-se em
Engenharia pela Escola Militar do Rio de Janeiro, em 1899; atuou em projetos de
engenharia no Maranh@o e no Pard. Por volta dos anos de 1900, mudou-se para o Estado
do Amazonas realizando projetos de engenharia em Manaus, onde, posteriormente, foi
Diretor Geral de Terras e Colonizacdo. Foi no Amazonas que Alberto Rangel escreveu
seu primeiro livro denominado de Inferno Verde e, também, exerceu o jornalismo sendo

colaborador do Jornal do Commercio.

Gaspar Antonio Vieira Guimardes*® nasceu em 1874 na cidade de Recife.
Formou-se em Direito na Faculdade de Recife e, em seguida, logo apds sua formatura,
mudou-se para a cidade de Manaus no ano de 1892. Estando duas semanas em Manaus,
o governador Eduardo Ribeiro nomeou Gaspar Guimaraes como 2° Promotor Publico da
capital amazonense. Foi um dos fundadores da Universidade Livre de Manaus, Chefe de
Policia, Diretor da Faculdade de Ciéncias Juridicas e Sociais de Manaus e Presidente do
Superior Tribunal de Justica do Estado do Amazonas. Além dessas ocupagdes, foi
jornalista e colaborador em diversos jornais como: Jornal do Commercio; Amazonas; A

Capital e O Tempo.

Heliodoro Balbi'?! nasceu em 1874 na cidade de Manaus. Diplomou-se em
Direito pela Faculdade de Recife em 1902. Foi fundador da disciplina Filosofia do

Direito na Universidade Livre de Manaus, Deputado Estadual, Deputado Federal,

18 SEVVCENKO, Nicolau. Literatura como Missdo: tensdes sociais e criacdo cultural na Primeira
Republica. 2ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003. p.99-101.

19 EANDRO, Rafael Voigt. Alberto Rangel e seu projeto literario para a Amazdnia. Dissertacdo de
Mestrado em Literatura Brasileira, UnB, 2011.

120BITTENCOURT, Agnello.Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.236.

121 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.262.
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fundador e vice-presidente da Academia Amazonense de Letras e proprietario do jornal
Correio do Norte. Antes de fundar o Correio do Norte, em 1906, foi colaborador no
Jornal do Commercio fazendo do jornalismo tribuna para seus posicionamento
politicos.

122 hasceu em 1873 no Piaui. Formou-se em

Simplicio Coelho de Mello Rezende
1891 em Direito pela Faculdade de Recife. Instalou-se em Manaus, apds sua formatura,
onde abriu escritério de advocacia. Atuou como colaborador de diversos jornais na
cidade de Manaus entre os quais: Jornal do Commercio, de seu amigo Rocha dos
Santos; Diario do Amazonas; Amazonas e O Dia. Nesses jornais, quando os artigos
eram de cunho juridico, Mello Rezende assinava seu proprio nome, porém quando 0s
artigos eram literarios usava o pseuddnimo de Gustavo Froes.

% nasceu em 1877 na Bahia. Concluiu o curso de

Vivaldo Palma Lima *
Medicina, em Salvador e colou grau em Direito na Faculdade de Ciéncias Juridicas e
Sociais do Amazonas. Em Manaus, foi um dos fundadores do Instituto Geografico e
Historico do Amazonas, Juiz de Direito na capital, Diretor do Gindsio Amazonense
Pedro 11, Intendente, Superintendente Municipal de Manaus, Deputado Federal, Médico

efetivo da Santa Casa de Misericordia, entre outras tantas ocupacdes na cidade.

Nessa primeira fase do periddico, podem-se observar algumas caracteristicas
peculiares em relacdo a esses profissionais que atuavam no Jornal do Commercio como:
a maioria deles tinha curso superior, grande parte fez o Curso de Direito da Faculdade
de Recife, a maioria veio de outra cidade e, além de exercerem atividade ligada a
imprensa, também ocupavam algum emprego publico ou dedicavam-se a politica. Além
disso, tornaram-se profissionais conhecidos e respeitados formando a elite da
intelectualidade da época. Essas caracteristicas constatadas no periddico analisado,
também sdo caracteristicas similares aquelas que a professora Marialva Barbosa'?
averiguou nos periodicos do Rio de Janeiro. Assim, ndo se podem isolar tais atributos
apenas ao Jornal do Commercio, todavia devem ser apreciados como parte de um

processo pelo qual a imprensa nacional passava.

1.5.0 JC DE ROCHA DOS SANTOS E AS RELACOES DE PODER

122 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.356.

123 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.503.

124 BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de
Leitura, 2000.
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As relagbes sociais construidas pelo proprietario do Jornal do Commercio,
Joaquim Rocha dos Santos, bem como pelos colaboradores e redatores que atuavam no
periodico, fornecem valiosas pistas de como se desenvolvia a rede da relacdo de
poder'? entre o jornal e determinados segmentos da sociedade nos primeiros anos de

vida do diario.

Uma das relacGes que o jornal exibia, nas suas paginas, era com a comunidade
portuguesa local. Rocha dos Santos era lishoeta e desde a fundagéo do jornal mantinha
regularmente espagos que informassem sobre os acontecimentos em Portugal tais como
as colunas: “Carta de Portugal”; “Telegrammas de Portugal” e “Noticias de Lisboa”.
Segundo Samuel Benchimol, a comunidade lusitana teve importante funcdo na
modelagem da sociedade e da economia amazonicas, tanto na capital como no interior.
Na fase aurea da borracha, milhares de imigrantes lusos, atraidos pela fortuna, foram
pioneiros na organizacdo do sistema de intercambio comercial, representado pelo
comércio de casas “aviadoras” e também estabeleceram diversas firmas em Manaus e
em Belém, transformando essas cidades, na época, em entrepostos comerciais'?®. O
censo de 1920 apontava cerca de 8.376 portugueses em Manaus. Assim, manter um
contato mais préximo, através das noticias, com a comunidade portuguesa era estratégia

para o periodico assumir-se como porta-voz desse corpo social.

Outro segmento que se destacava nas paginas do jornal era o grupo ligado ao
catolicismo. Joaquim Rocha dos Santos participava da Irmandade do Santissimo
Sacramento atrelada a Igreja da Matriz. Nessa irmandade, s6 poderia participar quem
fosse do sexo masculino, maior de 21 anos, catdlico praticante e tivesse uma boa
conduta moral e civica. Rocha dos Santos presidia a irmandade e era o responsavel por
analisar a entrada de novos irmdos. Ainda em 1904, foram aceitos Jodo Ricardo
d’Araujo; M. Carlos Gouvea Filho; Raymundo Basilio Seixas; Alfredo da Matta; Ayres

de Almeida e Vivaldo Lima.

Destes pode-se frisar a participacdo de Alfredo da Matta, médico responsavel
pelo combate da febre amarela e da febre palustre em Manaus, e o médico Vivaldo
Lima, um dos colaboradores do Jornal do Commercio. Manaus contava com uma
imensa comunidade catélica na cidade, dessa forma o dirigente do periddico vai
estendendo sua rede de relagdes sociais e, por conseguinte, ampliando o campo de

atuacdo e influéncia do periédico na cidade.

%para o filésofo Michel Foucault o poder como realidade Gnica, estética e soberana ndo existe o que
existe sdo relacBes de poder que se apresentavam como uma realidade dindmica. (MICROFISICA DO
PODER)

126 BENCHIMOL, Samuel. Amazonia: Formagéo Social e Cultural. Manaus: Editora Valer, 2009.
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Sob & presidencia do pespectivo juiz. ma-
Jor Rocha dos Santos, & mesa ad ministrativa
 desta irmandade reanin, no domingo ultimo,
pars tratar de diversos assumptos.

~~Foilida ¢ approvada s acta da sessio
anterior. -

—Achando-ve na ante-sala o sr. dr. Satyro
Marinho, procarador da irmandade, foi no-
meada uma commissio para recebel-o, e in-
troduside, preston o juramento do estyllo.

~O ar. juis participa que j4 encommen-
dou, na Europacum pallia, lanternas de pra-
ta, crus ¢
-m: dar um carscter beneficeute A ir-

e, por isso, lgmbra a conveniencia

Jornal do Commercio, n® 23. Manaus, 28 Jan 1904.

Existia ainda, no diério, uma coluna denominada ‘“Nosso Jornal” na qual se
divulgavam os nomes de personalidades que visitavam o prédio do jornal. Essas pessoas
figuravam na politica local, no comércio e até mesmo na esfera militar e eram
lisonjeadas pelo periddico, principalmente na coluna “Varias Noticias”. O proprietario
do Jornal do Commercio publicava alguma nota ou comentario sobre a atuacdo de
algum desses membros da sociedade amazonense e, no dia seguinte, publicavam uma
nota na coluna ‘“Nosso Jornal” sobre a visita desses personagens a sede para mostrar o

respeito que o jornal gozava perante tais autoridades.

Vieram hontem a nossa redacdo os srs. Dr. Jodo Ricardo de Araujo, Vicente
Gomes de Aradjo, Joaquim Nunes de Lima, presidente da <<Associacdo
Comercial>> com o fim de agradecer ao jornal as justas homenagens que

prestamos ao pranteado Coronel Raymundo Gomes de Aradjo, pae e socio

d’aquelles dignos cavalheiros'’.

Outra coluna, que também operava como espagco de sociabilidade entre os
membros da elite e o Jornal do Commercio, era a “Salas e Saldes”. Essa coluna ndo so6
anunciava as festas e reunides que aconteciam dentro da sociedade amazonense, bem
como publicava as datas de aniversarios, batizados e casamentos das celebridades do

estado. Dessa forma, a coluna “Salas e Saldes” ostentava que os jornalistas do periddico

127 Jornal do Commercio, Manaus, n° 197, 16 de agosto de 1904.
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tinham acesso aos grupos mais fechados da alta sociedade, mostrando, assim, o prestigio

do jornal junto a essas personalidades do Estado do Amazonas.

CSAEISESAIES

Sahbado realizoe-es religi-e o civilmente
© casaments do ar. Luiz Barg= Filheo com a
rm Zalmira Monteiro Tapajis, digaa
filha deo corvaei Menandro Tapajos, de saado- |
M M emoria |

Nossas felicitagles
—O sr. Luiz Cavalcante, socio interessade
ds livearia «Pulain Rovals, contrag u cesa-
| ments com & sentil seohorita Mathilde Fa-
'c..do de Valle, cunhado do sr. Cesar 4'0Oli-
velira. .

—Canon-enem Paris a 28 do corrente o digao
or. David Schill, msocio da satiga irma desta
591-0. Luiz Schill & Sobriake, com melle.
Rowette Polack, nataral deste Estado, Siha
do sr. Movee Polack, socio da firma Kabn
Polack & C.*.

Jornal do Commercio, n° 153. Manaus, 28 Jun 1904.

O jornal do Commercio, para sobreviver como empresa jornalistica, nesse
primeiro momento, dependia de assinaturas, de pequenos anuncios de profissionais
liberais, de publicidade particular para veicular as propagandas de lojas e produtos. Mas
dependia principalmente de verbas oficiais empregadas pelo governo para a publicagdo
de atos administrativos referentes aos poderes executivo, legislativo ou judiciério.
Portanto, o diario, para atender essa demanda, possui colunas como “Intendéncia
Municipal”; “Conselho Municipal”; “Despachos Oficciaes”; “Intimagdes” e “Tribunal

do Jury”.

A Associacdo Comercial do Amazonas, de modo igual ao governo, usava as
paginas do periédico como espaco para divulgar seus feitos, balangos, reunides e,
também, como lugar para se defender de ataques feitos por outros jornais
contemporaneos. Em determinada situagdo, o jornal Amazonas atacou em um de seus
artigos a Associacdo Comercial do Amazonas por esta apresentar um memorial que ndo

mencionava um litigio envolvendo o Banco Amazonas e a organizacdo do territério
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federal. Em contrapartida, a Associacdo Comercial escreve ao Jornal do Commercio

uma carta na qual pedia uma retratacdo por parte do Amazonas.

Escreve-nos da Associacdo Commercial:

(...) O illustre 6rgdo de publicidade foi injusto querendo ver no memorial da
Associacdo Commercial a paixdo e o rancor pessoal.

Do mesmo modo, entretanto, ndo pensa s. exc. o Sr. Governador do Estado.
Na sua resposta elle nos diz: “Mereceu meu detido estudo e exame tudo
quanto ahi (no memorial) lembraes”.

A palavra tudo é claro que abrange também a parte relativa ao Banco. A
nossa linguagem, que o “Amazonas” no seu artigo qualifica de menos polida,
S. exc, acha-a captivante e attenciosa: “Cabe-me a satisfacdo de confessar-vos
que me sinto profundamente penhorado pelo attencioso documento que
trouxeste a minha presenga etc”. Apadrinhando-nos com tdo boa e decisiva
auctoridade.

Para o “Amazonas” ¢ de esperar que sua illustrada redagdo repare a injustica

com que vos accusa, sem razdo, alias, como se vé€ pelos periodos acima

transcriptos?.

Além desses exemplos retirados do cotidiano das paginas do periédico, ha,
também, as relagBes de poder desenvolvidas individualmente pelos profissionais do
Jornal do Commercio fora do ambito da imprensa, visto quea maioria também
desenvolvia alguma func¢édo publica. Essa funcdo publica associada a forca midiatica da
empresa Jornal do Commercio amplificava as relacdes de poder na sociedade
amazonense. Outrossim, a recepcdo do jornal perante a sociedade amazonense
aumentava a cada ano e essa influéncia abrangia principalmente o campo politico. Dessa
forma, quanto maior sua audiéncia, maior seria 0 seu poder de divulgagéo e a conquista

do préprio poder*®,

1.6. AMORTE DE DE ROCHA DOS SANTOS

A primeira quinzena de dezembro de 1905 foi bem marcante para a histéria do
Jornal do Commercio. No dia 6 de dezembro, Joaquim Rocha dos Santos completou 54
anos e, em comemoracdo a data, os trabalhadores do jornal publicaram uma nota de
saudacdo ao major. Além dos colegas de trabalhos, politicos, comerciantes, médicos,
advogados e funcionarios do alto escaldo do governo da mesma forma prestaram

homenagens ao Major Joaquim Rocha dos Santos.

128 jornal do Commercio, Manaus, n° 128, 29 de maio de 1904.
129 BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Pdblico. Rio de Janeiro:Vicio de
Leitura, 2000. p.158.
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No entanto, ainda em meio as comemoragdes do aniversario do fundador do
jornal, na tarde do dia 9 de dezembro, Rocha dos Santos € acometido por um colapso
cardiaco e falece. A edicdo do dia 10 de dezembro € uma homenagem a figura do
jornalista e ao papel por ele desempenhado no seio da sociedade amazonense. Os
mesmos colegas, que ha poucos dias prestaram homenagens pela passagem do seu

aniversario, também redigiram seu Gltimo adeus ao proprietario do jornal.

Morreu 0 major Rocha dos Santos.

A commocdo de que nos achamos possuidos n’este momento, nos que
tinhamos como chefe, como director, como amigo, ndo permite que fagamos
uma synthese sequer do que foi esse homem, que dedicou toda a sua vida ao
Amazonas, e que teve, ainda assim a felicidade de morrer na sua patria
adoptiva, longe do filho idolatrado, é certo, mas na terra amada e cercada de
amigos verdadeiros, que elle sabia fazel-os como ninguem, & forca de
extremos e dedicacg0es,

Quando menos se esperava, um collapso cardiaco victimou em poucas horas
aquelle organismo de luctador, affeito a adversidade, batalhador vigoroso
que, sahindo do nada, vindo do povo, conquistou a golpes de intelligencia, de
tenacidade e esfor¢o na senda do bem, posicdo elevadissima na sociedade,
alias exigente na benquerenca dos seus membros.

(...) no seu jornal, o opprimido, o pobre, o infeliz, o offendido, encontravam
sempre acolhimento e conforto, e muitas vezes o que ndo podia fazer o favor
d’ele pelo jornal, fazia o pelo esfor¢o pessoal servindo-se mais do que devia
licito faze-lo.

Pobre Rochal!

Faltou-te na hora extrema, a cabeceira o teu filho idolatrado, auzente na
conquista de uma posicdo digna e elevada, que te fizesse ainda mais feliz,
mas tivesse a receber o teu ultimo suspiro os teus companheiros e amigos do
JORNAL, que como teu filho guardardo sempre verde a tua saudade.**

Joaquim Rocha dos Santos residia na mesma rua do edificio do Jornal do
Commercio, Avenida Eduardo Ribeiro e, ap6s a noticia de sua morte ter se espalhado na
cidade, mais de duzentas pessoas compareceram em seu domicilio consternados com
sua morte. Nos dias que sucederam a sua morte, varias pessoas prestaram, ainda,
homenagens em artigos do Jornal do Commercio e em outros periddicos, inclusive

telegramas chegaram das cidades de Belém e da capital federal.

Telegrammas

Do eminente senador Lauro Sodré recebemos hontem o telegramma seguinte.

1% jornal do Commercio, Manaus, n°® 615, 10 de dezembro de 1905.



58

Rio 11 — JORNAL — Manads — Associo-me a grande dor que acabrunha os
amigos do Jornal — Lauro Sodré.

Belém 11 — Pesames pela morte do infatigdvel batalhador Rocha dos Santos.
Noticiamos com expressiva magua a morte do vosso director accentuando
bons servigos que elle vinha prestando ao Amazonas desde longos annos - <<
Folha do Norte>>*",

Somente no dia 24 de dezembro é que o filho de Rocha dos Santos, Raymundo
Rocha dos Santos, p6de comparecer a cidade de Manaus, pois este se encontrava em
Recife cursando Direito quando ocorreu a morte de Joaquim Rocha dos Santos. Apds o
término do ano de 1905, por ocasido da abertura do inventario e em seguida a sucessdo
patrimonial, o jornal deixa de circular em 16 de janeiro de 1906 e reaparece no dia 15 de

abril de 1906, quando inicia um novo momento.

131 Jornal do Commercio, Manaus, n° 616, 12 de dezembro de 1905
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CAPITULO 2
O JC NO TEMPO DE VICENTE REIS

2.1. PERIODO DE TRANSICAO DO JC (1906-1907)

Apbs a morte de Joaquim Rocha dos Santos, Raymundo Rocha dos Santos,
unico filho do fundador do jornal, recebe como heranca a propriedade da empresa
Jornal do Commercio. Em 1906, Raymundo Rocha dos Santos vende a propriedade para

132 Com

0 Coronel e Superintendente Municipal Adolpho Guilherme de Miranda Lisboa
a venda a Adolpho Lisboa, o periddico passou a ter varios diretores em diferentes
momentos. Primeiramente, o jornalista Alcides Bahia assumiu a direcdo e, em seguida,
Henrigue Rubim. Nos primeiros meses de 1907, o jornal ficou sob a direcdo do médico
Francisco Tavares da Cunha Mello e, em abril de 1907, o jornal passou a ser dirigido

por Vicente Reis™**.

O Jornal do Commercio reaparece no cenario da imprensa amazonense no dia 15
de abril de 1906, sendo bem recebido tanto pelos representantes do comércio, do
funcionalismo publico e autoridades, quanto pelos colegas de imprensa e pessoas do

povo. Um dos jornalistas que se posicionou frente ao reaparecimento do periddico foi

134

Bento de Figueiredo Tenreiro Aranha™", que publicou um artigo em homenagem ao

retorno do jornal.

(...) E certamente um triumpho e uma gloria para o apostolo da imprensa o
aparecimento de um jornal que bem interprete e manifeste francamente o
pensar, 0 sentir, o querer da opinido publica.

O facto do reapparecimento do Jornal do Commercio, que, deixara de ser
publicado em consequéncia do fallecimento do seu laborioso e inteligente
fundador major Rocha dos Santos, esté neste caso.

1320 capitéio do exército Adolpho Guilherme de Miranda Lisboa, em 1902, foi nomeado para o cargo de
Superintendente Municipal pelo governador do estado Dr. Silvério José Nery. Sua administracao
prolongou-se até 1907 passando por trés intervalos curtos. BITTENCOURT, Agnello. Dicionario
amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro: Conquista, 1973. p.27.

133 No nono aniversério do Jornal do Commercio a primeira pagina do periédico trouxe a sua trajetoria
desde a sua fundacdo até quando Vicente Reis torna-se proprietario do jornal. Em algumas pesquisas
feitas até 0 momento acreditava-se que logo ap6s a morte de Joaquim Rocha dos Santos o jornal teria sido
adquirido por Vicente Reis, porém a edicdo de nimero 3112 explica que o primeiro a comprar o diario foi
o coronel Adolfo Lisboa e um ano depois ocorreu a real aquisicdo do jornal por Vicente Reis. (Jornal do
Commercio, Manaus, n° 3112, 2 de janeiro de 1913).

134 Bento de Figueiredo Tenreiro Aranha ndo tinha formacdo académica, mas era extremamente culto
devido o constante contato que tinha com os livros e por sua afeicdo a imprensa. Em 1871 foi nomeado
para exercer o cargo de amanuense da Secretaria de Instrucdo PUblica; em 1901 foi nomeado Diretor dos
indios do Rio Branco; e em 1910 foi nomeado Diretor interino da Reparticdo de Estatistica, Arquivo
Pablico e Imprensa Oficial, sendo efetivado em 27 de outubro de 1911. BITTENCOURT, Agnello.
Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro: Conquista, 1973. p.135-136
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Ficou por este modo preenchida a lacuna que a morte fatal de Rocha dos
Santos abriu na imprensa jornalistica deste Estado e sanada a palpitante
necessidade da fundagdo de outro jornal com igual programma de doutrinar
ideias novas, generosas, sans e patriéticas no povo amazonense sempre avido
das medidas de melhoramentos morais e materiais, por meio das quaes
possam advir o desenvolvimento real da agricultura, industria, commercio e
navegacdo, a protecdo as sciencias, lettras e artes, a educagdo civica e
politica, a regenerescencia do caracter nacional, o respeito devido a lei, ao
direito, a justica, a autoridade, a consolidagdo da republica e no progresso da
pétria."*®

Em relacdo aos aspectos estruturais do jornal, nesse periodo de transi¢do o jornal
permanece com 0 mesmo preco de assinatura, 50$000 réis na capital e 603000 réis no
interior. Permanece, ainda, com quatro paginas e seis colunas em cada pagina, o formato

também permanece de 57x38 cm.

Ja em relacdo aos aspectos do jornalismo popular e do sensacionalismo, nesse
periodo de transi¢cdo, ndo ha nenhuma grande mudanga, apenas o jornal voltou a
publicar o Folhetim, sendo que, em agosto de 1906, passou a fazer parte do rodapé da
primeira pagina. Na gestdo de Rocha dos Santos, o Folhetim veiculado no rodapé da
segunda pagina deixou de ser publicado em janeiro de 1905.

Nos anos de 1906 e 1907, os redatores do jornal eram Ataliba Corréa e Joéo

136 antes de

Leda, em substituicdo a Alcides Bahia e Henrique Rubim. Ataliba Corréa
trabalhar como redator no Jornal do Commercio, foi o principal redator do Commercio
do Amazonas, foi também Juiz Municipal de Codajas*®’. Jodo Leda™® nasceu em 1889
no Maranhdo. Mudou-se para Manaus com sua familia ap6s seu pai, Mariano César de
Miranda Leda, ter sido nomeado pelo Correio para servir na capital do Amazonas. Em
Manaus, Jodo Leda trabalhou como diretor do Diario Oficial do Estado, em seguida foi

convidado a assumir a dire¢do da Secretaria do Congresso Nacional.

No que diz respeito aos colaboradores do jornal, ndo ha nenhuma alterag&o,
permanecendo 0s mesmos que contribuiam antes da morte de Joaquim Rocha dos
Santos. Do mesmo modo, permaneceram as colunas: ‘“Varias Noticias”;
“Telegrammas”; “Parte Commercial”’; “Movimento do Porto”; “Intendencia Municipal”;

“Salas e SalGes”, etc.

Em abril de 1907, assume a direcdo do Jornal do Commercio o advogado

Vicente Reis que tempos depois adquire a propriedade do jornal juntamente com outros

13 Jornal do Commercio, Manaus, n° 646, 17 de abril de 1906.

136 Commercio do Amazonas, Manaus, n® 230, 20 de marco de 1904.

37 Diério Official, Manaus, n° 1833, 4 de abril de 1900.

1% CARVALHO, Almir Diniz de. Académicos: Imortais; Dicionario Biogréafico. Manaus: Editora
Uirapuru, 2002. p. 59-60.



61

s6cios™?, mais tarde passando a ser o Gnico proprietario. A aquisicdo do Jornal do

Commercio por Vicente Reis inaugura o segundo momento do periodico.

2.20JC E OJORNALISTA VICENTE REIS

Vicente Torres da Silva Reis'*® nasceu no Rio de Janeiro, no dia 15 de setembro
de 1871. Estudou na Faculdade de Direito de Sao Paulo, onde fez os trés primeiros anos
do curso, terminando-o na Faculdade Livre de Direito no Rio de Janeiro onde recebeu o
grau de bacharel, na época com vinte e quatro anos de idade. Na Capital Federal, foi
Delegado de Policia durante oito anos.

O jornalista Vicente Reis

Jornal do Commercio, n° 3113. Manaus, 2 Jan. 1913

Sua trajetdria na imprensa inicia-se no Rio de Janeiro quando foi colaborador de
diversos jornais cariocas, trabalhando com grandes nomes do jornalismo brasileiro da
época. No Diéario de Noticias, trabalhou na primeira fase com o Bardo de Canindé e na
segunda fase com Antonio Azeredo, mantendo por muito tempo uma secdo de

humorismo politico sobre as Camaras com o titulo “Coisas do Becco”. No Jornal do

139 Jornal do Commercio, Manaus, n° 3118, 02 de janeiro de 1913.
10 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.493.
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Brasil, trabalhou com Rodolfo Dantas, Ulisses Vianna, Alfredo Camarate, Sancho de

Barros, Constancio Alves e Joaquim Nabuco.

Vicente Reis foi ainda secretario da redacdo do semanario caricato de grande
formato chamado A Vida Fluminense. Além disso, colaborou nos jornais: Cidade do
Rio, com José do Patrocinio; Rua do Ouvidor; O Industrial; O Municipio Neutro; A
Republica Brazileira; A Imprensa, juntamente com o redator Ruy Barbosa; Gazeta
Luzitana, com Evaristo de Moraes; O Economista e no Jornal dos Agricultores. Em Séo
Paulo, Vicente Reis colaborou nos jornais: Correio Paulistano; Diério Popular; Jornal

da Tarde, Diario de Noticias e Estado de S3o Paulo**.

Outra atividade desenvolvida no Rio de Janeiro por Vicente Reis foi a
elaboracdo de roteiros teatrais. Entre suas obras, destacam-se: “Cresca e¢ Apareca”;
“Abacaxi”; “Vov0”; “Bicharia”; “Um Drama no Fundo do Mar”; “O Z¢é Povinho”;
“Filhote; “Os Africanistas”; “Diabo a Quatro”; “Rainha dos Génios”; “O Badalo”,

entre outros.

A convite do governador Antonio Constantino Nery, em 1904, Vicente Reis
mudou-se para 0 Amazonas, sendo nomeado Secretario da Prefeitura da Capital, e
depois nomeado Prefeito de Policia. Ademais mantinha, na época, um escritorio de

advocacia na rua Henrique Martins e por varios anos foi eleito Deputado Estadual.

O advogado Vicente Reis foi proprietario do Jornal do Commercio por 36 anos,
no periodo entre 1907 e 1943, quando transferiu o periddico a cadeia de Diarios
Associados pertencente a Assis Chateaubriand, empresario das comunicacGes que
adquiriu diversos jornais por todo o Brasil. No periodo em que foi proprietario, o
jornalista fez algumas modificacbes, com destaque para a introducdo em 1912 das

maquinas linotipos.

Vicente Torres da Silva Reis enquadra-se nas caracteristicas analisadas
anteriormente para os profissionais que atuaram na imprensa nesse periodo: era de outra
cidade, formado em direito e, paralelamente a sua atuagdo na imprensa, almejava um
cargo politico. Assim como Joaquim Rocha dos Santos, fundador do Jornal do
Commercio, Vicente Reis trouxe uma larga experiéncia nao sé como profissional da
area da imprensa, mas também na area da advocacia, na administracdo publica e nas
artes. Essa experiéncia o auxiliou no momento em que construia uma nova identidade ao

Jornal do Commercio e no momento de estabelecer parcerias na sociedade amazonense.

%1 Jornal do Commercio, Manaus, n°® 2318, 15 de setembro de 1910.
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2.3 ASPECTOS ESTRUTURAIS DO JORNAL (1907-1914)

No periodo de 1907 a 1909, o Jornal do Commercioapresentava-se com o
formato de 59x44 cm; com oito paginas aos domingos e quatro nos demais dias. Nos
domingos, ao invés das duas paginas tradicionais de anuncios e propagandas, o jornal
passou a contar com seis. As paginas eram, frequentemente, divididas em sete colunas
cada e a assinatura anual do periodico era comercializada por 50$000 réis na capital e
60$000 réis no interior. Surge, nesse intervalo, a possibilidade da assinatura semestral a
25%$000 réis na capital e 30$000 no interior. Como mencionado anteriormente, na edi¢do
de nimero 1304, o jornal noticia entusiasmadamente que no dia 10 de novembro de
1907, domingo, foram vendidos trés mil quatrocentos e vinte e dois exemplares.
Destaca-se, novamente, que ndo era costume indicar quantos exemplares foram

vendidos ou qual era a tiragem produzida diariamente.

De 1910 a 1914, o jornal apresentava-se com o formato 57x38 cm e passa a ter
oito paginas em todas as edi¢des; cada pagina contava com sete colunas nos anos de
1910 a 1913 e, em 1914, cada pagina passou a circular com oito colunas. Ademais o
periddico passou oferecer o servi¢o de assinatura para o estrangeiro, sendo a assinatura

anual no valor de 70$000 réis e a semestral 35$000 réis.

No que concerne a disposicdo, alteracdes e inclusdes dos artigos e colunas no
Jornal do Commercio entre os anos de 1907 e 1909, verificou-se que permaneceram
inalteradas na primeira pagina as colunas “Telegrammas” e “Varias Noticias”. A
novidade, nesse periodo, ¢ a inclusdo da coluna “Queixas do Povo”, em 1907. Esta
coluna era direcionada para as reclamagdes dos moradores da cidade de Manaus sobre
0S servigos publicos e privados; problemas urbanos ocasionados pela desordenada
expansdo da cidade; contestacdo sobre atos do governo, entre outros. Esse tipo de
espaco destinado a reclamacéo foi introduzido no Brasil pelo periddico Jornal do Brasil,
em 1900. Sobre essa contribui¢do jornalistica realizada pelo Jornal do Brasil Eduardo

Silva afirma:

Umas das grandes contribui¢cdes do Jornal do Brasil e um dos seus elos mais
efetivos de ligagdo com o publico foi a manutengdo, por longos anos, de uma
coluna inteiramente dedicada ao registro dos problemas do povo comum no
seu dia-a-dia. Pequenos casos que quase nunca mereciam registro em outros
6rgdos da imprensa, ou mesmo nas agéncias e estatisticas oficiais, tinham
lugar garantido nas “Queixas do Povo™'*,

M251LVA, Eduardo. Queixas do povo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1988.p.49.
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Ressalta-se que, embora o periddico abra esse espaco a populagdo, “a tonica das
queixas néo era criticar o poder publico, mas apenas convida-lo a agir a seu favor”**.
Outra mudanga refere-se a coluna “Indicagdes” que foi substituida gradualmente pela
coluna “Avisos Uteis” que veiculava os anuncios de alguns estabelecimentos
comerciais, remedios, aluguel de casas, contratacdo de cozinheiras, venda de loucas,
geladeira, mdveis e até mesmo anuncios sobre os servicos tipograficos feitos pela

oficina do Jornal do Commercio.

ARTAZ LE5, Tolhelos, facluras e ou-
wros fraballios ty pogmplncos, a pre-
{0s D1T..t(n. Imprimem-se na sec¢io

d¢ ohras o
“FRCS(O JORNAL DO COM

Jornal do Commercio, n°® 1573. Manaus, 9 ago. 1908.

Na segunda pagina, ndo se alteram as colunas “Intendencia Municipal”, “Salas e
Saldes” e “Folhetim”. J& a coluna “Indicacdes” que publicava anliincios sobre servigos
dos profissionais liberais, que antes aparecia na primeira pagina, passa a se chamar
“Annuncios Profissionaes”. Outra alteragdo nessa pagina ¢ a inclusdo da coluna “O Dia
de Hoje”, em 1910, passando a se chamar “Hoje”, em 1914, que divulgava noticias
sobre os horérios de reunides de Sociedades e Clubes, horario do funcionamento dos
teatros, cinemas e restaurantes, assim como o local e a hora dos leildes e a escala do

servigo de policiamento da cidade, da guarda civil e do quartel general.

Hoje:

Polytheama: Exibi¢Bes cinematographicas por sessdes, as sete e meia
horas da noite.

Odeon: Exibigdes cinematographicas por sessdes, tendo inicio as sete
e meia horas da noite.

Theatro Alcazar: Func¢des cinematographicas por sessdes as sete e
meia hora da noite.

Restaurant Francais: Das seis € meia hora da tarde as oito da noite,
concerto pelo septiminio.

Tiro 10: Exercicios de gymnastica, das sete as nove horas da noite, na
sede do quartel (...)**.

3S1LVA, Eduardo. Queixas do povo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1988.p.38.
144 Jornal do Commercio, Manaus, n® 3479, 2 de janeiro de 1914.
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Na terceira pagina, a parte superior passou a divulgar a “Parte Commercial” com
as mesmas subsecdes do periodo de 1904-1905, porém a alteracdo nessa pagina deu-se
na parte inferior que apresentava propagandas de remédios, joias, materiais de
construcdo e tecidos. E, por fim, a quarta pagina continuava publicando andncios e
propagandas comerciais, porém a ultima coluna do lado direito passou a divulgar
editais, intimacGes do Tribunal do Juri e atos administrativos do governo estadual e
municipal. Vale ressaltar que, a partir do ano de 1908, aos domingos, como suplemento

o jornal publicava um jornalzinho popular chamado “O Curumi”.

No periodo de 1910 a 1914, na primeira péagina, mantiveram-se as colunas:
“Avisos Uteis”, “Telegrammas” e ‘“Varias”, antes chamada de “Varias Noticias”.
Acrescentaram as colunas: “Manaods Social”; “Moscas”; “O Tempo” e “A Gravura do
Dia”. A coluna “Manads Social” substituiu a antiga coluna “Salas e Saldes”, no entanto,
além da publicacdo da lista de aniversariantes do dia, das festas, batizados e reunides
dos clubes, a coluna também divulgava as viagens que os membros da elite da sociedade
amazonense estavam fazendo, quais lugares visitaram, qual dia retornariam e quais

acompanhantes estariam na viagem.

A coluna “Moscas” publicava artigos que, normalmente, atacavam alguma
autoridade, alguma atitude politica que desagradasse aos dirigentes do jornal,
interrupcbes de servicos publicos ou algum acontecimento que envolvia as

concessionarias estrangeiras prestadoras de servicos publicos na cidade.

Moscas
Sdo graves as irregularidades que se passam no nosso Correio.

A esse respeito, grandes e repetidas reclamacfes nos tém chegado; e se ndo as
julgassemos justas, merecidas e fundamentadas certamente que estas
columnas ndo serviriam de abrigo de tal a imparcialidade com que tratamos
os factos quaisquer que elles sejam.

Além disso nds mesmos somos enormemente prejudicados com as
irregularidades do Correio.

As remessas de nossa folha sdo exactas, pontuaues, sem a perda de um Unico
vapor. Entretanto, ndo s6 do Acre, como do interior do Estado e,
principalmente, das cidades de Manacapuru, Itacoatiara e Parintins, chegam-
nos constantes reclamacdes, da falta de entrega do JORNAL, naturalmente
extraviado pelo Correio (...)**

1% Jornal do Commercio, Manaus, n® 2264, 23 de julho de 1910.
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Outra insercao que ocorreu na primeira pagina foi a da coluna “O Tempo”.
Apesar de Manaus contar com um observatério meteoroldgico desde 1893, o Jornal do

Commercio apenas tecia comentarios sobre as condi¢6es meteoroldgicas do dia anterior.

O Tempo

Nada de predmbulos. O dia de hontem foi de um calor estupendo, sem
limites. Foi todo de sol, de muito sol e de muito calor. A noite esteve
illuminado por estrellas esquivas e descoloridas. Parecia mesmo uma véspera

de finados*.

Ainda na primeira pagina surge “A Gravura do Dia” que, com frequéncia, era
uma caricatura de alguém importante na sociedade amazonense ou um desenho que

destacava alguma situacdo de ordem administrativa na cidade.

A gravura do dia

Reapparece hoje o velho Awezonas,

do nosso amigo Arles.
(Coisa snbida)

—Num bai uns dochisinhos, minha regra ?
) —Iche! Hoje pela menha eu ndo complodoce, em quero compld o Amazona p'ra vé os
altigu de Yoyo...

Jornal do Commercio, n° 2849. Manaus, 25 Mar. 1912.

Na segunda pagina, continuaram as colunas: “Inedictoriaes” e “Varias”, que, por
conta da demanda de noticia nessa coluna era publicado na primeira e na segunda
pagina. Sao introduzidas as colunas: “Diversdes”; “Gazetilha” e “Ocorrencias”. A

coluna “Diversdes” publicava a programacado dos teatros, cinemas e clubes da cidade; a
b b

148 Jornal do Commercio, Manaus, n® 1916, 2 de novembro de 1910.
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coluna “Gazetilha” mostrava o movimento de passageiros, quem estava entrando na
cidade e quem estava saindo, mostrava ainda um resumo dos fatos policiais ocorridos

em Manaus e 0s nomes das pessoas que foram sepultadas no dia anterior a publicacéo.

A terceira pagina permaneceu com a se¢do “Parte Commercial” que apenas
mudou de denominagdo para “Parte Commercial, Fluvial e Maritima”, uma vez que as
subsecdes permaneceram as mesmas desde a fundacdo do jornal; e com a secdo de

anancios comerciais e profissionais.

A quarta pégina, que anteriormente era inteiramente dedicada a andncios e
propagandas, passou a veicular “Noticias da Amazonia, dos Estados e do Estrangeiro”
na parte superior e, na inferior, alguns anuncios de remédios e produtos alimenticios,

eletrodomésticos, bancos e hotéis.

A partir de 1910, as edi¢bes do Jornal do Commercio aparecem com O0ito
paginas. Dessa forma, o aumento do numero de paginas proporcionou uma abertura
ainda maior para a procura de publicacBes de anuncios e propagandas. Vale destacar
que, no periodo de 1907 a 1909, as edi¢des de domingo ja eram publicadas com oito
paginas. Mas, a necessidade de tornar constante a veiculacdo das propagandas e
anuncios, certamente, fez com que os outros dias da semana também tivessem o mesmo

numero de pagina da edicdo de domingo.

A quinta e a sexta paginas, na parte superior, publicavam uma série de andncios
e na parte inferior eram publicados os folhetins. A sétima pagina, usualmente, era
completamente preenchida por propagandas e, em casos excepcionais, publicavam-se na
ultima coluna os “Inedictoriaes”. E por fim, a oitava e ultima pagina veiculava
propagandas ligadas ao setor fluvial: vendas de passagens em paquetes, navios, vapor,

bem como vendas de barcos e navios.

2.4 JORNALISMO POPULAR E SENSACIONALISMO NO JC (1907-1914)

As estratégias mantidas e introduzidas pelo Jornal do Commercio, entre 0s anos
de 1907 a 1914, exploravam cada vez mais o0s aspectos do Jornalismo Popular e do
Sensacionalismo. Se na primeira fase existia algum receio em utiliza-las e no periodo de
transicdo ficaram um pouco esquecidas, no segundo momento ocorreu uma

intensificacdo na utilizagdo desses métodos.

Foram publicados mais de vinte folhetins entre 1907 a 1914, sendo que em

alguns meses de 1914 chegaram a ser divulgados quatro diferentes folhetins por edigéo.
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Entre os reproduzidos, estavam: “O Testamento Vermelho”; “A Princesa Mysteriosa”;
“O Filho do Mosqueteiro”, “A Vitima dos Saltimbancos”, “O Crime da Mala Preta”
“Mae e Martyr”, entre outros. Ressalta-se que o Jornal do Commercio comegou a
divulgar em 1910 um folhetim que foi considerado um sucesso em diversos paises: “A
Vingan¢a do Judeu”, romance que debatia os preconceitos raciais ¢ a influéncia da
doutrina espirita sobre a vida social™*’. Outra novidade em relagdo ao folhetim foi a

publicacdo de propagandas no jornal sobre o langamento de novos romances.

Novo folhelim;

Estando a termi-
nar apublicaciodo
;folhet;tm A PU-
[2NHAL e & VENE-
#NO, que tanto sue-
|Zeoesso alcancou, inl-;l
ciaremos

ALY

NGRS BN AN AR

>
3
D
3
B
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N NLN

a insersio do novod)
folhetim-romance #|

A victima
flos
SALTIMEANCOS

| Bexcaliente trsbalho, cheio
¢#de poesia 2 replefo de’
i #scenas empolgantas, obea ¢
1 #de grande valor pelo seud
| #entrecha atfrahentissimo,
|£original Ya primorosa ro-
| gmancista francez RICHE-
£80URG, o rivel de Xavier
"de ldontepin.

¢ Por isso, podemos ga-
’ramir Que ¢ romance

g A VICTIMA
fsummancos?
'y ‘

| Que comegsremos a pu-g,
bligar 4

—Amanhi—

#vae ier, de certo, o mes-
¢ mo exito dos ouiros ro-
’manoes que temos in-
# serido,

-
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Jornal do Commercio, n° 3101. Manaus, 15 Dez. 1912.

Percebe-se que no anuncio sobre a chegada do novo folhetim “A Victima dos
Saltimbancos” o jornal chama atencao de seus leitores para rivalidade entre o autor do

folhetim o qual estava para estrear, Jules Emile Richebourg e Xavier de Montépin, outro

YIMEYER, Marlyse. Folhetim: uma histéria. Sio Paulo: Cia. das Letras, 1996, p. 380.
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grande escritor que fazia sucesso no final do século XIX e inicio do século XX. O
proprio Jornal do Commercio publicou diversas obras de Montépin como: “O
Testamento Vermelho” e “O Crime de Rocketaille”. O fato de, no segundo momento, o
Jornal do Commercio ter explorado bem mais a estratégia do Folhetim significa que o

periodico teve um aumento em suas vendas.

Outra estratégia mantida e bastante empregada foi a divulgacdo de premiacdes.
Além dos prémios em dinheiro, foram incluidos sorteios de viagens, distribuicdes de
brindes, fantasias no Carnaval, presentes no Natal e mimos nas edi¢des dos aniversarios
do jornal. Em 1908, o periddico, aos domingos, realizava sorteios de duas libras

esterlinas em ouro, aumentando assim a venda do jornal nesses dias.

Uma fora sterina dian

Premio ¢m ouro
Duas libras ans domingos

Do dia 14 do mez correny ¢ Jiante, 0 s0r- |
eio da hiba sleviva diarty estasendo feito
o escriptorio desta lolha, o1 poosenga do pu-
blico, is 5 loras da tnle,

TODOS 08 DIAS

Para 0 sorteio das edigoes (e Dosisio, 0
premio serd de

Duus libras sterlinas, em ouro

O exemplar numerado s vale para o mesmo
dia da extragio,

O prazo para receber o premio ¢ de DOUS
MEZES, m‘n pena de prescringlo,

S6 valem os EXEMPLAI(EE.INTAC’F 0S.
Viagem ao Rio,—0 coapon
Aa vingem ao Rio snhe todos
os dles n'uma das paginas deanmmeios
VIAGEM A’ BUROPA--O cou-
pon da VIAGEM A EUROPA sahe os
quintas ¢ sabbados,

Desde o dia 15, do corrente, estamos tro-
cando, das 10 as 1t horas da manhd, os
coupons da VIAGEM AO RIO—, pelos tldes
numerados que dardo dircito a0 sosteio.

O soricio da - Viagem ae Rio -
tera logar no dia 25 deste mez e sera feitn
por uma commissio de cavallicicos estranhos
a esta redacgio,

Jornal do Commercio, n°® 1495. Manaus, 23 Mai. 1908.



70

BRINDS

NATKI

DO “JORNAILL"
A0S SEYS LEITORES

Ut sorteio colossal
Jornal do Commercio, n° 1321. Manaus, 28 Nov. 1907.

Outras estratégias que continuaram a ser exploradas foram: o destaque na
primeira pagina sobre mortes, acidentes, tragédias e conflitos, e a veiculacdo de
imagens. Em 19128, Vicente Reis, ao adquirir as méaquinas linotipos, aumenta o poder
de seducdo do jornal trazendo diversificacdo com as photogravuras inseridas na
imprensa amazonense, qualidade nas imagens e velocidade na impressdo. O Jornal do

Commercio foi o terceiro jornal em toda a América do Sul a usar esse recurso™*.

(...) a inovagdo tecnolégica mais significativa na folha seria o processo de
introducdo em suas oficinas das desejadas maquinas de linotipo, ocorrida a
partir de maio de 1912. Este recurso, a época dos mais modernos, permitia ao
jornal uma melhor qualidade de suas folhas, maior rapidez em suas edi¢des,
economia nos seus trabalhos e uma composicdo gréafica permitindo maior
entrosamento de textos e imagens, estas Ultimas a base de xilogravuras e,
posteriormente, de fotografias.

Tanto quanto um avanco tecnolégico, o linotipo, reforcaria a imagem
progressista e moderna do JC, respaldando sua notoriedade e seu poder entre
os oOrgdos impressos da cidade. Folha antenada com os principios mais
modernos de impressdo, capaz de importar refinadas tecnologias, méo de
obra especializada responsavel pela montagem do maquinario e qualificacao

dos futuros linotipistas do periédico™.

Ap0s a incorporacdo das maquinas linotipos em 1912, o Jornal do Commercio

inicia uma ruptura na estética dominante exibida pelos jornais que circulavam nesse

%8 Sobre a divergéncia de datas da introducdo das maquinas linotipos pelo Jornal do Commercio o
historiador Hosenildo Gato Alves traz um debate interessante em sua dissertagdo Imprensa e Poder.
ALVES, Hosenildo Gato. Imprensa e Poder: A Propaganda Varguista na Imprensa Amazonense, 1937-
1945, Dissertacdo de Mestrado em Histéria. Manaus: UFAM, 2009.
3Jornal do commercio, Edicéo Especial, 2 de janeiro de 2004. p.45.
1050UZA, Leno José Barata. Vivéncia Popular na Imprensa Amazonense: Manaus da Borracha (1908-

1917). Dissertacdo de Mestrado em Historia. Sdo Paulo: PUC, 2005, p. 111-112.
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periodo em Manaus. Os editores do jornal paulatinamente passam a aumentar cada vez
mais o tamanho das imagens publicadas na primeira pagina, passam a apresentar uma
diagramacdo diferenciada e manchetes criativas. Todas essas inovagOes apresentadas
pelo diario agregava mais notoriedade a empresa junto a sociedade amazonense e aos

confrades da imprensa.

BerorloncBn Vioonds Mook
MANAOS PITTORESCA

- ’ 4 g
) “al
.

JORNAL DO COMMERCI0

Jornal do Commercio, n® 3398. Manaus, 12 Out. 1913.

Na edicdo comemorativa de aniversario, em 1913, o Jornal do Commercio
publicou diversas fotogravuras na primeira e na segunda pagina exibindo o fundador
Rocha dos Santos e o proprietario, na época, Vicente Reis. Além dessas imagens, 0
jornal publicou fotogravuras da sala de composi¢cdo com as maquinas linotipos recém-

adquiridas, bem como do atelier onde eram produzidas as fotogravuras e as zincografias.
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Sala de composi¢do onde ficavam as maquinas linotipos

Jornal do Commercio,n® 3118. Manaus, 2 Jan. 1913.

Na fotogravura abaixo, veiculada na edicdo de numero 3118, encontra-se 0

diretor da seccédo de fotogravura e zincografia, o estimado artista Tércio Miranda. No

151

ano seguinte, o portugués Tércio de Miranda, tipografo anarquista >, funda um

importante jornal cujo nome era A Lucta Social*®.

BIPINHEIRO, Luis Balkar Sa Peixoto e PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte (Orgs). Imprensa Operaria no
Amazonas. Manaus: Edua, 2004.

132 0 jornal A Lucta Social , cujo diretor foi o portugués Tércio Miranda, foi um jornal ligado & Sociedade
das Artes Graphicas de Manaus de orientacdo anarco-sindicalista. Circulou na cidade de Manaus em sua
primeira fase no ano de 1914 e na segunda fase no ano de 1924. FREIRE, José Ribamar Bessa (Coord.).
Cem Anos de Imprensa no Amazonas (1851-1950) - Catalogo de Jornais. Manaus, Editora Calderaro,
1990. p. 133.
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Jornal do Commercio,n® 3118. Manaus, 2 Jan. 1913.

Essas estratégias acima expostas foram utilizadas desde a fundacédo do jornal,
todavia, na fase em que Vicente Reis foi proprietério, as estratégias foram amplamente
exploradas sempre com o intuito de captar cada vez mais simpatizantes para a folha.
Além dessas técnicas, novos métodos foram incorporados como: introducdo da coluna
voltada para reclamagdes da populagdo da cidade de Manaus nomeada de “Queixas do
Povo”; publicagdo de um espirituoso jornalzinho chamado “O Curumi”; inclusdo de

colunas que destacavam fatos tidos como curiosidades e os fait divers.

A coluna “Queixas do Povo™**® do Jornal do Commercio foi criada em janeiro
de 1908 e seguia o estilo da coluna, com o0 mesmo nome, publicada no diario carioca
Jornal do Brasil®™*. Esse tipo de estratégia pertence ao jornalismo popular e visa &
aproximacéo dos leitores com o jornal, normalmente tido como um intermediario ou
interlocutor dos litigios e dilemas entre a populacéo e o poder publico. Ademais, o leitor
ndo s6 considera o jornal como um intermediario desejavel e indispensavel, como

também passa a se identificar cada vez mais com o0s personagens cotidianos que povoam

18S0OUZA, Leno José Barata. Vivéncia Popular na Imprensa Amazonense: Manaus da Borracha (1908-
1917). Dissertacdo de Mestrado em Histéria. Sdo Paulo: PUC, 2005. Leno Souza ao analisar a coluna
“Queixas do Povo” busca se aproximar das experiéncias vividas pelos moradores da cidade de Manaus no
periodo da Belle Epoque. Através desse espaco criado no Jornal do Commercio o autor analisa 0s anseios
e descontentamentos vividos pela populacdo manauara perante a expansdo desordenada e cheia de
imposicdes por qual a cidade estava passando.

10 Jornal do Brasil foi o jornal mais popular do Rio de Janeiro desde 1894, fazia questdo de referendar
o0 seu papel de intermediéario entre a populagdo e o poder publico, de defensor dos pobres e dos oprimidos,
tendo espago em suas paginas para a coluna “Queixas do Povo”. Estratégia editorial que fez com que o
periddico ficasse conhecido como “O popularissimo”. BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio:
Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura, 2000.p. 36.
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as paginas dessas publicaces™™. Desde a sua criagdo, muitas reivindicacées populares

relacionadas a péssima prestacdo de servicos por parte das concessionarias e as

condigdes de vida na cidade foram divulgadas pelo Jornal do Commercio.

As queixas do povo

(Beclamagles que nos trazem)

Moradores da Cocheira, em Bio
Raymundo, dizem que ha seis noi-
tea nide ¢ illuminndo aquelle tre-
cho.

Pedemn, por isso, providencias a
quem competir,

Reclamam contra a cnorme quan-
tidade de porcos vagabundos que,
no logar denaminpdo Alto do béde,
invadem os quintaes das casas, inu.

. tilisundo as plantagdes.

“Moradores da ‘rua Emiiio Moreira
solicitam ao director da “Manbos
Light" a collocagio de um poste do

I"iluminagfio no canto da avenida
-} Japurf, local escurissimo durante
.} 2 noite ¢ por onde transitam nu-

.1 merosas pessdas.

Jornal do Commercio,n® 3649. Manaus, 24 Jun. 1914.

Outra tatica usada pelo Jornal do Commercio, em 1908, foi a inclusdo do

jornalzinho “O Curumi” aos domingos. Este jornalzinho, a principio, tinha como

subtitulo “Orgdo de um grupo infantil incondicional”, mas em 1909 passa a denominar-

se de “Orgdo do grupo cynismo amarello”. Estampava noticias similares a que eram

publicadas na coluna “Varias”, porém com conteutdo de cunho politico e repleto de

satiras contra pessoas que, provavelmente, mantiveram, na época, posicionamentos

contrarios as ideias defendidas pelo jornal.

Interessante observar que inicialmente o jornal publicava “O Curumi” na quinta

pagina e, posteriormente, passou a ser publicado como suplemento. O pubico alvo do

“jornalsinho” era a juventude letrada que estudava nas escolas de Manaus. Inclusive o

Jornal do Commercio solicita a colaboracdo desses estudantes para dar vida a se¢édo da

folha™®. Durante trés anos, o suplemento “O Curumi” foi publicado pelo periddico,

desaparecendo por volta de 1911.

1% BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de Leitura,

2000. p. 220.

1%8SOUZA, Leno José Barata. Vivéncia Popular na Imprensa Amazonense: Manaus da Borracha (1908-

1917). Dissertagdo de Mestrado em Histéria. Sdo Paulo: PUC, 2005, p. 144.
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Al nossa edicgio de amanha é de
9 paginas. filém do supplemento
em que ¢cstamparemos o popularis-
simo e.sempre querido caustico O
CURUMI, distribuiremos a folhinha
do JORNAL para-vanno corrente.
E’ um brinde que fazemos aos nos-
sosleifores, . .. ,., ". ..
 E, para evilar exploragées éps ]
vandedores pouco ' escrupulosos,
declaramos que a folkinha é de dis-
tribuigdo gratuita,
>

!
Jornal do Commercio, n® 1717. Manaus, 2 Jan. 1909.

O entretenimento foi uma das ferramentas utilizadas para aumentar a circulacéo
do Jornal do Commercio na fase comandada por Vicente Reis. Dessa forma, a folha
passou a publicar a coluna “Curiosidades” e noticias aos moldes dos fait divers™’
estrangeiros. Na concepcao de Marcia Franz Amaral, todas as matérias presentes num
jornal que ndo tém o propdsito de ampliar o conhecimento das pessoas e ficam limitadas
a contar historias interessantes, insolitas e surpreendentes podem ser enquadradas como

entretenimento®®®,

Qual é o anima! mais rapido
o mundo

A velocidade dos trens vapidos,
ios aulu i@ dee Aot faos
VTGS dias a i pon
0s amerieano s,
Martin ¢ Atwood,
watam desde ji de estabelocer um
hydroplano gquy possa em loda se-
suranga atraveszar o Atlantico.
Ate onde chegard @ velocidade me-
chanica? Um sabio alemioo sr.0l-
dihausen, descobria que o animal
mais rapido entre todos os ani-
maes, aguelle que tem o record
da velacidade ¢ a pulga, A pulga
pode fazor 76 metros num segun-
do quer dzer 10 kilometros e 500
metros num minuto, ou seja 900
kilometros numa hora. Em cinco
lioras, o maximo, uma pulga po-
deria atravessnr o Oceané do Ha-
vre até New-York. E’verdade de
que poremguanto nito ha exemplo
pulz nenhumia tenha experimen-
tado andar nem  mesmo  os 900
Lilumetros.

Jornal do Commercio, n°® 2959. Manaus, 15 Jul. 1912

57 Fait divers foi um termo utilizado por Roland Barthes, no livro Critica e Verdade, que significa fatos
diversos que narram curiosidades, bizarrices, escandalos, noticias de casos excepcionais e inexplicaveis.
BARTHES, Roland. Critica e verdade.S&o Paulo: Perspectiva, 2007.

%8 AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. Sao Paulo: Ed. Contexto, 2006. p. 64.
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Os faits divers passaram a ser veiculados pelo Jornal do Commercio a partir de
1907, mas foi apds a aquisi¢do das maquinas linotipos que comecgaram a fazer sucesso
nas paginas do periédico. Como eram informages retiradas de jornais internacionais,
geralmente, vinham publicadas nas paginas que retratavam sobre noticias do
estrangeiro. Em julho de 1914, o jornal traz trés fait divers acompanhadas por
fotografias, que acabaram estimulando mais a curiosidade dos leitores do diario. O
primeiro fait divers mostrava um soldado que sustentava nos dentes um homem sentado
na cadeira; o segundo mostrava uma cabra, em Padua, amamentando um cavalinho
abandonado e o terceiro mostrava um galo com dois chifres. O filésofo francés Roland
Barthes considera o fait divers uma informacéo total, informacdo que permeia a mera

curiosidade.

O assassinato politico €, pois sempre, por definicdo uma informacdo parcial;
o fait divers, pelo contrério, é uma informacdo total, ou mais exatamente,
imanente; ele contém em si todo seu saber: ndo é preciso conhecer nada do
mundo para consumir um fait divers; ele ndo remete nada além dele préprio;
evidentemente, seu contetdo néo é estranho ao mundo: desastres, assassinios,
raptos, agressdes, acidentes, roubos, esquisitices, tudo isso remete ao homem,
a sua historia, a sua alienacdo, a seus fantasmas, a seus sonhos, a seus

medos™®°.

Essas caracteristicas abordadas, tanto na primeira fase quanto na segunda, ndo
podem ser reduzidas apenas ha um conjunto de estratégias de mercados ou justificadas
como uma derivacdo de estilos jornalisticos copiados do estrangeiro. Os jornais
interpelam caracteristicas culturais populares ao longo da histéria, num movimento
dindmico entre o campo de producdo e o de recepcdo, subordinando-se a logica de

mercado®,

Assim sendo, as modificacBes técnicas e editoriais e da prdpria natureza das
empresas, que se organizaram em moldes capitalistas, ndo podem ser
explicadas — como muitas vezes ja o foram — exclusivamente como uma
decorréncia “natural” da importagdo de padrdes estrangeiros ou ainda em
fungdo de uma necessidade exclusivamente de natureza econdmica. Queria-se
com esse novo jornalismo atender ao publico e para isso a imprensa

multiplicou as mensagens dentro dos padrdes culturais desse novo leitor'".

O Jornal do Commercio foi um dos pioneiros na cidade a utilizar algumas
estratégias do jornalismo popular e do sensacionalismo, mas, no periodo analisado,
1904-1914, observa-se que a utilizacdo dessas estratégias foi feita de forma cautelosa e

embrionaria. O emprego dessas técnicas ocorreu principalmente porque o interesse da

BARTHES, Roland. Critica e verdade.S&o Paulo: Perspectiva, 2007. p.58-59.

160 AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. Sao Paulo: Ed. Contexto, 2006. p. 58.

161 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Piblico. Rio de Janeiro:Vicio de Leitura,
2000. p. 253.
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empresa era captar um numero maior de simpatizantes, aumentar o numero de
assinaturas e anancios no jornal. Dessa forma, ao atingir um publico cada vez maior, a
notoriedade do periddico e o prestigio deste na sociedade amazonense o levariam a
aumentar seu poder de persuasdo como instrumento formador de opinido publica. Desde
0 seu surgimento, o Jornal do Commercio buscava influenciar e alterar padrdes de
comportamento, seja divulgando arquétipos de grupos dominantes, instigando

posicionamentos ou introduzindo novos habitos na sociedade.

2.5 DIRIGENTES, REDATORES E COLABORADORES

Durante o periodo de 1907 a 1914 teve como proprietario e diretor Vicente
Torres da Silva Reis que, em duas ocasides, precisou deixar a dire¢do por um curto
espaco de tempo devido a imbrdglios politicos. Na primeira ocasido, no dia 13 de
outubro de 1910, foi substituido por Péricles Moraes, dias apds Manaus ser atingida por
um bombardeio organizado pelo Vice-Governador Antdnio Gongalves Pereira de Sa
Peixoto. Na época, Vicente Reis, que apoiava o Governador Antdnio Clemente Ribeiro
Bittencourt, foge para Belém para salvaguardar sua vida. E, na segunda ocasido, em
dezembro de 1912, novamente com a deposicdo de Antbnio Bittencourt é substituido

por Miranda Simdes.

Faziam parte da redacdo do jornal: Joaquim Godim e Paulo Eleuthério. E
participavam como colaboradores: Ataliba Corréa; Gaspar Guimaraes; Generino Maciel
e Thaumaturgo Vaz. No aniversario do jornal em 1913, uma passagem foi dedicada as

pessoas que também contribuiram na segunda fase do jornal.

Foi em abril de 1907 que a dire¢cdo do JORNAL se viu confiada ao nosso
querido bonissimo companheiro dr. Vicente Reis, a quem mais tarde, passou
a respectiva propriedade em principio em sociedade com outros, depois
exclusivamente.

Na alevantada missdo que se impoz, manda 0 nosso critério confessar com
prazer que Vicente Reis, tem sido em b6a hora assistido pela cooperacdo
efficaz e brilhantissima de alguns dos mais conhecidos e illustres confrades
contemporaneos lidos sempre como agrado em qualquer producdo onde
respondam as multiplas facetas do seu robusto engenho. Em o numero delles
deixaremos neste logar em relevo, com penhor da nossa profunda e
immorredoira gratiddo, os festejados nomes de Ataliba Corréa, Gaspar
Guimaraes, Péricles de Moraes, Paulo Eleutherio, Generino Maciel e Miranda

Simdes*®.

162 Jornal do Commercio, Manaus, n° 3118, 02 de janeiro de 1913.
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Da mesma forma como ocorreu ao abordar-se a primeira fase do jornal, faz-se
necessario tracar o perfil desses personagens que atuaram no periddico, ja que é possivel
visualizar suas posicdes politicas e ideoldgicas atraves da trajetoria de vida tracada por
cada um deles. Vale evidenciar que a imprensa, na verdade, criou condi¢des necessarias
ao desenvolvimento de um campo intelectual, cujos integrantes participaram

diretamente das instituicdes e dos grupos que exerceram a propria dominacao*®.

Conforme mencionado em um momento anterior, Vicente Reis foi advogado,
deputado estadual e dramaturgo. Trabalhou como delegado na policia da capital federal
e, antes de ser proprietario do Jornal do Commercio em Manaus, atuou como

colaborador em diversos 6rgdos da imprensa carioca e paulistana.

Péricles Moraes'® nasceu em Manaus no ano de 1882. Filho do deputado
estadual Severo José de Moraes e neto do Capitdo Ferreira de Mello. Concluiu seus
estudos primarios em Manaus e terminou seus estudos secundarios em Belém.
Aprofundou-se nos estudos de literatura e na lingua francesa da qual foi professor. Além
disso, ocupou os cargos de prefeito de Coari e de Parintins, sendo ainda responsavel
pela fundagdo, em Belém, do Apostolado Cruz e Souza. Em Manaus, foi escritor,
cronista e um dos criadores da Sociedade de Homens de Letra, que precedeu a

Academia Amazonense de Letras.

Manoel de Miranda Simdes’® nasceu na Bahia, formou-se em Direito pela
Faculdade de Direito do Amazonas. Atuou na advocacia e no jornalismo. Miranda
Simdes foi um dos fundadores do Instituto Geografico e Histdrico do Pard em maio de
1900 e também foi um dos fundadores e redator do estatuto do Instituto Geogréfico e

Histérico do Amazonas.

Joaquim Godim de Albuquerque Lins™®’ nasceu no Ceara, mudou-se para
Manaus, antes de 1908, ainda bem mogo. Formou-se em Direito pela Faculdade de
Direito do Amazonas, atuou como redator no Jornal do Commercio, posteriormente foi
convidado para trabalhar na redagé@o do periodico O Liberal ao lado do Coronel Antonio

Guerreiro Antony, no qual durante quatro anos combateram a administracdo do

163 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro:Vicio de Leitura,
2000. p. 63.

14 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.408-4009.

185 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.366.

166 Dissertacdo (Mestrado em Histéria) - Universidade Federal do Para; Iza Vanesa Pedroso de Freitas. O
Patronato das Letras: Cultura e Politica no Instituto Geogréfico e Histdrico do Para (1930-1937). 2007.
7 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.285.
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Governador Jonathas Pedrosa. Além de atuar na imprensa, Joaquim Gondim foi poeta e

juiz de direito.

Paulo Eleuthério Alvares da Silva'® nasceu em Pernambuco em 1886. Formou-
se em Engenharia pela Escola Livre de Engenharia do Rio de Janeiro e em Direito pela
Faculdade de Direito do Amazonas. Foi professor, jornalista, correspondente da
Associacdo Brasileira de Imprensa, fundador da Academia Amazonense de Letras e,
também, socio de diversas entidades cientificas brasileiras entre as quais: Instituto
Geografico e Historico do Amazonas, Acre, Para, Ceara, Rio Grande do Norte,

Pernambuco, Alagoas, Bahia, Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

Ataliba Corréa®®®, como foi mencionado anteriormente, antes de trabalhar como
redator e em seguida como colaborador no Jornal do Commercio, foi o principal redator
do Commercio do Amazonas em meados do ano de 1905. Além de dedicar-se a

imprensa, atuou também na area da magistratura sendo Juiz Municipal de Codajas'".

Gaspar Antonio Vieira Guimardes'’* nasceu em 1874 na cidade de Recife.
Formou-se em Direito na Faculdade de Recife e, apos a formatura, mudou-se para a
cidade de Manaus no ano de 1892. Foi um dos fundadores da Universidade Livre de
Manaus, Chefe de Policia, Diretor da Faculdade de Ciéncias Juridicas e Sociais de
Manaus e Presidente do Superior Tribunal de Justica do Estado do Amazonas. Além
dessas ocupacdes, foi jornalista e colaborador em diversos jornais como: Jornal do
Commercio; Amazonas; A Capital e O Tempo. Gaspar Guimardes atuou na primeira fase
e na transicdo do Jornal do Commercio como redator e, posteriormente, na gestdo de
Vicente Reis, tornou-se colaborador.

112 nasceu no Piaui. Assim como 0s outros intelectuais, veio

Generino Macie
jovem para o Estado do Amazonas e dedicou-se a imprensa. Foi professor na Escola de
Aprendizes Artifices, fundador da Academia Amazonense de Letras, atuou como

colaborador no Jornal do Commercio e trabalhou por algum tempo no jornal O Tempo.

Thaumaturgo Sotero Vaz'’® nasceu no Piaui em 1869. Formou-se em Direito

pela Faculdade de Ciéncias Juridicas e Sociais, em Recife. Sendo um conceituado poeta,

188 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.391.

189 commercio do Amazonas, Manaus, n° 230, 20 de marco de 1904.

7% Diario Official, Manaus, n® 1833, 4 de abril de 1900.

"1 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.236.

2. CARVALHO, Almir Diniz de. Académicos: Imortais; Dicionario Biogréafico. Manaus: Editora
Uirapuru, 2002. p. 87.

13 BITTENCOURT, Agnello. Dicionario amazonense de biografias - vultos do passado. Rio de Janeiro:
Conquista, 1973. p.484.
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na época, seus trabalhos foram publicados em diversos jornais da cidade. Foi diretor de
secretaria da Prefeitura de Manaus, Oficial de Gabinete na administracdo de Jonathas
Pedrosa, diretor do Teatro Amazonas e um dos fundadores da Academia Amazonense

de Letras.

Assim como na primeira fase do jornal (1904-1905), podem-se observar as
mesmas caracteristicas, j& mencionadas, a respeito da formacdo do grupo que atuava
internamente no Jornal do Commercio na fase administrada por Vicente Reis. Nota-se,
do mesmo modo, que a maioria deles tem curso superior, grande parte concluiu o curso
de Direito; a maioria veio de outra cidade e além de exercerem atividade ligada a
imprensa também ocupavam algum emprego publico ou dedicavam-se a politica. Nessa
segunda fase, pode-se destacar uma outra caracteristica latente apresentada no Jornal
do Commercio: a participacdo de jovens boémios que buscavam projecdo profissional.

Na Manaus da Belle Epoque,havia um grupo de jovens literatos boémios que
veem na imprensa uma forma de tornarem seus trabalhos conhecidos na cidade. Por
outro lado, a imprensa vislumbrava nesses poetas um meio de se popularizar através da
literatura a exemplo dos consagrados folhetins. Essa cumplicidade entre a imprensa e 0s
literatos é evidente. Depois dos folhetins, as crdnicas, as poesias, as narrativas do
cotidiano invadem as péaginas dessas publicacdes e a popularidade da condicdo de

literato é construida pelos proprios jornais®™.

Outro aspecto a se ressaltar € a vinculacdo entre a vida boémia e a literatura.
Nesse periodo, era habitual que os homens de letras frequentassem lugares como cafés,
confeitarias da moda, salGes, botequins e livrarias. “Numa época em que a vida literaria
era sindbnimo de vida boémia, foi comum queos homens de letras (jornalistas, poetas,
juristas, professores, etc.) montassem suas ‘“‘igrejinhas” nesses espacos de
sociabilidade™ . Em Manaus, um desses boémios que se destacou na imprensa e que

também contribuiu com trabalhos no Jornal do Commercio foi Thamaturgo Vaz.

Outro intelectual de destaque a circular com desenvoltura na boémia e na
vida noturna manauara foi Thaumaturgo Vaz. Th. Vaz, como era conhecido,
foi referéncia incansavel nos mexericos de uma imprensa domingueira que
ndo perdia a oportunidade de revelar ao puablico as idiossincrasias dos mais

conceituados literatos locais®’®.

17 BARBOSA, Marialva. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro:Vicio de Leitura,
2000. p. 96.

5 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte.Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001. p.86.

76 pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001. p.87.
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Mais uma vez, € necessario realcar que essas caracteristicas, apresentadas na
primeira e na segunda fase do Jornal do Commercio, estdo presentes em outros
periodicos locais e nacionais. E que as mudancas graficas, editoriais e tecnoldgicas que
os dirigentes do periddico executaram possibilitaram a conquista de novos leitores, de

aumento de receita e ingeréncia junto aos grupos dominantes.

2.6 O JC DE VICENTE REIS E AS RELACOES DE PODER

Uma das principais mudancas que se pode averiguar, na administracdo de
Vicente Reis, é o aumento do nimero das paginas no Jornal Commercio. Na fase
anterior, cada edicdo do jornal contava com quatro paginas sendo as duas primeiras
destinadas a publicacdo de atos oficiais, bem como publicacGes de noticias politicas,
sociais e econbmicas; e as duas Ultimas paginas destinadas, quase que exclusivamente, a

anuncios e propagandas das mais variadas possiveis.

Com Vicente Reis, em 1910, o diario passou a ter oito paginas diariamente,
fazendo com que o ndmero de andncios e propagandas dobrasse em relacdo a
administragdo anterior. Faz-se necessario relembrar que inicialmente Vicente Reis, no
periodo de 1907 a 1909, aumentou o numero de paginas apenas das edi¢bes de domingo.
Foi 0 aumento da procura por divulgacdo na secdo de anuncios e propagandas, motivada
pelo momento prospero que Manaus estava passando com a crescente exportagdo da
borracha, em 1910, que todas as edi¢des passam a ter oito paginas. O aumento da receita
do jornal propiciou a Vicente Reis uma situacdo econdmica favoravel a investimentos
materiais na empresa como, por exemplo, a aquisicdo de modernos equipamentos, como

a compra das maquinas linotipos em 1912.
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As nossas machi-
nas de XLinotypo
foram hontem re-
tiradas da Alfan-
dega. O servigo da
montagem foi ini-
ciado, sob a dire-
cgdo do habilissi-
mo mecanico nor-
te-americano, snr.
Alfredo Walderra-
ma, da NMergen-
thaler Linotyp, Co.,
de New-York.

Hoje terdo come-
¢o os trabalhos de
habilitagdo dos li-
notypistas, gue se-
rdo o0s operarios
que até hoje mos
tém acompanhado
com dedicagio na

NS\ & S8 feitura de nossa
~. W= ¢ folha.
A inaugurag¢io do servigo tera logar dentro de duas
semanas; e nesse dia, serdio expostas ao publico as nos- |

! sas machinas, com as quaes pretendemos dar numa nova
feigéio a0 JORNAL DO COMMERCIO.

Jornal do Commercio, n® 2923. Manaus, 9 Jan. 1912.

As primeiras maquinas linotipos chegaram a Manaus quando a Imprensa Oficial
do Estado foi criada, em 1892. Até entdo essas maquinas ainda ndo tinham sido
substituidas e, em 1912, encontravam-se em péssima situacdo, uma vez que além de
atenderem as demandas do Estado deveriam ser fonte geradora de economia, ou seja, as
maquinas deveriam gerar receita com trabalhos particulares oferecidos pela Imprensa
Oficial.

A decadéncia da atividade grafica da Imprensa Oficial comeca quando
administradores sem escripulos ou sem forca moral para coibir abusos
silenciam diante dos desmandos da politica oponente, A Imprensa Oficial

alcancou em determinada época tal estado de debilidade material que

mandava compor as chapas do Didrio Oficial em outras oficinas'”’.

As linotipos que chegaram ao Jornal do Commercio eram de uma nova geragéo
e possuiam inovagOes que possibilitavam uma maior impressdo de exemplares com um
menor tempo de producédo. Essa velocidade que o jornal ganha na composicéo garante a

possibilidade da atualizacdo das informacGes num prazo mais curto. Se antes as noticias

Y MONTEIRO, Mério Ypiranga. Notas sobre a Imprensa Oficial do Estado do Amazonas. Manaus:
Imprensa Oficial do Estado do Amazonas, 1986.p. 13.
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deveriam ser entregues até as oito horas da noite, agora o prazo de entrega das noticias
nas oficinas amplia-se até as onze horas. Sobre as mudancas decorridas pela
implantagcdo das méaquinas linotipos no campo da imprensa, Marialva Carlos Barbosa
destaca:

Mas a alteragdo ndo se da apenas nas oficinas. A possibilidade de compor
com maior rapidez o texto permite, por exemplo, a ampliacdo do ndmero de
paginas dos jornais. Mas talvez a mudanca mais drastica tenha sido a
possibilidade de se atualizar as informagdes num prazo temporal mais curto.

(...) A tecnologia da linotipo ao lado das modernas maquinas a vapor, que
invadem as publicagfes da cidade na alvorada do século XX, traz na sua
esséncia a ideia de rapidez. O tempo cotidiano parece estar voltado para um
projeto de futuro que é construido no préprio presente. Rapidez é mais do que

uma palavra de ordem: da sentido a uma ideia de tempo que se espraia pela

sociedade®™.

O governo, por necessitar dessa rapidez na divulgacao de leis, decretos e atos
oficiais e estando a Imprensa Oficial com seu maquinario em situacdo lamentavel, ndo
s6 continuou pagando pelos servigos de impressdao fornecidos pelo Jornal do
Commercio, como também aumentou a quantidade de publicacdo de atos
administrativos do executivo, do legislativo e do judiciario. Para atender a essa
demanda, existiam no diario as seguintes colunas: “Intendéncia Municipal”; “Conselho

Municipal”; “Despachos Oficciaes”; “Intimagdes”, “Editaes” e “Tribunal do Jury”.

Percebe-se, entdo, que a parceria do Jornal do Commercio com governo
permaneceu, reforcando a participacdo do diario como um porta-voz de grupos
dominantes. Além disso, tem-se a ampliacdo da relacdo do periédico com o grupo de
comerciantes e profissionais liberais que anunciavam nas paginas do Jornal do
Commercio. Lembrando ainda da estrita relagdo que o jornal mantinha, desde a sua

fundacdo, com a Associagdo Comercial do Amazonas.

Outra forma de se verificar as relagGes de poder estabelecidas é o envolvimento
politico que, frequentemente, estava estampado no diario. A folha apoiava o governo de
Antbnio Bittencourt e em varios momentos publicou elogios e homenagens ao politico,
fazendo questdo de registrar as visitas deste a oficina do jornal. A relacdo do periddico

com o poder publico era explicita, como se pode perceber na noticia abaixo:

A nossa tenda de trabalho recebeu hontem a noute uma grande distincgéo.

As 8 horas, mais ou menos, fomos surprehendidos com a presenca de honra
do Sr. Coronel Antonio Bittencourt, digno governador do Estado que, em

18 BARBOSA, Marialva. Histéria Cultural da Imprensa: Brasil, 1900-2000. Rio de Janeiro: Mauad X,
2010.p.26.
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companhia de seu ajudante de ordens, Coronel Camilo Amora, nos veios
fazer uma visita.

O illustre chefe de Estado durante cerca de um quarto de hora entreteve
connnosco mais amistosa palestra, tendo para todos quantos mourejam nesta

casa as mais inequivocas expressdes de carinhoso affecto que muito nos

captivaram®”.

Tém-se ainda as colunas publicadas no jornal e que servem de parametros da
extensdo dessa relagdo de poder entre esse meio de comunicagdo e 0S grupos
dominantes locais. A coluna “Manads Social” publicava noticias ligadas ao universo da
alta sociedade: casamentos, batizados, festas de aniversarios, viagens, desembarques,
formaturas, obitos, entre outras. A coluna “Theatros & Concertos” mostra a relagdo que
0 periédico e Vicente Reis tinham com os grupos envolvidos com a arte que se
apresentavam na cidade, em razdo de que o dirigente do jornal era dramaturgo e que,
durante anos, também apresentou seus trabalhos em teatros do Rio de Janeiro e de S&o

Paulo.

Theatros & Concertos

Theatro AMmazonas

A intelligente actriz Palmyra Pires veiu|
: hontem convidar o JORNAL para o especta- |
i culo que em seu beneficio se realiza domingo
no Theatro Amazonas. . '

Serio exhibidos os vaudevilles Medicoma-~
wia, Amores de Luiza, Simao, Simdes & C+, bz
vendo um bonito intermedio.

O resto dos  bilhetes acha-se 4 venda ma
: Loja Deolindo.
1 -

Jornal do Commercio, n® 1184. Manaus, 12 Out. 1907.

Essas relagdes sociais que Vicente Reis mantinha, somadas ao prestigio dos
redatores e colaboradores do jornal, bem como a popularidade que o periddico tinha na
cidade mostram a influéncia do periddico junto a populacéo, a instituicdes e a grupos
politicos. Cada dirigente, a seu modo, soube articular os interesses da empresa Jornal do
Commercio com o contexto econdmico e politico pelo qual Manaus estava passando.
Suas estratégias de manutencdo de poder precisavam ser dosadas ou transformadas de

acordo com as mudancas sociais, econémicas, culturais e politicas. Afinal, a existéncia

17 jornal do Commercio, Manaus, n° 2232, 21 de junho de 1910.
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do periédico dependia também de contratos feitos com o0 governo e com grupos de

comerciantes.

2.7 EDICOES DE ANIVERSARIOS DO JC

No periodo analisado, 1904 a 1914, pode-se observar que as edigdes de
aniversario do Jornal do Commercio constituem-se como momentos Unicos em que se
pode analisar a forma como o jornal conta a sua historia por meio dos discursos das
edicBes comemorativas. A professora Leticia Cantarela Matheus™®, ao analisar as
edi¢cdes comemorativas de cem anos do Jornal do Commercio do Rio de Janeiro, de O
Fluminense e do Jornal do Brasil afirma que estas edi¢cfes sdo momentos de
autorreferenciacdo, nos quais os diarios ofereceram sua versdo do passado e projetaram

expectativas de futuro.

As edicdes de aniversario, assim como as edicBes comemorativas, também séo
momentos de suspensdo do tempo noticioso, no qual os periddicos se autorreferenciam

181

de modo explicito™". As edi¢cBes comemorativas promovem: um efeito de continuidade

em relacdo a origem desses periddicos, a autoafirmacdo e a celebracdo da imprensa

enquanto instituicdo dentro do sistema de comunicagdo™®

. O Jornal do Commercio, na
edicdo de aniversario em 1912, ratifica os preceitos tracados em seu artigo inaugural

quando foi fundado em 2 de Janeiro de 1904.

Na alma do povo, dentro de cujo &mago nos presamos de ter conseguido um
logar de destaque, havemos de manter sempre a nossa tradicdo de oOrgdo
defensor das classes laboriosas, as causas que tragam o desenvolvimento e a
prosperidade ao Amazonas, no dominio das industrias e das artes liberaes.*®

As edi¢des comemorativas também sdo oportunidades de reforcar ou reformular
a memoria coletiva sobre algum tema. Na edicdo de aniversario de 1910, o periodico,
além de enaltecer a figura de Rocha dos Santos, trazendo a memoria as qualidades do
seu criador, também reafirma o compromisso em advogar e defender os interesses do

Amazonas.

180 MATHEUS, Leticia Cantarela. Comunicacdo, Tempo, Histéria: tecendo o cotidiano em fios
jornalisticos. Rio de Janeiro: Mauad X: Faperj, 2011.

181 MATHEUS, Leticia Cantarela. Comunicacdo, Tempo, Histéria: tecendo o cotidiano em fios
jornalisticos. Rio de Janeiro: Mauad X: Faperj, 2011. p.31.

82 MATHEUS, Leticia Cantarela. Comunicacdo, Tempo, Histéria: tecendo o cotidiano em fios
jornalisticos. Rio de Janeiro: Mauad X: Faperj, 2011.p.29.

183 Jornal do Commercio, Manaus, n® 2767, 02 de janeiro de 1912.
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O Jornal do Commercio entra hoje no seu sétimo anno de publicagdo fundado
por seu grande batalhador que foi 0 saudoso Rocha dos Santos atravessou
diversas phases até hoje felizmente coroado com o favor publico.

Nesse periodo que tem sido de lucta titanica, na defesa intransigente de seu
programa, com arrojo de ledo em prol do soerguimento do nome amazonense
que meia dizia de degenerados tanto humilharam, o jornal ndo chegaria de
certo a festejar a data se o regimen da moralidade implantado pelo

benemérito Coronel Antonio Bittencourt ndo assegurasse a época em que a

liberdade veio iluminar a Imprensa do Estado*®*,

Na edicdo de aniversario de 1912, o Jornal do Commercio, ao se envolver no
litigio politico que tinha como alvo o Governador Antonio Bittencourt, tenta se justificar
para seus leitores explicando o motivo pelo qual se posicionou do lado do governador,
uma vez que, nas edicOes anteriores, afirmava ser um 6rgdo neutro, sem compromissos e

liames que o prendessem a parcialidades politicas do Estado.

Se houve um momento em toda a trajectoria de nossa lide jornalistica, que
uma intervengdo nossa na vida politica do Estado pareca aos contemporaneos
um desvio do programa tracado, essa atitude foi mais um desdobramento de
uma das phases de nosso culto & imprensa sensata tercando armas contra o0s
inimigos da ordem publica e da moralidade administrativa que sdo o perigo
das instituicdes, o despretigio da Lei e a burla do regimen.

Foi mais um servigo que era de obrigacdo nossa prestar a causa popular, pelos
interesses magnos do Estado e pela moralidade da Republica. E Jamais
abdicando de taes principios de civismo e abnegacdo, ndo voltaremos as
costas as frago da peleja, desde que o povo necessite das nossas energias em
sua defesa para combater 0s maos que entravam o progresso do Estado e a
tranquilidade do paiz*®

Em seu artigo inaugural, em 1904, o Jornal do Commercio afirma que, em
qualquer caso, estaria sempre ao lado do interesse publico, sem se curvar as forgas
perturbadoras da marcha regular das questées sociais*®. E, na edicdo de aniversario de
1914, destaca que cumpre & risca o programa de defesa dos interesses populares™®’.
Dessa forma, percebe-se que, ao reforcar ano apos ano, nessas edi¢cdes de aniversario,
uma autoimagem de “defensor do povo” ou “advogado da pobreza”, o periddico tentou
forjar uma histéria tanto para o leitor daquele momento como para o leitor do futuro,
visto que, na realidade, mostrava-se claramente atrelado aos interesses de grupos

dominantes no dia-a-dia.

184 Jornal do Commercio, Manaus, n° 2069, 02 de janeiro de 1910.
18 Jornal do Commercio, Manaus, n® 2767, 02 de janeiro de 1912.
18 jornal do Commercio, Manaus, n® 1, 02 de janeiro de 1904.

187 Jornal do Commercio, Manaus, n® 3479, 02 de janeiro de 1914.
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As edicdes comemorativas, assim como as diarias, constituem-se de momentos
especiais nos quais o historiador pode averiguar de que forma os periddicos buscavam
se legitimar, ser reconhecidos, participar do jogo de poder e conquistar novos leitores.
Além disso, as publicacbes comemorativas foram um esforco das empresas de garantir
posicao privilegiada como gestoras do tempo o que incluia ndo somente o presente, mas

também o “passado historico™®8.

Todas essas estratégias elaboradas pelos dirigentes do Jornal do Commercio
fizeram com que o periddico tivesse a maior circulagdo no Estado do Amazonas. Soma-
se a isso a participacao e a notoriedade de cada funcionario do jornal, principalmente os
redatores e colaboradores que mantiveram relagbes sociais relevantes, aumentando a
ingeréncia do periédico ndo sé junto aos grupos dominantes do Estado como também a

grupos menos favorecidos da cidade.

Dessa forma, o jornal vai assumir um importante papel frente a nova realidade
que se instaura em Manaus: acomodar a populacdo frente a modernidade e seus
desdobramentos. Essa atitude ndo foi somente uma missédo do Jornal do Commercio,
mas de todos os periddicos que circulavam na cidade, visto que, ao construirem suas
identidades, também se posicionavam frente a essas modificacdes que redefiniam a nova
face urbana de Manaus. Por conseguinte, o proximo capitulo tem por objetivo mostrar
de que forma o Jornal do Commercio participou da constru¢cdo da modernidade na
capital do Amazonas.

8 MATHEUS, Leticia Cantarela. Comunicagdo, Tempo, Histéria: tecendo o cotidiano em fios
jornalisticos. Rio de Janeiro: Mauad X: Faperj, 2011. p.35.
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CAPITULO 3
JC: IMPRENSA A SERVICO DO “PROGRESSO” E DA “MODERNIDADE”

3.1. OS JORNAIS E AS MUDANCAS DE MANAUS DA BELLE EPOQUE

3.1.1 A modernidade como novo paradigma

Foi durante o século XVIII, quando se difundiram os ideais do lluminismo por

toda Europa, que a modernidade®®

constituiu-se um dos pilares dessa filosofia. Esse
discurso, que surgiu no meio intelectual e também na midia, afirmava que o progresso
assegurava um futuro promissor para as sociedades™®. No fim do século XIX e inicio do
século XX, ocorreram diversas mudancas que davam um maior dinamismo na economia
mundial, era 0 momento de expansdo da economia industrial desencadeada pela
Revolucdo Cientifico-Tecnolégica'®. Ela apresentava um salto enorme em termos
qualitativos e quantitativos que seria o0 resultado da aplicacdo de recentes descobertas
cientificas aos processos produtivos como, por exemplo, o desenvolvimento das novas
poténcias energeéticas, novos ramos metaldrgicos, desenvolvimento nas areas de

microbiologia e bioquimica.

Essas descobertas trouxeram efeitos surpreendentes na conservagdo de
alimentos, na medicina, higiene e profilaxia. Uma dessas transformagdes advindas da
modernidade e do progresso foi a modernizacdo das cidades. No entanto, 0 que mais
perturbava era o ritmo com que essas inovagdes invadiam o cotidiano das pessoas,
alterando seus habitos e costumes, chegando a afetar até mesmo o ritmo de trabalho, os

meios de transportes e comunicacao.

O modelo de cidade ideal, nesse momento, foi a cidade de Paris, que ndo foi a
pioneira em reformas urbanas, porém como as dimensdes dessas transformacdes
serviram como referéncia para toda a Europa e para a América, tornou-se referéncia

para as demais cidades. O prefeito de Paris Georges-Eugéne Haussmann conseguiu

189 Entende-se modernidade como um conjunto de ideias iluministas que sustentaram as modificacfes
advindas da consolidacdo da Revolucdo Industrial. Essas ideias propagavam a modificacdo das cidades,
mas também da populacdo que habitava essa cidade. Dessa forma o modo de vida dos habitantes da
cidade moderna deveriam se adequar a nova realidade.

1%950USA. Ana Paula Bernardo de. — MARONEZE. Luiz Antonio Gloger. A modernidade pelo jornal: o
progresso material e social de Novo Hamburgo nas décadas de 1920 e 1930. Comunicac¢do e Cultura,
UCS, Caxias do Sul, v. 10, n. 20, jul./dez. 2011.

191 SEVCENKO, Nicolau. O Preltdio Republicano: astlicias da ordem e ilusdes do progresso In: (org).
SEVCENKO, Nicolau. Histéria da Vida Privada no Brasil - Republica: da Belle Epoque a Era do Radio,
S8o Paulo: Companhia das Letras,1998. p. 11.
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fazer uma reforma que transformou para sempre os habitos da populacdo naquela época.
O que marcou na reforma de Haussmann foi a maneira como elas envolviam diferentes
setores que se interligavam para sanar problemas em um plano global, ou seja, arrumou-
se a cidade como se fosse um conjunto e ndo como se a mesma estivesse dividida em

setores.

A palavra chave da reforma do Bardo de Hausmann foi organizacao, que foi
aplicada na articulacao de redes e sistemas que envolviam ruas, estacdes de trens e redes
de esgoto, agua e gas. A intervencdao de Haussmann fez de Paris o primeiro paradigma
da metropole industrial que representava uma nova disciplina (o urbanismo) que queria
transformar o espaco urbano em objeto de ciéncia aplicada'®2. Haussmann fez da cidade
de Paris, uma cidade modelo exportada para 0 mundo inteiro. Sobre esse novo padrao

Marshall Berman destaca:

Por volta de 1880, os padrdes de Haussmann foram universalmente
aclamados como o verdadeiro modelo do urbanismo moderno. Como tal, logo
passou a ser reproduzido em cidades de crescimento emergente, em todas as

partes do mundo, de Santiago a Saigon'%.

Entre demoli¢des e construcdes, sobre as cinzas dos antigos padrfes, um novo
modelo de sociedade e sociabilidade germinava. Com essa quantidade de
transformacdes no espago urbano, fez-se necessario um “homem novo” para habitar essa

“nova cidade”, seria entdo esse cidaddo chamado de “homem moderno” e que deveria

194

seguir novos padrBes de vida e habitos™". Marshall Berman ao analisar a modernidade,

com seus paradoxos e suas contradigdes, retrata que:

Ser moderno é encontrar-se em um ambiente que promete aventura, poder,
alegria, crescimento, autotransformacdo das coisas em redor — mas ao
mesmo tempo ameaca destruir tudo o que temos tudo o que sabemos, tudo o
que somos. A experiéncia ambiental da modernidade anula todas as
fronteiras geograficas e raciais, de classe e nacionalidade, de religido e
ideologia; nesse sentido, pode-se dizer que a modernidade une a espécie
humana. Porém é uma unidade paradoxal, uma unidade de desunidade, ela
nos despeja a todos num turbilhdo de permanente desintegracdo e mudanca,
de luta e contradi¢do, de ambiguidade e angustia. Ser moderno é fazer parte

192CHOAY, Francoise. Introduction. In: HAUSMANN, Georges Eugéne. Memoires. Paris: Seuil. 2000. p.

9.

1BERMAN, Marschall. Tudo Que é Sélido Desmancha no Ar: a aventura da modernidade. S&o Paulo:

Cia. das Letras, 1999, p. 187.

1%ROSA, Rodrigo de Moraes. Espago publico e modernidade: quando a sociabilidade se constréi como
projeto. Revista Eletronica E-Metropolis, Rio de Janeiro, 2010.p.38.
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de um universo no qual como disse Marx, “tudo que € sélido se desmancha
10 ar™%

Um mundo ficava para tras, descortinando outro, infinito em possibilidades,
expectativas e identidades. A modernidade torna-se um novo paradigma a ser seguido
pelas cidades que almejavam destaque internacional. No Brasil, a capital da Republica,
modelo nacional durante o século XIX, foi reformada pelo prefeito Pereira Passos, entre
os anos de 1902 a 1906, que objetivava construir uma Paris sobre o mar*®.

O prefeito do Rio de Janeiro, ao copiar o modelo de Paris, abriu e alargou as
ruas, demoliu casardes para sanear e arrumar a malha de circulacdo viaria, além de
expulsar a populacdo pobre do centro. Enfim, realizou uma série de mudancas cuja
intencdo era exibir ao mundo desenvolvido a imagem de uma nacdo prospera, civilizada,
ordeira e dotada de instituicdes sélidas'®’. Outras cidades no Brasil passaram por
transformagfes urbanas, no final do século XIX e inicio do século XX, que se
espelhavam nos moldes das cidades modernas da Europa, como as cidades de: Belém,

Porto Alegre, Sdo Paulo e Manaus.

3.1.2 Manaus: A capital mundial da borracha

Manaus, até no final do século XIX, era vista por viajantes e memorialistas como
um lugar ermo cuja populacdo possuia habitos culturais inconvenientes. Mesmo sendo
elevada, em 1850, a capital da provincia do Amazonas e tendo sua receita incrementada
pela Capital Federal carregava o estigma de ser uma “pequena reunidao de casas, metade
das quais parece prestes a cair em ruinas”*®®. Em pouco tempo, com o significativo
aumento da extracdo e da exportacdo da borracha, Manaus passa a ser considerada uma

cidade moderna e cosmopolita.

A extragdo do latex precisava suprir 0 mercado internacional e para isso
necessitava de mais mao de obra para a crescente demanda. E neste momento que o

governo estimula a migragdo, uma vez que as iniciativas dirigidas aos indios fizeram

1BERMAN, Marschall. Tudo Que é Sélido Desmancha no Ar: a aventura da modernidade. S&o Paulo:
Cia. das Letras, 1999, p. 15

1% pESAVENTO, Sandra Jathahy. Uma Outra Cidade. S0 paulo: Cia. Editora nacional, 2002.p. 23.
YSEVCENKO, Nicolau. A Revolta da vacina: mentes insanas em corpos rebeldes. Sao Paulo: Cosac
Naify, 2010.p.80.

198 AGASSIZ, Louis.; AGASSIZ, Elizabeth Cary. Viagem ao Brasil (1865-1866)traducio e notas de
Edgar Siussekind de Mendonca. — Brasilia : Senado Federal, Conselho Editorial, 2000.p.196.
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com que estes se refugiassem e dispersassem, levando-os até mesmo a extingéo fisica e
cultural. Para esse periodo de intensa extracdo da hevea calcula-se que cerca de 300 mil
nordestinos entre os anos de 1877 e 1920 vieram para a Amazonia a fim de suprir a

necessidade de mio de obra'®®,

O aumento da receita do Estado, a crescente atividade comercial, as melhorias
urbanas ea necessidade de mdo de obra em varios setores como a agricultura e o
comércio fizeram com que a populagdo aumentasse significativamente, passando de 38
mil habitantes ,em meados dos anos de 1890, para mais de 70 mil em 1920. J& o estado

20 tinha uma

do Amazonas, em 1890, de acordo com o censo realizado nesse ano
populacdo de 147.915 habitantes e em 1920 possuia cerca de 364,709 habitantes, ou

seja, um crescimento acima de cem por cento entre 0s anos de 1890 e 1920.

Para atender as exigéncias do capital internacional e de milhares de migrantes
nacionais e imigrantes estrangeiros que desembarcavam em Manaus, a cidade
transformou-se num imenso canteiro de obras. Ergueram-se prédios publicos como a
Alfandega, a Biblioteca Publica, o Teatro Amazonas, a Penitenciaria, o Palacio da
Justica, entre outros.

A borracha propicia a Manaus o alargamento de seu espaco e a redefinicéo
de sua organizacdo. Pela cidade transitavam milhares de toneladas do
produto para a exportagdo, vindas dos mais distantes seringais da regido
Amazbnica e circulavam variados tipos de mercadorias e pessoas. A capital
do latex adquire nova fisionomia, corrigem-se acidentes de terreno,
organiza-se diagrama de nivelamento de construcdo, aterram-se igarapés,
estes muitas vezes usados como via de comunicacdo, fonte de
abastecimento d’agua e local de lazer. A capital do Amazonas devera
apresentar-se digna da nova fungdo de centro importador e exportador
ligado ao comércio internacional®®.

Nesse anseio de transformar Manaus - na capital da borracha, na cidade
cosmopolita e civilizada - diversos habitos locais foram modificados e muitos outros
foram surgindo com base no comportamento vigente do mundo europeu.Diante de
mudangas tdo significativas e tentando afastar tudo que representava atraso, 0 governo

criou politicas e normas com a finalidade realizar os anseios da classe que se firmava

com os lucros advindos da exploracgdo da borracha.

O projeto de modernidade que se queria para a cidade de Manaus passou a

interferir nos habitos passados da populacdo, impondo novas formas de viver, comer,

19 BENCHIMOL, Samuel. Amazonia — Formacdo Cultural e Social. 3%d. Manaus: Editora Valer,
2009.p.154.

200 |nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE— Repertério Estatistico do Brasil, Volume 1,
1986.

201 DIAS, Ednéa Mascarenhas. 1lusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.37.
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vestir, além de forcar a reestruturacdo do espacamento urbano. Manaus passou a ter uma
politica sanitaria que interferia no espaco urbano para defender a ideia de limpeza e
higiene como meio viavel de realizar o embelezamento da cidade. Além disso, diversas
leis foram criadas e colocadas em préatica como, por exemplo, os codigos de postura e
outras leis que restringiam o acesso das pessoas menos privilegiadas que pudessem

representar uma Manaus sem harmonia entre seus segmentos sociais.

Sobre a adogdo dos Codigos de Posturas pelas autoridades brasileiras e pelas

autoridades locais, ainda na fase do Império, Otoni Mesquita ressalta que:

Funcionavam como cartilhas, buscando transformar os costumes das
populacbes urbanas, propondo 0s padrdes de comportamentos
convencionados como civilizados. O contetido desses documentos sugere que
parte da populagdo das cidades ainda ndo estava devidamente “civilizada” ou
apta para a convivéncia citadina, considerando que a migracdo em dire¢ao as
cidades intensificava-se. Tentavam, portanto, através de proibigdes, multas e
prisdes, introduzir habitos “mais civilizados” e coibir os excessos que
deveriam ser frequentes, ndo s6 nas provincias, mas também na capital do
Império, pois nota-se que em alguns itens dos codigos sdo semelhantes em

diferentes cidades®®.

Habitos que evocassem ou trouxessem a memoria qualquer lembranca dos
povos indigenas deveriam ser apagados. Um desses tracos que foi duramente combatido
foi 0 uso da palha como cobertura nas construgbes. A lei nimero 437, de 28 de
dezembro de 1906, e o artigo 108 do Cédigo de Posturas de 1910 sdo bem claros quanto
a proibicao do uso de tal artificio. Essa normatizacao imposta pelas autoridades fez com
que os moradores que ndo pudessem obedecer aos Codigos de Posturas, fossem

empurrados para as periferias mais proximas e depois para as mais distantes?*.

Manaus, na primeira década do século XX, era totalmente diferente daquela
cidade descrita pelos viajantes e memorialistas do século XIX. O norte-americano

Edward Bradford Burns fornece uma interessante descrigcdo sobre Manaus em 1910.

Em 1910, Manaus reinava como a capital mundial da borracha. Mais de vinte
anos de produgdo crescente, exportacdo continua e de precos em elevagdo,
haviam criado a prosperidade, da qual a cidade era a evidéncia mais ampla.
Nesse ano, Manaus progredia, com 0s precos atingindo novas alturas e de
toda a atmosfera da cidade altamente prospera.

Essa prosperidade e essa atividade alvorocada, jamais deixaram de
impressionar os visitantes que empreendiam a jornada de novecentas milhas
subindo o Rio Amazonas, para vé-la. Ficavam invariavelmente surpresos, até
assombrados, ao que se lhes deparava. E havia razdo para este entusiasmo.
Situada (ou como pensavam muitos “aprisionada”) no meio da vasta e

202 MESQUITA, Otoni Moreira de. Manaus: Historia e Arquitetura — 1852-1910. 3%d. Manaus: Editora
Valer, Prefeitura de Manaus e Uninorte, 2006.p.45.
23COSTA, Francisca Deusa Sena da. Quando o Viver Ameaca a Ordem Urbana. In: FENELON, Déa

(Org). Cidades. Sdo Paulo: Olho D’Agua, 2000.p.90.
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sedutora floresta, Manaus alardeava com orgulho todas as civilidades de
qualquer cidade europeia de seu tamanho ou mesmo maior. Um excelente
sistema portuario, um servico de coleta e a disposicdo de lixo eficiente,

eletricidade, servicos telefonicos, belos edificios publicos, residéncias

confortveis, atestam o estado de modernizacéo da cidade®®.

A capital mundial da borracha recebeu na ultima década do século XIX uma
receita nunca antes imaginada. Quando o governador Eduardo Gongalves Ribeiro
assumiu o poder, 0 imposto sobre cada quilo de borracha exportada girava em torno de
20%. Dessa forma, o Tesouro do Estado do Amazonas enriqueceu 1.600 milhdes de
libras por ano?®, dinheiro que imediatamente fora destinado a transformacdes da
paisagem urbana e uma das primeiras modificacdes foi feita no porto da cidade.
Construir um porto moderno e com amplas dimensdes de armazenagens era entendido
pelas autoridades locais como um aspecto vital para o desenvolvimento econdémico do
Amazonas®®. Foi através do porto que Manaus pdde tornar-se conhecida e também por

meio dele todas as novidades entravam na cidade.

O mundo todo estava representado em Manaus. Administradores ingleses,
franceses, alemées e portugueses gerenciavam as operagfes da borracha; e
espanhdis, italianos, libaneses e sirios eram proprietarios de pequenos
negocios. Era possivel comprar revolveres Smith e Wesson, relégios Omega,
manteiga escandinava, uisque Black and White, maquinas de escrever

Underwood e perfumes Lubin. Um joalheiro calculou que o consumo per

capita de diamantes da cidade era 0 maior do mundo?”.

Percebe-se que as mudancas ocorridas na cidade de Manaus, final do século XIX
e inicio do século XX, faziam parte de um contexto muito mais amplo. Era uma
transformacdo que ocorria em diversas capitais do mundo e que se intensificou no
Amazonas devido ao aumento da exportacdo do latex, fazendo Manaus seguir 0 mesmo
exemplo de outras cidades. Foi em decorréncia do discurso da modernidade que a
“cidade aldeia” tornou-se uma cidade funcional para atender as necessidades da elite da
época. Dessa forma, ndo sO a estrutura da cidade deveria seguir 0s anseios do grupo
dominante, a populagdo residente em Manaus deveria modificar seus habitos para se

enquadrar no discurso de “cidade moderna” e “cidade civilizada”.

Diversos o6rgaos ligados aos interesses do governo atuaram no disciplinamento

de habitos e costumes da populacdo local como: Chefatura de Seguranca Publica,

204 BURNS, Edward Bradford. Manaus, 1910: retrato de uma cidade em expansdo. Manaus: Governo do
Estado do Amazonas, 1966.p.6.

205 JACKSON, Joe. O ladr&o no fim do mundo. 12 edicéo. Rio de Janeiro: Objetiva, 2013.p.277.
208pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. A Cidade Sobre os Ombros: trabalho e conflito no porto de Manaus,
1889-1925. Manaus: Valer, 2003. p.39.

207 JACKSON, Joe. O ladr&o no fim do mundo. 12 edicéo. Rio de Janeiro: Objetiva, 2013.p.277.
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Distritos Policiais, Diretoria Geral de Instrucdo Publica, Diretoria Geral da Reparticdo
de Higiene, Policia Sanitaria, entre outros. A imprensa também ganhou destaque nesse
processo de implantacdo e difusdo de h&bitos de modernidades. Uma vez que era
produzida pelas elites cultas locais, chamou para si a responsabilidade de ser
“missionaria” e “guardid” da civilizacao; ¢ a ela caberia interpretar, selecionar, reforcar

e criticar os caminhos seguidos para que a cidade se modernizasse®®.

Com rela¢do a “missdo” desempenhada pelos intelectuais no periodo da Belle
Epoque, Nicolau Sevcenko ressalta que “no Brasil, esses intelectuais portavam-se como
os lumes, os representantes dos novos ideais de acordo com o espirito da época a indicar

;. . e A . , 209
0 unico caminho seguro para a sobrevivéncia e o futuro do pais”.

Dessa maneira, € importante analisar de que forma os jornais desempenhavam o
papel de artifice da modernidade a medida que propagavam o discurso de que a cidade
moderna era aquela na qual deveria predominar a harmonia, a higiene e a disciplina aos

moldes dos costumes europeus.

3.1.3 A transformacdo de Manaus através dos jornais

A partir do crescimento da cidade de Manaus, no inicio do século XX, a
presenca dos jornais no cotidiano das pessoas era cada vez mais constante. Assim, 0
jornal tornou-se um agente responsavel na criacdo de representacfes e na construcao
de habitos de modernidade®®. O Jornal do Commercio e outros periddicos que
circulavam na cidade de Manaus, no mesmo periodo, traziam em suas paginas uma
infinidade de situagOes que mostravam a presenca da modernidade e de seus
contrastes ora sendo discutida, ora sendo apresentada a populacdo local. Faz-se
necessario mostrar como a modernidade e a gama de questdes que giravam em torno

desta foram apresentadas pelos periodicos locais.

O Jornal do Commercio, objeto da pesquisa, em diversos momentos mostra que

também seguia 0 modelo de modernidade e progresso proposto pelo governo e pelas

208 GOODWIN JUNIOR, James William. Anunciando a civilizacdo: imprensa, comércio e modernidade
fin-de siecle em Diamantina e Juiz de Fora, MG. In: Revista Projeto Histdria. Sdo Paulo: PUC-SP, n° 35,
Jul-Dez, 2007. p.98.

29 SEVVCENKO, Nicolau. Literatura como Missdo: tensdes sociais e criacdo cultural na Primeira
Republica. 2ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003. p. 82.

219 |mportante contribuicio sobre o papel da imprensa na construcdo da cidade imaginada, no periodo da
Belle Epoque manauara, foi realizada por Jordana Coutinho Caliri no Trabalho de Conclusio de Curso na
graduagdo em Historia intitulado Uma Poética do Concreto: a imprensa e a construcdo da cidade
imaginada. CALIRI. Jordana Coutinho. Uma Poética do Concreto: a imprensa e a construgdo da cidade
imaginada. Trabalho de Conclusdo de Curso. Manaus: UFAM, 2003.



95

elites dominantes. Em um desses momentos, pode-se perceber a preocupacao que 0

jornal demonstrava com a quest&o do progresso®*:

Para um espirito observador facil é ver onde estd a verdadeira causa das
luctas e trabalhos por que, ha annos para c4, tem passado o Estado do
Amazonas, preocupacdo constante dos que ouvem falar das suas riquezas
naturaes e de seu progresso.

Quando o Amazonas, distante e esquecido do governo central, que tudo
absorvia, arrastava uma vida pobre e mesquinha e no sul do paiz era
considerado como um clima horrivel, uma terra horrenda, boa somente para
degredados e sentenciados (...). Veio a Republica, e com sua federagao
descentralisou o poder, permittindo assim a livre accdo local, e d’ahi o
conseqliente progredimento das inddstrias, o desenvolvimento das forgas
vivas d’esta terra o seu crescimento material, a sua riqueza, outr’ora abafada,
e a evolugdo da sociedade amazonense. Em pouco mais de uma década de
livre acgdo local, o burgo podre transformou-se num ledo do norte, no Estado
feracissimo que assombrou o paiz inteiro com a sua grandeza, e exportou para
a Europa e para a América a mais bela e a mais apreciada borracha do
mundo.?*?

Outra preocupacao do Jornal do Commercio era a questdo da saude. O jornal
aderiu ao discurso de que uma cidade saneada era uma cidade civilizada. Porém cabe
mencionar que essa questdo ndo figurava apenas no Jornal do Commercio, mas em
praticamente todos os jornais em circulacdo na época em Manaus, mostrando, assim,
que grande parte desses periddicos estava de acordo com o projeto de modernidade que

se queria implantar na cidade.

Havia uma preocupacdo por parte dos governantes e sanitaristas em se controlar
doencas que na época causavam grandes problemas para a cidade, como o caso da febre
amarela. Em 1910, o Jornal do Commercio defende a argumentacdo do governo de que
a doenca estava controlada em Manaus, o problema, segundo este, era a questdo da

imigracdo, pois 0s imigrantes traziam consigo a doenca de onde saiam:

O Amazonas n’'uma das suas edigdes da semana ultima, contra a opinido dos
médicos da terra a verdade dos factos, affirmou que o estado sanitario desta
capital é o mais invejavel de todo o globo. Assegura que os casos de febre
amarella registrados actualmente sdo immigrados do Pard por pessoas dali
recém-vindas, que as trazem incubadas, bem assim de desynterias,
igualmente importados dos rios Madeira e Mamoré, cujo zona territorial
pertence a ainda a este Estado.??

21 O conceito de progresso era aquele ligado a transformagées e inovagdes no campo material.
212 jornal do Commercio, Manaus, n® 647- 18 de Abril de 1906
23 Jornal do Commercio, Manaus, n° 2076, 10 de Janeiro de 1910.
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Dentro da questdo da modernidade, a agitacdo cultural era retratada com
frequéncia pelos jornais. A sociedade, de modo geral, passou a se organizar em torno de
associacOes recreativas, artisticas, culturais, esportivas, carnavalesca, etc. Isso significa
que a cultura do lazer nos séculos XIX e XX ndo se restringia somente ao ambiente

214 A ida ao teatro, a bailes e a clubes era considerada um refinamento social

domeéstico
e a cidade de Manaus e os periddicos passavam uma imagem de que possuia uma
efervescéncia cultural, como, por exemplo, na matéria veiculada no ano de 1906 pelo

Jornal Ponto nos ii:

Club Internacional: A festa que este elegante club realizou hontem esteve
extraordinariamente concorrida por disctintas senhoras e elegantes senhoritas,

que levaram aos salBes do Internacional a graca do seu espirito e a distinc¢do

de sua presenca®®.

O vestuério foi outro aspecto bastante destacado pelos jornais. Os trajes também
eram considerados formas de distingdo social, as roupas da “moda” tinham grande
destaque nesse novo paradigma. A indumentaria na Manaus da Belle Epoque era
inspirada em modelos de roupas europeias, que para um clima gquente e umido era
completamente inapropriada. A moda estrangeira era fundamental e admiravel simbolo
de que a civilizacdo e o progresso estavam atingindo uma regido tdo distante?'®. A
coluna “A Sala”, no jornal A Plateia, em 1907, publica uma nota sobre as roupas usadas

pelas senhoras em um evento da cidade:

Vimos na quinta-feira, na premiere da Favorita, as bellas e elegantes toilettes:
madames Souza Maranhdo, com um gracioso vestido créme enfeitado de
rendas de guipure e lagos de velludo verde esmeralda; Bacellar Souza, com

um vestido claro, simples e de muito gosto. Mademoiselles: Gladys Antunes,

com um elegante vestido roseo tendo um bolero de renda Irlandeza®’.

Outro ponto a se destacar foi a crescente preocupagdo que a administracdo
publica tinha com a questdo da higiene. O governo, no periodo da Belle Epoque, passou
a ter legitimidade para exercer o controle do corpo social a partir de criacdo de codigos e
leis especificas normatizando determinadas situacfes que pudessem pdor em risco a
imagem de uma Manaus saneada. Por exemplo, criou-se a lei n° 5 de vinte e sete de
agosto de 1894 que obrigava toda a populagdo a manter limpos os terrenos particulares

na cidade. Assim, percebe-se que, através da implantacdo desses codigos e

214 \/ILANNOVA, Simone. Sociabilidade e Cultura: a historia dos “pequenos teatros” na cidade de
Manaus (1859-1900). Manaus, 2008.p.53. Dissertacdo (mestrado em Histdria) UFAM.

215 Jornal Ponto nos ii, n° 1. Manaus, 14 de julho de 1906.

218 VILANNOVA, Simone. Sociabilidade e Cultura: a histéria dos “pequenos teatros” na cidade de
Manaus (1859-1900). Manaus, 2008.p.52. Dissertagdo (mestrado em Historia) UFAM.

2\ Platéia, Manaus, n°3 - 9 set. 1907.
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regulamentos, o governo tinha necessidade de montar todo um mecanismo de controle
de fiscalizagdo da vida da populacéo na cidade®®.

Além dessas normatizacbes comportamentais inseridas na legislacdo
amazonense, a imprensa, do mesmo modo, era colaboradora em relacdo a vigilancia
dessa populacéo. Os periodicos deveriam funcionar como um manual de boas maneiras
e bons habitos, onde o dever de cuidar do corpo, da casa e da cidade jamais deveria ser
esquecido. O artigo “Hygiene nas Habitagdes” do jornal A Federacdo fornece um bom

exemplo de como o jornal deveria instruir a populacéo.

Concorre como poderoso factor para a impureza do ar o material que serve
para a iluminag&o das habitacGes.

Aquelles que pudessem substituir a antiquaria illuminacdo a kerozene pela
luz electrica e outros processos da industria moderna, conseguiriam
excellentes resultados sob o ponto de vista do asseio, da hygiene e do poder
illuminativo.

(...) 0 que se torna indispensavel é afastar o ar viciado e introduzir em seu
logar ar fresco, sem que, por esta introducdo se estabeleca uma corrente

insalubre?'®.

Assunto, igualmente, recorrente nas paginas dos jornais da cidade foi a
urbanizagdo e o “embelezamento da cidade”. Os periodicos mostravam o progresso da

cidade e evidenciavam a intencdo dos administradores locais em revestir a cidade com

0

um novo modelo urbanistico?”®. Embelezar a cidade fazia parte dos planos dos

administradores para atrair empresas e pessoas com interesses em investir na capital,

como o exemplo mencionado no Jornal O Veslvio:

E bello de ver-se o progresso espantoso de Manaos.. As construcgdes rapidas
de ricos predios; as ruas largas, bem calcadas e alinhadas; o commercio
bastante desenvolvido e a entrada sempre em augmento de forasteiros
patricios e estrangeiros attestam o rapido desenvolvimento d’este El Dorado
que debruca a margem do Rio Negro. Nem se podia exigir menos de uma
capital do collossal Amazonas, este jardim fluctuante de florestas perfumadas
de riquezas inexploradas e virgens (...). E* bem verdade que as casas de
aluguéis sdo um pouco salgadas, mas nao se vé um sé individuo dessocupado
por falta de trabalho remunerador, vagando as ruas e dormindo ao relento.**

Da mesma forma que o0s jornais veiculavam o crescimento da cidade, a
urbanizagdo, a modernidade, a efervescéncia artistica, a moda e outros interesses dos

grupos dominantes mostravam ainda tensbes e conflitos sociais gerados pela

28 DIAS, Ednéa Mascarenhas. llusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.22.
A Federagdo, Manaus, n°466 - 15 outubro. 1899.

220 MESQUITA, Otoni Moreira de. Manaus: Historia e Arquitetura — 1852-1910. 3%d. Manaus: Editora
Valer, Prefeitura de Manaus e Uninorte, 2006.p.195.

221 O Ves(vio, Manaus, n° 3, 18 de abril 1909.
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transformacéo da cidade. Nos jornais, era comum a dendncia de praticas que destoavam
com o projeto de uma cidade ordeira e civilizada. A prostituicdo e as doencas decorridas
dessa préatica foram combatidas intensamente pelos jornais locais como se percebe no
artigo “O Syphilis em Manads” do peridédico O Chicote, em 1913.

O syphilis como todos sabem, é uma moléstia demasiadamente contagiosa, e
por isso seria de grande utilidade que os poderes competentes lancando suas
vistas sobre este mal, fizessem dessaparecer d’aqui quanto antes, em primeiro

logar, esta infimidade de meretrizes que sdo as verdadeiras importadoras

deste grande mal, que tanto acabrunha a mocidade do Amazonas®%.

E possivel perceber que os periodicos amazonenses, no periodo da exploragdo da
borracha, constituiram-se como um importante meio propagador de ideias, imagens e
representacdes sobre a cidade. No periodo delimitado para analise (1904-1914) é que o
jornal de maior circulacdo nessa época, o Jornal do Commercio, vivenciou ndo s sua
fase de fundacdo e consolidacdo na imprensa amazonense, como também participou da
implantacdo de habitos de modernidade em Manaus. Assim o0 objetivo do préximo
topico € mostrar de que forma o Jornal do Commercio abordou as vivéncias do

cotidiano da cidade, bem como corroborou na mudanga dos héabitos da populagéo.

3.2 A MODERNIDADE NAS PAGINAS DO JC

3.2.1 A questdo da educacdo publica

A necessidade de expandir a educacdo publica no Estado ndo estava atrelada
apenas a melhoria de carater, mas também era uma forma da populacao se preparar para
ser integrada ao mercado de trabalho. E, nesse caso, o trabalho era visto como um fator
de seguranga para os grupos dominantes locais, uma vez que esse grupo alfabetizado
seria util a sociedade, integrando-se a atividades produtivas e conseguentemente

reduzindo a mendicancia, a embriaguez, a jogatina e a prostituicio®®.

A alfabetizacdo, sem duvida, era uma das principais questdes a ser resolvida,
uma vez que era considerada o elemento mais forte para alcancar o progresso. Assim, no
periodo da Belle Epoque, para diminuir o nimero de analfabetos no Estado do
Amazonas foram criadas quarenta e cinco escolas publicas para atender a educacao

primaria, uma escola secundaria que funcionava na capital para atender todo o estado, a

222 Chicote, Manaus, n° 1, 6 de julho de 1913.
2 DIAS, Ednéa Mascarenhas. 1lusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.83.
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Escola Normal, o Instituto Benjamin Constant destinado a educacdo de meninas pobres,
o Instituto Afonso Pena, escola vocacional para rapazes e, para atender a demanda do
ensino superior, a Universidade Livre de Mana6s®*. Sobre a questdo da educaco no
periodo do boom da borracha, Edneia Mascarenhas afirma que:

A educacdo assume grande importdncia no processo de representacdo da
cidade que se organiza. O Estado, 0 Municipio e particulares sdo 0s
responsaveis pela abertura de inimeras escolas publicas e privadas em
Manaus, dedicadas aos cursos primario e secundario. Algumas delas voltadas
para o ensino profissional. Esta ¢ uma proposta muito defendida, visto que “a
educacdo publica e particular é colocada como 0 Unico impulso do espirito
humano, o elemento principal da seguranca para a sociedade”. Nesta medida,

0 sentido de educacdo ndo vai estar so ligado a melhoria do carater, mas

também a toda uma preocupacao para o mercado de trabalho urbano?®.

Muitas escolas particulares surgem na cidade. O Jornal do Commercioalém de
veicular propagandas do governo sobre o ensino nas escolas publicas, também
anunciava vagas em escolas particulares para o ensino priméario e aulas de idiomas
como: francés, inglés, italiano e alem&o. Os constantes anincios mostram o interesse da
sociedade em ndo apenas dar a instrugdo primaria e secundaria a seus filhos, mas
também inserir um novo idioma no cotidiano desses jovens. Também através do
periddico é possivel notar certa quantidade de anuncios veiculados para a contratacdo de

professores que dessem aulas em domicilio.

Jornal do Commercio,n® 3113. Manaus, 2 Jan. 1913.

Se por um lado a difusdo do ensino no meio da alta sociedade andava a passos

largos, em tal grau que as familias mais abastadas investiam pesados recursos na

224 BURNS, Edward Bradford. Manaus, 1910: retrato de uma cidade em expansdo. Manaus: Governo do
Estado do Amazonas, 1966.p.18.

25 DIAS, Ednéa Mascarenhas. 1lusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.22.
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educacdo superior de seus filhos®*®, para que pudessem frequentar as melhores
faculdades do Brasil e da Europa. Por outro lado, a educacéo publica constituia-se como
0 calcanhar de Aquiles dos governantes amazonenses. Analisando as mensagens dos
governadores do estado entre os anos de 1900 a 1914, percebe-se que o0s
administradores publicos, em 1901, fizeram a Reforma da Instrucdo Pablica na tentativa

de impulsionar o sistema educacional.

A partir dessa reforma, foi realizada a organizagdo do Gymnasio Amazonense
com intuito de fornecer as mesmas regalias do Gymnasio Nacional. Assim, foram
criadas as Escolas Modelos que deveriam fornecer “as mais belas concepgoes do ensino
moderno dos paises mais civilizados do mundo” e uma nova organizacao do Instituto
Benjamin Constant. Nos anos posteriores, realizou-se concurso para o provimento das
cadeiras da capital e do interior, criou-se a Inspetoria de Ensino e a figura dos inspetores
escolares para a realizacdo do devido recenseamento da populacdo juvenil em idade

escolar.

Porém as dificuldades e entraves para a implantacdo da educacdo publica eram
grandes. Os administradores detectaram que os professores nomeados para o interior
muitas vezes nem saiam da capital e aqueles que eram lotados em escolas do interior,
por falta de fiscalizacdo, ndo cumpriam seus afazeres do magistério. Ademais muitas
escolas que foram construidas tiveram que ser fechadas, pois alguns pais ndo tinham
interesse em colocar seus filhos nas escolas ou porque estas se localizavam ha
quildmetros de distancia de suas residéncias ou porque seus filhos os acompanhavam na
labuta diaria e, caso fossem matriculados, ndo teriam mais a ajuda deles no trabalho. O
Jornal do Commercio no dia 5 de janeiro de 1904 veiculava a seguinte noticia:

Instrugdo Publica

O Dr. director geral da Instrucdo Publica usando das atrtribuicdes que lhe
confere o regulamento em vigor resolve determiner que sob pena de
suspensdo, os senhores professors do interior do Estado que se acham nesta
capital sigma paras as sédes de suas escolas, a fim de com maxima urgéncia
assumirem o exercicio de seus cargos?’

Outra situacdo a qual se tornou um empecilho para o sistema educacional foram
0s custos que o estado estava tendo para manter a figura dos inspetores escolares sem o
devido retorno. O problema era ocasionado porque os mesmos deveriam fazer o
recenseamento dos alunos durante o horério de funcionamento das escolas, mas por

diversos motivos acabavam ndo executando efetivamente suas funcdes. Inclusive

226 pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p. 97.
227 Jornal do Commercio, Manaus, n° 5- de Janeiro de 1904
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inventavam dados sobre o nuimero de matriculas nessas localidades em que néo

visitavam.

Os inspetores utilizavam-se dos navios, que fazem as diversas linhas e
aproveitavam apenas o tempo da demora desses barcos aos portos. Ora,
conforme pessoalmente verifiquei, essas embarcacGes chegam quasi a noite
ou a hora em que ndo funccionavam os estabelecimentos de ensino.

Acontecia, entdo que o fiscal do governo se reportava as informacoes falsas
fornecidas pelo interessado, attestando frequéncia numerosa em escolas de
que ndo conhecia sendo o edificio, os livros e a mobilia, isso quando se
dignava sahir de bordo para disfarcar os escripulos de consciéncia
relativamente ao cumprimento do dever.

O que ahi fica, porém, ndo é tudo.

Sédes do ensino existem que se acham afastadas do ponto de escala dos
vapores e essas ndo receberam jamais a subida honra de uma visita escolar?®

Como solucdo, foi extinto o cargo de inspetor escolar e a func¢do foi repassada as

autoridades locais. Mesmo o Estado passando por diversas dificuldades na implantacéo

do ensino puablico no interior e também na capital, o Jornal do Commercio veiculava

noticias mostrando que 0 Amazonas possuia um sistema educacional excepcionalmente

desenvolvido e que em Manaus 0s ensinamentos eram aos moldes da Alemanha e da

Suica.

O Sr.Superintendente Municipal acaba de importar da Europa um
importantissimo material escolar para as aulas municipaes desta capital.

Além de uma variedade de objectos mathematicos, physicos e de historia
natural, vém innumeras amostras de artigos das multiplas industrias européas
em barros, terras, loucas, fibras, vegetaes, cobre, chumbo, estanho etc.
Especimes que vae servir de elementos instrutivos as creangas no ensino de
cousas.

Obedecendo a pedagogia moderna folgamos de prevenir aos Paes de familia
que nas escolas municipais encontrardo seus filhos os verdadeiros
ensinamentos das profficuas escolas da Allemanha e Suissa, onde o alumno
ndo precisa perguntar o que é o objeto para conhece-lo.

Tem’no diante dos olhos e uma vez conhecido o esfor¢o de memoria ¢

pequeno para saber o que é, quando visto em qualquer parte?®.

Apesar dos percal¢os na expansao do ensino publico do Estado do Amazonas, 0

namero de alfabetizados, no periodo &ureo da borracha, aumentou significativamente.

De acordo com os dados fornecidos pelo Instituto Brasileiro de Geografia e

?2Mensagem do Governador do Estado Coronel Antdnio Clemente Ribeiro Bittencourt, em 10 de julho
de 1909. Manads: Imprensa Official, 1909.
22% Jornal do Commercio, Manaus, n° 51, 29 de fevereiro de 1904.



102

Estatistica®’, no estado do Amazonas, em 1890, havia 23.943 alfabetizados; em 1900,
havia 80.204 alfabetizados e, em 1920, 96.614 alfabetizados.

3.2.2 A culturae o lazer

O aumento do grau de escolaridade no Amazonas, a reducdo do numero de
analfabetos em relacdo a populacdo total do estado e um considerado numero de
imigrantes letrados que se encontravam na cidade fizeram com que o interesse por
livros, jornais, revistas e outros tipos de impressos aumentasse a cada ano. Em Manaus,
na primeira década do século XX, existiam duas grandes livrarias que constantemente
anunciavam nas paginas do Jornal do Commercio: a Livraria Universitaria e a Livraria
Universal. Apesar do interesse pelos livros ter aumentado e do jornal anunciar que as
livrarias dispunham de uma diversidade de assuntos, o efetivo consumo individual de
livros teve como principal obstaculo o valor quase proibitivo das obras, sobre as quais

pesavam impostos diversos®!

—

L1vra; 1a Unlversal

HlezRer—

= - PAPELANA o TYPOGRAPHIA ==

M. SILVA & O

0 Rua Henrigue Martins n. 17
'| CANTO DA JOAQUIM SARMENTO

] €specialidade en trabalhos para o
cio em fodos os generos.

Jornal do Commercio, n° 646. Manaus, 17 abr. 1906.

20 |nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE— Repertério Estatistico do Brasil, Volume 1,
1986.

Z1 pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. Folhas do Norte — Letramento e periodismo no Amazonas(1980—
1920). Tese de Doutorado. S&o Paulo. PUC, 2001.p. 44.
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Tivearia Universiaria

Domingos de Queiroz
50—Avenida Eduardo Ribeiro—50

Livros didaticos, adoptados na KEscola
Universitaria Livre de Manaos,
Gymnasio Amazonense, Escola Moderna,
Collegio Universitario
e Instruccdao Publica do Estado

Livros de litteratura e sciencias, especialmente de dirci-
to. Papel de seda de todas as cores, almasso ¢ para cartas,
em resmas, blocos, caixas e a retalho, variadissimo sorli-
mento. Enveloppes, pennas, lapis, canetas de madeira, bor-
racha e canetas-fontes, tinteiros de viagem e para cima de
meza, finta americana, a melh~r que vem ao mcrcado, re-
guas, gomma arabica e Sanford, tinfa para marcar roupa e,
emfim, todos os artigos de papelaria e escrip’orio.

Livros riscados, para escriptura¢io commercial e em
branco, costaneiras, indices, etc.

Grande variedade de livros para notas, albuns de mo-
delos para marcar e bordar. Sedas para bordar, Neste esta-
helecimento vendem-se e assignam-s2 jornaes diarios e illus-
trados, revistas e magazines, do paiz e do extrangeiro. Col-
lecgdo variadissima de figurinos nacionaes, francezes, ingle-
zes e americanos. .

Novidades litterarias e scienlificas por todos 0s correios,

Avenida Eduardo Ribeiro, 50--Mandaos

Jornal do Commercio, n® 2923. Manaus, 9 jun. 1912.

Além dos anuncios de livrarias, o periodico também publicava outros servicos
ligados a area cultural como aulas particulares de piano, musica, desenhos, entre outros.
Em 1904, o Jornal do Commercio anunciava 0s servi¢os de uma escola particular que
ministrava aulas de musica e também prendas domésticas. A vida intelectual de uma
pessoa que vivia no inicio do século XX ndo se restringia apenas ao ensino primario, era
muito mais que isso. Atender a necessidade de ser habitante em uma cidade cosmopolita

envolvia diversos fatores, entre eles ter conhecimento sobre artes.

Escola Particular

No largo do 36 n¢ 11 funciona uma aula particular para o ensino do curso
primario, prendas domesticas, musica e desenho, dirigida por profissional
bastante habilitada, admittindo-se alumnos de ambos 0s sexos, sendo as aulas

para o sexo feminino das 2 as 5 da tarde e para o sexo masculino das 7 as 9 da

noite, todos os dias?*2.

O ideal de modernidade se manifestava na cidade, principalmente, nas préaticas
de novos habitos de lazer e nas novas formas de sociabilidade exigidas pela vida publica
moderna®*®. Nesse novo cenario, o Jornal do Commercio frequentemente veiculava a

programacao dos espetaculos dos teatros de Manaus. Observa-se que o jornal trazia a

232 Jornal do Commercio, Manaus, n° 87, 12 de abril de 1904.

28SOUSA. Ana Paula Bernardo de. - MARONEZE. Luiz Antonio Gloger. A modernidade pelo jornal: o
progresso material e social de Novo Hamburgo nas décadas de 1920 e 1930. Comunicacgdo e Cultura,
UCS, Caxias do Sul, v. 10, n. 20, jul./dez. 2011.
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programacdo tanto dos teatros mais refinados da época, como o Theatro Amazonas,
quanto dos teatros mais populares, como o Theatro Julieta. Neste momento, os teatros
eram tidos como templos da civiliza¢do e dos bons costumes, tomados como expressao

maxima da cultura letrada®**

, como espacos de refinamento de espirito e de urbanidade.
Simone Villanova, ao observar o teatro como uma escola de bons costumes e 0s

métodos pedagogicos aplicados por este, menciona que:

Diferente da leitura e da producao literaria, o teatro poderia alcancar inclusive
iletrados envolvendo um grande nimero de pessoas, entre idosos, jovens,

criancas, devido & sua comunicagdo baseada em aspectos visuais, atingindo,

dessa forma, com mais facilidade coracdes e mentes®®.

Interessante mencionar que acolher os habitos civilizatorios significava deixar
para tras um passado considerado atrasado e condenar 0s aspectos raciais e culturais
praticados pelos nativos % .Inserir novas sociabilidades e novas formas de lazer
equivaleria, muitas vezes, a eliminar ou ter uma forma de controle sobre habitos antigos
da populacdo como, por exemplo, os banhos de igarapés que sofreram restricGes em
1893 pelo Cddigo de Posturas. Dessa forma, os teatros frequentados pelas elites ou os
teatros mais populares que o povo frequentava tinham como objetivo educar através do

lazer.

ZDA0U, Ana Maria. 4 Cidade, O Teatro e o “Paiz das Seringueiras”: Prdticas e Representagoes da
Sociedade Amazonense na Virada do Século XIX. Tese de Doutorado. Rio de Janeiro, 1998. p.250.

25 VILLANOVA, Simone. Sociabilidade e cultura: a historia dos “pequenos teatros” na cidade de
Manaus 1859- 1900. Dissertacdo (Mestrado em Historia) Universidade Federal do Amazonas. Manaus,
2008, p. 37.

ZNEEDELL, Jeffrey. Belle Epoque tropical. Sociedade e cultura de elite no Rio de Janeiro na virada do

século. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1993.p.70.
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Jornal do Commercio, n° 14. Manaus, 17 jan. 1904.

TournéelL ucindaSimoes
Empreza JUCA de CARVALHO

DIRECGAO DO ACTOR CHRISTIANO DE SOUZA
Domingo, 31 de julho de 1904

A’'s 8 ¢ mein da noite $
Recita extraordinaria

i Grande festival de anla dedicnde ne

. Exm. sr. dr. Silverio José Nery

2 o Litade
b o I L LT

DIVORCIEMO-NOS

]
N A’ pedidos goraes
:| ® PAD JRESCO POUCH SORTE
;1 uTTA’*D: SILVA TMOF:..-:HGH‘R
.‘ Monologos pelo astor CHABY PINHEIRO

Jornal do Commercio, n° 183. Manaus, 31 jul. 1904.
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Necessario mencionar que outras formas de divertimento e sociabilidade, além
dos teatros, se intensificaram em Manaus e estavam continuamente estampadas nas
paginas do Jornal do Commercio. A sociedade amazonense passou a frequentar mais
vezes 0s clubes, os cafés e espacos dedicados ao esporte. A separacdo entre area de
trabalho, area de lazer, de dedicacdo ao esporte e de desfrute da natureza, sem duvida,
foi uma novidade advinda de um estilo da vida mais marcadamente urbana que se

implantava em Manaus®’.

Velodromo Amazonense
MANAOS SPORT

— B
Empreza—MARANHAO & C."
Domingo 24 de Junho, 45 3 hovas da tarde
20.2 CORFRIOM
Festival em homoenagesm ao glorioso

S, JOAO BAPTISTA

Despedida temporarin de STOESSEL; sua ultina corrvida
nestes ultimos dois meves

Este festival abrilhantado com a presenca
das senhoras Amazo- [
nenses, & quem serd offerecido um magnifico e delieado

BERINDE

JUIZES DE ARCHIBANCADA—Exms, coronel Jaaquim Nunes de Lima, drs, Arthor
Eloy de Barros Pimemed, Mlriano Jorge ¢ capitio Julie Verne de Mattos Percie,

dJURY

JUIZ DE PARTIDA —~Bsm. sr. coronel Adolgho Lisboz,
UIZES DE CHEGADA —Exms. srs. tenentecoronel Othoniel de Lina, Ravemunda Al-
ver Tribual ¢ Franchwo de dssis Sovza Guoimaries, 2
JUIZES CHRONOMETERS —Esms, srs. major Curivlino Derand, Alberte Castro ¢
capitlo Franciseo de Salles Vieira.
JULZ MEDICO—Exm. se. dr. Alvara Maia,
JUIZ TELEGRAVHISTA—]sm. se. Ruben Nins, '
i JUIZES DE PISTA—Exma, sra. Raul Regallo Beaga, Bedishena de Camjpos Bentes, José
kuncl de Lima, Raymando R. das Neves, Prodencio Dogéa de Si. © Amtonio Guedes d
raujo. v
UiZ DIRECTOR DE CORRIDAS—Exm. s. ], Jennings.
DILECTOR GERAL—Raymundo B. de Wring Pereira,

Jornal do Commercio, n° 714. Manaus, 24 jun. 1906

Em abril de 1897, surge o cinema que, tempos depois, foi considerado uma
epidemia na cidade. Esperava-se um rebulico na cidade com a chegada do
cinematégrafo, mas o cinema surgiu de forma timida e desastrosa®*®. Essa nova forma
de lazer passou por alguns problemas antes de sua consolidacdo como a concorréncia

com outros divertimentos locais. Os problemas iam desde o aparelho que nédo

ZTDAOU, Ana Maria. 4 Cidade, O Teatro e o “Paiz das Seringueiras”: Préticas e Representacdes da
Sociedade Amazonense na Virada do Século X1X.Tese de Doutorado. Rio de Janeiro, 1998. p.329.

28 COSTA, Selda Vale da. Eldorado das llusées. Cinema e sociedade: Manaus (1897-1935). Manaus,
Editora da Universidade do Amazonas, 1996.p.26.
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funcionava com perfeicdo, da demora da mudan¢a de um quadro para o outro até a
instabilidade do proprio aparelho que produzia muitas vibracdes comprometendo a
qualidade das imagens. Somente a partir de 1901 que um novo aparelho foi instalado na
cidade conquistando, assim, o publico de Manaus.

O cinema demorou a se firmar em Manaus, mas depois que conquistou o
gosto do grande publico, e, mais tarde, com os filmes de arte, a admiragdo da

elite endinheirada, reinou absoluto, a todos contaminando com sua magia,

chegando a ser comparado com uma verdadeira praga®®.

O advento do cinema em Manaus ocorreu paralelamente ao surgimento do
Jornal do Commercio. Em 1904, apareceu uma grande novidade cinematogréafica em

Manaus: o cinema falante?*

. Quem introduziu essa novidade na cidade foi a empresa
Eduard Hervet, que iniciou sua turné pelo Brasil, apresentando-se no Teatro Amazonas
no dia 18 de Marco®*!. O periédico anunciava, com grande entusiasmo, o segundo
espetadculo com a apresentacdo das fitas Sansdo e Dalila e Viagem a Lua, ambas do

francés George Méligs?*

Se em 1904 o cinema, como uma forma de entretenimento, estava iniciando sua

consolidacdo, em 1910, os filmes projetados por maquinas Edison de Gltimo modelo

eram tidos como um dos passatempos mais populares da comunidade®*. E valido

destacar que os cinemas trouxeram uma experiéncia inovadora na forma de contato
entre “estranhos”. E na sala de espera que se iniciavam os flirts e terminavam no escuro

do saldo de projecdes®*.

Z9COSTA, Selda Vale da. Eldorado das llusdes. Cinema e sociedade: Manaus (1897-1935). Manaus,
Editora da Universidade do Amazonas, 1996.p.33.

0 0 aparelho instalado na cidade foi o Cinematographo Fallante Lumiére, que na verdade era uma
combinacdo de um projetor com um fonégrafo. COSTA, Selda Vale da. Eldorado das llusdes. Cinema e
sociedade: Manaus (1897-1935). Manaus, Editora da Universidade do Amazonas, 1996.p.43.

L COSTA, Selda Vale da. Eldorado das llusées. Cinema e sociedade: Manaus (1897-1935). Manaus,
Editora da Universidade do Amazonas, 1996.p.43.

*2George Méliés foi um dos precursores do cinema, ao assistir aos filmes dos irméos Lumiére ficou
animado com a possibilidade de reproduzir imagens em movimento para grandes publicos. Tempo depois
adquiriu na Inglaterra um aparelho parecido com o cinematografo, iniciando assim a historia do cinema
como entretenimento. Foi no ano de 1902 que George Méliés produziu o primeiro filme de ficgdo com
efeitos especiais, chamado Viagem a lua foi a partir desse filme que o mundo reconheceu o trabalho de
Mélies. MASCARELLO, Fernando (org). Histéria do Cinema Mundial. Sdo Paulo: Papirus, 2006.

3 BURNS, Edward Bradford. Manaus, 1910: retrato de uma cidade em expansdo. Manaus: Governo do
Estado do Amazonas, 1966.p.11.

24 OLIVEIRA, Claudia de, VELLOSO, Monica Pimenta, LINS, Vera. O moderno em revistas:

Representac6es doRio de Janeiro de 1890 a 1930. Rio de Janeiro: Garamond, 2010.p.180.
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Jornal do Commercio, n° 68. Manaus, 19 mar. 1904.

Um filme que bastante esperado pela populacao da cidade foi “A sobrevivente
do Titanic” exibido em 1912. O acidente com o transatlantico foi noticiado pelo Jornal
do Commercio causando grande comogéo na cidade, meses depois o cinema Politheama

anunciava a estreia do filme para o publico de Manaus.
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ESTRANGEIROS

(VIA RIO)
INGLATERRA

Ainda o |naufragio do “Titanic”

Uma medida presidencial
Londres, 17, New-Vark, 17

Estd calculado em cerca] O presidente Tatf, logo
de cincoenta mil contos o|que teve noticia do sinstro
prejuiso que causou 0 nau- jo Titanic, mandou emsoc-
tragio do Tilunic. corro um cruzador deguer-

ra,

Jornal do Commercio, n® 2872. Manaus, 18 abr. 1912

W w ww rermammn mmiem o e e e g emMWAT R

A SUBREV!VENTE DO TITANIC

Bellissimo film editado pela Ameri can Standard Film, serie da famosa s

Eclair.
TITULO DOS QUADRUS rer com calma! Salvemos pramelvamente as mes
Miss Dorothy Gibsen, vma das sobreviventosyiliercs e creangas,
do terrivel naufragio. A lista dos sobreviventes,
0 tenente Jacques vem pedir aos paes de Do~ Emiim, reunidos.
rothy notivias de sua moiva. Dorothy conta detalhadamente as perpeciis
Embarcarci no “Titanic” em Gherbourg. Najido nauframo
noite de dominge te enviarei um telegramma pelo "A vida de merinheiro é muite cheis d¢ F#-
T S F (Telegrapho sem fio). Recommende a Ja- vigo, meu Jacques, 6 preciso que peags deuns
oques para nio ser impaciente, sao"
O tenente Jacques ¢ o sen camarada Williams Ent.ro o amor e o dever
pedem informagoes ao seu amige Jenkins, opera- Ha uma vcoisa gue para o official de mari-
dordo TS F. nha deve ser mais forte que o amor: ¢ 3 pendei-
Em logar da béa nova esperada... reccbeu]ra de seu paiz (-
wm signal de afflicgdo. . % a resposta do joven, foi a de unt digno ©
A angustia de uma familia | ficial.
Coragem! 03 americanos sabem uempre uor-

O espectaculo sera abrllhantado com a presenc
da_musica do primeiro batalhao

Jornal do Commercio, n° 3088. Manaus, 23 nov. 1912

Percebe-se que uma das fungbes dos periddicos na Belle Epoque foi
operacionalizar a ideia de moderno que perpassava diversos aspectos do cotidiano da
populacédo local. De forma que os jornais deveriam familiarizar o leitor com as novas

orientacOes que o ideal de civilizagdo e modernidade exigiam da populagéo.

3.2.3 A questdo da saude

A preocupacdo com a saude, com a higiene e com 0 asseio torna-se questdo
primordial para a concretizacdo do ideal de uma Manaus moderna e saneada. Varios
6rgdos foram criados para que a proliferacdo de doencas na cidade e no interior fosse
contida como: Reparticdo de Hygiene; Diretoria de Hygiene; Reparticdo de Servico
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Sanitério; Diretoria de Servigo Sanitario; Comissdo de saneamento e Policia Sanitaria.
No ano de 1904, o governador Silvério José Nery menciona que, apesar da peste ter se
manifestado nos estados vizinhos, algumas medidas foram tomadas para que a doenca
ndo chegasse a Manaus®”®. A partir do dia 16 de fevereiro de 1904, o Jornal do
Commercio comecou a divulgar que a Diretoria de Servigo Sanitario pagaria a quantia

246

de 500 réis a cada rato apresentado, vivo ou morto“™. Assim, nos dias seguintes a esse

anuncio, foram entregues cerca de 70 ratos por dia, em meédia.

Mas ndo era s6 a peste que preocupava o0s administradores da cidade. Era uma
infinidade de doencas que vinham se alastrando desde 1900 quando a quantidade de
imigrantes aumentou no Estado. Como o porto era a entrada principal de doencas como
febre amarela, tuberculose, variola e impaludismo, o governo mandou importar uma
série de equipamentos para sua desinfeccdo e imunizagdo. Um desses equipamentos foi

o aparelho de Clayton®’, cuja chegada foi anunciada pelo Jornal do Commercio.
Para o servico de desinfeccdo do nosso porto chegou pelo Jerome um
apparelho de Clayton adquirido pelo governo do Estado.

E este o terceiro porto da Repulblica em que estd introduzindo este
melhoramento para a defeza sanitaria.

Somente a Bahia e o Rio de Janeiro até agora possuiam destes apparelhos.

Felizmente vamos ter mais este recurso para nos acautelar contra os lacres do

Dr. Marianno®*®,

Os obstaculos que impediam o governo de concretizar os planos contra a
proliferacdo das doencas eram: recursos financeiros para estender a politica de salude
publica a todos os municipios do Amazonas, a distancia e o dificil acesso a esses locais.
Sobre as dificuldades na implantacdo da politica de satde publica no estado, Julio César

Schweickrdt menciona que:

O Amazonas como espaco politico era bastante amplo (...), pois era
constituido do atual Estado do Amazonas, do Acre, de Roraima e parte norte
da Rondbdnia atual. Deste modo, podemos visualizar o que significava aplicar
uma politica de salde publica numa regido com caracteristicas geograficas
tdo peculiares. Além das distancias, havia também a rede complexa de rios,

igarapés e lagos que dificultavam qualquer tipo de deslocamento®®.

**Mensagem do Governador do Estado Silvério José Nery, em 10 de julho de 1904. Manaés: Imprensa
Official, 1904.

2% Jornal do Commercio, n° 39, Manaus, 16 de fevereiro de 1904.

70 aparelho de Clayton era utilizado para lancar gas sulfuroso nas galerias de 4guas pluviais e esgoto,
no combate aos mosquitos da febre amarela.

2%8 Jornal do Commercio, Manaus, n° 87, 12 de abril de 1904.

%9 SCHWEICKRDT, Jadlio Cesar . Ciéncia, nagdo e regido: as doencas tropicais e o saneamento do
estado do Amazonas, 1890-1930. Rio de Janeiro: Editora da Fiocruz, 2001, p.21.
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Outras duas coisas preocupavam 0s administradores no combate contra a
proliferacdo de doencas: o porto e as classes pobres. O porto era visto tanto pelos
sanitaristas quanto pelas autoridades locais como espaco privilegiado de manifestacao
das principais moléstias que assolavam a cidade®®. E as classes pobres ofereciam o
perigo de contagio®™*, seja por conta de habitos individuais ou habitos praticados no
meio da coletividade. Assim, era necessario ter controle sobre essas duas situaces,
principalmente porque o governo sabia que o alto indice de mortalidade afastava a méo
de obra imigrante e o capital estrangeiro, por isso investia na importacdo de materiais

que ajudassem no combate as doencas que afligiam a cidade.

A febre amarella que na opinido de muitos reina endemicamente nesta cidade,
tomou em principios de 1910 propor¢cdes de verdadeira epidemia,
immediatamente combatida pela direcdo de nosso servico sanitario, que entdo
cresceu em importancia havendo o governo do Estado encommendado grande
quantidade de materiaes necesséarios a esse servigo, na Europa alguns dos
quaes chegam a esta capital no comeco do corrente anno.

Como bem sabeis, ndo serd possivel promover a entrada de bracos e capitaes

estrangeiros na Amazonia enquanto perdurar alto coefficiente de mortalidade

por febre amarella, que as estatisticas mencionam nesta cidade®?,

Uma das medidas adotadas no combate a proliferacdo de doencas foi a visita
domiciliar feita pela figura do inspetor sanitario. As visitas domiciliares, como formas
de se inspecionar a satde e a higiene do individuo, tornaram-se uma necessidade para o
proprio funcionamento da cidade??. Com a lei 286 de 1903, regulamentou-se 0 servico
de higiene, criou-se a policia sanitaria e instituiu-se a visita as residéncias particulares.
O Jornal do Commercio constantemente publicava as intimagdes, as multas e 0 nimero

de residéncias visitadas, com base nas informagdes divulgadas pela Policia Sanitéria.

»9pINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. A Cidade Sobre os Ombros: trabalho e conflito no porto de Manaus,
1889-1925. Manaus: Valer, 2003. p. 76.

SICHALHOUB, Sidney. Cidade Febril: corticos e epidemia na corte imperial. Sdo Paulo. Companhia das
Letras, 1996.p. 29.

»2Mensagem do Governador do Estado Jonathas de Freitas Pedrosa, em 10 de julho de 1913. Manads:
Imprensa Official, 1913.

23 DIAS, Ednéa Mascarenhas. 1lusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.69.
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Policia sanitaria
Foram inlimados os seguinles sre.

Freilas Ferreira & C., psra mandar proceder
calaciio geral interTa » clmentyr um yusrto do
redio n. 11 -daraa da lndependeacia, no praso

e 15 dias.

Joaguim de Almoida Cnsle, proc. do st Augus-
to d9 Almeida Costa, pare mendar proceder csi-
acdo gaeasl inlerna, coacertar o cimenily do sa-
guio. collocar 1éla de arame, malha m/m no de-

osito dagua e installa caixa de descarga nn sp-
psrilho sanita*io da eentina do predio n 38 de
rua.Lima Bacury, no praso de. 15 das.

Paulo Corrée de Araujo, proc. do er. Joaquim
(uimardes para mandar reparac o cimento da
cozinha, cimanto da cozinha, cimantar todo o po
rdo e sheir ventiladores psra o ma2smo, sob pana
de malls, visto ser esta & 5.4 intimacio expedida
do predio n. 9) da avenida Siverio Nery, no pra
s0 de 10 dias,

Josqiim fnto da Silva Junler, para mandar ci-
monlsr 06 8ARUG '8, con:trair jnovas fossas fixas
o bauhoizas, [zer sargsta cimaniida para escoa-
moento de egoas o concariar & calhin do barraca
dos predios ns. M) e 52 da rua Galherme More:-
ra no praso de 15 d-as.

Justina de Andrade Matheus, para msndar pro-
ceder calagdo geral fint-r. concerlar o svalho
millhiorar as cond'¢oss 42 banh2iro e canal z = as
aguss servidas e pluy aes, afilm d: pd2 secp e
judicedo o predio visioho dos qasrias s3b o, 19
gia roa Visconde de l'erte Alegre, no praso ds 15

As. LS

N, Lavy & C., para mandar concertar o Lelhei:
r0 @ o ferr>, que ameags desabar do predo n
14 da rua Joaguim Sairmento, no praso de 15
dias,

Jornal do Commercio, n® 1329. Manaus, 6 dez. 1907.

Como se observa na noticia publicada no jornal do dia seis de dezembro de
1907, a populacdo deveria adequar suas casas aos direcionamentos que o Estado
impunha para transformar Manaus em uma cidade segura e saneada. Um exemplo foi a
criacdo de servico de desinfeccdo do material utilizado pelos barbeiros e cabeleireiros,
por meio do Decreto n° 627, de 20 de maio de 1903. Esses profissionais deveriam ter em
seus estabelecimentos o material necessario para a esterilizagdo dos aparelhos que

usavam em seu ambiente de trabalho.

Em agosto de 1904 o jornal apresentou uma série de artigos sob o titulo de
“Saneamento em Manads”. O primeiro artigo o jornal defende que uma boa politica de
saneamento deveria ser empregada na cidade de Manaus uma vez que cidades como

Paris e Londres estavam obtendo sucesso e diminuendo seus indices de mortalidade.

Saneamento em Manads

Empregando como recurso 0 saneamento que 0S povos tem conseguido
formar ndcleos de povoamentos de dois milhdes e quinhentos mil a cinco
milhdes de individuos, como as grandes cidades de Paris e Londres, vivendo
todos com uma mortalidade limitada, tendendo sempre anno para anno
augmenter o nimero de habitants.

Manads, a Formosa Rainha do rio Negro, ndo pode ficar indifferente ao
progresso que tem tido nesses Ultimos quinze annos.
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De 1889 a 1904, elevada a populacdo de 15 mil para 50 mil habitants esta
254

exigindo um saneamento compativel com o seu desenvolvimento®”.
Em outro artigo, ainda em agosto de 1904, o jornal chama a atencdo dos
governantes para a questdo do lixo e dos habitos da populagéo local, sugerindo inclusive
que seja criada alguma proibicdo formal para certos costumes.

Saneamento em Manaés 11

Deve haver uma prohibi¢éo formal para que ndo seja atirado o lixo atda pelas
ruas e pragas, nem se permittindo que seja conservado em dep0sito nos

quintaes (...). Impedir de uma vez a continuacdo que attenta contra a satude
255

publica impde-se como uma das medidas de grande utilidade®™”.

E nesse cenario de controle dos habitos da populacdo que os periddicos, na
primeira década do século XX, atuavam em Manaus. O Jornal do Commercio divulga
uma diversidade de leis, decretos e regimentos amparando o aparelho estadual e
municipal de legalidade para aplicar multas e puni¢des,com intuito de adequar e
controlar os habitos da populacdo que ndo se enguadravam ao novo ideal de cidade

moderna e saneada.

3.2.4 A questdo da seguranca publica

Outra questdo de peso para 0s governantes desse periodo foi a questdo da
seguranca publica. Para os administradores publicos, a questdo do policiamento mereceu
também um cuidado particular, uma vez que se constituia como uma garantia de
tranquilidade social. No Amazonas, a localizagdo dos municipios sempre foi um
problema para qualquer implantacdo de politica pablica, j& que o policiamento nesses

locais era quase nulo.

Em Manaus, a dificuldade era manter um policiamento ativo nos bairros
afastados do centro da cidade. Os motivos que impediam um efetivo controle nesses
locais eram: deficiéncia da forca publica, falta de pessoal habilitado para o exercicio dos
cargos da policia repressiva, auséncia de transportes para a locomog¢édo dos funcionarios
dos distritos policiais e dos patrulhamentos e verba para a compra de equipamentos

necessarios a seguranca dos patrulheiros e policiais.

A criminalidade nesse periodo era frequentemente estampada nas paginas dos

jornais. A imprensa tinha um papel determinante, atuando como aparelho produtor e

4 Jornal do Commercio, n° 190, Manaus, 6 de Agosto de 1904.
2% Jornal do Commercio, n° 191, Manaus, 9 de Agosto de 1904.



114

disseminador de ideias segregadoras e excludentes, historicamente construidas®*®. Sobre
a criminalidade na cidade o Jornal do Commercio noticiava a constante auséncia de
uma incisiva atuacdo da Seguranca de Policia e dos distritos policiais nos casos de: briga
passional, embriagués, desentendimentos por excessos praticados no desfrute de algum
lazer, praticas de capoeira, vadiagem e a prostituicdo. Com relagcdo a prostituicdo na

cidade, o jornal relata:

Echos do dia
Prostituicdo Publica

Folgamos hoje em reconhecer que ndo foi debalde que appelamos para o
exm.sr.chefe de Seguranca Publica Dr. Raul da Matta acerca da prostitui¢do
publica, que ha muito vem reclamando em dique, uma barreira.

Parece que nossas palavras encontraram echo no esclarecido espirito de s. ex,
pois que nos apraz verificar que as mulheres toleradas entraram ja n’uma
outra compostura, certamente menos escandalosa, exercendo o seu triste
mister dentro de suas casas, e ndo affrontando a populagéo. Parece que se pds
um freio a sua licenciosidade, tornando-as mais respeitosas e accomodadas.

Ja se ndo veem cardumes d’ellas as portas das ruas em trajos immoraes e em
brigas obscenas. Acha-se ja < cada macaco no seu galho>, como se diz o
poVo e ja é conseguir-se alguma cousa.

Mas ndo é tudo; muito resta ainda a fazer, e certo o esfor¢o da autoridade ndo
carece que se Ihe aponte o caminho a seguir. Da rua para o interior das casas
de tolerancias, pouca distancia vae; da rua e principalmente das janellas da
visinhanga, enxergar-se tudo quanto por ahi vae, até no recanto da alcova.

Convém, pois evitar que o interior d’essas casas possa ser devassado, como
se usa em toda parte, particularmente nas ruas centraes, habitadas por
familias.

Que as infelizes toleradas se permitta um certo nimero de liberdades,
fechando-se os olhos aos rigores da moralidade, nas ruas e bairros quase que

sO por ellas habitam. Compreende-se. Mas no coragdo da cidade, nas linhas

do Bond, no meio das familias, ndo se pode admitir®’.

Observa-se o jornal como um custos legis, um agente fiscalizador no qual a
obrigacdo era preservar a moralidade e os bons costumes de acordo com 0s parametros
tracados pela triade ordem-progresso-modernidade. E sendo o Jornal do Commercio o
jornal de maior circulacdo, todo material veiculado em suas paginas tomava grandes
proporgdes. Mas, no fundo, o cerne da criminalidade nunca fora discutido, o que se
queria era o afastamento e total controle da populagdo considerada perigosa e indesejada

longe do coracéo da cidade.

26 SANTOS JUNIOR, Paulo Marreiro dos. Os rostos do perigo: A imprensa e a ciéncia criminal
estereotipando culturas na Manaus da Belle Epoque — Texto Integrante dos Anais do XIX Encontro
Regional de Histéria: Poder, Violéncia e Exclusdo. ANPUH/SP — USP, SP, 08 a 12.09.2008.p.13.

%7 Jornal do Commercio, Manaus, n® 65, 16 de marco de 1904.
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3.25 A questdo da habitacao

As novas politicas, adotadas para o controle da higiene no espaco urbano,
fizeram com que a populagdo pobre fosse excluida da area central da cidade. Novos
bairros, cada vez mais distantes do centro, surgem e acabam acolhendo a parte
segregada da populacdo. Porém, uma grande massa de trabalhadores com a necessidade
de ter um domicilio préximo a seus locais de trabalho, fez com que alguns
especuladores construissem prédios de fachada, escuros, sem luz, 4gua, ventilagéo e sem
nenhuma condicdo de higiene para serem alugados por elevados precos a pessoas que

estdo sendo absorvidas no novo mercado de trabalho?.

Com o discurso da insalubridade dos corticos e tementes de que oS mesmos se
espalhassem pelo centro da cidade, ocasionando um aumento descontrolado de doengas,
em 1910, os administradores municipais abriram o edital de concorréncia para a
construcdo de vilas operarias. O Jornal do Commercio publicou na integra o edital no
dia 2 de janeiro de 1910. Conforme as clausulas do contrato, essas vilas deveriam ser
construidas em diversos pontos da cidade, o contratante teria isencdo do imposto predial
durante quinze anos, as obras iniciariam no prazo de seis meses a contar da assinatura
do contrato, as primeiras casas deveriam ser entregues dois anos ap6s a assinatura do
contrato e as casas poderiam ser alugadas pela classe proletaria, pelos funcionéarios
publicos ou por qualquer um que pagassem o aluguel.

Todavia a pressa por parte dos administradores parece néo ter surtido efeito®”,

pois um ano apos o lancamento do edital ainda se discutia a implantacdo desse tipo de
politica no municipio. Ainda sobre as clausulas do contrato, ha de verificar que uma
série de exigéncias tornaram-se entraves a viabilizacdo da proposta, como o caso de
responsabilizar o contratante pelas despesas com a desapropriacdo dos terrenos

necessarios para as construcdes®®.

As tentativas de construcdo de vilas operarias em Manaus por parte do poder
publico no inicio do século XX foram praticamente infrutiferas, mas a necessidade de se
ter controle sobre o espago publico era constante. Assim decretos, leis, regimentos e 0s
coédigos de posturas ofereceram legitimidade para a intervencdo, desapropriacdo e
demolicéo de habitagdes consideradas inadequadas.

8 DIAS, Ednéa Mascarenhas. llusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.138.
29 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. A Cidade Sobre os Ombros: trabalho e conflito no porto de Manaus,
1889-1925. Manaus: Valer, 2003. p.58.

20 DIAS, Ednéa Mascarenhas. llusdo do fausto: Manaus, 1890-1920. Manaus: Editora Valer, 1999.p.139.
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3.2.6 O corpo, 0 consumo e a moda

O novo ordenamento urbano fez surgir novas sensibilidades tais como a
preocupacdo constante com o corpo. O corpo para se adequar as novas experiéncias
proporcionadas pelo mundo moderno também passou pelo processo de
disciplinarizacdo, ja que se tornou cada vez mais exposto seja por meio de fotografias
ou pela utilizacdo de indumentéarias especificas. O estado também percebeu que era
importante estimular a populacdo a manter o corpo saudavel, ndo apenas afastado de
doencas, mas com um bom vigor fisico.

Seguindo esse principio, em 1908, o Jornal do Commercio publicou um artigo
elogiando a incorporacao da disciplina de Educagdo Fisica por uma escola da capital,
ressaltando que somente num corpo sdo a inteligéncia e o carater funcionam em toda sua

plenitude.

Nos, os do norte do Brasil, atrophiados pelos rigores de um estio perpetuo e
inalteravel, necessitamos de exercicios physicos que, avigorando o corpo,
desenvolva-nos igualmente o moral, estimulando em nossos cora¢es os
sentimentos nobres,- sobretudo, a coragem para enfrentar os Obices da
existéncia e dissipar as nuvens do desalentos.

A gymnastica disciplina a mocidade, tornando-a apta e forte para defender a
patria, corrigindo-lhe, ao mesmo tempo, as deformidades, detendo-lhes as
tendéncias viciosas e emprestando-lhe uma apparencia alegre e feliz.

Mens sana in corpore sano, diziam, pela bocca de Juvenal, 0s nossos avds
latinos, ¢ de facto somente n’um corpo sdo podem a intelligencia e o caracter
funccionar em toda a sua plenitude, completamente emancipados de defeitos
e entraves.

Durante a enfermidade ndo pode haver mentalidade sadia".

Além da preocupacdo com o corpo, a modernidade trouxe uma nova experiéncia
para os habitantes da cidade: o consumo. As inovagdes tecnoldgicas, a melhoria
significativa do transporte e dos meios de comunica¢do, 0 aumento na importacdo de
produtos e o surgimento de diversos periodicos na cidade criaram um cenario propicio
para a expansdo do consumo. E a propaganda foi o veiculo estimulador desse consumo

nas cidades modernas.

No final do século XIX no Amazonas, 0s andncios e as propagandas ainda eram
curtos e sem ilustragdes. A medida que novos equipamentos foram incorporados a
imprensa amazonense, a qualidade das propagandas melhorou, fazendo estas ganharem
cada vez mais espacos nas paginas dos jornais. Dessa forma, os periodicos também

passaram a depender da capacidade atrativa de recursos advindos da publicacdo de

%61 Jornal do Commercio, Manaus, n® 1533, 30 de junho de 1908.
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propagandas. O proprio Jornal do Commercio, em 1910, aumentou o nimero de paginas
de quatro para oito, criando mais espaco para as propagandas, que em pouco tempo

dobraram.

Em Manaus, foi nitido o carater formativo desempenhado pelos periddicos ao
veicularem anuncios e propagandas que colocavam em destaque alimentos, remédios,
bebidas e vestuarios, entre outros produtos que pertenciam a habitos de consumo da
cultura europeia e norte-americana. Sobre esse papel da imprensa como artifice de
habitos de modernidade por meio de anuncios, James William Goodwin Junior destaca:

Os homens de imprensa (...) deixaram no papel suas impressdes, sua
representacdo de uma cidade moderna, da tecnologia e do progresso. Através
dos anudncios, abriram espaco para produtos e servigos, ligados a uma nova

sociabilidade, novos habitos de higiene e consumo, novas demandas geradas

pela civilizacdo moderna®?,

Como a maioria dos periodicos brasileiros da época, o Jornal do Commercio
publicava as propagandas desses produtos nas Ultimas paginas. Nota-se que a principio
ndo havia uma preocupacdo na organizacdo e disposi¢cdo de propagandas e andncios
diversos. Os reclames de produtos ligados a alimentacdo, vestuario e farmacéuticos
estavam misturados com os anuncios de aluguel de casas, venda de imoveis, leilGes e
alguns andncios de servicos de profissionais liberais. Posteriormente, o jornal criou
colunas especificas de acordo com cada tema. Para o periodo estudado, verifica-se que
esses anuncios mostravam a existéncia de numerosos produtos estrangeiros que deram

263

forma a vida comercial e social da comunidade®° a partir de um conjunto de ideias

sobre progresso, modernidade e civilizacéo.

262 GOODWIN JUNIOR, James William. Anunciando a civilizacdo: imprensa, comércio e modernidade
fin-de siecle em Diamantina e Juiz de Fora, MG. In: Revista Projeto Historia. Sdo Paulo: PUC-SP, n° 35,
Jul-Dez, 2007. p.115.

263 BURNS, Edward Bradford. Manaus, 1910: retrato de uma cidade em expansdo. Manaus: Governo do
Estado do Amazonas, 1966.p.8.
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Jornal do Commercio, n° 531. Manaus, 3 set. 1905

Produtos oriundos do continente europeu e americano comegam a ganhar cada
vez mais espaco no Jornal do Commercio. A inddstria americana comecga a ser uma
concorrente forte na busca por novos consumidores no mundo todo, inclusive em
Manaus que passa a comprar mais produtos ligados ao cotidiano do lar como geladeiras
e maquinas de costura. Produtos da Suica como o famoso leite condensado Nestlé e os
relogios Omega estavam sempre presentes nas paginas do Jornal do Commercio, assim

como artigos referentes ao vestuario oriundos da Franca e da Inglaterra.

Na Manaus da Belle Epoque, as classes que possuiam condicdo econdmica mais
privilegiada gastavam pequenas fortunas para vestir-se conforme a moda inglesa e
francesa. Chapéus, cartolas, vestidos, ternos, colarinhos, gravatas, tinicas, enfim uma
diversidade de aparatos que buscavam realizar as aspiraces sociais dessa classe através

do consumo e da exibic&o de mercadorias fetichizada®*.

%“NEEDELL, Jeffrey. Belle Epoque tropical. Sociedade e cultura de elite no Rio de Janeiro na virada do
século. Sao Paulo: Cia das Letras, 1993.p.195.
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A propaganda do dia 10 de junho de 1913 mostra uma famosa loja da cidade, Au
Bon Marché, que se gabava por ter uma diversidade de mercadorias importadas vindas
diretamente de Paris a precos “baratissimos”. A postura de uma mulher moderna vestida
aos moldes parisiense também era detectada em outros jornais e impressos, como por
exemplo, o préprio cartaz de divulgacdo que as casas de modas e confeccbes exibiam
em seus estabelecimentos. Vale ressaltar que o vestuario feminino era de dificil
manuseio além de inapropriado para o clima tropical, era praticamente uma

265

autoflagelacéo Sobre o discurso de modernidade presente em impressos que

divulgavam a moda estrangeira, Maria Luiza Ugarte Pinheiro destaca:

Nas lojas de confeccBes ou nos ateliés das modistas, as representacdes da
elegéncia e sofisticacdo buscam projetar-se e recriar a tltima moda ditada por
Paris. (...) Ndo bastasse o apelo imagético, seja em ostensivas vitrines, seja
em impressos que circulavam no periodismo local, a propaganda das grandes

lojas incorporavam o discurso de modernidade e sofisticacdo, mostrando

conexdes com o universo parisiense®®®.

Em diversos momento o jornal estampava em suas paginas, principalmente para
0 publico feminino, fotografias do vestudrio que estava em voga, bem como o0s
penteados, os aderecos, entre outros.No dia 18 de dezembro de 1913 o jornal divulgou
“Os sete aspectos da moda” mostrando a seus leitores o que tinha de mais moderno no

vestuario feminino.

Sete aspectos da moda

Jornal do Commercio, n°® 3464. Manaus, 18 Dez. 1913

2NEEDELL, Jeffrey. Belle Epoque tropical. Sociedade e cultura de elite no Rio de Janeiro na virada do
século. Sao Paulo: Cia das Letras, 1993.p.197.

266 PINHEIRO, Maria Luiza Ugarte. “O Espelho Francés na ‘Paris das Selvas™. In: VIDAL, Laurent e
LUCA, Tania de (Orgs). Franceses no Brasil: Séculos XIX e XX. Sdo Paulo: Editora UNESP, 2009, p.
274-275.
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A medida que o Jornal do Commercio estampava em suas paginas as ideias de
modernidade disseminadas pelos grupos dominantes da cidade, também construia sua
propria identidade e deixava as suas impressdes sobre os discursos civilizatérios e de
modernizacdo. A ideia de progresso material foi trabalhada pela elite local para
equivaler a melhorias na qualidade de vida nos mais diversos setores. Porém percebe-se
que, apenas uma pequena parcela da populagdo desfrutava das benesses que o periodo

aureo da borracha proporcionou a cidade.

As reclamacdes surgem de toda a parte da cidade, pois a populagéo local ficou a
mercé de uma politica invasiva e saneadora, que manipulava e controlava todos 0s
habitos antigos que ainda teimavam em permanecer. Codigos, leis, estatutos, regimentos
e decretos além de uma série de 6rgdos foram criados para disciplinar a populacdo que
residia mais proximo ao perimetro urbano modificado para atender ao capital

estrangeiro.

Tao logo a borracha asiatica foi ganhando o mercado internacional e superando a
borracha nativa da Amazonia, a cidade comeca a passar por novas transformacgdes. O
efervescente comércio de produtos importados € um dos primeiros a declinar, fazendo
com que diversas casas comerciais comegassem a vender seus produtos a precos
modicos, a partir de 1912, para ndo sairem totalmente prejudicadas com a crise da
borracha na Amazonia. Em 1913, percebem-se no jornal as primeiras faléncias como a
da J.G da Costa e C&A na edi¢do de nimero 3464, do dia 18 de dezembro de 1913.
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Jornal do Commercio, n® 3062. Manaus, 27 Out. 1912

No inicio de 1914, o Jornal do Commercio era vendido com oito paginas e, no
final do mesmo ano, o diério voltou a ter 0 mesmo nimero de paginas do ano de sua
fundacéo. A queda no nimero de anunciantes acarretou na reducgdo dos investimentos
em materiais utilizados pelo jornal. Antes da crise, o jornal estampava diversas fotos e
depois praticamente ndo mais utilizou imagens, nem internamente, nem na primeira
pagina.

Os comerciantes que anunciavam no jornal, passaram a publicar a venda de seus
estabelecimentos, quando nédo, decretavam faléncia. A inércia do poder local frente a
crise agravou a situacdo e um quadro preocupante se instalou na cidade. Apesar de
questionar, anos antes, a situagdo da borracha amazonica frente ao vertiginoso
crescimento da borracha asiatica, o préprio Jornal do Commercio, assim como toda a
cidade, ficou a mercé da queda da exportacdo do produto. Em 1915, o jornal, por conta
da crise no comércio e da falta de anunciantes, deixa de publicar as edi¢des com oito

paginas, voltando a ter quatro paginas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Manaus, com o surto da borracha, passou por transformacbes que provocaram
sensiveis mudangas na estrutura econémico-social e, também, na oferta de servicos,
tanto na esfera publica como na esfera privada. Essas mudancas justificaram-se pelas
necessidades derivadas das relacbes comerciais de Manaus com 0s paises importadores
da borracha. Nesse contexto os habitos regionais deram lugar aos habitos citadinos
inspirados na cidade de Paris. A singela aldeia passou por uma metamorfose

transformando-se numa cidade conforme os modelos de modernidade vigente na época.

O Jornal do Commercio, como a maioria dos jornais da época, foi um dos
grandes propagadores desse ideal de modernidade, seja mostrando em suas colunas
ambientes frequentados por pessoas ilustres da sociedade, seja fazendo referéncia a
construcOes e embelezamentos da cidade, e até mesmo trazendo a figura feminina em

fotogravuras mostrando a participacdo da mulher nesse novo paradigma.

Sabendo da contribuicdo do JC na consolidacdo do ideal de modernidade em
Manaus, procurou-se tracar o perfil dos primeiros donos do periddico e das pessoas que
formavam o quadro profissional da empresa Jornal do Commercio. Dessa forma
percebe-se que a grande maioria das pessoas que trabalhava no Jornal do Commercio,
tanto na gestdo de Rocha dos Santos quanto na gestdo de Vicente Reis, fez Curso de
Direito da Faculdade de Recife e veio de outra cidade. Percebe-se, também, que essas
pessoas alem de exercerem atividades ligadas a imprensa ocupavam algum emprego
publico ou dedicavam-se a politica. Essas caracteristicas constatadas no JC, também séo
caracteristicas similares aquelas que a professora Marialva Barbosa®®’ averiguou nos

periddicos do Rio de Janeiro, no final do século X1X e inicio do século XX.

A anélise da trajetdria dos donos do diario foi importante, também, para analisar
a histdria da empresa Jornal do Commercioe das estratégias de venda desenvolvidas por
cada proprietario. Assim verificou-se que, ap6s a morte do fundador Rocha dos Santos,
0 JC passou por grandes mudangas editoriais que fizeram este ser considerado o jornal
de maior circulagdo no Amazonas tais comoo uso do jornalismo popular e do
sensacionalismo e a aquisi¢cdo de uma das maquinas mais modernas no universo da

imprensa: a linotipo, em 1912, por Vicente Reis.

%7 BARBOSA, Marialva Carlos. Os Donos do Rio: Imprensa, Poder e Publico. Rio de Janeiro: Vicio de
Leitura, 2000.
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Essas estratégias fizeram com que o jornal conquistasse um publico-leitor cada
vez maior e consequentemente contribuiram com a propagacdo dos ideais de
modernidade, como por exemplo, artigos, folhetins e colunas voltados para 0 universo
feminino destacando a projecdo da mulher em novos espacos sociais, 0 Processo

educativo pelo qual estavam passando e as hovas maneiras de se vestir.

Procurou-se destacar que,diversas vezes, o jornal agia como guardido e
fiscalizador no projeto de transformacdo de Manausnuma cidade “civilizada”,
“cosmopolita” e “higienizada”, como por exemplo, ao publicar no ano de 1904 uma
série de artigos intitulados de “Sanecamento em Manao6s” que chamavam a atengdo dos
governantes para a questdo dos habitos da populacdo local, sugerindo inclusive que

fossem criadas proibicfes para certos costumes.

Outro ponto que se destacou no trabalho foi que outros periddicos, também,
trabalhavam a questdo da modernidade, do saneamento e do embelezamento. Assim, ao
mostrar exemplos retirados de jornais contemporaneos ao JC como o Veslvio, 0
Chicote, A Federacdo, Ponto nos ii procurou-se evidenciar que dentro de um contexto
local outros jornais ndo s6 exaltavam Manaus como uma Paris dos tropicos, como

também reforcavam o discurso de grupos dominantes.

Apesar dos exemplos citados sobre a modernidade nas péaginas do JC, a
modernidade através de outros periédicos amazonense deve ser analisada para que
posteriormente possa se resgatar quais ideias sobre a modernidade esses jornais
comungavam ou divergiam. Ademais devem ser analisadas quais estratégias do
jornalismo popular e do sensacionalismo permaneceram, quais desapareceram e quais
foram incorporadas nos anos posteriores a crise da borracha. Sabendo que ha muito a ser
feito, espera-se que o trabalho tenha contribuido no estudo da modernidade através dos
periddicos, como também no estudo da trajetéria do JC no ambito da imprensa

amazonense.
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