Universidade Federal do Amazonas
Instituto de Ciéncias Humanas e Letras
Programa de Pos-Graduacdo Sociedade e Cdiluhanazonia

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, @an
abordagem simbdlica

Ronaldo Tavares da Silva

Manaus
2008



Universidade Federal do Amazonas
Instituto de Ciéncias Humanas e Letras
Programa de Pos-Graduacdo Sociedade e Culturendadhia

Ronaldo Tavares da Silva

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, &m
abordagem simbdlica

Dissertacao apresentada ao
Programa de Pos-

Graduacdo Sociedade e
Cultura da Amazbnia da

Universidade Federal do
Amazonas, como requisito
parcial para obtencdo do
titulo de Mestre em

Sociedade e Cultura na
Amazonia, linha de

pesquisa Espaco e Tempo
na Amazonia.

Orientador: Prof. Dr. Ricardo José Batista Nogueira

Manaus
2008



Ficha Catalografica

Silva, Ronaldo Tavares da
S586m  Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagems
abordagem simbdlica / Ronaldo Tavares da Silvaanads:
UFAM, 2008.
106 f.; il. color.

Dissertacdo (Mestrado em Sociedade e Cultufemazonia)
— Universidade Federal do Amazonas, 2008.

Orientador: Prof. Dr. Ricardo José Batista Nogu
1. Geografia humana 2. Mercados — Arquitetuiaspaco —
Percepcdo — AmazoniaNlogueira, Ricardo José Batidta

Universidade Federal do Amazonas Ill. Titulo

CDU 911.3(811.3)(043..



Ronaldo Tavares da Silva

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, &am
abordagem simbdlica

Dissertacao apresentada ao
Programa de Pos-
Graduacdo Sociedade e
Cultura da Amazbnia da
Universidade Federal do
Amazonas, como requisito
parcial para obtencdo do
titulo de Mestre em

Sociedade e Cultura na
Amazonia, linha de

pesquisa Espaco e Tempo
na Amazonia.

Aprovado em 22 de Agosto de 2008

Banca Examinadora

Prof. Dr. Ricardo José Batista Nogueira
Universidade Federal do Amazonas
Presidente

Prof. ¥érgio lvan Gil Braga
Universidade Federal do Amazonas
Membro

Prof. Dr. Otoni Moreira de Mesquita
Universidade Federal do Amazonas
Membro



Ao meu pai Senhor Franklin e ao
meu filho Rodrigo
gue se encontra distante mais
préximos em pensamento.



AGRADECIMENTOS

A minha familia pela paciéncia;

Ao meu orientador por ter me guiado pelo caminhor@degao intelectual;

Aos amigos de docéncia pelos conselhos;

Aos colegas do Programa Sociedade e Cultura pelzadene pelos debates
acalorados durante as disciplinas;

Aos Comandantes do CMM, Colégio Militar de Mangus, permitir a minha
dispensa para cursar o Programa de Mestrado;

A Universidade Federal do Amazonas por ofereceay@s do Programa de P0s-
Graduacdo em Sociedade e Cultura na Amazonia, uopade de estudar e
conhecer a complexidade da Amazoénia.

AGRADECO



Os homens aprendem de si mesmos, tal como as
palavras podem aprender a significar mais.

Lucrecia d’Alés&errara



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o MercAdolpho Lisboa enquanto “lugar” das
interacbes de diversos agentes e, como tal, canstitda “paisagem cultural” da éarea
portuaria de Manaus. Paisagem cultural entendid&ralela concepcao da “Nova Geografia
Cultural”, que percebe a paisagem com um textar dicke e, que apresenta aspectos, tanto
subjetivos quanto objetivos. No primeiro capitubibtilhar-se-4 o Mercado Adolpho Lisboa a
partir do conceito de espaco vivido dos permissioea0 mercado como palco das relacdes
inter-pessoais entre os homens que la se encon@aespaco dos sentimentos onde ha
criacdo de cultura, ou seja, o mercado cultural,del urbano com seu entorno. No segundo
capitulo a énfase dar-se-a na dindmica da paisegkunal do Mercado a partir da percepcéo
de mundo dos permissionarios e da Histéria do prdgercado. Este se insere na paisagem
portuaria de Manaus e é um lugar dos fluxos doméns lentos” e, como tal, lugar de cultura
popular, lugar de rede de “solidariedade”. Ja meeteo e dltimo capitulo a énfase dar-se-a
aos relatos dos permissionarios como componentpagsgem cultural assim como na
percepcdo do Mercado como objeto simbdlico. Odawledo ser coletados de forma direta
através de entrevistas com agentes do Mercadmbérta, através de entrevistas dadas pelos
permissionarios para jornais de grande circulacdocidade de Manaus. A histéria do
Mercado é rica em fatos e acompanha os principamentos da vida social de Manaus. Tais
fatos sdo narrados por quem os vive a partir dgesvidade do momento. Muitas vezes, 0s
fatos historicos séo criagfes intencionais visamw@ auto-afirmacdo de identidade. Sendo
assim, este trabalho procurar-se-a fortalecer psctss culturais, materiais e imateriais,
construidos pelos agentes que vivem o seu cotidédeniro das paredes do Mercado
Municipal Adolpho Lisboa.

Palavras Chaves: Mercado Adolpho Lisboa, Paisagdmr@l, Espaco Vivido.



RESUMEN

Este trabajo tiene por objetivo analizar el Mercaslapho Lisboa como lugar de las
interacciones de diversos agentes, y como taljtagante del “paisaje cultural” del area
portuaria de Manaus. Paisaje cultural entendidardede la concepcion de la “Nueva
Geografia”, que percibe el paisaje com un text@ralesido y que presenta aspectos, tanto
subjetivos como objetivos. El primer capitulo déaegesquisa va a trabajar el Mercado
Adolpho Lisboa a partir del concepto de espaciedeivde los permisionarios. EI Mercado
como escenario de relaciones interpersonales &rgraombres que alla se encuentran. El
espacio del os sentimientos donde hay creaciérultiera, o sea, el mercado cultural, unién
de lo urbano com su ambiente. Em el segundo capé@uéinfasis va a ser dada em la dindmica
del paisaje cultural del Mercado a partir de lagpcion de mundo de los permisionarios y de
la Historia del proprio Mercado. Este se insiereekpaisaje portuario de Manaus y es um
lugar de los flujos de los “homens lentos” y, catalo lugar de cultura popular, lugar de “red
de solidariedad”. Ya en el tercer y ultimo capit@bénfasis va a ser dado a los relatos de los
permisionarios que forman parte del paisaje cultasi como em la percepcién del Mercado
como objeto simbdlico. Los relatos van a ser cabtm$ de forma directa, a través de
entrevistas con agentes del Mercado y también \#drale entrevistas dadas por los
permisionarios para periodicos de gran circuladéna ciudad de Manaus. La Historia del
Mercado es rica en hechos y acompafa los prinsipatenentos de la vida social de Manaus.
Tales hechos estan narrados por quienes los vavangartir de la subjetividad del momento.
Muchas veces, los hechos histéricos son creaciamescionales visando uma auto-
afirmacion de identidad. Siendo asi, este trabajgcd fortalecer los aspectos culturales,
materiales e inmateriales, construidos por los tegeque viven su cotidiano de las paredes
del Mercado a Adolpho Lisboa.

Palabras claves: Mercado Adolpho Lisboa, Paisdjaral; espacio vivido.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Considerando que cada pessoa ou grupo social pdetiminada
visdo de mundo, e que as decisdes sdo tomadas réudevido

conhecimento tedrico e conceitual que o individosspi, entdo “uma
pessoa atuard no mundo em consonancia com suaeETsfo sobre
ele”. Como as atividades humanas expressas nafisigderrestre

sédo oriundas das decis6es tomadas pelos indivadugsipos sociais,
“deve-se refazer o pensamento, procurando descohmiodo pelo

qual um agente geogréfico construiu sua situadan de se observar
o elo entre pensamento e acdo” (CHRISTOFOLETTIZ19825).

Os estudos dos mercados regionais ndo séo tematicas para as Ciéncias Sociais
principalmente para a Geografia. Mesmo assim, pdetse dar, com esta pesquisa, uma
contribuicdo para o conjunto de estudos sobre mesceegionais e paisagens culturais. O
conceito de paisagem cultural adotado nesta pes@uis pensado pela “Nova Geografia
Culturaf”, onde os agentes culturais e sua visdo de murdp \&lorizados como
componentes efetivos e dindmicos desta paisagesin asomo a percepcao que O
pesquisador e o0 pesquisado tém sobre esta. A paisagjtural € tida, desta maneira, como
um texto que permite diversas leituras (COSGRO\@E81p. 101).

A escolha do objeto de estudo desta pesquisaendeusde maneira aleatéria. Deve-se
levar em conta o contato do pesquisador com o mesdmontade de desvendar os “cheiros e
sabores” do Mercado, enquanto produtos culturatenma#s e imateriais que estao dentro das
impressdes obtidas durante a primeira visita dqueador ao Mercado Adolpho Lisboa.

Um outro momento da pesquisa que se completa cesnaha do objeto de estudo é a

selecdo das categorias de analises. A escolhasdmatagorias deve coadunar com o objeto e,

! Para ver mais: LIMA, Conceigéo M. D. d2.imaginario sobre o trabalho e suas representagiesotidiano
dos comerciantes do mercado publico em Pernamlifiéncia & Cognicdo; Ano 01, Vol 03, 2004, pp. 1@-2
2 Roberto Lobato Correa e Zeny Rosendal citam RaClzue diz a respeito da “Nova Geografia Cultural’a
partir de 1970 é revigorada, dando origem ao queldnominado deova geografia cultural (CORREA e
ROSENDAHL, 1999, p. 8).

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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também com o arcabouco epistemolégico do pesquis@dndo assim, a analise do Mercado
Adolpho Lisboa perpassa pela analise da dinamicdodaa, funcdo, processo e estrutura”
(SANTOS, 1980, p. 6) que fazem parte de sua atudigtiracdo na paisagem de Manaus.

O novo conceito de paisagem cultural, que alguesg@fos da chamada nova
Geografia Cultural vao utilizar a partir da déca@al970, € o de paisagem enquanto texto
(COSGROVE, 1998, p. 101) com diversas possibilidatieleituras. Tais leituras dependerao
do contexto do objeto e do pesquisador no momeatardlise. Dessa forma, paisagem
cultural vai se definir por uma visdo subjetiva ensitiva. Os sentidos sdo de suma
importancia para este estudo. Os cheiros, as comessons e 0s sabores sdo fatores
constituintes da paisagem (CLAVAL, 1999, p. 83. TWA980, pp. 4-5).

A concepcdo fenomenologica estara presente ens todomomentos da pesquisa,
principalmente no que diz respeito a subjetivagdmldservador e do observado, além da
valorizacéo da visdo do observado. Amélia Nogu@e®d4, p.212), citando Husserl (1999),

diz que:

Além de fazer uma minuciosa descricdo dos fendmepesquisados, a
fenomenologia busca estudar o mundo vivido valodpatodas as experiéncias
concretas do homem com este mundo. Para isso, mparteprincipio da
intencionalidade (HUSSERL), onde o mundo é incluidoconsciéncia. O mundo
passa a existir a partir da insercdo do homem oehao “ser no mundo”.

Dessa maneira, a descricdo do mundo percebido gesquisado, e do mundo do
pesquisado percebido pelo pesquisador, sera umamiemta necessaria para compor o
“‘quadro” da paisagem cultural do Mercado Adolphsbba. A adocdo do método
fenomenoldgico nos conduzir4, ao longo da pesqpas uma analise critica relativa as
imposicdes atuais pertinentes a globalizacdo, henmgacado e mercantilizacdo da cultura.

Sendo assim, o trabalho faz parte de uma acaacioteal do pesquisador que comeca

bem antes da escolha do objeto de estudo. Fazdasteivéncias e leituras de mundo. Tal

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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trabalho, nada mais é do que uma tentativa de gomsaglutinar vivéncias do pesquisador
com as vivéncias dos pesquisados e as abstracfesitoais da Geografia e das demais

Ciéncias Sociais.

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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INTRODUCAO
O que é o Mercado Adolpho Lisbo@

Nesse cenério emoldurado.

Nosso mercado tem histdria e tradicdo
Lembra o mercado “Lés Halles”,
Ponto turistico da cidade de Manaus.
Poetas, feirantes e turistas.
Contemplam monumento divinal
Abencoado pelas aguas do Rio Negro
Integra a cultura regional,

E nessa linda noite de magia

No pulsar da bateria

Vitéria Régia faz desfile triunfal.
Trecho do Samba-Enredo da G.R.E.S.
Vitoria Régia — 2008.

Situado as margens do Rio Negro, de frente pade era a extinta “Cidade Flutuante”
o Mercado Adolpho Lisboa se apresenta como simdgjoitetdnico e cultural da cidade de
Manaus. Muito mais que um patrimonio, para alggenees ele é lugar do cotidiano onde se
constroem suas identidades.

Lugar e espaco; movimento e inércia, fixos wxdb, identidades, representacdes
simbdlicas, diversos atores, diversos sentimenteersacdes. O Mercado é mistura de
conceitos e praticas; sabores e saberes em um mespago. E na busca diaria das
satisfacdes das necessidades basicas, fisicasitiais) que a cultura materializa-se, ou seja,
atraveés dos objetos e das praticas cotidianas quendo do homem comum ganha sentido.

O cotidiano do Mercado é heterogéneo no seu sigdifi e nas suas praticas. As

praticas misturam o rural com o urbano e traz Baguos diferentes do que ele é: para

% O termo “agente” é considerado, nessa pesquisa designar todos que, em algum momento da vigeatin
contado direto com o Mercado Adolpho Lisboa, sejma trabalhador, seja como cliente, seja como sisnpl
visitante movido pela curiosidade, ja o termo “pesionario” se refere especificamente aos propiietae
boxes.

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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clientes fiéis ele é o local da compra; para tasig muitos citadinos ele € um Patriménio
Historico; mas para a maioria dos agentes, quéipanitn de seu cotidiano de mercado, ele é
a fonte de renda; é o lugar do sustento e do trabpale é lugar das inter-relacdes que dao

vida a paisagem cultural.

Figura 01 — Foto do Mercado Adolpho Lisboa. O Mdoca uma forma insrida na paiagem cultural da
cidade e da area Pontuaria, compondo, edenmeatravés da dinAmica de seus fluxos, uma aisagl-
tural. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2006

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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As diferentes sensacbes que o Mercado proporciosadiferentes atores podem ser
percebidas pelo dualismo entrada/saida, chegatidfydrente/atrds para quem chega pelo

rio a entrada/frente (VIRILIO, 1993§ a que se apresenta da embarcacdo; para quean cheg

do Centro sua entrada/frente é pela Rua dos Barés.

Figura 02 - Foto da Frente do Mercado pelo rio Negrcidade esta virada para o rio. Fonte: aceranaddstur.

O relogio que fica na torre pode ser representatiesta frente, pelo menos
oficialmente, visto que na construcéo inicial eie eoltado para o rio Negro e agora ele esta

voltado para a Rua dos Barés. Segundo Garcia (p0@9), a “fachada principal do pavilhdo

“ ‘Frente’ e ‘atras’ ndo tém o mesmo valor sociall[A assimetria somatica e psicolégica é projetad espaco,
0 qual adquire o significado e valor de atras drente. (TUAN, 1980, p.31).

® Entrada/frente — para melhor entendimento do sistho contido na porta/janela, entrada/saida e pautal
ver VIRILIO, P. (1993) O espago critico. Editora, o de Janeiro. A palavra entrada traz o sigeific de
frente, ou seja, é pela frente que se entra nodderanas isso € simbdlico visto que, de qualqukr & entra,
ou pelo rio, ou pela Rua dos Barés.

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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central é voltada para o Rio Negro”, ja sua entgaifecipal, atualmente, esta voltada para a
cidade. O Mercado vira de costas para o rio. Osbesquita (1992, p. 84) afirma que, o
Mercado apresenta-se com “duas fachadas totalndisttas”. Dentro da perspectiva
geografica, pode-se afirmar que as duas fachadasepéesentativas de momentos distintos
da Histéria da cidade que compartilham o espa@l.d&gsa mudanca da entrada se insere nas
mudancas estruturais ocorridas no processo e matkelémodernizacdo” adotado por
Eduardo Ribeiro na cidade, no final do século X&Xque culminou na década de 1970,

guando foi implantado o PIM (Pélo Industrial de Mag).

)):'! Bt {?*;‘

Figura 03 — Imagem de satélite do Mercado Adolgkboa e do seu entorno. Fonte: Google Esrth, 2007

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagens, albordagem simbdlica
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As obras de 1977, realizadas durante a administd&dorge Teixeira, buscavam trazer
o Mercado Adolpho Lisboa para essa nova dinamiessé&l ano, o prefeito inicia a ultima
reforma antes do atual restauro e, em 1978, en@megaMercado pronto. O Jornal “A
Critica”, em 08 de outubro de 1978, noticiava cotituwo “Mercadao volta a ter de tudo para

alegrar turistas™:

Restaurado para ser um suporte no abastecimemopdiéacdo e ao mesmo tempo,
constituir-se-a4 um atrativo turistico que posdibii entrada de divisas no Estado.
O Mercado Municipal “Adolpho Lisboa” é hoje um crdte de sua condicdo de
alguns anos atrds, quando a promiscuidade dilaxevaambiente. (A Critica,
08/10/1978, Segundo Caderno, p. 03).

Ao entrar no Mercado pela primeira vez ocorre &&gio do pitoresco e do exotismo,
isso se da, para o visitante, devido ao “estranhtoheom o Mercado. Pode-se generalizar
esta sensacdo para qualquer Mercado Popular do dMibehtro de tais Mercados s&o
visiveis as diversas praticas representativas ttaraudocal que despertam tais sensacoes.

Mayol (2003, p. 158) nos diz que o lugar do meraaddugar da festa:

Tradicionalmente o mercado € um importante pontoetiEréncia socioldgica para
a compreensédo das relagdes humanas no interioratiaapdo bairro. Nenhuma
cidade, nenhum povoado pode prescindir dele. Aormoeempo em que é um
lugar de comércio, é um lugar de festa...

Com arquitetura eclética (MESQUITA, 1992, p 84)Mercado simboliza, hoje, uma
fase historica de fundamental importancia paratadésdo Amazonas. Representativo de um
momento em que a cidade de Manaus, para muitosavdede ser uma simples “aldeia”.
Pinheiro (2003, p.33), sobre a visdo dos viajaestangeiros que visitaram a cidade durante
o Século XIX, nos diz: “Em geral, atribuiam-lhe warater mal disfarcado de aldeia,
materializado nas poucas e deterioradas casassimaefria das ruas e na populacao rarefeita

e desprovida de habitos ocidentalizados”.
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igu'ra 04 - Foto da frente do Mercado Adolpho
Fonte: Jornal A Critica 2005.
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Lasipela Rua dos Barés: a cidade da as costas p

No final do Século XIX, a cidade de Manaus, impuisida pela economia gomifera,
inicia-se como cidade cosmopolitaomo afirma Pinheiro (2003, p 34): “Somente com a
explosdo econbmica manifesta apdés 1890, quandorracha comecou alcancar precos
méximos no mercado mundial, é que a cidade adquinigarater mais cosmopolita”.

Ao longo de sua histéria, o mercado teve sua fungaatida, lugar do comércio.

Funcédo entendida a partir da concepcédo de Santagj®, a esséncia da forma (2005, p. 64).

® Otoni Moreira de Mesquita levanta varias referéma respeito da visdo que a elite tinha de Macam®
simples aldeia: “Entre 1964 e 1969, o historiadoislde Miranda Corréa fornece algumas informac8es.
interpretacao do periodo é a de uma sociedadeaifee passava de um ‘estagio primitivo para osimézs da
civilizacao européia’,...” MESQUITA, 1992, p. 6.
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Entdo o que mudou? Mudou a interacdo que estratdiadamica do Mercado, 0S processos.
Lugar de mercado como outrora, porém com novosfisigos dentro da dinamica urbana.

Na atualidade, os produtos do Mercadorepmesentantes, em sua maioria, da cultura
amazonica e, principalmente, da cidade de Manaus.

Sobre a forma, o Mercado manteve-se com poucasfdaramacdes. Permaneceu, de
maneira geral, como antes apesar de ocorrido dwvaeformas, tanto por parte do poder
Municipal como, também, realizadas pontualment®sp@roprios permissionarios, o que
acabou por esconder algumas grades e feicoesaisigin

A partir da permanéncia de sua forma o Mercado & wygosidade urbana (SANTOS,
2005, pp. 62-63). Este autor afirma que rugosidadena forma representante de um tempo
passado incorporado a dinamica atual através do®sfl sem, no entanto, perder as

caracteristicas dessa forma. Segundo Santos (A93R):

A ecologia trabalha com formas duraveis ou efémaratirais e sociais, isto &,
introduzidas pelo homem. As rugosidades sdao o espagstruido, o tempo
histérico que se transformou em paisagem, incodumaa espaco.

Rugosidade, nessa pesquisa, extrapola o sentidopdaSantos referente a forma fisica
e procura compreender a esséncia junto com as-relemdes dos agentes enquanto
rugosidade. Dessa forma sao rugosidades as peraéos boxes através das geragdes e as
relacbes mantidas entre os permission4a0sgos.
O objeto estudado apresenta caracteristicas psoftia ndo € uma fabrica em que o
trabalho é controlado e regulado e também ndo dugar de producdo artesanal. Seus

trabalhadores estdao a meio caminho entre o ruml uebano, entre as feiras-livres e o

" Entende-se como permissionario os agentes queatpermissdo de ocupar um dos boxes do interior do
Mercado. Os préprios permissionarios fazem a di&trentre os antigos da parte interna e 0s nodat@sirte
externa do Mercado. A pesquisa ir4 privilegiar o® grabalham a mais de dez anos na parte intedor d
Mercado.
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comércio popular. Um meio caminho em constantegssit de mudanca. Em constante ir e

vir. Tais aspectos sao as duas faces de uma mesetmnhomogeneizacao e diferenciacao.

Agpass | Ee

- L EERy - 5 S _|
Figura 05 — Foto da grade em ferro fundido, deemnignglesa, com detalhes rendados. Encontrava-se
emparedada. A partir do atual restauro fara patéruposidade” do Mercado. Autor: Ronaldo Tavaras d
Silva, 2008.

Tais caracteristicas influenciaram na metodologizolhida para o presente estudo.
Esta sera a de “estudo de caso”. Este método éscanequado para a obtencao dos objetivos
pretendidos devido a natureza do objeto, uma vezppde-se definir este Gltimo como uma
atividade inserida no contexto econbmico, politecsocial, de cunho solidario. Desta
maneira, seus agentes sao produtores de cultusamApretende-se obter generalizagdes.
Tais generalizacbes, de um objeto tdo complexee sibtém através de uma visao holistica e

interdisciplinar.
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Tania Barcelar explicita a originalidade presermig mercados regionais (2008, p. 9):

Se me colocarem uma venda nos olhos, me levareavide para uma cidade
qgualquer e me soltarem na frente de um shoppingeicesu ndo saberei dizer de
imediato em que cidade estou. Parece que todosiampisg centers sairam da
cabeca do mesmo arquiteto. Agora, se me desembarean frente ao Ver-o-Peso,
eu saberei que estou Belém, no Para, se me desamdrarem frente ao Mercado
Modelo, eu saberei que estou em Salvador, na BBlaajue o Ver-o-Peso e o
Mercado Modelo séo resultantes da diferenciac&@osieopping center é resultante
da homogeneizacao.

Outro aspecto importante é que o presente estaienpe analisar o objeto através de
uma valorizacdo da subjetividade do pesquisado.aialise € uma das leituras possiveis,
visto que, na paisagem ha diversas possibilidadesdgpendem das inter-relacées entre
paisagem, pesquisado e pesquisador.

A pesquisa vai buscar uma estrutura de trabalde,aro primeiro capitulo ira trabalhar
o0 Mercado Adolpho Lisboa a partir do conceito deaes vivido dos permissionarios.

No segundo capitulo a énfase sera dada na din@aipaisagem cultural do Mercado a
partir da percepcdo de mundo dos permissionardss tgistoria do proprio Mercado contada
pelos permissionarios.

Ja no terceiro e ultimo capitulo a énfase sera dad relatos dos permissionarios como
componente da paisagem cultural e o Mercado corjeiocobimbolico. Esses relatos serao
coletados, também, através de entrevistas dadas peifmissionarios para jornais de grande

circulacdo da cidade de Manaus.
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CAPITULO |

1. O ESPACO, AS ESPACIALIDADES E O LUGAR NO ADOLPHO LISBOA.

1.10 espacgo do Mercado Adolpho Lisboa

Do ponto de vista fenomenoldgico, entretanto, opdes & um

conjunto continuo dindmico, no qual o experimentadee, desloca-

se e busca um significado. E um horizonte vividdomgo do qual as
coisas e as pessoas sao percebidas e valorizB@aEEtever o espaco
meramente em termos de sua geometria € uma abordisgeequada
ao entendimento da experiéncia humana. (BUTTIMER/1p. 174)

A que se refere o titulo quando coloca “o espacdldeccado™ Remete-se a duas
possibilidades de andlise: primeiro € o espaco artqlocus das relagcdes econdmicas dos
homens. Sendo assim, espacgo é uma abstracdo; &catta econémico” (SANTOS, 1980, p.
77) onde a énfase € voltada para os dados quiotitat estatisticos. E um espaco sem forma
e volatil visto a partir dos fluxos.

Sendo assim, a partir do mercado cddousdo econdmico, o homem pode ser visto
de duas maneiras: em uma, ele € apenas mais ung@Eacompdem este espaco abstrato. O
“homo economiclis(SANTOS, 1980, p. 81) caracterizado pelos numeos o cercam:
conta bancéria, nimero de telefone, ano do autdmdimero de empregados. Na outra, ele
€ visto de maneira genérica, reduzido como classls(A. NOGUEIRA, 2004, p. 209):
proletariado, camponeses, burgueses, capitaligtaguenos burgueses e tantas outras
generalizacbes possiveis a partir do econdmicaskdgas formas reducionistas do homem
foram correntes na Geografia. Esta ultima adotadespyedgrafos marxistas e, a primeira,

pela ‘New GeograpHhy ou por gedgrafos positivistas, como aponta Sa(it680, p. 81):

A “New GeograpHyrepresenta uma involugao. Baseada na economidassea,
terminou por suprimir o homem, despersonalizantiorno sapienssubstituindo-o
pelo homo economicugjue é nada mais que uma média: e 0 homem médio na
existe. A chamada “nova geografia” também excluimnavimento social e dessa
forma eliminou de suas preocupacfes o espaco d#@sdades em movimento
permanente. A geografia tornou-se uma vilva dogespa
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O segundo espaco do mercado possivel de reflexdoegpaco da totalidade das
relacdes, ou seja, 0 mercado como palco das relagiee-pessoais entre os homens (ndo so
econdmicas) que la se encontram. E o Mercado cospace vivido. O espaco dos
sentimentos onde ha criacdo de cultura, ou sajercado cultural, elo do urbano com seu
entorno. Converge-se, assim, com as idéias de guéi@a (2004, p.212) quando analisa a

perspectiva fenomenoldgica da Geografia:

A perspectiva fenomenoldgica da geografia deixapderizar a descricdo do
mundo fisico e humano, para descrever o mundoojividde o fisico/humano séo
elementos percebidos e interpretados pelos divetgeitos que os experiénciam.

E o espaco com forma, funcéo, processo, sitimteddo (SANTOS, 1980, p. 176). O
espaco com endereco, com personalidade, com vidasgaco da fantasia e da realidade; do
imaginario e do fisico-empirico. A énfase de aeaBsdada na relacdo dos fluxos com os
fixos, nas “permanéncias efémeras” e nas “inérdia@micas”. Santos (1985) apud Santos

(2001, p.92), diz:

Em cada lugar, pois, o tempo atual se defrontactempo passado, cristalizado em
formas. Para o tempo atual, os restos do passatkiitutem aquela espécie de
"escraviddo das circunstancias anteriores" de gla@d John Stuart Mill. E nesse
sentido que falamos di@ércia dindmicado espaco.

Neste “espaco” do mercado, o homem €& fundamenta paa compreensdo, sua
construcdo empirica, conceitual e subjetiva. Noagspdas (con)vivéncias estrutura-se a
paisagem cultural. Os aspectos econdmicos sédo apenados fatores que compdem este
espaco sendo subordinado aos aspectos culturais.

Neste trabalho a prioridade é dada nesta seguratibpislade de analise do mercado
que pode ser definida como uma escala escolhidaiogi; puma intencionalidade do
pesquisador. Desta forma, ndo € um espaco abgtedtocontrario, € um lugar determinado;

um né na tessitura da cultura regional.
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¥ Va -
Figura 06 — Foto do fluxo de pessoas no interioPdeilhdo Central. Lugar das inter-relagbes; umao
tessitura da cultura regional. Autor: Ronaldo Tasata Silva, 2006.

Sendo assim, na primeira escala citada temosag®es econémicas que se articula em
uma rede complexa e abstrata em que o homem apeoete elemento subordinado e
submetido a estrutura econémica. Esta escala énaxé® lugar, pode ser, até mesmo, em
escala global. Nela a categoria de anélise é mteérentendido como continente do Idfgar
Ja na segunda, o homem ¢é fator fundamental na pgicale espaco. A escala é interna ao

lugar. Nela a categoria de andlise é o “lugar” oeska contida as diferentes espacialidades

8 O espago como continente € ume das herancasfifilas da Geografia a partir de Kant e de Newton,

como nos diz Milton Santos: “Segundo a nocao kaati® espacgo ‘€ uma representacéo a priore, fumdame
necessario dos fendbmenos externos’. Aqui estantasiis proximos da nogéo do espacgo absoluto dedviewt
‘um receptaculo’. (1980, p 32).
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que constituem a paisagem cultural do presentetooltje estudo: Mercado Municipal

Adolpho Lisboa.
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Figura 07 — Foto do exterior do Mercado. O Mercadam espaco de inter-relages mantidas através dos
fluxos de pessoas, mercadorias, capitais, inforemedcultura. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2006

Espaco e espacialidades sdo conceitos comuns ssatvéisciplinas: Arquitetura,
Urbanismo, Sociologia e Geografia, sé para citamais correntes no uso de tais conceitos.
Nessas disciplinas o significado destas categqrake se diferenciar. Para a Geografia,

espacialidade é a vivéncia dos homens no espag@racdo entre o homem e o meio. E é no
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espaco geografico que estdo contidos as divergaxiakdades que podem se sobrepor.

Santos (1991, pp. 73-74), diz que:

O espaco € o resultado da soma e da sintese, sesfgita, da paisagem com a
sociedade através da espacialidade. A paisagemédasmanéncia e a espacialidade
€ um momento. A paisagem é coisa, a espacializacimcional e o espaco é
estrutural. [...]

O espago € igual a paisagem mais a vida nela Btdste a sociedade encaixada na
paisagem, a vida que palpita conjuntamente comtarimiédade. A espacialidade
seria um momento das relagBes geografizadas, o monda incidéncia da
sociedade sobre um determinado arranjo espacial.

A espacializacdo ndo é o resultado do movimentesatéedade apenas, porque
depende do espaco para se realizar.

Dessa forma, segundo Santos, a paisagem so gadinaich a partir das espacialidades.
Paisagem é a forma definida pelos fixos. E um akmnebservavel de maneira objetiva ndo
cabendo leituras diversas. J& espacialidade é gaddugue compdem os fluxos sendo
diferenciador ao longo do tempo e que implica dmlica do cotidiano. O espago € a
estrutura que sustenta as espacialidades.

Explicar as espacialidades dos agentes que ateatrodlo Mercado parte da percepcéo
do diverso que compde o todo. As diversas espdadds se completam e muitas vezes se
contrapbem. As discordancias se estabelecem ag@adeparacao de acordo com os produtos
e, também pela localizacao “dos de fora” com o&ldatro”.

Para a “Nova Geografia Cultural” a paisagem néxege. Ela é dinamica, € relacional.

Todo o conjunto, espaco, espacialidades e paisagerfiuxos. Os fluxos que ocorrem
no interior do Mercado e os fluxos externos querafh o cotidiano do Mercado séo os

“processos”. A Geografia da percepcéao é fundameetik entendimento:

...as ligagBes com as paisagens envolvem trés grdpovariaveis: paisagens,
pessoas, interagbes. As proprias paisagens edadaeB sdo miriades, ndo discretas
e constantemente se alteram tanto em seus compsremho em suas aparéncias.
Mesmo o0s observadores de paisagens (moradoregntési e viajantes) séo
heterogéneos no que experiénciam e preferem. Etexto de interagbes entre o
homem e o ambiente depende de seu humor, circeretatempo, iluminacéo e
hora do dia, vistas de um veiculo ou a pé, paradeno movimento, de escolhas
deliberadas ou idas acidentais. (MACHADO, 1988L1).
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Machado (1988, p. 41) afirma que “Na verdade, aiadi@o das paisagens depende
muito mais de nossas interagdes fisicas com etpid@ consumo estético possa explicar”. A
mesma paisagem que se fixa na “moldura” do olhah@a significados diferentes a partir
das relacdes estabelecidas entre o observadobjeto observado.

Esta segunda abordagem coaduna com o presendhtrald paisagem do Mercado
Adolpho Lisboa ndo é exclusivamente Unica pelo fibeo arquitetura, mas também pelos
fluxos das espacialidades e pela dinamica do eoidi

Sendo um projeto arquitetdnico Unico da paisagdrana, o Mercado Adolpho Lisboa
se torna um fragmento da paisagem “Unica” ao sptucado pela logica da industria do
turismo que transforma os mercados populares ean tmturismo. E através das reformas e
regras de higiene que se compdem um outro espagedid do Mercado é a sua forma que
constitui, junto com os processos, a paisagemraliltissa forma é o resulto de conflitos e
disputas em torno do controle do espaco. O conttate instituicdes, responsaveis pelos
regulamentos, limitam o poder dos outros agentsse€perdem o carater espontaneo das
relacdes culturais criando, assim, o espaco daatara da cultura popular, j& que € preciso
estar enquadrado nas normas. E o espaco da repggemo cotidiano onde o lugar é

transformado em mercadoria. Pode-se dizer queecona transformacdo do espaco vivido

em espaco mercadoria. Um espaco ndo definido ekloional, ou seja, um “n&o-lugar’

Se um lugar pode se definir como identitario, lielaa e histérico, um espaco que
ndo pode se definir nem como identitario, nem camlacional, nem como

histérico definira um ndo-lugar. A hip6tese aquifetidida é a de que a
supermodernidade é produtora de néo-lugares. (AUGH4, p.73)

Para Augé, os espacos de turismo, que sao idémigcestrutura em escala global, sdo
“nao-lugares”, pois ndo tem um significado e urgagéo histérico-identitaria entre o turista e

o lugar. Sendo isso verdadeiro, ndo anula a hes®ws valores dos que (con)vivem 0 seu
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cotidiano no espaco turistico, inclusive o dos po§pagentes de turismo (guias, motoristas,
recepcionistas e 0s proprios permissionarios).

A concepcao de Augé generaliza os espacos do tursgm levar em conta suas
especificidades. Devido sua ligacdo com o intedimrAmazonas, e simbolicamente com a
floresta, o Mercado atrai turistas que buscam guass tratamentos alternativos e até mesmo
magicos. Este fato cria uma identidade e uma é@eatie de lugar entre o turista e o Mercado

Adolpho Lisboa.

1.1.1 O espaco do Mercado enquanto espaco da resisténcia

S&0 nos intersticios das representacdes que areadlgprossegue criando cultura e
formando a paisagem néo visivel e representativiegido. A vida comunitaria persiste no
disse-me-disse, nas paqueras e intrigas amorosagjoder contar com alguém. S&o
resisténcias do espaco vivido, transformado no fadar” do turismo. A cultura popular ndo
para de se reinventar diariamente, até as falakipl® sentido dos vendedores do mercado

fazem parte desta resisténcia.

Assim o vendedor do mercado utiliza sistematicaenartécnica do duplo sentido,
por metaforiza¢éo da semelhanca com a forma desosbjue vende: um molho de
verduras seria como um monte de pélos pubianataslas se tornam testiculos;
guanto as cenouras, nem é preciso falar. (MAYOD320.65)

Desta forma, o Mercado, mesmo depois do restawotinuara a ser paisagem
cultural dentro da logica da dindmica relaciondteens agentes do Mercado. A permanéncia
da funcdo de mercado onde se vende produtos dzéialiregional (verduras, temperos,
frutas e ingredientes em geral) e dos antigos gsiamérios faz com que permaneca o fluxo
de pessoas comuns, ou seja, nao turistas, conavamd os demais agentes que compdem a
paisagem cultural. Essa relacdo € um dos aspeat@dracdo turistica do Mercado. Para

Mayol:
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O conceito de conveniéncia ganha particular pertiaéno registro do consumo,

como relagdo cotidiana com a busca dos alimentisseservigos. E nesta relagéo
que opera do melhor modo a acumulacéo do capitdiddico do qual o usuério vai

tirar os beneficios esperados. O papel do corposesdus acessorios (palavras,
gestos, no fato tdo concreto da ‘auto-apresentapassui uma funcdo simbdlica

capital, mediante a qual a conveniéncia funda undano de equivaléncia onde

aquilo que se recebe é proporcional aquilo queaséskim, comprar ndo € apenas
trocar dinheiro por alimentos, mas além disso &en kervido quando se é bom
fregués. O ato da compra vem ‘aureolado’ por umetitra¢cdo’ que, poder-se-ia

dizer, o precede antes de sua efetividade: a dmddi. Esse algo mais, ndo
diretamente simbolico: € o efeito de um consensoum acordo tacito entre o

fregués e 0 seu comerciante que transparece ceittame nivel dos gestos e das
palavras, mas que jamais se torna explicito paresimo. E o fruto de um longo

costume reciproco pelo qual cada um sabe o quepgeatieou dar ao outro, em vez
de melhorar a relacdo com os objetos da troca3(3§051-52)

Apesar do controle, das praticas sanitarias e deiygis novas taxas a serem pagas
pelos permissionarios, ocorre um ganho para estesspecto de fluxo turistico e na
manutencgéo dos clientes n&o turistas. Ainda assfim do controle pode ocorrer novamente
a qualqguer momento. Isso se dara caso o resul@&lindestimentos financeiros realizados
por novos agentes, ndo corresponda ao esperadesse em determinado momento. O
projeto “Monumentd, em que se insere a restauracdo do Mercado, prewd
sustentabilidade através do turismo, como nosarelafjedgrafo Carlossandro, responsavel

pelo projeto em Manaus:

O objetivo desse convénio do Ministério da Cult@ayerno Federal e do BID &
fazer a recuperacdo de cidades que tenham patanmdstorico de interesse de
preservacgdo historica cultural e ao mesmo tempe,tgoha um uso sustentavel,
tendo como foco o turismo sustentavel. (Entrevcgtdida em 18 de janeiro de
2008).

Essa sustentabilidade prevé a participacdo de remyastes especificos com o turismo,
além da valorizacdo dos conhecimentos e praticidiammos dos permissionarios como
aspecto cultural, caso contrario, ndo havera siastididade do projeto.

O projeto de restauro visa passar para o conteseénstituicdes publicas, como € o caso

da Manaustur, a dinamica da paisagem culturalefay ditar as regras de quem pode e quem

° “A atual reforma do Mercado faz parte do projd#phumenta’. Este projeto é financiado pelo BID (Ban
Interamericano de Desenvolvimento) e envolve ddisdes brasileiras”. Carlossandro, entrevista eedid 18
de janeiro de 2008.
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nao pode atuar no Mercado. Com o recuo das irgigaireguladoras a dindmica da paisagem
cultural passa, nhovamente, para as maos dos agprgegvem 0 seu cotidiano no Mercado.
Dessa forma, a caricatura perde espaco para daealdo espaco vivido. A cultura popular
se “escancara”’ na paisagem. A seletividade do espaistico deixa de existir e ocorre o
retorno dos agentes menos privilegiados — carregadeendedores ambulantes, entre outros.
Ocorre um “afrouxamento” das praticas sanitariscais.

Em contrapartida, um possivel fracasso do projeto ém seu bojo aspectos negativos
para 0s permissionarios:
Primeiro - a atual dinamica imobiliaria da cidageMianaus, e a valorizacdo da area portuaria
como area de negocios, faz com que surjam interegsmomicos com poder de influéncia
politica. A pressdo pode chegar ao ponto de nasidenar o tombamento e valor histérico-
cultural do Mercado.
Segundo - as atividades do Mercado perdem seuecandtural pela ndo continuidade do
negoécio em familia dos permissionarios. Os filhosetos dos permissionarios passam a
exercer outras atividades, principalmente de mmioinis liberais (advogados, médicos,
jornalistas, professores, entre outras). Dessaafpoontomércio perde sua densidade cultural
prevalecendo o carater estritamente econdmico. Nagentes aparecem, a partir da compra,
sem que tenham estabelecido a “topofilia” comogesees anteriores.

Em entrevista realizada com vinte permissionanoslia 07 de janeiro de 2006, foi
perguntado — “Qual foi o seu primeiro contato cornviercado?” obtendo-se as seguintes
respostas: dois (2) entrevistados compravam no dderguando crianga, oito (8) vieram
trabalhar com a mée, com o pai, ou outro parentieze(10) comecaram a trabalhar no

Mercado como empregados, como se observa no gedfai®o.
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10%

O Trabalhar quando crianca
com a mée ou outro

parente
40%
M Veio trabalhar por conta
prépria

O Coprava no Mercado
quando crianca

Quando perguntados “Vocé gostaria que seus filhmsspguissem com o seu trabalho
no Mercado Adolpho Lisboa?” obtendo-se as seguinéspostas: um (1) entrevistado
justificou o0 ndo prosseguimento dos filhos devilds @do gostarem do tipo de trabalho; nove
(9) responderam simplesmente que nao; um (1) dissgostaria que seus filhos assumissem
para que prosseguisse a tradicdo familiar; setpigtificaram o néao, devido aos estudos dos
filhos e dois (2) responderam que sim porque é foabalhar no Mercado.

Nas falas da maioria dos permissionarios entrelostgpercebesse uma contradicao,
pois reconhecem a importancia do Mercado Adolprsibda enquanto instituicdo cultural,
mas ndo querem que seus filhos prossigam no t@balttro do Mercado.

Oné&o, eles ndo gostam
10% 5% desse trabalho

@ nao, eu ndo quero que eles
venham trabalhar aqui

O Em parte sim, para nao

morrer a tradicdo da familia

35% 45%

ONao, porque eles possuem
nivel superior ou que
siguam seus estudos

5% B Sim, porque é bom
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O espaco das relacdes econdniftdSANTOS, 2002, p. 146) e culturais, que o
Mercado faz parte, tem este como centro divergent®nvergente de cultura. As suas
mercadorias apresentam carater cultural e carregansi informacdes caracteristicas da
regido, da cidade e do interior. Os produtos gazetn a informacao da cultura regional séo
0S que apresentam sua origem, cause sempre, radivesitno: frutas regionais, temperos
regionais (incluindo o tucupi), artigos religiodass quais os 6rgaos sexuais dos “botos”, as
ervas medicinais, o artesanato, o bastdo do gyaadimgua do pirarucu, entre outros. Essas
mercadorias fazem parte de uma cosmognosia amazguéco vendedor necessita conhecer.
Dessa forma, o Mercado como espaco de resisténmiadator de cultura regional necessita
de uma continuidade familiar. Tal continuidade em@sse ameacada como podemos

observar nos graficos analisados acima.

1.1.2 O espaco amazodnico e o Mercado Adolpho Lisboa

De maneira geral, o ambiente rural amazénico éucaiido com a floresta. Diversos
autores (entre eles viajantes, politicos e ciadjstque escreveram sobre a Amazonia,
definiram a floresta como obstaculo a ocupacéajsassim, extremamente limitante para a

acédo humana:

Ora, o homem encontra-se na Amazbnia numa dasc@#siamais ingratas e
desfavoraveis em face da natureza. Chega a serameasradoxal que uma das
regides mais simples e homogéneas sob o pontast#efigiografico, além da mais
servida por uma excelente réde potamica, possa&fé#ios tdo abrangentes e
estorvadores sobre os seus habitantes. (MOREIRGQ, J011).

O espaco geografico amazonico € aquele que apaesm@aicteristicas proprias da regido

daHiléa. Moreira (1960, p. 21) nos diz, ainda, que:

1% Entende-se como “duplo circuito” da economia, semébrmal e o informal de acordo com Santos, 2002.
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Como provincia botanica, Amazonia é a grande ftareguatorial sul americana,
qgue na sistematica de Martius constitui o reino Magades(Nayad e na de
Humboldt aHiléia (Hylaceg, como geralmente é conhecida.

¢ I3 A N @i A G
b i Bl ¢ ; N SRR N PERCY LAV Pz A
Figura 08 — Dominio omem apraveitmeio e cria uma cultura ligada a floresta.

Fonte: IBGE: Tipos e Aspectos do Brasil, 1975.

Pelos aspectos das caracteristicas fisicas, nderfiuma duvida que se esta falando da
area que tem como fatores geograficos principimesta e o rio, como se observa na figura

08. As definicdes se tornam complexas a partinttaducdo de um elemento; o homem:

z

O homem ndo é um elemento acrescido a paisagem,son@ de acessorio
destinado a orna-lo ou completa-lo, pois se ass@isef seria apenas uma expressao
decorativa na superficie do Planeta. Na realidetie,é o fator geogréafico por
exceléncia e uso tanto pelas suas atividades cefaospa prépria condicdo, tanto
pelo que realiza como pelo que é: no primeiro pascser um elemento necessario
a sua significacdo. Dai porque, mesmo quando mAmafina paisagem, ele, esta
implicito nela. Sem o homem, o espaco é uma nofdcaf ndo uma nocgao
geografica. (MOREIRA, 1960, p. 10).
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E, ainda:

Por isso, quando se fala em “complexidade amazZfnibasmo num sentido

geogréfico, isso deve ser entendido menos em ek¢érra do que em relagdo ao
homem. Nao é a natureza por si mesma, mas a contdigdana em face dela, que
cria verdadeiramente os problemas geograficos. (FIBR, 1960, p. 12).

'4
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Figur'ai 09 - Pescador de pi‘féf
criando cultura. Fonte: IBGE: Tippéspectos do Brasil, 1975.

Varios “pensadores” trataram do assunto da insetgdmmem na Amazoriia Estes
tenderam, quase sempre, a generalizar o homeménim@azcomo Unico a partir da
definicdo de caboclo. Este conceito esta ligadorainhcao e subjugacédo externa. Dessa

forma toma um aspecto pejorativo. Dentro da vis&terchinista, o caboclo é o homem da

1 Seria dificil citar todos os viajantes, naturalstantropdlogos, socidlogos, entre outros quarsmt deste
assunto. Ressalto a obra MONTEIRO, M. Mistéria da Cultura Amazonensdlanaus: Universidade do

Amazonas, 1977; WAGLEY, AQJma Comunidade Amaz6nica ed. Sdo Paulo: Universidade do Amazonas,
1988; BENCHIMOL, SamuelAmazénia: Formacao Social e Culturdlanaus: Valer, 1999.
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Amazonia subnutrido, preguicoso e submetido as lemzi® ambiente. O caboclo é visto
como passivo as intempéries do meio fisico e nasrdé uma elite dominante, externa a
regido ou ndo. O conceito se torna extenso aoitmfao servir como explicativo para
realidades distintas. Todo grupo excluido do comsé@maracterizado como sendo caboclo,
dessa forma, o conceito ganha um carater ligadasaecsocial, 0 que é contrario ao que se
entende como caboclo por este estudo.

N&o se pretende, com este trabalho, conceituarnesoteaboclo. Interessa sim, as
influéncias no Mercado Adolpho Lisboa dos difersrgeupos sociais que atuam em Manaus
e no interior. Ndo interessa a homogeneizacéo eadiliversidade cultural. E a pluralidade
cultural a principal caracteristica definidora da@ispgem cultural amazoénica de Manaus.
Querer-se-a ressaltar com essa afirmacado que aracutiada no Mercado ndo pode ser
generalizada como cultura cabocla ou cabocla nibeir ou ainda como urbana de Manaus. O
Mercado como ponto convergente e divergente dalandade cultural apresenta-se como
“lugar” plural.

Outro questionamento pertinente ao espaco do Meréad que distingue o Mercado
Adolpho Lisboa e os demais mercados na cidade deald® Uma resposta simples e
imediata seria: 0 Mercado esta repleto de aspeciasais representativos de Manaus e de
varias localidades do interior e da floresta. Cesamhato indigena e caboclo; as ervas
curativas, onde a forma de preparo e uso apresardateristicas xamanisticas; a culinaria
regional servida nos restaurantes do Mercadoim giei falar e as expressdes regionais que se
escuta no tratamento entre os agentes (“0 mano”é ‘feso é?”, “que pixé!”); todos esses
exemplos séo aspectos culturais presentes noamatidio Mercado.

Outra resposta possivel, visto que nos outros mescéambém estdo presentes 0s
aspectos culturais, inclusive no “Amazong@kopping, € que o Mercado Municipal se

construiu como “lugar” a partir da informalidadepptar. E na Historia do Mercado que se
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pode observar a forca dos valores simbdlicos quenigoarte de seu cotidiano. Sendo assim,
sua distincdo se estabelece pela sua “paisageoratulyjue forma dentro do contexto das
espacialidades de seus permissionarios. Essa eaisagjtural traz uma ligacao simbdlica
com o espaco natural amazonico. O espaco da HomstA representado em diversas
mercadorias, na visao de mundo de varios permésame no proprio cotidiano do Mercado

Adolpho Lisboa. O depoimento abaixo € ilustrativesae respeito:

Olha, meu filho, eu ja tenho 74 anos, 45 anos deade, vem gente de tudo que
lugar, vem mais atrds do viagra natural, o bastagudrand, também, tem mulher
que procura o0 pénis do boto para fazer o patua. f®itdnio Matos,
permissionario, 2007, Manaus/Am)

1Y ‘B‘:'
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Figura 10 — Foto do Sr. Antdnio Macumbelro — Veratede produtos misticos e atura|s . Autor: Rooald

Tavares da Silva. 2006.
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CAPITULO I

2 - A DINAMICA DA PAISAGEM CULTURAL DO MERCADO ADOLPH O
LISBOA

2.1Paisagem cultural

Uma cultura fornece pontos de apoio imaginariosicia \pratica,

pontos de apoio praticos a vida imaginaria; elmetita o ser semi-
real, semi-imaginario, que cada um secreta noiamntate si (sua
alma), o ser semi-real, semi-imaginario que cada s@treta no
exterior de si e no qual se envolve (sua persaddd (MORIM,

1975, p. 11).

A paisagem cultural € um texto que apresenta un@rdca dentro do contexto que se
insere. Este contexto esta em constante transf@omae leituras, jA que a mesma paisagem
permite diversas leituras, se dardo de acordo cdnteacionalidade do pesquisador em
contato com o objeto de estudo. Um dos fator@siae que influenciam diretamente na
leitura € a formacdo do pesquisador. Os conceititigados na analise fazem parte do
arcabouco epistemoldgico que este traz como bagagagémica. Sao0 0s conceitos que
fazem a ligacéo entre o abstrato e o empiricoge entacional e o subjetivo.

Como toda realidade € complexa, a visao discipkudire a paisagem, tera que ser
holistica para que a analise deforme o menos msdta paisagem. Sendo assim, a analise
parte de um seccionamento da paisagem total, auseesquisador devera fazer um recorte
na paisagem delimitando seu objeto, mas nédo esuieaes diversas inter-relacbes com o
espaco total.

A paisagem cultural é aquela que apresenta as sn@acacdo do homem. Nestas estédo
contidas as maneiras de ver o mundo de um ou mg®eg sociais. A paisagem se constréi a
partir da vivéncia, ou seja, como um grupo atuoufremie ao ambiente que lhe cabia, para

suprir suas necessidades. Em uma regido complema acAmazo6nia ha uma infinidade de
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paisagens culturais, principalmente na paisagermanarllle Manaus. Sendo assim, faz-se

necessario recortar a paisagem.

|

Figura 11 — Foto da paisagem cultural urbana costadae para o Mercado Adolpho Lishoa em reforma.
Dinamica cultural no cotidiano do Mercado Adolphistdoa. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2008.

2.1.1 Os recortes da paisagem no olhar do geografo:

Para um primeiro olhar pode se pensar na monottasgaisagens culturas repetidas e
constantes do meio ambiente amazoénico. Isto seldgppoeminéncia do rio e da floresta no
modo de vida do homem amazoénico. As cidades ddeparido mundo globalizado
apresentam, de forma geral, uma paisagem marctalpqi®eza, camelotagem, prostituicao,
poluicdo, fluxos constante de pessoas e carroslhiobae pressa. Cabe ao pesquisador, tanto

no ambiente rural ou florestal quanto na cidadesenfar as diferencas e semelhancgas
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contidas nestas paisagens. As cidades Amazorecdstinguem dentro do contexto geral

por estarem proximas, ou dentro, do ecossistenfosta equatorial mais preservado do

globo e, também, por estarem dentro da maior Hadigrafica do globo. A paisagem

portuaria com suas embarcacdes de origem portugoggaostos de gasolina flutuantes; os

pequenos barcos que fazem a travessia de uma margetna sdo aspectos das cidades da

Amazobnia. Manaus que cresceu a partir da economitdx é uma cidade intensamente

influenciada, tanto pela floresta quanto pelo eim, todos os seus recantos, dos mais antigos

aos mais recentes, pelo menos, de forma simb&igapartir dessa influéncia que se torna

possivel

dicotomizar a totalidade manauara em sigagens culturais distintas e

complementares. Deve-se entender a divisdo daageais como uma ferramenta didatica,

visto que, na realidade as interacfes sobressadivistes.
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Sendo assim, pode-se dividir alguns pontos da eidadno sub-paisagens: o Distrito
Industrial; Ponta Negra; as periferias recentesneltias de invasdes ou ocupacoes; os bairros
mais antigos da regido central; e a area contiguP@to. Todas essas paisagens se
influenciam mutuamente. O limite de cada uma émdiod e se sobrepdem. Nao tem como
definir ou mapear os limites dessas paisagensnjesiiz pelas inter-relacoes.

Analisando de forma sumaria a primeira area cifgtaebe-se que esta € a que menos
apresenta aspectos ligados a Regido. DefinidoGatgrafia como um “enclave” (BECKER,
1990, p. 63), o distrito industrial aparece como elemento da desestruturacdo do urbano
manauara. E um elemento ligado ao externo que tandendicionar, sem, no entanto,
eliminar os aspectos regionais. Ao mesmo tempo @endifere, ele acentua outras areas da
cidade como paisagem Amazodnica, pois com a intémao Distrito Industrial, no final da
década de 1960, acelerou-se o processo de éxado rur

Nas paisagens de ocupacgdo, materializado nas ¢@dstalos igarapés e das invasdes,
reproduzem-se 0s sistemas culturais do interiar,d@@maneira pura, mas metamorfoseados
no novo ambiente. Este apresenta a insalubridadeseguranca e a abstinéncia material
como caracteristicas estruturais.

Na verdade, todas as paisagens citadas sdo conmpdeasee antagdnicas entre si e séo
frutos da Formacgcao Econdmica, Social e Espacidaleaus.

A paisagem cultural do mercado esta inserida reagam cultural mais ampla que tem
o porto como elo principal. Esta paisagem é justéenea contemplada no projeto
“Monumentd®, projeto financiado pelo BID (Banco Interamerioade Desenvolvimento)
que visa a restauracdo de objetos urbanos de walsticos. Estes se manteriam com um

gerenciamento baseado na pratica do turismo sas&rgm que ocorre a valorizacdo dos

2 Todas as informagées do “Projeto Monumento” fogemtilmente cedidas pelo gedgrafo responsavel pelo
projeto Carlossandro Carvalho de Albuquerque, Mstigw
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conhecimentos e da visdo de mundo dos permissiendi restauro busca o retorno a forma

original. De acordo com Ferrara (1988, p 59):

Enquanto parafrase do passado, o restauro € reggitstda memoria de um uso
enquanto intencdo de fazer reviver o passado coato, fcomo dado na
irreversibilidade do monumento histérico.
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Figura 13 — Imagem de habitacbes Flutuantes Axtidade flutuante foi a maior aglomeracao disteem
Manaus Ligacdo com o Porto e com o Mercado. FOBEE: Tipos e Aspectos do Brasil, 1975.

O Mercado Adolpho Lisboa enquanto forma restauregeesenta o passado inserido no
presente. E uma rugosidade (SANTOS, 1980, p. 18BT®S, 2001 p. 92; SANTOS, 2005,

pp. 62-63) e, enquanto paisagem cultural faz girtem todo que compreende o Mercado, o
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Porto chamado de “Roadway” e o chamado de “Manaodekha” além da area em torno

com suas biroscas onde se observa uma intensgaatvde meretricio.

61 ADBR. .
%A hSEMAF, SEMQﬁa

Figura 14 — Foto da Paisagem portuaria com o Meread segundo plano. Um intenso movimento, circalaca
Algumas pessoas conversando e bebendo. A busceader ma maior cidade da Amazdnia Ocidental. Autor:
Ronaldo Tavares da Silva, 2007.

Um intenso movimento € perceptivel na paisagenugoa. Esses fluxos sédo a propria
dinamica da paisagem que n&o € inerte como a quel®ea na moldura de um quadro. E
uma paisagem viva. Algumas pessoas conversandbendi@e A busca do prazer na maior
cidade da Amazobnia Ocidental. Carregadores, coropgad prostitutas, trombadinhas,
viajantes chegando ou indo, homens em busca ditptas, e toda variedade de grupos, déao
vida a esta paisagem da cidade que engloba a noati@ @m uma dinédmica constante, como

se percebe na fala de Hatoum (2000, p. 176), namoen“Dois Irmaos”:
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O contorno do cais, a silhueta das pessoas, atelidacdo de proas vermelhas, as
redes coloridas, o banzeiro que despejava na fgeéos oleosos, os mendigos
estonteados pela luz do dia, as nuvens imensasade®mo espaco, a floresta
escura que se oferecia a viséo, tudo parecia adgsjressura, movimento, vida.

Mercado Publico
Figura 15 — Foto da Paisagem do Mercado em 19@0inténso movimento, circulagdo de pessoas e harcos
Fonte: Acervo Manaustur.

Toda a éarea portuaria se caracteriza pelos flupe$o movimento, tanto de
mercadorias como de pessoas interagindo com o0s.fi88o tempo e temporalidades

diferentes no lugar. Milton Santos (2001, p. 38)cafantos (1982; 1988) afirma que:
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Os elementos fixos, fixados em cada lugar, permiggdes que modificam o
proprio lugar, fluxos novos ou renovados que recrés condicdes ambientais e
as condicdes sociais, e redefinem cada lugar.u@sdlsdo um resultado direto ou
indireto das acbes e atravessam ou se instalanfixass modificamlo a sua
significacéo e o seu valor, a0 mesmo tempo entajubém, se modificam.

A paisagem do Porto é a passagem para o destipardda. E o caminho por onde se
passa. Este movimento ndo impede de se estabeheperenanéncias. Sao as permanéncias
que dao forga aos fluxos. O Mercado é uma dessampéncias.

A paisagem do Mercado, em sua dinamica (processajaracterizou pelas mudangas
de percepcdo. Cada estimulo dado aos sentidoscpekato com a paisagem se altera
juntamente com a histéria do Mercado.

A regido do Porto é a primeira porta para o migrajte chega pelo rio. Sua paisagem
é tipicamente Amazonica (PINHEIRO, 2003, p. 45Jwante muito tempo ele foi a principal
entrada de Manaus: “Uma cidade que se mostravauadara partir de seu porto, causando
uma primeira impressado que dificilmente deixariantircar a memoria dos que chegavam
pela primeira vez” (PINHEIRO, 2003, p. 45).

O Mercado Adolpho Lisboa se insere como forma, dong estrutura desta paisagem.
A forma do Mercado se cristalizou interferindo maédhica urbana, no entanto, sua fungéo se
transformou trés vezes desde sua construcdo e @mten na expectativa de mudar
novamente com a atual reforma.

Pode-se caracterizar a area portuaria, na quali imdercado Adolpho Lisboa, como
uma area de fluxos, mas esses fluxos se dao ddmtrempo técnico. Esse tempo difere do
tempo da metropole, do tempo-técnico-cientificainfacional (SANTOS, 2001, p. 159;
SANTOS, 1994, p. 44). O tempo “lento” (SANTOS, 20a%7) do Porto da Manaus-
Moderna se liga ao rio, ao tempo da natureza, alagat viagens, dos barcos de madeiras

com suas “florestas de redes”.
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Figura 16 — Foto do emaranhado de redes: densaafiaresta e ao sabor do “banzeiro do rio”. AuRmmaldo
Tavares da Silva, 2008.

Porém, sendo uma area de ligacdo, de chegadaidgapg@ade-se caracterizar como
ponte entre o tempo técnico do interior e o tem@mito-cientifico-informacional da

metropole. Santos (2001, p.115) afirma:

As épocas se distinguem pelas formas de fazerg,igtelas técnicas. Os sistemas
técnicos envolvem formas de produzir energia, eesgsvicos, formas de relacionar
os homens entre eles, formas de informagdo, fatendiscurso e interlocugéo.

Santos (2001, p.159) também diz:

Neste periodo, os objetos técnicos tendem a sanemono tempo técnicos e
informacionais, ja que, gracas a extrema intenkitaie de sua producéo e de sua
localizagao, eles ja surgem como informacao; eerdade, a energia principal de seu
funcionamento é também a informacdo. Ja hoje, quamas referimos as
manifestacdes geogréaficas decorrentes dos novgeegsos, ndo € mais de meio
técnico que se trata. Estamos diante da producéagdenovo, a que estamos
chamando dmeio técnico-cientifico-informacional.
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Figura 17 — Foto da paisage portuaria marcada plelms e de rede de solidariedade.
Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2008.

A paisagem portuéria € lugar dos fluxos dos “hontent®s” (SANTOS, 2002, p.157)
e, como tal, lugar de cultura popular, lugar deerdd solidariedade. Esta deve ser entendida
como complementaridade da construcéo da paisageumnatucomo aponta Santos (2001, p.
109):

Nos dois casos, trata-se de um acontecer solid@eogefine um subespaco, regido
ou lugar. A nocao, aqui, de solidariedade, é agralantrada em Durkheim e néo
tem conotacdo moral, chamando a atencdo parazag&al compulséria de tarefas
comuns, mesmo que 0 projeto ndo seja comum.
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O Mercado Municipal Adolpho Lisboa é um fixo dentda paisagem cultural
portuaria compondo por si s6 uma sub-paisagem raulaom dinamica propria, onde as
solidariedades se estabelecem. Toda essa dinaminaese nas diversas transformacgdes que
a cidade passou. Sendo distinta, mas interligaitasa entende a dinamica do Mercado sem

entender os fluxos do porto.

2.2. Produtos culturais

O produto cultural se caracteriza por trazer miagdes de determinada cultura em sua
forma, no seu uso, na forma como é vendido e naepresenta simbolicamente. O produto
cultural traz a temporalidade através da sua atlkde de sua ligacdo com a regiao, ndo € so o
que se V&, escuta, saboreia, cheira ou toca. Eétarcbmo se vé, como se escuta, como se
saboreia e como se toca. E porque se faz assim denénaneira diferente. S&o valores e
formas de vidas repassadas para o0s objetos.

Algumas das mercadorias do Mercado Adolpho Liskdma\endidas de duas formas
distintas: uma representativa da temporalidadenarbadustrial e outra representativa do
interior extrativista.

Como exemplo pode-se citar o guarana. No mesmo ddex& vendido em p6 embalado
por uma beneficiadora da cidade de Manaus e entdtaproduzido principalmente no
municipio de Maués. O guaranda em p6 embalado estiquéahigienizado, e que contém
maior quantidade, é mais barato. Além disso, oagiaem bastdo necessita da lingua do
pirarucu para raspar, o que o torna mais dispeodi@sal € o motivo do guarand em bastao
ser mais caro? Uma resposta possivel é que ekgaaa informacdo simbdlica da regido
Amazobnica. Outra resposta é que o0 guarana indicdda ndo apresenta a pureza do

artesanal, pelo menos no imaginario das pessoas.
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Figura 18 — Foto das duas temporalidades contidasne mesmo produto vendido no Mercado. Da esquerda
para direita: bastdo de guarana embalado, bast&ag®, lingua de pirarucu e guarana em po bexdgi@m
Manaus. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2006.

O que interessa como aspecto cultural, ndo é congoavana é vendido e sim o
conhecimento dos motivos de sua forma, embalagemo ce prepara e qual a sua serventia
na culinéria e farmacopéia popular, ou seja, canf@tos ligados a cultura regional.

Independente de o guarana ser embaladstimmente em Manaus ou artesanalmente
no interior, ambos trazem o simbdlico da regido zimiga. Os comerciais na midia dos
refrigerantes a base de guarana, vendidos em tquisp trazem sempre o jargao “guarana
legitimo da Amazénia”.

Os conhecimentos ligados a cultura regional foransgo) passados de geracdo para

geracao no trabalho cotidiano do Mercado, durasiie sento e doze anos de existéncia e até
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mais, visto que, no local ja existia um mercadoupap o “Ribeira dos Comestiveis”, como
relata Pinheiro (2003, p. 36): “Em 1855, no meswal que funcionava como porto, foi
criada por lei provincial a ‘Ribeira dos Comest§vepara onde afluiam os habitantes da

cidade no intuito de abastecerem-se de géneros’fus@lamentais para a conceituacao de

paisagem cultural.

» i | ki ik S Dran 2 iy SN 5
Figura 19 — Foto de box externo do Mercado Adolpsiooa. Ervas medicinais e temperos. Autor: Ronaldo
Tavares da Silva, 2008.

O aspecto mais importante sobre as mercadorias efgasdlo, como constituinte da
paisagem cultural, é que nelas estdo contidasm@igies culturais de cunho simbdlico. Essas

informacBes ndo se limitam a barreiras fisicas, admonteiras politicas, elas se expandem
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por uma rede complexa definida em si mesma comdmencado mistico”. Dentre essas
mercadorias destacam-se as ervas consideradasociamep curativos. Terezinha de P. Fraxe

(2004, p. 248) relata a presenca de um casal japanéusca de ervas:

...estavam no Amazonas por dois motivos: primeagnhecer a floresta amazb6nica
e segundo encontrar a planta medicinal corretagpadar na cura de um cancer de
mama que a sra. Yoko Sam ja havia estirpado. Hizesatravés da televisdo que
no M. A. L., nos boxes do sr.morais e dona judirlyia uma planta que ja havia
curado varios pacientes com cancer.

Outras mercadorias trazem o carater mistico e dioobligado a floresta amazonica e
aos rios da regido. Varias partes do corpo do &boencontradas no Mercado, vendidas de
varias maneiras: secas, torradas e moidas. O bato #imal que carrega um simbolismo
ligado ao sexo. Os érgdos sexuais do boto e da**haem poderes afrodisiacos e de atracdo

do ser amado, como diz Therezinha J. P. Fraxe (20(385):

De fato, quase todo o corpo do boto pode ser dfaduepara algum fim magico
ou medicinal. [...] O pénis e o olho esquerdo do podem ser secos e ralados a
fim de formarem um poderoso afrodisiaco. Um p6 gregfdo com “carajuru” e
pénis ralado pode ser espalhado sobre o pénisngenndogo antes do coito. Diz-
se que produz uma eregdo tdo grande e continuadéazique a mulher atinja
varias vezes o orgasmo e “torne-se quase alugrealamante”.

O selo “amazbnico” faz parte da nova dinamica edipia para responder 0s
questionamentos sobre as mudancas climaticas evas exigéncias ecoldgicas das classes
médias de Manaus, do Brasil e, principalmente,pddses centrais. Até mesmo a busca por
novas espiritualidades. Essa busca € fruto doaaf@sito homem e natureza que estd dentro
da dindmica do progresso capitalista e a artifragho do meio. Dentro desse contexto
aumenta o interesse por espacos representativiegid® amazonica e o Mercado Adolpho

Lisboa é um desses lugares.

130 boto fémea é chamado, dentro do Mercado Addlishoa, de “bota”. A forma de falar local, aliada a
toponimia sédo aspectos da paisagem cultural.
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Fgura 20 — Foto de box com artesanato. E visigghbolico da floresta ns mercadorias vendidddercado
Adolpho Lisboa. Autor: Ronaldo Tavares da Silv@&20

E um componente novo, o atual interesse da “ini@dusiristica” sobre a preservacéo
ambiental, ndo que tais aspectos nao estivessesanpes no cotidiano do mercado, pois, 0s
mesmo, fazem parte do conhecimento bio-socio-@lltos permissionarios ligados a cultura
rural cabocla. Os préprios mitos da fauna e daflque tem uma ligacdo direta com alguns
produtos vendidos no Mercado (produtos religiosesiperos, ervas medicinais, amuletos)
sdo caracteristicas da relacdo sustentavel entnerhaneio da Amazonia. Para Yi-fu Tuan

(2980, p. 2):
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...numa visdo mais ampla sabemos que as atitudweneas ndo podem ser
excluidas nem mesmo da abordagem prética, pogtiéopreconhecer as paixdes
humanas em qualquer calculo ambiental; elas ndenposkr excluidas da
abordagem teorética porque o homem &, de fatomindote ecolégico e o0 seu
comportamento deve ser compreendido em profundidad®#o simplesmente
mapeado.

2.3 Os sentidos e a ligacao simbdlica

Para além das relacdes econdmicas e das preocspapdentais, o espaco relacional
do Adolpho Lisboa € o espaco vivido, pois é atrad@scotidiano que se estabelecem as
relacdes. Nesta perspectiva o espaco e o lugaraddos como sendo sinénimos. Defini-se
este Ultimo como sendo o espaco simbdlico e pevcephde se estabelece a “topofilia”
definida por Tuan (1980, p. 5) como sendo “o etdiab entre a pessoa e o lugar ou ambiente
fisico”. A topofilia é construida a partir da pgscéo, da apreensao dos sentidos.

Além da percepcao, Tuan (1980, pp. 4-5) nos falatdlade frente ao mundo vivido,
que € uma postura cultural do individuo, sendo gtigyde é formada por uma sucessao de

percepcoes:

Percepcéo é tanto a resposta dos sentidos aoslestémternos, como a atividade
proposital, na qual certos fendbmenos sado claramegigtrados, enquanto outros
retrocedem para a sombra ou sdo bloqueados. Muijoel percebemos tem valor
para nds, para a sobrevivéncia bioldgica, e paigiar algumas satisfacdes que
estdo enraizadas na cultura. Atitude é primeiraanemta postura cultural, uma
posicdo que se toma frente ao mundo. Ela tem nesi@bilidade do que a

percepcdo e é formada de uma longa sucessdo depgims, isto é, de

experiéncias....As atitudes implicam experiénaime certa firmeza de interesse e
valor.”... “A visdo do mundo é a experiéncia conedizada. Ela é parcialmente

pessoal, em grande parte social. Ela é uma atitudem sistema de crengas; a
palavra sistema implica que as atitudes e cremtds estruturadas, por mais
arbitrarias que as ligacdes possam parecer, sob parspectiva impessoal

(objetiva).

O Mercado visualizado na paisagem portuaria, € ooente fundamental do espaco
geografico. Neste o homem é ativo. Ele cria, destn@constréi o espaco em que vive. Ele
sangra, chora, ri, ama, pensa, vive e morre. Hpiea sentimentos em relacdo ao lugar.

Desta forma, os lugares vao adquirindo personaid@s cheiros, os sabores, 0s sons sao
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especifico deste lugar. Esses cheiros, saboressensio sao inertes, eles se transformam ao
longo do tempo. E é essa dinamica que da persadalido lugar. A personalidade do lugar
fruto das relacfes cotidianas entre os agentag aist

O poeta Thiago de Mello (1984, p. 77) traz bendaissa memoria olfativa da infancia
no que diz respeito ao Mercado. Este reconhecepariéncia simbdlica dos cheiros do
Mercado quando percebe que esses cheiros se traasn ao longo da historia de Manaus.

Ele relata a mudanca e o fim de alguns dessesoshepresentativos de sua infancia e

juventude (década de 1950 e 1960):

Também numerosos, variadissimos, eram o0s cheirogello Mercado. Um
universo perfumado, o Pavilhdo das hortalicasy€eaturas, das frutas, legumes e
ervas-de-cheiro. O do pavilhdo do peixe era naterstte o mais forte. Como ainda
hoje. Reconhecamos que entre as antigas coisaqumascidade resguardou estao
os cheiros do Mercado. A grande maioria deles. hMastodos. Alguns ja sdo
apenas matéria de lembranca. Para comecar a dihdpavinde se vendia,
fartamente, a carne fresca de tartaruga.

Carlos Binda (1987), no seu “Roteiros de Manausisino. Zona Franca,” relata sua
resisténcia, quando crianca e os sentimentos desqpusa frente a experimentacdo do tacaca
pela primeira vez:

A primeira vista o Tacaca ndo € muito apetitosomgEsmo quando crianga custei
a experimenta-lo mesmo diante da insisténcia deanmiéie que o adorava. Depois
de fazé-lo, no entanto, habituei-me e nunca maeidde tomar. Isso é comum
acontecer a muita gente. A minha esposa, por ezefoatioca), ndo queria a
principio nem se aproximar, e hoje é fanatica pea guaria. (Binda, 1987)

O poeta Thiago de Mello (1984, pp. 77-78), corgmio o relato de suas lembrancas
olfativas, que aqui poderiamos dizer olfativasosas, visuais e gustativas, que constituiram

sua topofilia com o Mercado:
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Alguém me poderéa dizer que atualmente bem qued®ipao Mercado e tomar
um razoavel mingau no restaurante que ali pasgoncimnar depois da recente
restauracdo. Pois que me leia e ja vera que naoesma coisa. Era costume da
cidade ir ao Mercado manha cedinho de sabados dom&gos — 0s casais
levavam os filhos maiores — sé para tomar os mindasl trabalhadores do local e
do comércio das redondezas geralmente ali faziana aefeicdo matinal — numa
das primeiras tendas do comprido patio dos furkddseita de quem entra. Sempre
cheia de gente: pouca ficava sentada em dois lopgosos de madeira que
ladeavam um balcéo baixo que fazia as vezes de mesaioria ficava de pé, de
fronte dos grandes panel6es de aluminio envolvedospanos alvissimos. O
mingauseiro, ja ndo recordo o nome, era um calsotioo e alto, de trato muito
distinto, cumprimentava a cada um dos freguesesucomodo, ao mesmo tempo
intimo e respeitoso. Servidos em grossa tijeldsudg branca, de dois diferentes
tamanhos, ali se tomava o munguza (cha-de-bumiangi, feito com cravinho e
coco; 0 mingau de tapioca com castanha raladangamnide jurumum misturado
com tapioca; o mingau de banana, tinha o da madarda verde; e 0 mingau de
arroz, ralo, com bastante leite e erva-doce, bémedie do chamado arroz-doce,
qgue é outra cultura. A canela era adicionada na therservir; o perfume dela,
cravo doce, ndo comprometia o cheiro particulantssde cada mingau. Era
permitido misturar, uma concha de um, um conclautte. Quando o0 mingauseiro
levantava a tampa de aluminio, subia de cada panelaheiro que mordia o
paladar de quem estava esperando a vez. Meu paiipm@ de banana. Eu pedia
munguza misturado com farinha de tapioca.

AT 3

Figura 21 — Foto do Pavilhdo da Tartaruga antesfdeama. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2007.
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Um prato regional, carregado de informacdo cultuitdralmente ndo se saboreia
somente com o paladar, mas com a visao, com admjdiom o olfato, com o tato e com o
paladar.

N&o é s “tomar” ou saborear a iguaria, mas percelravés da culinaria o simbdélico
da cultura urbana e rural presente na cidade. Sedwrce Giard (2003, p. 251) cozinhar ndo
€ uma pratica atrelada exclusivamente as necessidaologicas, mas carrega consigo toda
uma gama de significados e significantes que sssaptam desde a escolha dos ingredientes
até a maneira de servir e a forma de comer, passmséncialmente pelo modo e preparo.

Este conjunto é o que define a culinaria de unitarau Giard (2003, p.254)z:

Toda pratica alimentar depende em linha diretamienede de pulsdes (de atragao
e de repulsa) quanto aos odores, cores e fornmmabgna quanto aos tipos de
consisténcia; esta geografia é tdo fortementeralitada quanto as representacdes
da salde e da boa educacdo a mesa e, consequésténtembém historicizada.

Figura 25 - Desenho de Percy Lau. Tacacazminsseu tabuleiro de tacaca. Fonte: IBGE: Tiphspectos
do Brasil, 1975.
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A forca da cultura culinaria reside ndo no saborsgmmas em todo o conjunto que
envolve o ato de comer: no preparo, nos utendilitigados, na forma de servir, nos gestos
repetidos. Tudo compbe a arte cotidiana do comsese Econjunto fica explicito nas
lembrancas do poeta Thiago de Mello.

A cultura culinaria esta presente no Mercado Adwolpisboa, principalmente, nos
ingredientes regionais: pimenta de cheiro, faridbapeixe, farinha d’agua, jambud, goma,
castanha, mangarataia e tucupi. O tucupi é o irgredque faz parte da histéria da culinaria
regional. No Mercado ele é vendido de maneira angsem garrafapets S&do varios os

pratos feitos a base de tucupi, mas, com certeagaca € o mais representativo da regiao.

- } . - - "
- 'A ~ . - -
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Figura 27: Foto de trabalhadores no Mercado - Adeakda mais representativo da cultura ribeirinhgu#oo
processo de comercializacéo e transporte do tuadépi, do preparo e venda do tacaca. Autor: Rofiadares
da Silva, 2006.
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O poeta Thiago de Mello lembra ainda do sino, climmaor ele, “velho creolina”.

Aqui, novamente, a uma nitida ligacdo dos sentislms, olfato, paladar e viséo.

O Ultimo som que trago é ao mesmo tempo impiedgemeroso. E o do “sino da
creolina” que se ouvia no Mercado Municipal todamanhas, pontualmente as 10
horas. O povo assim o chamava porque aquele s@avawjue dai a pouco 0s
fiscais da Prefeitura chegariam, e chegavam megana, derramar creolina nos
alimentos que, a falta de frigorifico, ndo poders@mconservados em bom estado.
Era o som esperado pela pobreza, porque imedigamerprecos baixavam. O
peixe, a carne, passavam a ser vendidos quaseada. ¢r.] Os peixeiros e
acougueiros, antes mesmo de soar a sineta inflgiéivam reservando enfiadas de
jaraqui e branquinhas, certos pedacos do boi (glesaao era o filé nem a cha de
dentro): “Guarda isso pro pessoal que esta anfbespera’. Naquela Manaus, pelo

menos em matéria de comida, os pobres néo perdianpor esperalMELLO,
1984, p. 71-72).

- " - - - . : i
‘Creolina” desenatdo durante obras do atual restauro. Fonte: Mam&2G08.

Figura 28: Foto do velh‘(;‘
As informacdes captadas pelos sentidos represesitabolicamente as relacdes entre
“Mercado” e “Cidade”, ou seja, entre permissionagiofregueses. Para se entender as
gualidades simbdlicas contidas nas informacdesits&ssque o Mercado nos oferece é

preciso que se entendam as trocas ocorridas mdiacaiie na vivéncia deste. E necessario

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagena,abordagem simbdlica



60

caracterizar o ambiente rural amazonico envolviaeircularidade para perceber os aspectos

culturais de importancia do Mercado para a cidad&ldnaus.

2.4 As fungdes do Mercado no tempo:

No inicio, a funcdo do Mercado se destinava a resgoas pretensdes “parisienses”
de uma elite ligada a exploracédo do latex, daicépra do extinto Mercadbes Hallesde
Paris. Esse periodo se chama mais comumerBelte Epoquee se estende até 1920 com a
crise da producdo gomifera (OLIVEIRA, 2003, p. 18).

O segundo periodo, que José Aldemir de Oliveita & seu livro “Manaus de 1920-
1967: A cidade doce e dura em excesso” (2003)périodo em que o Mercado vai atender a
uma populagdo com poder aquisitivo menor do quanterior. Muitos elementos vindos dos
seringais vao ter a extinta cidade flutuante comcadiia e 0 Mercado Adolpho Lisboa como
“ganha-pao”. O mercado comeca a ter a cara daoregifjue concerne aos aspectos culturais.
Ele se constitui como espaco banal ou 0 espacwid@scias locais. E o tempo do velho
“sino Creolind™.

A terceira mudanca de funcdo se da a partir de,1§da@ndo séo instaladas as
primeiras industrias do PIM (Pdlo Industrial de Mas). A migracdo gerada com a
introducéo do PIM trouxe uma diversidade cultupsincipalmente nas areas pobres onde
foram se instalar os migrantes. Ocorre nesse mananta descentralizacdo dos mercados
populares municipais, concomitante com a expana&mdade. O Mercado Adolpho Lisboa
perde em importancia até mesmo para os menosggiailos que agora tem outros mercados
na cidade para buscar seus alimentos. E 0 momenttechdéncia e da deteriorizacdo da

forma, ou do abandono.

14 Sugiro ver o livro: MELLO, Thiago délanaus, Amor e MemériaCol. O Oficio de Viver. Rio de Janeiro:
Philobiblion, 1984.
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Ja no atual momento, o turismo é incentiva@gopassa a ter um peso na economia da
cidade. O mercado ganha entédo a funcéo de “mugedé, se exibi o exoético da floresta, onde
0 visitante quer comprar ursouvenir ervas milagrosas; feiticos com partes de animais;
afrodisiacos poderosos; artesanato ligado aos agtdi®resta e as etnias indigenas; culinaria
regional. O Estado participa desse aumento dartoretravés da divulgacao e incentivos ao
turismo. Um desses incentivos € o0 restauro e a telagdo da limpeza, seguranca e
preparacdo da mao-de-obra qualificada. O Mercadsapatualmente por restauro, que

compreende, de acordo com Ferrara (1988, p. 58-59):

Mais intérprete do que interpretante, a volta disg@o entende a captura modelar
de um significado que silencia o presente paraifieonnostalgico regresso aos

indices do passado. No restauro, o que se proesgaardar € o carater mitico e
emblematico da paisagem urbana.

E importante salientar que, mesmo ocorrendo umaangadde fun¢o ao longo dos
anos, as anteriores se extinguiram, somente ficdordinado a funcdo atual. Para os
planejadores, o Mercado é “(re)vitalizado” comoaseida tivesse se extinguido de seu
espaco. O que nunca ocorreu. A cultura e a vidaresdovadas todos os dias pelos seus
agentes.

Dentro do Mercado ha um constante ir e vir. A agitapulula de cultura plural. A
cidade transita pelo Mercado assim como o inte@omterior empresta ao Mercado o mito
da floresta que, por representar uma vantagemasgparmissionarios, passa a ser a principal
caracteristica regional do Mercado, inclusive patracéo turistica. O urbano submete a
cultura rural num sentido de inferioridade. DerdmMercado esta submissédo ndo existe. A
cultura do interior, mesmo sem querer, resistegém seu ritmo; resiste e eclipsa a cultura
da metropole.

Ofuscada dentro do Mercado, a Metropole ameaca aorfrevitalizacdo”. Os

“planejadores” querem impor uma paisagem globalndmslugares ao Mercado. Este conflito

> O restauro do Mercado Adolpho Lisboa faz parte Pdojeto Monumenta financiado pelo Banco
Interamericano de Desenvolvimento que prevé o aiddedicado pela pratica do “turismo sustentavel”
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faz parte do cotidiano do Mercado. O cotidiano derdddo se enriquece e se materializa com

0 NOVO que se repete enquanto novidade.

2.5 O cotidiano enquanto novidade
O aspecto fatidico do dia-a-dia faz-nosdemar a existéncia do homem comum a um

mero ir e vir. Como nos diz Lefebvre (1991, p. 24):

Em sua trivialidade, o cotidiano se comp®e de igmt: gestos no trabalho e fora
do trabalho, movimentos mecéanicos (das maos ergo,cssim como de pecas e
dispositivos, rotacdo, vaivéns), horas, dias, sasjameses, anos: repeticbes
ciclicas, tempo da natureza e tempo da racionalietad

Entretanto, ao penetrarmos nas relacdeandoas do Mercado Adolpho Lisboa,
percebemos a fragilidade desta afirmacédo, uma wezm meio a repeticdo, o novo sempre
encontra espaco, como no "fluxo heraclitiano” (LBMRE, 1991, p.11). Isto obriga a se
refletir sobre o real significado da expressaodatio, jA que o uso vulgar, de sentido
repetitivo, ndo pode ser empregado neste estuolde-§e defini-lo a partir de um meio termo,
"a teoria do vir-a-ser depara-se com o enigma petigéio” (LEFEBVRE, 1991, p 11). Sendo
assim, no cotidiano encontramos a repeticdo, guee&u cerne, uma vez que ela resulta da
necessidade de trabalho e que, assim como Sisifmmem estd a ele condenado; mas
acrescenta-se a isso, diferentemente do mito, o fate o mundo social agrega
inevitavelmente uma série de novidades decorrelastgmma de relacdes vividas num lugar.

Essa mudanca que se apresenta no cotidiano cortwo daumodernidade ocorre de
maneira lenta quase imperceptivel. Sendo assinyeocagarentemente € sempre 0 mesmo,
intimamente, revela-se como o eterno diferente,adloss do observador atento. Lefebvre

(1991, p. 31) aponta para uma complementaridade ertotidiano e a modernidade:
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O cotidiano é o humilde e o sélido, aquilo quepeaiisi mesmo, aquilo cujas partes
e fragmentos se encadeiam num emprego do temgesoEeém que o interessado
tenha de examinar as articulacbes dessas partpsrt&nto aquilo que n&o tem
data. E o insignificante (aparentemente); ele oeupeeocupa e, no entanto, nio
tem necessidade de ser dito, € uma ética subjamendenprego do tempo, uma
estética da decoracéo desse tempo empregado. &se gqme & modernidade. Por
esta palavra é preciso entender o que traz o d@novo e da novidade: o brilho, o
paradoxal marcado pela tecnicidade ou pelo mund&hoo audacioso
(aparentemente), o efémero, a aventura que sam@@ que se faz aclamar. E a
arte e o estetismo, maldiscerniveis nos espetaqu®so mundo dito moderno
apresenta a si mesmo. Ora, cada um deles, o ootidiso moderno, marca e
mascara, legitima e compensa o outro.

Dessa forma, a modernidade, com sua aceleracage @aj imbuir o cotidiano com o
espirito da novidade. Para Lefrebvre (1991, p. 819ptidiano e a modernidade "sao fatos
ligados e correlativos”, sao "duas faces de umalaele: a sociedade em que vivemos". Esta
sociedade "gera a cotidianidade e a modernidadetgmpdem o "fluxo heraclitiano™ do rio
da vida. Ambos se inserem e se imbricam tornandoysesd. Dependendo da andlise e da
partida que se toma "Um néo é de maneira algunigndisante; e o outro o significado”, e
sim, "cada um por sua vez é significante e sigmifi¢. (ARISTOTELES, p. 9.

A vida diaria no Mercado esta impregnada de ratimxpectativas, sejam elas boas ou
ruins. A espera de uma festa, da vinda de um gilepmirista ou de uma reforma pontual, é

esperada positivamente pelos diversos atores dmadwrPara Certeau (2003, p. 31):

O cotidiano é aquilo que nos é dado cada dia (eunga cabe em partilha), nos
pressiona dia apos dia, nos oprime, pois existe apressao do presente.”... “O
cotidiano é aquilo que nos prende intimamenterta da interior. E uma histéria a
meio-caminho de nés mesmos,...” (...)'E um mund® amaamos profundamente,
memoria olfativa, memoéria dos lugares da infamo@mnoéria do corpo, dos gestos
da infancia, dos prazeres.”

A importancia dada ao simbdlico por Certeau apnaxo seu conceito de “cotidiano”

com o conceito de “topofilia” de Tuan (1980, p. x07

16 _«§ 13. Mas, desde que os mesmos homens habit@esmo lugar, seré preciso dizer, ja que n&o waria
espécie dos seus habitantes, que a cidade é semm@®ma, apesar dos Obitos e dos nascimentos $eodip
que os rios e as fontes sédo sempre 0s mesmosg, épesezoamento e do renovamento das dguas)?deuesa
dizer que, por esta razdo, os homens permanecenessos, mas a cidade muda?...” ARISTOTELKS.
Politica. Tradug&o de Nestor Silveira Chaves. 5. ed. S8élmPAtena, 1957. XXXIX, p. 92.
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A palavra ‘topofilia’ € um neologismo, Util quangdode ser definida em sentido
amplo, incluindo todos os lagos afetivos dos demezanos com o meio ambiente
material.”... “Mais permanentes e mais dificeisedpressar, sdo 0s sentimentos

gue temos para com o lugar, por ser o lar, o ldeugminiscéncias e o meio de se
ganhar a vida.

Ao contrario, a novidade que pode romper o coimiastabelecido de maneira
definitiva, gera reservas e, até mesmo, conflibtmsno foi o caso da atual reforma. Sem
excegdo, os permissionarios admitiam a necessideforma, mas temiam, e temem, por
uma apropriacao de seus espacos, de seus pordosupars atores, como ficou demonstrado
durante os didlogos com os permissionarios. Elesrre que o Mercado se transforme num
pequenahopping centepara turistas, a exemplo do que ocorreu no porto.

Neste sentido, o cotidiano que aparece no Mercadbéido de uma luta eterna pela
sua manutencdo. Uma luta para permanéncia do ¢guplé Sisifo". Para manter o status

adquirido. Uma questéo de vida ou de morte. Pdieblzee (1991, p. 39) a vida cotidiana é:

Um lugar desdenhado e decisivo, que aparece satupim aspecto: é o residuo
(de todas as atividades determinadas e parcelgsogeenos considerar e abstrair
da pratica social) e o produto do conjunto sotisgar de equilibrio, € também o
lugar em que se manifestam os desequilibrios anma@sa Quando as pessoas,
numa sociedade assim analisada, ndo podem maigueonta viver sua
cotidianidade, entdo comeca uma revolugdo. SO ,emt@oianto puderem viver o
cotidiano, as antigas relacdes se reconstituem.

A novidade trazida e buscada pela modernidade (EB®RE, 1991, p. 69), produzida
diariamente € fruto do acumulo de trabalhos anmesidD que se passou ontem — um tumulto,
uma briga, uma fofoca, ou mesmo um pedido ou coregpecial - vai se estender no
cotidiano do presente e pode gerar a novidade dmla@n O que se passou faz parte do
presente criando sempre um dia novo. Os dias rsaréa iguais em todos 0s sentidos.

Os objetos do mundo fisico, que interferem e strfaridos pela acéo e pela percepcéo
durante nossa rotina, também nio s&o idénticos. dkimento, a veste, os moveis, a casa, a
habitacéo, a vizinhanca, os arredores. Chame dcisiéora material" (LEFEBVRE,1991, p.

28). Desta forma, a praxis, dentro de um cotidieawegado de representacdes simbdlicas,
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como € o caso do mercado, sera e tera sempre unte@ioeento novo fruto do acumulo dos
dias passados, das experiéncias e dos conhecinpeétoss.

Certau (2003, p. 31) considera o cotidiano comal@druto das experiéncias vividas;
misto de sentimentos afetivos e da opressao dereeé nesse aspecto que o0 seu conceito de
cotidiano se confunde com o de topofilia de Tua®@8Ql p. 5). Ambos sédo frutos das
experiéncias passadas, das praticas do presenés exgectativas do amanha. Tanto o
cotidiano de Certau quanto a topofilia de Tuan Brevealores e ligacbes afetivas com o
lugar. A respeito da fofoca, do diz-quem-diz, darfanal, dos segredos e codigos, ou o0 que
se conta a meia voz, em tom de murmurio para quguem esteja proximo escute, fazem
parte do cotidiano. Todo este esquema de convigéncide conveniéncia faz parte do jogo
gue envolve interesses econdmicos e vaidades jegs@sagregam qualidades identitarias.

Contraditoriamente, este jogo estabelegaslaolidarios. Como explica Mayol (2003, p.
49):

A conveniéncia é o gerenciamento simbdlico da feiddica de cada um de nés
desde que nos achamos na rua. A conveniéncia &asieamente o0 modo pelo
qual se é percebido e o meio obrigatério de segrerer submisso a ela: no
fundo, ela exige que se evite toda dissonanciagmdos comportamentos, e toda
ruptura qualitativa na percepcao do meio social.

Ele da vida as relacdes que se estabelecem mitacatido mercado e cria um codigo do
que se pode e 0 que ndo se pode dizer a alguémfofaf o diz-quem-diz faz parte do
cotidiano do mercado ao mesmo tempo em que caoeririto da novidade. Neste jogo
diario se estabelece o grau de solidariedade. $abeguem pode ou ndo pode contar em um

caso de emergéncia, quem é amigo e quem nao €.amigo

2.6 Os fixos e os fluxos do Mercado
A paisagem cultural do Mercado é dindmica. A fdécoMercado utilizada na capa do
livro “Dois Irmé&os” de Hatoum (2004), retrata ummmento do cotidiano em 1900. Mudancas

ocorreram na paisagem desde entdo, como se pode/a@bea comparacdo com a foto da
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gravura numero cinco (ver figura 24 e 25). Apekassa dinamica a esséncia cultural ligada
ao rural permaneceu viva no cotidiano dos agerdellefcado. Esta ligagdo com o rural €
uma caracteristica de Mercados regionais em tadaralo. O Mercado Adolpho Lisboa traz
junto a este rural o simbdlico da floresta, fati@ escente dentro da atual dinamica ambiental
do contexto global.
No Mercado, assim como na Metropole, estdo presesteois circuitos da economia:

o hegemdnico ou superior e o periférico ou infer@rprimeiro representado pelos novos
atores que se aliam a modernidade esquecendo ares/ablidarios que estao presentes no
circuito inferior. Para Santos (2002, p. 146)ctetuito "dual (mas ndo dualista) conduzirdo a
duas formas imbricadas de acumulacéo, duas formabvisdo do trabalho e duas logicas
urbanas distintas e associadas, tendo como baspedacdo um mesmo lugar”. Para este
autor, a divisao social do trabalho estabeleciddpixo "é fundada na redescoberta cotidiana
das combinacdes que permitem a vida e, segundagasek, operam em diferentes graus de
gualidade e de quantidade".

E na cotidianidade que se mesclam e se contradizefaxternos e os internos” como

afirma Santos (1991, p. 96-97):

O interno é tudo que, num momento dado, esta §&mes num lugar determinado.
No interno, as variaveis tém a mesma dimensdo glar,llas dimensbes se
superpdem delimitadas pelo lugar. O interno é aguie, num momento dado,
aparece como local. A escala do lugar confundessesaa propria existéncia. Mas
as variaveis que formam uma situacdo sdo frequentenextra locais, portanto
mais amplas que o lugar. A escala das variavesi@ o que a escala do lugar (o
pais, 0 mundo). O externo é tudo isso cuja sedeadb lugar e tem uma escala de
acdo maior do que o lugar, muito embora incidaeseler.

Cada lugar tem, pois, variaveis internas e exteryasrganizagcao da vida em
qualquer parte do territério depende da imbricadgsses fatores. As variaveis
externas se internalizam, incorporando-se a ekizdd Até o momento no qual
impactam sobre o lugar sdo externas, mas o prodessgpacializacédo €, também,
um processo de internalizacao.

Os fixos do Mercado observados e que fazem parteotidiano sdo de origem e

tempo diversos. O prédio que foi tombado como mdimio Histérico, representa um tempo
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distinto de uma Manaus bucélica com lagos arraigjadon o campo, a0 mesmo tempo em
gue, simbolicamente, representa uma opcado ideatigrimaginaria da elite ligada a
exploragcdo do latex (PESAVENTO, 2002, p.162). Pdiadmica da construcao e
reconstrucdo do espaco, o Mercado aparece comociimapa “modernidade” (CORREIA,

1995, p. 71), assim como toda “rugosidade” aparaee olhos dos “construtores” e

“revitalizadores” do espaco.

O ocis 1rmaos

Figura 25 - Capa do livro Dois losd@le Milton Hatoum. Vista do Mercado Adolpho Lebo
pelo Rio Negro no ano de 1900. &ddatoum, 2000.
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R ML ‘
Figura 26 - Foto da Vista do Mercado Adolpho a#spelo Rio Negro. Autor: Ronaldo Tavares da SH086.

As duas fotos acima, com 106 anos de diferencetagt a mudanca na paisagem
apesar de ndo estarem na mesma pespectiva. EnoI89@ra a via natural onde ocorriam
guase todos os fluxos. Hoje, 2006, ha uma pista envlercado e o Rio por onde flui grande
parte dos fluxos. Desta forma, os externos e ingeconstituem os fixos e fluxos que, por sua

vez, criam o espaco do cotidiano:

O espaco é, também e sempre, formado de fixosflenas. Nés temos coisas
fixas, fluxos que se originam dessas coisas ffka®)s que chegam a essas coisas
fixas. Tudo isso, junto, € 0 espaco.

Os fixos nos ddo o processo imediato do traballofiX®s sdo os préprios
instrumentos de trabalho e as forcas produtivageral, incluindo a massa dos
homens. (SANTOS, 1991, p. 77)

O aspecto principal a respeito do Mercadae no seu cotidiano, a vida se renova pelas
praticas culturais. Revitalizar é dar vida novarege®, no Mercado, a vida nunca cessou.

Oliveira (2003, p. 21) afirma que:
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Neste sentido, Manaus revela, de um lado, teo#tdmietéritos que se caracterizam
pela predominancia de movimentos lentos a seregididades tradicionais e, de
outros territérios novos que comportam movimerap&los com atividades fluidas

imposta pela modernizacao.

Outros fixos compdem a rede cultural do Mercadteg€sao externos, mas fazem parte
do seu cotidiano. As éareas rurais, tanto da vageeato da terra firme, sdo exemplos. O
transporte de artigos tais como horte-fruti-graogi Mandiocas, pimentas, peixes, frutas
diversas, hortalicas e tantas outras “especiare@éin de artesanatos e produtos misticos,

compdem os fluxos que ligam tais fixos.

Figura 27 — Foto de temperogjwers, ervas, tucupi: mercadorias qu mantém w flu
permanente entre o rural e ongbAutor: Ronaldo Tavares da Silva, 2006.
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O Porto (compreendendo o Roadway, a beira do Meratoda area proxima ou no
entorno), € outro fixo que estrutura os nds da.rEde Porto que dita o ritmo da paisagem
cultural que o mercado se inclui. As quatro da réiafdg comeca o movimento do cais, que
esta localizado atrds do Mercado Adolpho Lisboaabti€los” com o dorso desnudo se
misturam em um constante ir e vir com as mais dagmercadorias sobre a cabeca. No
Mercado esse movimento é exponenciado com o vaire-dos pedintes, ambulantes,
clientes, fiscais, turistas e permissionarios. &&iros, sons e imagens que se materializam
na paisagem cultural do Mercado. Transformam-s&da ;stante em constante movimento

dialético. O cotidiano se repete como o ciclo dasgaa que regula o tempo do ribeirinho, ou

como o cotidiano do mercado milenar. A Amazoniaegpete na diversidade e novidade da

natureza prodiga.

Figura 28 - Foto dos carregadores levando pupufiiaos que ligam os fixos — rural e urbano. Autor:
RonaldoTavares da Silva, 2007.
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Nos processos de espacializacdo, quandobjgtos se interpdem na cotidianidade,
alterando e sendo alterados pela acdo humanaalszme os sentimentos e visées de mundo
do homem comum, ou seja, a topofilia (TUAN, 19804b). O cotidiano do homem que
trabalha no Mercado ganha sentido a partir da reulamazoénica. Esta cultura com
temporalidade regulada pelos ciclos das aguas; giodo das chuvas, como na metafora
utilizada no titulo do livro de Fraxe (2000): horseanfibios. Ndo é s6 por que estdo na
cidade que os elos com o campo foram perdidos,qu#itsario, reinventam-se todos os dias,

como no mito de Sisifo.

sl : . AW T Ryt ' ‘
Figura 29 — Foto da Paisagem do Mercado najpardécada do Século XX. O mercado reinventa seu
Cotidiano a mais de um século. Fonte: Acervoadstur.
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CAPITULO Il
3 -0 MERCADO SiMBOLO DO PASSADO E DO PRESENTE

3.1 — A arquitetura como valor do passado refletidoo presente

Construir € uma atividade complexa. Torna as pesswascientes e
as leva a prestar atengdo em diferentes niveistivab de tomar
decisdes pragmaticas; de visualizar espacos atuites na mente e
no papel; e de comprometer-se inteiramente, deo aerplma, na
criacdo de uma forma material que capture um iddada vez

alcancada, a forma arquitetdnica € um meio ambjemte o homem.
(TUAN, 1983, p. 119)

Representativo de um momento histérico importaaie @ Estado do Amazonas e
também para o Brasil, o Mercado Adolpho Lisboaffigio de uma ousadia, que tinha como

avalista direto ou indireto a ascendente burguksial ligada ao comércio do latex da

seringueira

PUBLIC MARKET,—MANAOS.

Figura 30 — Mercado Municipal no inicio do Sécul Krente para o Rio Negro. Detalhe do reldgioerdro
da fachada. “Modernidade” européia na Manausetla Bpoque. Fonte: Acervo Manaustur.
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No final do Séc. XIX e inicio do Séc. XX o mercadpresentava o que havia de mais
moderno em arquitetura (art-noveau) assim comodantdque havia de mais moderno como
local de compra e venda de diversos géneros: pecases, charutos cubanos, roupas

francesas, tucuma, acai, entre outros produtognaigi e importados.

Figura 31 - Mercado Les Halles de Parimitio do Século XX. Fontegww.novomilenio

Visualizando as duas figuras anteriores é posserebs dois Mercados municipais: o
de Paris (figura 35) e o de Manaus (figura 34) reqier a semelhanca arquitetdnica entre
ambos.

A cidade se transforma na arquitetura juntamente oe habitos de consumo. Séo

novos produtos sem ligacdo com a cultural regiddalhabitos alimentares e do cotidiano da
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populacdo comum eram vistos como atrasados e Bgadaldeia”. A elite se “afrancesava”,
mas, sem muito alarde, mantinha alguns “gosto$jareas crencas. Dessa forma, os sabores
tipicos da culinaria regional: tacaca, pao com migubanana frita, mingau de banana,
munguza, farinha, entre outros, ndo foram esquegieta elite. Os ingredientes e produtos
regionais eram comprados junto com os de origeermext Daou (2000, p.59) relata:

A cerveja e as novidades e habitos que a vida madecitimoderna” propunha —
“bebidas de todas as qualidades, chopes de frigoallemao e paraense, charutos e
cigarros”, como anunciavam, em Manaus, as paredbardHigh Life — mesclavam-
se sabores da tradicdo amazénica, como as fadtdtam, seca e de tapioca, 0s ovos
de tartaruga e o agai.

As elites urbanas se “banqueteavam” com a “modadeitlvinda de Paris, Londres ou
Berlim. Ja o sustentaculo deste “afd” de consumpofaulacdo pobre) se mantinha com um
minimo de bens materiais necessarios a sua re@oduguanto mao-de-obra compulsoria.
As origens das mercadorias dos barracdes dos aesirggn sua maioria, originavam-se do

mercado interno:

Entre as bebidas listadas num registro de 1902 sobrigem e os produtos vendidos
nos barracGes de seringais, predominavam as dmmorigcional — a cachaca (em
grande quantidade, contabilizada em barris e gasgfos licores de frutas (abacaxi,
jenipapo, caju), o conhaque, o vermute e a gen@imdos de Pernambuco)-,
seguindo-se outras bebidas, produtos em grandeiafaamceses. (DAOU, 2000, p.
60).

A populacédo humilde de Manaus: estivadores, amtedamerdureiros, condutores de
bondes, lavadeiras, empregados em geral, inclumdomantes dos seringais que chegavam a
Manaus, principalmente pos 1910 com a crise daablea; mantinham os mesmos costumes
alimentares da populacéo do interior.

Mantendo similitudes, mas se distanciando cadanagg, o urbano e o rural ganham
nova dinamica com a crise da economia extrativbateacha e 0os processos de migracao

decorrentes. Para Fraxe (2004, p. 19):

As manifestacdes das praticas culturais do murzhirinho espraiam-se pelo
mundo urbano, assim como aquela é receptora dasbuombes das praticas
culturais urbanas. Interpenetram-se, embora ousab#truturado de cada um seja
relativamente distinto.
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A nova populacdo que chega a Manaus mantém sugéirase adaptando a nova
realidade. Dessa forma, a incorporacdo de costurbasos nao significa o abandono de suas

matrizes culturais e nem o fim de uma identidadeé@gnada de valores e costumes rurais:

A identidade da “cultura cabocla”, como ocorre tambcom outras culturas,
guarda relacdo com o registro de determinadaszemtde pensamento e de
comportamento secularmente registradas na menogia dos grupos humanos e
gue gozam da condicao da durabilidade e de pedstdo tempo. (FRAXE, 2004,
p. 23).

A elite urbana se afastava de usas origens aoryggltpara a Europa “moderna”
contrapondo-se a cultura popdfaiO visivel dessa préatica, no espaco urbano, rafirerise
nos aparelhos urbanos seguidos de normas e praigiasistas, além da valorizacdo de

determinados espacos da cidade em contraposiq#fcos deixados para ocupacgao popular.

As cidades foram, em todos os paises, 0s cenasdds aspetaculares da belle
époque. Intervencbdes urbanisticas modernizaramenavaram suas feigdes,
expressando a realizacdo dos anseios e do desejeli@s em se mostrarem
progressistas e afinadas com o gosto europeu. &il,Bx renovacdo das cidades, o
afastamento das classes pobres dos limites urtmimoglantacdo de uma estética
gque rompe com os padrbes coloniais e o cosmopulitisdo parte de um
vocabulario comum as cidades progressistas tramsfiais pelo urbanismo técnico,
pelas medidas higienizadoras e pelas muitas medéasntrole social. (DAOU,
2000, pp. 24-25).

Sobre Belém, Daou (2000, p. 30) nos fala:

Como resultado da expansédo da economia da boradbarescimento geral das
financas do estado, a elite de fazendeiros, coaméesi profissionais liberais e
grandes seringalistas passou a viver na capitamédidas modernizadoras e a
reforma urbana impuseram restricdes as camadapopaikares.

No Amazonas, a elite seguiu a mesma postura dianéspaco urbano. O marco legal

desse novo momento € o Codigo Municipal de Mardai4896 (DAOU, 2000, p. 34):

Ele ndo é apenas um instrumento de acdo sobreagoegptambém um artificio
para a consecucdo de uma nova sociedade. Por omréetringia posturas e
habitos indesejaveis; por outro, estimulava atitudais apropriadas a uma “cidade
sonhada” e adequada ao “progresso” e a ordem gidxien

7 Therezinha de Jesus Pinto Fraxe utiza-se do t¢ondei circularidade cultural de Ginzburg, para o
entendimento dessa oposi¢éo entre cultura popualtea oficial das classes dominantes. (FRAXBA20.
24).
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A construcdo do Mercado Municipal Adolpho Hda teve inici® dentro deste
contexto de seletividade do espaco urbano de MaRaase (2004, p.243) nos diz que antes
de sua construcdo, “no mesmo local, ja existia Ugiea chamada de ‘Ribeira dos

Comestiveis™. O fato de o Mercado Adolpho Lisbeadido construido no mesmo local da
feira, ou proximo a ela, é tanto simbdlico quardgpresentativo da intervencdo das elites
sobre as atividades cotidianas da cidade. E umapmacdo do espaco popular,
transformando-o em espaco requintado.

Sendo administrado por uma empresa inglesa o neowadplementava a ligacéo real
e simbdlica da elite local com a Europa. A represgio do moderno era originada na moda
parisiense. O mito de Paris estava presente ndnaragdas elites regionais do Brasil e fazia
a ligacdo entre o real e o simbdlico (PESAVEN2002, p. 9%

O real do cotidiano se dava através do comércia agdo das empresas nacionais e
estrangeiras que vinham atraidas pelo poder agaisitos “coronéis da borracha”. O
simbdlico se estabelecia pala imagem de modernidiifiendida na alta sociedade
amazonense. Este imaginario era cultivado pelasresap e pelos 6rgdos municipais e
estaduais. E neste contexto que surge o Mercadtpialdisboa. A elite se achava como
estivesse em um mercado em Paris, fazendo compRags) por isso queriam um mercado
aos moldes do “Le Halles”. A cidade de Manaus, desith economia baseada na exploracao
da borracha que era enviada pelo porto de Manads Belém para os grandes centros
capitalistas da época (incluindo Paris), estavaosdéigada ao Brasil do que a estes grandes
centros europeus.

Ao longo de sua historia, 0 Mercado passou porrsiagereformas. Essas tinham um

carater diferente da atual, pois pretendiam ingarpo mercado (local do comércio) a

18 «A edificacdo do corpo central do Mercado foi imita em 1883 pela firma BAKUS & BRISBIN, com sede
em Belém, Para.” (FRAXE, 2004, P. 243).
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dindmica da cidade expandindo para os lados attavéenstrucao de novos pavilhdes. Essas

reformas deixaram o prédio com diversas feicOesitetnicas. Para Mesquita (1992, p.84):

O Mercado Adolpho Lisboa é composto por um conjdeteonstrugdes, erguidas
em diferentes épocas e que sofreram reformasnhtiopgortanto, uma tarefa um
pouco complicada fazer a descricdo do conjunto.

O autor, sobre a forma original do prédio, nosggie (MESQUITA, 1992, p84):

...acredita-se que a planta localizada no InstBuésileiro de Patrimdnio Cultural,

anexa ao processo de tombamento do mercado, sejgande auxilio, tornando
mais clara a descricdo do mesmo.
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Figura 32 — Planta anexa ao processondbamento do mercado. Fonte: MESQUITA, 1992, p.8
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A atual reforma visa incorporar o Mercado em unwalasglobal dentro do circuito
turistico. Na atual fase da chamada “indUstriauli®smo” a um processo de valorizacéo das
culturas tidas como exoéticas e pitorescas. As-nelecées entre o homem e o meio, quando

nao impregnada com a técnica “moderna” passa“@essida” como atracao turistica.
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A apropriacéo dos espacos populares e m espagntiole tem por finalidade inserir
de forma sistematica, tais lugares a nova logicaagital global. Cardoso e Martins (2005,

p.2) apontam tal transformacao.

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagena,abordagem simbdlica



79

Alguns espacos de comércio informal, além de figera novos interesses nos
poderes publicos, agora também estao vinculadas @atencial turistico. Desta
forma, o Estado, ao encarar este quadro, procacamtoole tanto sécio-econdmico,
gquanto estético-arquitetdnico.

A dinamica de transformar cultura em produto, comstpassa por etapas. A primeira
€ pela selecdo dos objetos urbanos possiveis dgie tfristas. Os mercados regionais do
mundo inteiro, dada a sua ligagdo com a &rea pr@ima, apresentam-se com grande
potencial. Os aspectos considerados sédo: o usm(gs&? De que forma usa? Para que usa?);
a arquitetura (estilo, originalidade, tempo de trigsio); interesses politicos e de especulagéo
imobiliaria (interesses de determinado grupo deonzdr economicamente uma area
especifica da cidade).

Dos aspectos citados acima 0 que se costuma slgvemag em detrimento dos
demais, sdo os relativos & arquitetura. E denssedeontexto que se insere a atual reforma do
Mercado. Os aspectos da producdo cultural sdo drajlas nas atuais formas de higiene,
critérios ambientais, valores morais e sociaign&s de ver o mundo e homogeneizacdo do
comércio. Tudo que ndo se enquadrar nos novostaspsai, € excluido, descartado, e é

considerado como atrasado e ultrapassado.

3. 2 - O Mercado, lugar de memodria viva e cultura

Nos estudos culturais, a histéria € substituida pelssado, pela
memoria, e entdo € trazida para sua intima conex@co presente e
o futuro. A memdria e o desejo constituem a tentigade através da
qual os lugares emergem como fenémenos vividognifisativos.
(COSGROVE, 1999, p. 23)

A arquitetura € importante na constituicdo da gisacultural. Ela é a forma que
pode receber diversas funges. E comum a utilizdedmrmas do passado por funcdes da
atualidade, transformando-se em rugosidades (SANTI®80, p.138). Também ocorre a

mudanca da funcdo e manutengdo da forma por cé@n@ai Seria 0 caso de uma fabrica
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desativada que se torna uma escola ou centro @lulem Manaus, a reforma do Batalhdo da
Policia Militar, na Praca Heliodoro Balbi (PracaRiaicia), € um exemplo deste processo.

A funcéo é a esséncia da forma. E a vida que $® a@dbjeto urbano. Sem funcgéo néo
tem sentido a forma. Um prédio antigo fechado Bdode funcédo é ruina, mesmo estando
em boas condi¢cdes de manutencdo. O conjunto dédsrmue um objeto urbano ganha ao
longo de sua historia € contribuinte na sua imperédatual. Sua historia de vida ou a vida
que se deu na sua histéria compdem o valor queb&idb na escolha do objeto enquanto
valor turistico. As relacdes que se estabeleceramtral do objeto, as lendas, os mitos, as
crencas, os fatos historicos atribuidos a ele fgzame de sua esséncia. E o espaco relacional,
0 espaco vivido, ou seja, 0 espacgo geografico.

A historia do Mercado é rica em fatos e acomparshprimcipais momentos da vida
social de Manaus. Tais fatos sdo narrados por quemive a partir da subjetividade do
momento e, varios deles, encontram-se narradosiv@rsads jornais e noticias ao longo do
tempo. Muitas vezes, os fatos historicos sdo oemciitencionais visando uma auto-
afirmacao de identidade para obtencdo de algumtagem, ou financeira, ou politica. A
subjetividade do momento cotidiano faz parte do esético; da relagdo homem-mundo

mediada pelos sentidos. Cosgrove (1999, p. 3dhafir

O agente humano nunca esté inteiramente destileichwcessidades passionais e
emocionais especificas; assim como fisicas, queesfstiradas corporalmente. E

na geografia do corpo que a natureza e 0 meio amt@stao incorporados com a

acdo, mais do que separados dela.

A memodria viva, presente entre 0s permissionamass antigos e seus parentes
préximos, muitas vezes sdo buscados pela impremse donte histdrica, € o chamado
“documento vivo”. A experiéncia cultural vivida pslpermissionarios e as histérias contadas

por eles sao aspectos do Mercado Adolpho Lisboaagrq lugar.
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Procurar-se-a nesse ponto da pesquisa, fazer uithseatie algumas dessas narrativas
encontradas em jornais da cidade desde 1977 até Agelecao parte da subjetividade do
pesquisador dentro de alguns critérios pré-estalete narrativas que tivessem alguma
ligacdo com as lendas, estodrias, costumes e vatlwemdios e caboclos bem como da
floresta, do rio, e do interior; outras que aprésssem alguma ligacdo com a cultura da
cidade; e por ultimo, narrativas sobre o propriadddo Adolpho Lisboa.

Quando se pensa em cultura através da perspectivilala Geografia Cultural”
deve-se levar em conta o olhar do pesquisado.\&du®s, costumes, mitos, lendas, codigos
de conduta, formas de ver o mundo, sabores e sali¢gevarias maneiras de se estar em
contado como o mundo cultural do pesquisado e cggnple-lo. A mais confiavel € quando o
pesquisador faz parte do universo cultural do eistisado, caso isso nao ocorra, o melhor é
que esse passe a escutar. Nada substituem os ralsitbistorias, os casos contados por que
0s viveu e vive. O registro desses relatos devem#rontado com a observacéo e pesquisa
documental para clivagem do que é fato objetivogge é fato subjetivo; o que faz parte do
mundo material e o0 que faz parte do mundo miticAdo Mue o mundo mitico e o
extraordindrio ndo facam parte do real, pelo caotréeles, muitas vezes, compdem 0s
alicerces de uma resisténcia politica e materiaederminados grupos na tendéncia atual da
homogeneizacdo cultural, e até mesmo, contra augatfo fisica, ou semi-escravidao
impostos por grupos hegemaonicos.

A historia oral explica as condi¢des que deternongipo se encontra. Quem conta
os fatos passados em outras geracoes, o faz cdtosaas inquietacdes e atribulagdes atuais
nos relatos. Dessa forma, o relato oral se modiésguardando o essencial que é a maneira
como o grupo se coloca diante do mundo exterias. fEdatos podem ser coletados através de

entrevistas diretas ou através de registros dewstins cedidas a outras fontes, como jornais.
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Uma hemeroteca, apesar da clivagem da edicao, teeromistruir uma trajetéria ou acumulo
de fatos pertinentes a atual realidade.

Na entrevista direta, muitas vezes o entrevistaohdacum fato como tivesse vivido
diretamente este fato, o que o entrevistador descebr impossivel devido a idade do
entrevistado e o fato ocorrido. Isso se da devaltembrancas reconstruidas de longa data,
até mesmo do tempo da infancia do entrevistadaieOecp considerado importante e diversas
vezes repetido diante ou para a crianca, na seddigpassa a ser lembranca vivida como tal.
Passam a compor o mundo vivido e “experiénciad@ pesquisado.

As falas séo representativas do mundo vivido codostoos seus conflitos. A
reproducéo de alguns relatos se faz necessarimpareendimento do simbolico contido nas
lembrancas que se metamorfoseiam no momento peesentseja, as memdarias, ao serem

relatadas, sdo adaptadas as necessidades e aeserndss, para justificar ou para negar.

Eu ndo sou macumbeiro. O nome veio de dois fegrante tinha aqui. Um |4 no
canto, antes do pavilhdo das carnes e outro no fuesta rua aqui do lado. Eles
trabalhavam com artigos religiosos antes de miguando comecei a trabalhar eles
fizeram trabalhos pesados e espalhavam pra toddongue eu ia morrer. Eu tenho
Deus comigo. Os dois morreram e eu ainda estou @gando eles comecaram a
ficar doente falavam que eu fazia macumba, daime macumbeiro. Eu, foi minha
mé&e que me ensinou, acredito que aquele que quaf dos outros atrai tudo para
ele mesmo. Eu ndo sou macumbeiro, mas ndo ligoedehamarem, eu ja me
acostumei. (Anténio Mattos. Entrevista cedida aol@i de setembro de 2004).

7

Para explicar a origem da forma como € conheciolo tpdos que frequenta o
Mercado, seu Antbnio de Matos refere-se a um donfjue viveu no passado quando
comecou a trabalhar com os produtos religiosos.sBmrelato, as lembrancas parecem ter
acontecido recentemente, ou seja, € uma lembrargase mistura com o presente. Ela é
atemporal.

Sua méae, “Dona Maria Verdureira”, que completoQ &fAos de vida trabalhando no

Mercado, fato que Ihe rendeu uma festa e uma po@morativa dada pelo prefeito, mostra
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sua concepcédo de vida e qual o papel que cabe lremskegundo sua visdo, através de

entrevista cedida ao jornal “A Critica™:

Desde 1993, acordo as 4 horas da madrugada. Mésrna durmo cedo. Depois
de ver o Jornal Nacional vou logo para a camae&es/meus filhos vado me visitar
e ja estou dormindo. Faca chuva ou faca sol aauedse horario. Outro ponto
importante para manter a forma é a alimentacaaniaium ano compro quatro
vestidos e o resto do dinheiro que ganho gastoatiomantacdo. As mulheres hoje
em dia s6 pensam em luxar e acabam morrendo cedi@(Moreira Gomes.
Entrevista cedida ao jornal A critica. 10 de maid 887)

L T T
UNICIPA I,
'& BASTECI N

Figura 34 — Placa comemorativa dos cem anos da Maria Moreira. Autor: Ronaldo Tavares da SINH)7.

Dona Darcy, permissionaria que vende “revitaliegaha base de artigos naturais que

tem sua origem, pelo menos simbdlica, na florestazénica, apresenta uma oralidade
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diferente das recordacgdes, ja que ela reproduziscardo teatral para cada grupo de turistas
gue buscam o seu box para experimentar o sabomda@via. Ela descreve os ingredientes e

gual doenca este ingrediente “cura”.

Natives Guaragi=1 ___\

Guarand, em po

Modo de usar Y w MIRE

Uma colher, tamanho café, p/ um I MIRN

“agua, ¢/ agucar, Usa-se de prgicfé’ncla, ]
antes do desjejum ou antes de in ';ﬂfﬁ

qualquer esforgo fisico oumental

icado ¢/ fonte gerad
/ regulador inte:
o eficaz contra

st Al 7
G koo

4

Figura 35 — Dona Darcy reproduzindo seu disct@atral das serventia dos ingredientes queogssugos.
Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2007.

Seu Simplicio Alves relata que o seu conhecimeolboesas propriedades medicinais
das ervas tem sua origem na transmissdo oral den&eacabocla conhecedora que nunca
necessitou ir ao médico gracas a este conhecimeassa forma, sua méae é venerada como

pessoa de grande sabedoria:

Minha santa mée, Dona Joana Alves Guimardes, rionaa médico e criou 12
filhos sem nunca levar, também, nenhum ao médigdo §ue eu sei sobre ervas
eu aprendi com ela. Dificilmente eu vou a médidouso ervas, para qualquer
doenca tem uma erva propria. Aqui vem gente do onumtgiro atrds delas.
(Simplicio Alves de Moraes, 05 de novembro de 2005)
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3.3. A cultura nos jornais
3.3.1 O cotidiano de uma matriarca

A partir de algumas entrevistas dadas a jornaigrdede circulacdo da cidade de
Manaus, selecionadas na hemeroteca da Manaustue @presentavam o depoimento de
pessoas ligadas diretamente ao cotidiano do Merchdscou-se analisar a forma de
representacdo de mundo que tem como centro déeslagMercado Adolpho Lisboa.

O primeiro € o relato de Dona Maria Verdureiraga@ao Jornal “A Critica”. Para a
falecida Dona Maria, que viveu mais de cem anas, setenta anos s6 de Mercado, mée de
seu Antonio e de seu Jorge, 0s permissionarios améiigos em atividade no Mercado, viver
bem significava seguir pequenos rituais: dormircer@ar cedo, tomar bastante vinho no
almoco, cerveja e cachaca de vez em quando e madezo longo do dia. O seu cotidiano era
dentro do Mercado como verdureira. Suas atividauesntimidade de seu lar foram regidas

pelos horéarios do Mercado.

Uma ‘‘senhora mae”’

D. Maria Moreira, 100 anos,
exemplo de amor e dedlcagao

|‘h“ﬁm e e e N )

Flgura 36 — Foto de Dona Maria ,quasido de seu centésimo aniversario. Autor:Amtd
Menezes. Jornal A critica. Cadé&special. Manaus, Domingo, 10 de maio de 1987.
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O Mercado equivalia para Dona Maria ao rio proocih Toda sua vida dependia dele.
Sua vida privada fora do Mercado sé existia pelocsido. Em ocasido de seu centenario,
quando foi fixada uma placa em sua homenagem, Maréa deu uma entrevista para o

Jornal a Critica:

Desde 1993, acordo as 4 horas da madrugada. Mera durmo cedo. Depois
de ver o Jornal Nacional vou logo para a camae#&ss/meus filhos vdo me visitar
e ja estou dormindo. Faca chuva ou faca sol aauedse horario. Outro ponto
importante para manter a forma é a alimentacdarirum ano compro quatro
vestidos e o resto do dinheiro que ganho gastoatiomntacéo. As mulheres hoje
em dia s6 pensam em luxar e acabam morrendo cedi@(Moreira Gomes.
Entrevista cedida ao jornal A critica. 10 de ma&d @87)

Neste depoimento esta contido todo o conhecimeag@edssoas simples que carregam,
em seu modo de vida, a sabedoria de quem sabebéree em paz com os seus semelhantes
e Com meio em que se insere.

Percebe-se na fala de Dona Maria um receio a madaungn saudosismo concretizado
em suas praticas, saudosismo de um tempo que ttaomas. Os novos modos da mulher,

que D2 Maria comenta, estdo inseridos no contéataodernidade. Como nos diz Mayol

(2003, p. 117):

Aqui se abre o registro do antigamente, palavragsieme fungdo mitica ao insirir
no desaparecimento de um passado que ndo volta caaisgado, porém de
referéncias simbdlicas. Nessa maneira de falesearespeito, o passado se torna a
medida do tempo presente, sempre culpado de urecasgmto ou de uma morte.

Considera-se, dessa forma, que é no cotidiano dzadde que se materializam as
representacoes de mundo dos atores que o vivengiaaitura amazonica; as temporalidades
amazonicas; as territorialidades amazébnicas s&waftmadas nas praticas desses atores. Tais
praticas se interpdem a pratica hegemonica de tatigedes hegeménicas, Santos (1994, p.
31/32) nos diz:

O que existe sdo temporalidades hegemdnicas e r@idpdes ndo hegeménicas,
ou hegemonizadas. As primeiras sdo o vetor dadmsiagentes hegemobnicos da
economia, da politica e da cultura, da sociedafi®.e@s outros agentes sociais,
hegemonizados pelos primeiros, devem contentag-sEmghos mais lentos.
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Dessa forma a cultura se materializa nas paredeslatoado somente a partir das

vivéncias dos permissionarios, como se demonstrsegunida.

3.3.2 O carnaval no Mercado

A vice-campea do carnaval 2008 de Manaus trouxeocemnedo para a avenida, o
Mercado Municipal Adolpho Lisboa. O Grémio RecreatEscola de Samba Vitoria Régia,
na verdade, ndo apresentou nenhuma novidade ligaktiwcado ao carnaval. Esta ligacéo ja

data de muito tempo.

Régia vice-camped de 2008. Fonte:

O jornal “A Noticia”, edicdo de 10 de marco de 19&ftrevista o Senhor Luis Jorge
Barbosa Simé&o, o “Charuto”. O Senhor José relataagprimeira escola de samba da cidade

teve como palco as “areias da praia do mercadal'.aEiescola dos engraxates”, pois “dela
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participavam todos os engraxates das proximidadesnercado, além dos malandros da
praia”.

A ligacédo do Mercado com o carnaval tem suas csig@ncultura popular e no carater
de atracdo da cidade. Manaus passou por um inpeasesso migratério de curta duracdo na
década de 1940, que focava, principalmente, a gégraordestina. Os nordestinos passaram
a ser conhecidos como os “soldados da borracha’péMimdo compreendido entre 1942 e
1945 entraram na regido milhares de trabalhadozemdb o Brasil e, principalmente, de
nordestinos (ESTEVES, 1993, p.61). Esse processorenc a partir da reativacdo da
economia gomifera devido a ocupacdo japonesa nmogj@e do Sudeste Asiatico, como

relata Esteves:

Com a Il Guerra Mundial, as plantagfes de borrdch8udeste Asiatico foram
ocupadas pelos japoneses, interrompendo o fornetcirdessa matéria-prima para
os aliados. Pressionado pelos norte-americanoga¥gsromoveu, entdo, uma
verdadeira cruzada para a exploracao da goma nabhima

Sendo assim, Manaus recebeu migrantes de outrégsegue contribuiam para o
enriquecimento da dindmica cultural da cidade. i§emn das escolas de samba da cidade é
fruto dessa dindmica. O Senhor Luis Jorge Barba®@ds o “Charuto”, entrevistado do
jornal A Noticia, (Manaus, 10 de marco de 197 B)pelata a origem dos ensaios da primeira

escola de samba de Manaus:

“charuto” assistiu aos primeiros ensaios da pramescola de samba de Manaus,
segundo ele, nascida nas areias da ‘praia do meércahtre a malandragem da
época. “Todas as sextas e sabados, explica, Havas arodas de samba’, que
entravam pela madrugada até o raiar do dia, remmiadiesordeiros e malandros
da cidade. Por volta de 1944 e 1945, no tempo eldaguembro bem, apareceu la
pelas bandas do Mercaddo, um malandro chamadod®@asindo do Rio de
Janeiro, mulato e forte. Foi ele quem comecou insepps ensaios da escola de
samba dos engraxates, cujo o0 nome ndo lembro.sBai & primeira escola de
samba de Manaus. Dela participavam todos os emgsagas proximidades do
mercado, além dos malandros da praia. Depois dejaisa escola da praga 14,
fundada pelo individuo chamado José “Ruindade”.
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A entrevista do Senhor Luis Jorge Barbosa SimdGharuto”, que foi administrador
do mercado em 1958/59, na gestdo do prefeito WRkgol e em 1973/75, nas gestdes de
Frank Lima e Jorge Teixeira, foi reveladora taml@moutro aspecto defendido na presente
dissertacédo. A elite da cidade de Manaus nuncadaban seus habitos culturais ligados a

culinaria regional e de consumo:

Um detalhe importante, cita Luis, é que os carsagiai passado, em Manaus,
terminavam sempre dentro do Mercadao. Todas as fesdm encerradas ali. Os
folides desciam dos clubes da cidade para o megragde, onde terminavam a
festa pela manhd, tomando seu café matinal nothfesido patio sul. Vale

salientar, que toda sociedade amazonense, tambéeslseava para o Mercadao
nas festas de carnaval, misturando-se ao povo,ndommingau, farofa e peixe

frito.

A inversdo do carnaval permite a quebra de etiguelé@m da aproximacdo entre a
sociedade que brinca nos clubes com a malandragerropca na rua. Terminar no Mercado
com o encontro de pobres como de rico que vinhasrbdoes dos clubes fechados néo € de
se estranhar, pois, no dia-a-dia, a elite tambéstebumno Mercado 0s seus “temperos
regionais”. Especificamente no carnaval, o anoronaat festa dado pelo uso das mascaras,
que tem um papel simbolico da ndo formacéo de lonpermite essa aproximacgao e quebra
de etiqueta. Depois do “reinado de momo” a rotinaa da separacdo. A tradicdo das
mascaras € um dos aspectos do anonimato.

Em um momento de transicdo do Mercado, onde irgesepoliticos travesti-se de
defesa do Patrimbnio Cultural sem, no entanto,eitpos homens do Mercado que se
encontram prejudicados com seu trabalho semi-padis, o enredo da Escola de Samba
Vitoria Régia salienta a importancia do Mercado l@to Lisboa como patrimdénio Cultural
que se encontra acima de uma valorizacdo somersteasiectos arquitetbnicos; traz a

lembranca que o Mercado é um lugar de criacéo ltl&r&ypopular e regional.
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3.4. A cultura nas paredes:
A cultura popular, em oposicdo a culturantssa, ganha espaco a partir dos fluxos

gerados por seus produtos. E no cotidiano quetarayopular se opde a cultura globalizada.

Falando sobre a imposicéo da cultura global homesyé&antos (2002, p. 143-144) nos diz:

Essa conquista, mais ou menos eficaz segundo are$ug as sociedades, jamais é
completa, pois encontra a resisténcia da culteexmtente. Constituem-se, assim,
formas mista sincréticas, dentre as quais, oferemitno exoticas que incluem
novas técnicas.

Todo o conhecimento das diversas contrimsicculturais ao longo de séculos, tanto
relacionado a floresta quanto a cidade, estaotigatias no prédio, nas mercadorias, nos

artesanatos, nas comidas, nos objetos e principggnm® cotidiano, ou seja, nas tradicdes

cosmoldgicas em confronto diario com as contingé&ndo hoje.
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Sendo assim, sem 0s permissionarios que fazemt@ihido Mercado, que vivem 0s
elementos simbdlicos ligados a cultura, ndo hdagaim cultural. Sem eles sdo como fotos
em uma revista, ou seja, representacdes estdliddercado ganha valor simbélico para seus
agentes a partir das suas vivéncias. Certos elesyganham conotacéo religiosa. A venda
das ervas e dos elementos miticos, como os orgiiimig do boto fémea e do boto macho.
Mas, ndo sdo somente as mercadorias que ganhasiggsieado mistico, as mées de alguns
permissionarios tém sua foto pregada na paredenao fe sao verdadeiramente reverenciadas
como entidades vivas.

O artesanato é outro forte representativo da reuitmazonica presente nas paredes do
Mercado. H& uma variedade de formas: miniaturasmmais, seres humanos, remos e

embarcacdes; cestaria de origem indigena e cabsalajalias, camisetas; e toda uma

variedade de objetos com motivos amazonicos.

Figura 39 — Foto de boxe de artesanatos — a culigrparedes. Autor: Ronaldo Tavares da Silva,. 2006
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Algumas grades que se encontravam emparedadasavolt fazer parte das paredes.
Essas grades, juntamente com as colunas que estsmairenterradas, sao elementos
culturais da paisagem do Mercado Adolpho Lisboamabe ser representativo de um
contexto histérico nacional e internacional.

Otoni Moreira Mesquita chama o Mercado Adolpho bshde “Mercado de Ferro®
(Mesquita, 1992, p.84). Suas vigas foram fabricatad.iverpool, na Inglaterra e suas grades

sdo “rendadas”.

. L]
»

- w A\¢

Figura 40 — Foto da viga fabricada em Liverhngl,aterra. Autor: Ronaldo Tavares da Silva, 2008.
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Figura 41 — Foto da grade em ferro fundido, @georinglesa, com detalhes rendados. Encontradatdur
os trabalhos de restauro da atual reforma. ARtmmaldo Tavares da Silva, 2008.
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CONSIDERACOES FINAIS

A arquitetura do Mercado (a forma) representa a@@cao desse espaco de mercado
popular pelas elites urbanas de Manaus e traz cepresentativo a criacdo de tradicdo de
uma cultura “moderna”’ no modelo da cultura eurap€iam dos aparelhos urbanos criados
durante a “belle époque” amazonense.

Os aspectos culturais ligados ao cotidiano damigsionarios e que se apresentam aos
nossos sentidos com fortes ligagdes com o ruralsgaoficantes da resisténcia da cultura
popular as imposi¢coes da cultura elitista.

A construcdo do Mercado no local onde ja funcianama feira popular (Ribeira dos
Comestiveis) é significativa a normatizacdo dosagsp urbanos. Ja a resisténcia da cultura
popular, a esta apropriagdo, € a manutencdo dosesaltheiros e sons caracteristicos da
Amazoénia. A presenca dessa cultura ndo é, e nansarhente simbdlica. Os trabalhadores
do Mercado, em sua maioria de origem do interi@nt®m sua identidade. A cidade flutuante
que se localizava atrds do Mercado € uma prowaafaessa resisténcia popular. Sua propria
destruicao se insere nessa normatizacao do espgzgmu

A entrega do Mercado a comuna da cidade, em X8dds tenentes rebeldes, é um
reconhecimento da valorizagdo da cultura popularesa cultura da elite. A retomada do
Mercado pelos legalistas e, mais tarde a destruigheidade flutuante, sdo marcos do

contrdrio, ou seja, uma retomada da elite sobrédesas do espaco urbano.

Mercado Adolpho Lisboa: cheiros, sons e imagena,abordagem simbdlica



95

Com a crise da economia da borracha e a conseqéeasdo das elites para outras
areas do pais e do exterior, se da inicio a umolgregiodo de apropriagcdo popular do
Mercado e o fortalecimento da ligacdo cultural contampo e a floresta amazonense.
Momento de crise da economia e apogeu da cultupalgo As diversas reformas do
Mercado sdo sempre vistas como a volta da norngdtiza o controle pelas elites urbanas.
Essa dinamica histérico-geogréafica do Mercado #idief como circularidade cultural.

A atual reforma nao foge a logica de apropriac@orenatizacdo. O que apresenta de
caracteristico desta € a apropriacao das pratoadgres em si, ou seja, € a transformacao da
cultura popular em produto dentro do contexto derizacédo do “exotico”, do “diferente”
pela industria do turismo. Essa transformacao ttarauvem produto traz uma contradicédo: o
controle sobre os populares ndo implica mais naegpalsdo e sim na teatralizacdo de seu
cotidiano. Esta teatralizac&o da cultura popularsua artificializacéo, nao elimina a vida real
que cria e produz cultura popular genuina. E ntestinios do controle que a cultura ganha
corpo e densidade para a constituicdo e manutetgd@xotico” e do “diferente”. Essa
producédo cultural mantém e coloca em risco a a@giw do espaco urbano pelos interesses
das elites urbanas.

O que o Mercado vai ser amanha? A resposta pagajasestionamento €, no minimo,
inadequada para o carater cientifico dessa pesqgumiaa isso ndo nos impede de fazer
algumas conjecturas gerais.

1 - O Mercado passaria por um aprofundamento ddEas de controle com o fim da
venda de determinados produtos de caréater cotidiamm carnes, peixes, temperos, frutas e
legumes gerais mantendo a venda de produtos d@@tiaristicas tais como frutas regionais,
ervas medicinais e artesanatos e, também, restesirarianchonetes com especializagdo na
cozinha regional. Nesse contexto 0s atuais peromdgbds seriam transferidos para outros

mercados da cidade e em seus lugares se alojampmnesas modernas de alta capitalizacéo.
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Nesse sentido, a manutencdo do Mercado se dadacpgpacidade e félego da industria do
turismo do Estado.

2 — O Mercado manteria os atuais permissionarios gm conjunto de exigéncias
para tal permanéncia o que levaria a desapropriggia@lguns sem condicdes de se
adequarem as novas normas estabelecidas. Seridootemao entre 0 que era antes da
reforma e o que surgiria de novo depois da reforNesse sentido, a manutencdo do
Mercado, dentro desse contexto, se daria pela ickgokecde controle dos 6rgaos institucionais
urbanos, pois haveria sempre a pressao da expdogipular sobre o elitizado e um retorno
da dinamica anterior.

3 — A especulacéo do solo urbano levaria a umafoanacao total do Mercado e ao
seu fim como locus de producédo cultural. Seu aspiésito seria mantido, mas devido ao
tombamento Histérico, e sua esséncia cultural sdmainada. Nao haveria mais nenhuma
ligacdo do Mercado com a cultura regional a ndopséa manutencdo da forma. Em seu
interior, o0 Mercado seria um shopping center id@ntos shoppings centers do mundo
inteiro. Seria um nao lugar definido por Auge (199%3).

Das trés conjecturas a mais interessante, déataspecto cultural, € a segunda, pois
mantém o conflito da cultura rural com o urbano;cddura popular com a cultura elitista;
mantém a riqueza da dindmica cultural que é a fotaiz da criacdo cultural popular.

Levando-se em consideracdo o cotidiano doses do Mercado percebe-se que o
conjunto de conhecimentos tradicionais inerentesiltura cabocla ribeirinha se mescla a
cultura da Manaus metrépole. Modernidade e trads@dsincretizam na cotidianidade. Como
fala Santos (1994, p. 37) “Os velhos cimentos torsa novos cimentos: linguas, religides,
culturas, modos de contemplar a Natureza, o Uroyensdos de se ver e de ver os outros”. O
mercado é um difusor cultural, da cultura que endm@éempo amazoénico. Um tempo nao

cronolégico e ndo hegemonico. Um tempo ligado alm cas aguas e ao ciclo das colheitas.
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E um tempo rural. Este tempo rural colide com oprda cidade. Em Manaus o tempo
urbano hegemdonico ndo extingue o tempo rural; elesorve.

Observando as praticas cotidianas percebeque as relacbes entre os atores do
Mercado estdo impregnadas de valores consideratos wrais. A solidariedade entre eles
ainda é um fator preponderante nas relacoes diarias

As praticas diarias do Mercado se coadunam coravo paradigma ambiental, onde
nado se separa homem do meio, ambos compdem o mdierde. Este tem que ser
necessariamente o meio ambiente humano. Obserm@njonto de praticas das populacdes
tradicionais como conhecimento ecologico é recomhgae tais populacdes contribuem para
a preservacao ambiental, ndo sé na natureza, masitanas cidades. O mercado esta a meio
caminho entre o “passado e o futuro”, entre o cam@ometropole, entre 0 moderno e o
tradicional. Sendo assim, nédo se pode descartaltiaac presente nas praticas cotidianas do
Mercado, esta, ao contrario, deve ser valorizadaocpatrimonio imaterial do povo de

Manaus.
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