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RESUMO

Este trabalho tem como proposito de estudo compreender os sentidos
presentes nos discursos sobre economia criativa enquanto processos
socioculturais no Amazonas, bem como: apresentar um panorama sobre o
processo de desenvolvimento do conceito de economia criativa; identificar, sob
uma perspectiva interdisciplinar, as conexdes tedricas que embasam o conceito
de economia criativa e investigar o "dito" sobre economia criativa no estado do
Amazonas, nos documentos produzidos pela imprensa online do estado (no
periodo de janeiro de 2015 a junho de 2016). O método empregado € a
traducdo na pesquisa qualitativa, por meio de levantamento bibliografico e
documental. O tratamento aos dados aconteceria através das etapas de
aproximacdo, compreensdo e apropriacdo. O problema central considera a
existéncia de uma economia criativa na Amazonia, e pergunta que sentidos sédo
observaveis nos discursos produzidos sobre esse modelo alternativo de
economia enquanto processos socioculturais. O referencial teorico foi
concebido sob uma perspectiva interdisciplinar dialoga com as areas do
conhecimento tais como: comunicagdo, cultura, e sociologia. Perpassando
ainda, pelo entendimento dos conceitos de modernidade, globalizacdo, e
industria cultural, além de adentrar no estudo das auséncias e emergéncias
dos sentidos presentes no discursos sobre Economia Criativa no Amazonas,
levantando futuras reflexdes.

Palavras- Chaves: Manifestacbes socioculturais; Economia Criativa,;
Amazonas; Sentidos.



ABSTRACT

This study has as purpose of study understanding the means presents the
discussed of projects designed the socio economic studies in Amazonas, as
well as: present an overview on the process of development of the concept of
creative economy; ldentity from an interdisciplinary perspective, such as the
needs that can create the concept of creative economy and investigate the
"said" about the creative economy in the state of Amazonas, in the state's
online press work (no period from January 2015 to June 2016)). The method
used is a qualitative translation, through a bibliographical and documentary
survey. The course is reached through the steps of approximation,
understanding and appropriation. The central problem is the experience of a
creative economy in the Amazon, and the question of the senses is observable
in the discourses produced on the alternative model of economy as
sociocultural processes. The theoretical framework was idealized from an
interdisciplinary perspective in dialogue with the areas of capital as
communication, culture and sociology. In addition, through the understanding of
the concepts of modernity, globalization, and cultural industry, besides entering
the study of absences and emergencies of the senses, it does not present
discourses on the Creative Economy in Amazonas, raising future reflections.

Keywords: Sociocultural manifestations; Creative economy; Amazonas;
Directions
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INTRODUCAO

Nossas motivacbes sdo 0 que nos trazem a tona, que alimentam a
vontade de conhecer, que nos instigam o saber diante do desconhecido e que
nos mostram a possibilidade de reflexdes acerca das mais variadas
condicionantes que nos constroem enquanto seres. O produzir ciéncia
perpassa por questionamentos que buscam respostas, querem resultados,
almejam validagcbes, mas que dentro de todas essas variantes nos fazem
pensar sobre, e com este projeto de pesquisa nao é diferente.

Esta pesquisa surgiu, num primeiro momento, de uma necessidade de
se compreender como eram destinados os investimentos a fomentar cultura no
estado do Amazonas, a partir da 6tica das industrias culturais, através de
politicas publicas. Esse trabalho foi se moldando para o que verificamos ter um
entendimento ainda maior, agora, que € através do estudo dos discursos, das
industrias criativas, compreender o0s sentidos presentes neles enquanto
processos socioculturais de um modelo econémico para 0 Amazonas, a entéo,
economia criativa.

Portanto, partindo deste objetivo principal, esta proposta de trabalho
destinou-se a reunir um arcabouco tedrico e estrutural que propiciasse esta
analise, para que mais a frente, se pudessem lancar ponderacfes na forma de
apreendé-lo, visando originar outros debates em relacéo ao objeto de estudo e,
até ampliar o campo de discussédo do mesmao.

Nossa proposta parte de um panorama sobre o discurso de economia
criativa que comecou a ser delineado na Australia, por meio do documento do
projeto Creative Nation (1994) e, por conseguinte difundindo pelos demais
paises. Esse inicio € substancial para que se atinja o objetivo principal, uma
vez que o0 mesmo nos possibilita o desenho de uma estrutura para que
possamos conversar entre as areas de conhecimento, apresentando-as como
pressupostos tedricos de base para analise desejada. Portanto, a ideia de se
constituir um panorama tem o intuito de compreender o processo de
desenvolvimento sobre o conceito de economia criativa.

Tendo em vista esse contexto, quanto a abordagem desses itens, faz-
se imprescindivel que tenhamos a capacidade de envolver areas de interesse

para identificacdo desses discursos. Elas partiram de nossa preocupacao
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guanto a relevancia nessa pesquisa e na analise a ser produzida. Sendo assim,
elegemos a comunicacao, cultura e sociologia como fontes a nos guiar durante
este percurso, estando todos interligados pela zona de convergéncia:
Amazobnia e, em especifico, o estado do Amazonas.

Para nos debrucarmos nessa convergéncia, verificamos a importancia
de salientar o que oficialmente se construiu enquanto discurso sobre economia
criativa, contemplado através de uma revisitacdo ao seu historico e conceitos.
A partir de entdo sugerimos por meio desses pressupostos relacionados a cada
uma dessas areas de conhecimento, identificar esse discurso nos intermeios
pertencentes ao Amazonas.

A partir deste ponto, serdo investigados nos documentos oficiais
produzidos pela imprensa (online) do estado, publicado no ano de 2015 e no
primeiro semestre de 2016; essa etapa contard com o tratamento metodologico
desses dados que levara a compreensao dos sentidos. Tal compreenséo dar-
se-a quando conseguirmos conjugar em nossas bases argumentativas o que,
por meios oficiais, vem sendo difundido sobre economia criativa no estado do
Amazonas, tendo como contraponto um estudo de traducdo do que se realiza
ou do que se espera, de fato, dessa alternativa em relacdo a um modelo
econdmico hegemdonico na Amazoénia.

Acreditamos que a pesquisa, além de ser uma proposta que visa a
compreensao como seu resultado principal, vale ressaltar que dentro do que
fora exposto anteriormente, ela também se conjectura enquanto um trabalho de
traducdo cultural. Ao se procurar compreender 0s sentidos dos processos
socioculturais na perspectiva intrinseca da realidade amazonense,
considerando-se sobremaneira sua peculiaridade, deslocando-os de sua
origem, produz-se uma semiose, um novo sentido. E é essa “realidade
amazonense” que justifica e nos faz considerar esta pesquisa como reflexdes
de tradugédo: traducdo de um discurso oriundo do outro lado do oceano, de
outro continente, num processo de globalizacdo, com a visibilidade econdémica
da poténcia amazoénida em tese, e numa ampla contextualizagéo.

Em sintese, pretende-se em escala processual: o0 qué, quando e como
se discursou sobre economia criativa até o contexto local, o que se desdobrou

no estado do Amazonas, e o porqué de a concentracdo dessas etapas
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desenvolver a compreensao dos sentidos presentes, apés investiga-los como
um ou outro, para que alcancemos enfim o cerne deste trabalho.

Considerando os objetivos deste trabalho, de carater explicativo, a
abordagem desta pesquisa sera de natureza qualitativa. Em virtude desta
escolha, empregar-se-a para a analise que se quer produzir, os procedimentos
bibliografico e documental. A investigacdo do discurso presente dar-se-4 a
partir dos documentos selecionados, sobretudo daqueles oriundos da
imprensa, e se consolidara na posterior compreensdo dos mesmos no

contexto.



15

Figura 1 - Barcos trilhando os rios da Amazénia(uma metéfora referente a chegada do discurso
da economia criativa no Amazonas, onde através dos rios trilhamos nossos caminhos e nos
sdo apresentados outros percursos e algumas surpresas durante a jornada) Foto: Nathalie
Brasi
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2 CAPITULO 1: NAS TRILHAS DA ECONOMIA CRIATIVA

No mundo inteiro se fala que a “economia criativa” tem um lugar
importante na crescente economia global. Mas h& quinze anos, os termos
‘economia criativa’ e ‘industrias criativas’ nem sequer existiam. (JONH
NEWBIGIN)

O contexto de tempo, relacionado ao surgimento de novos modelos
econdbmicos, os alternativos por assim dizer, e 0 espaco em que se
desenvolvem sdo inversamente proporcionais (Santos, 2002), e embora a
difusdo ocorra em um ambiente de importancia igualitaria (Canclini, 2013), a
compreensao dos mesmos paralelamente néo.

A economia criativa, por exemplo, apesar de muito ouvirmos sobre ela,
e sobre a rapidez com que sua ideia tem sido espalhada e espelhada, ainda &
uma zona onde apenas alguns conseguem definir um campo sobre a trajetoria
executada pela mesma. Podemos dizer que é um modelo recente, de uma
ideia em evolugdo, num ambiente antigo.

Quando falamos de ambiente nos referimos ao contexto econdmico em
gue surgem novas propostas as quais produzem uma certa independéncia da
pratica principal, e instituem uma ideia em evolugcdo. Queremos salientar, no
entanto, que embora sua concepcdo seja originaria de outrora, quando se
falava sobre outras industrias, ela vai se moldando de acordo com o modelo
recente, ou seja, acomoda-se a nova logica da globalizacdo e ao fluxo de
informacdes, a qual nos leva a pensar em tudo mais rapido, pra agora. (Cocco,
2001; Santos, 2002; Vieira, 2002).

No cerne desses questionamentos, em relacdo ao nosso objeto de
estudo, estd 0 que se constroi a partir desses pontos; dentro da jungdo de
todos eles esta o discurso de/sobre economia criativa. E para que possamos
apresentar nossas indagacdes e construcdes relevantes ao tema, julgamos
necesséria a elaboragdo de um panorama sobre o mesmo, a fim de que
possamos através deste acompanhar tedrica e geopoliticamente como ela vem
se desenvolvendo.

Desta forma adentraremos a seguir com a nossa proposta de
panorama, salientando pontos sobre o surgimento e desenvolvimento da

economia criativa por meio dos locais de ocorréncia, motivacdes e propagacao



17

oriundas de outros cantos, e as vistas socioculturais absorvidas através desse

processo.

2.1 Panorama do discurso de economia criativa

Sobre o mundo inteiro ter conhecimento das economias alternativas
como fonte de independéncia do sistema econdmico principal € uma afirmacao
contundente, considerando o contexto em que se desenrolam. De certo modo,
sabemos que ndo é de hoje que sdo desenvolvidos ideias e planos de
enfrentamento em relacdo ao sistema, seja para fortalecer as mais variadas
frentes econbmicas, seja para valorizar as classes até entdo nao inclusas
oficialmente como parcelas de contribuicdo social econdmica, ou para unificar
esses pontos (Cocco, 1999; Vieira, 2002).

O que nao se sabe talvez com tanta propriedade é onde, quando e
guem primeiramente pensou e falou sobre essas ideias e planos com o intuito
de apresenta-los como um modelo econémico alternativo. Muitas das vezes
podemos pensar que ela apenas surgiu vindo das motivacfes apresentadas
anteriormente, ou que é uma criacdo recente, uma tendéncia, e o conceito de
tendéncia por si sO ja responderia sua propagacdo, ou ainda pensada como
uma resposta aos mercados que necessitam de modelos novos de
subsisténcia.

Vejam que mais uma vez apresentamos inUmeras motivacdes, mas
nao demos esséncia a sua existéncia, e a proposta do panorama € justamente
essa, revisitarmo-la em seu particular, pontuando onde e quando o discurso de
economia criativa surge sob os moldes de uma alternatividade contra um
modelo hegemonico (Santos, 2002), e de quem o desenvolve arrazoando
esses questionamentos.

Economia Criativa, nessas consideragbes, €é um conceito recente de
uma economia alternativa conhecida em tempos passados como industria
criativa e industria cultural. E embora cada uma delas tenha sua propria
conceituacdo e se diferenciem por meio delas, sua origem € a mesma.
Perpassa, norteada de questdes referentes a arte enquanto bem de consumo,

a classificacdo das atividades consideradas intelectuais, a valorizagdo do
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produto em relacdo ao artista que o compde, ao acesso a cultura e também a
massificagéo (Adorno, 2002; Howkins, 2012).

Teoricamente, todas essas conceituacdes podem ter sido definidas h&
pouco tempo, mas sabemos que pensar sobre isso ndo; conhece-se talvez a
economia criativa, com outra denominag¢do, hum outro tempo e principalmente
num outro contexto (Dowbor, 2000), mas as ‘atividades’ humanas inerentes a
criatividade, e as a¢fes que a determinam podemos dizer que sdo as mesmas.

Para Newbigin (p.13,2010),

[...] o desejo de criar coisas que vao além da dimensdo pragmatica
(coisas que sao bonitas ou que comunicam um valor cultural através da
masica, teatro, entretenimento e artes visuais ou, ainda, que comunicam uma
posicdo social através do estilo e da moda) € tdo antigo quanto a humanidade.
Sempre existiram e existirdo pessoas com a imaginacdo e os talentos
necessarios para consegui-lo, assim como pessoas que pagarao por ele.

Segundo o autor, esta € a base da economia criativa: a quantificacédo
através da valoracdo das atividades de cunho cultural, gerando diante do
binbmio demanda e consumo, um pretexto de fortalecimento do discurso de
producgéo industrial dessas atividades(Vieira,2002).

E, conforme o que comentamos anteriormente, essas atividades por
sua vez continuam as mesmas, porém vamos ressaltar que em outros tempos
elas eram aquelas que preenchiam ou eram exercidas durante o tempo livre,
mas que agora fazem parte da vida laboral, e assumiram outra caracteristica
gue esta dotada de valores agregados.

Ao se inserirem a vida laboral da humanidade, essas atividades
desenvolvem valor de troca, valor funcional e valor expressivo; este € o Unico
gue ainda se mantém fiel a sua fungcéo primaria, embora ja ndo mais na mesma
investida (Newbigin, 2010).

Tais valores permitem que essas atividades sejam interpretadas pelo
mercado como um bem de consumo, ou seja, tudo o que é produzido dentro
deste campo. Antes 0 que era apenas expressividade natural humana, com a
valoracéo, passou a ser absorvida de outro modo, e com a designagcao de uma
razdo de ser que justificasse sua producdo, posicionamento quanto a

precificacdo e ainda o apego em larga escala, mudou-se o carater dessa
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atividade, tornando-a apenas mais uma dentre tantas. (Adorno,2002; Bourdieu,
2006).

Com abordagens diferentes, num outro desenho econdmico, e agora
usufruindo de outros elementos, que podemos dizer sdo um dos responsaveis
por fazé-lo tomar forca, vinculando ac¢les culturais, praticas de producao
modernas e o impulso da tecnologia digital (herdado da globalizag&o), surgem
as necessidades de consumir o que é produzido pela soma disso; passa a
existir, entdo, a economia criativa nos moldes atuais e o discurso em torno da
mesma.

Partindo-se dessas prerrogativas expostas, comecaremos a tracar
adiante a nossa proposta de panorama sobre este discurso, considerando para
essa tarefa os documentos oficiais, as justificativas, o local e a fala dos agentes
precursores do modelo, pois assim podemos avaliar suas intencionalidades e

interpretagfes sobre a tematica.

2.1.1 Os primeiros burburinhos

Constituida de campos fortes de atuacdo, na economia criativa,
consideram-se seus dois bracos - a economia e a criatividade (cultura) - no
mesmo nivel de coexisténcia em relacédo ao labor industrial ao qual pertencem.

E com o intuito de defender o aproveitamento de oportunidades
geradas por esse contexto de globalizacdo, avanco e rapidez das midias
sociais, enriquecendo a atividade criativa e sua contribuicdo econémica para o
estado, que, pela primeira vez, com o discurso do projeto Creative Nationl
(Nacéo Criativa), proferido pelo primeiro-ministro Paul Keating, no ano de 1994,
na Austrdlia, fora identificada a mencao sobre economia criativa como um
modelo econémico enaltecedor dessas duas atuacdes de cultura e economia
em conjunto.

No discurso, o entdo primeiro-ministro reconhece a forca de tais

desempenhos conjugados:

! Creative Nation - é um projeto do governo australiano com o objetivo de desenvolver uma
politica cultural, ampliando o potencial econémico aliado ao potencial cultural do pais. E ficou
conhecido como um documento oficial que marca o discurso de economia criativa
internacionalmente.
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Esta politica cultural € também uma politica econdmica. Cultura cria
riqueza. Em termos gerais, as nossas industrias culturais geram 13 bilh&es de
dolares por ano. Cultura emprega. Cerca de 336.000 australianos sé&o
empregados em industrias relacionadas com a cultura. Cultura agrega valor,
faz uma contribuicdo essencial & inovacéo, marketing e design. E um emblema
da nossa industria. o nivel de nossa criatividade determina substancialmente a
nossa capacidade de adaptacdo a novos imperativos econdmicos. E uma
exportacdo valiosa em si mesmo e um acompanhamento essencial para a
exportacdo de outras mercadorias. Atrai turistas e estudantes, é fundamental
para 0 nosso sucesso econdmico (Australia - Creative nation: Common wealth
cultural policy, October 1994 — Traducéo livre).

E relevante compreender o cenario primario em que se desenvolveu
esse discurso na Australia:

Primeiramente, tomando de partida as ideias originarias da inddstria
cultural (Adorno, 2002), num tom peculiar a depreciacdo pelos teoricos da
Escola de Frankfurt, foram identificadas oportunidades de geracédo de receita
para o estado nas atividades criativas por meio de sua valoracdo. Alguns
ndameros contidos na fala do primeiro-ministro australiano explicitaram esse
processo.

Segundo, o Governo Australiano tentava uma aproximagéao formal com
esses eixos motivadores da economia que até entdo atuavam em paralelo as
acOes governamentais, a fim de criar uma politica publica cultural que a todos
beneficiasse.

E por fim, a proposta desta economia seria uma movimentacdo com
vistas a um fortalecimento da identidade cultural nacional e com uma
concepcdo mais ampla sobre cultura, incluindo mais éareas de atuacgéo
destacando suas potencialidades de producéo (Australia, 1994. Departamento
de Comunicacgdes e Artes).

A partir do Creative Nation, a entdo apresentacdo inicial de politica
publica cultural proposta pela Australia ganhou for¢as para uma aplicabilidade
econdmica que pudesse ser desenvolvida em outros paises, que de alguma

forma ja a realizavam, mas ndo com cunho de reconhecimento governamental
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com bases definidas atravées de politicas e que conglomerassem e
abrangessem tantas areas da cultura e arte.

Depois deste primeiro momento, mais precisamente trés anos depois,
era a vez de a Gra-Bretanha anuir ao mesmo discurso, com propdsito de
renovar a gestao publica, valorizar a classe criativa e fortalecer a identidade
cultural. Foi na Inglaterra que o discurso ganhou visibilidade através da fala do
entdo primeiro-ministro Tony Blair, e foi 1& também que pela primeira vez foi
realizada a categorizacdo da classe criativa em 13 frentes de trabalho com o
objetivo de alavancar o desenvolvimento do pais (Atkinson, Smith e Sweeting,
2007; Newbigin, 2010).

Foi o proferir vindo da terra dos Cangurus, e posterior na terra da Rainha
Elizabeth, que fizeram da economia criativa um modelo econdmico direcionado
ao desenvolvimento sustentavel, que considera a propriedade intelectual,
associada a cultura, inovacédo e criatividade, como o mais promissor ativo da
economia contemporanea (Howkins, 2012).

E interessante, porém dizer que nesses lugares foram realizados os
primeiros discursos governamentais a titulo de politicas publicas, mas que a
ideia de Economia Criativa, talvez ndo a época com esta nomenclatura, ja
havia sido abordada em 1990, pela primeira-ministra britanica do partido
conservador inglés, Margareth Thatcher.

O contexto politico e econdmico em que a primeira-ministra realizou seu
discurso foi em uma Inglaterra cujo aumento da pobreza e a desigualdade
social era exorbitante, e sua saida do parlamento acontecia em meio a grande
crise no pais, com grande namero de desempregados e imigrantes, colocando
sobre o sujeito a responsabilidade de providenciar o seu sustento e ndo ao
Estado.

Ela apresenta a ideia atribuindo os conceitos de liberdade e
competitividade que se estimula a alma empreendedora. E através disso a
geracdo natural de riqguezas para o Estado, cujo objetivo é arrecadar a fim de

manter sua politica assistencialista e combater a miséria, de forma mascarada.
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2.1.2 Os relatoérios

Embora haja pouco tempo entre a mencéo priméria (1994) e segunda
(1997) do discurso, ele so6 foi entendido como uma prioridade de engajamento
pelas demais nacdes, efetivamente, a partir do ano de 2004, dez anos depois
do discurso australiano, na Conferéncia das Na¢des Unidas para o Comércio e
o Desenvolvimento (UNCTAD2), agéncia do sistema da Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU), que incluiu o tema das industrias criativas na economia
internacional e na agenda do desenvolvimento.

E possivel analisar rapidamente o tempo que passou para que, de fato,
houvesse uma mobilizacdo para uma organizacdo dessa teméatica em ambito
internacional, e para que o discurso oriundo da gestdo publica governamental
pudesse ser propagado unificadamente. Desde o ano de elaboracdo e
publicacdo do primeiro relatorio global sobre economia criativa em 2008, se

passaram quase quinze anos (ver linha do tempo).

Linha do Tempo - Discurso de Economia Criativa
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Figura 2- Produgé&o Autoral — Linha do Tempo - Discurso de Economia Criativa

Neste relatorio elaborado pela UNCTAD e publicado pela ONU em

parceria com as demais agéncias que a compdem como a UNDP (Programa

2 UNCTAD - A Conferéncia das Nacgfes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento se

autodescreve como promotora da “integracdo amigavel de paises em desenvolvimento na
economia mundial”. Além de integrar a economia criativa a objetivos mais amplos de
desenvolvimento, a UNCTAD atua como férum de discusséo intergovernamental, tem tarefas
de pesquisas e analises, e presta assisténcia técnica para o desenvolvimento a governos no
mundo inteiro (Newbigin, 2010).
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das Nacbes Unidas para o Desenvolvimento), a UNESCO(Organizacdo das
Nacodes Unidas para a Educacgéao, a Ciéncia e a Cultura), a WIPO (Organizagao
Mundial da Propriedade Intelectual) e a ITC (Centro Internacional de
Comeércio), estdo eixos basilares em torno do tema para que 0s paises em
desenvolvimento o busquem a partir da adeséo a economia criativa.

E necessario dizer que a partir deste relatério foram gerados outros,
contemplando biénios enquanto tempo de producéo, e que esse, de 2008, junto
com o de 2010, foram primordiais para a expansao do discurso de economia
criativa encontrar destino em paises em desenvolvimento, sobre o guarda-
chuva celebrativo que Ihe é caracteristico.

Neles é possivel identificar por meio dos dados de bens e servicos
criativos em escala mundial, o compromisso dessas nacfes, objetivado pelos
caminhos de formulacdo e de execucdo de politicas publicas ligadas ao
incentivo desse modelo econdmico, de forma inspiradora e abalizada, como
consta no trecho a seguir do relatério de 2010.

Adequately nurtured by governments and public and private-sector
partnerships, the production, sale, and trade of creative goods can broaden
developing-country economies, create a wide variety of jobs, and spur
innovation, the CER contends (UNCTAD / PRESS / PR / 2010/052
Divulgacédo:14 de dezembro de 2010).3

Nessa citacdo vemos uma necessidade de absorcdo gerada em relagéo
ao discurso de economia criativa nos paises em desenvolvimento como a
oportunidade da economia atual atingivel, que faz crescer, que nutre as
receitas, e que em concomitancia permite a valorizacdo cultural, social e
humana dos envolvidos, em tese seria 0 melhor dos dois mundos de atuacgéo.

O CER (Creative Economy Report) de 2010 tem o seu direcionamento
discursivo voltado para as estatisticas e estratégias de formulagéo e execucgao
de politicas a partir do engajamento dos governos, que segundo o relatorio

deve ser: 1. Facilitar e coordenar o setor criativo de forma a viabilizar o

3Tradu<;z§o livre:

Adequadamente nutrido pelos governos e parcerias publicas e privadas, a producao, venda e
comércio de bens criativos podem ampliar as economias de paises em desenvolvimento, criar
uma ampla variedade de empregos e estimular a inovacao, o CER(Creative Economy Report)
afirma. O relatério diz que os quadros institucionais e regulamentares adequados sé&o
necessarios para estabelecer um "nexo criativo" que atrai investidores, tecnologia e negoécios
(UNCTAD / PRESS / PR / 2010/052 Divulgacdo:14 de dezembro de 2010).
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crescimento econémico; 2. Gerar empregos; 3. Formalizar a classe criativa; 4.
E aumentar as participacées na economia global.

E interessante abrirmos um paréntese, e dizer que tdo importante quanto
as ideias de desenvolvimento por meio do modelo econémico contemporaneo
(Santos, 2002), é o entendimento de governacdo aliado a tais opcdes de
implementagcdo de novas economias, pois vimos que para o discurso se
expandir ou se firmar o governo dos paises precisa se aliar aos
direcionamentos estipulados.

Em sociedades cada vez mais complexas e fragmentadas, em que o
Estado ja ndo tem capacidade para governar sozinho e com éxito, a
governacao refere-se aos processos que conduzem a alguma ordem social, a
deciséo sobre objetivos, a elaboracéo de politicas e a prestacédo de servigos. A
governacdao faz-se através de alguma conjugacéao (imprevisivel ou contingente)
de mercados, hierarquias e redes, com recurso a negociacbes formais e
informais. Uma governacao “de sucesso” requer, portanto, a existéncia de um
elevado grau de concordancia intersubjetiva. H4, contudo, um problema — nem
todos os interesses ficam contemplados nos acordos de governacdo e nas
redes que os sustentam (ATKINSON; SMITH; SWEETING. p 59-79, 2007).

Para exemplificarmos podemos voltar a Inglaterra de 1997, no contexto
em que se insere a economia criativa. O governo desta época era um governo
considerado conservador, embora seu primeiro-ministro, Tony Blair, fosse lider
do partido trabalhista inglés, mas que propbs através da sua governanca
urbana um projeto de modernizacdo do poder local, o New Labour, com
politicas influenciadas pelo neoliberalismo que propiciaram um processo de
“‘individualizagao”, procurando tornar os cidadaos cada vez mais responsaveis
pela construgdo do seu proprio futuro pela via da participagdo em decisbes e
pela escolha de opcdes responsaveis.

Sobre o New Labour e o cenario inglés:

A alteracdo proposta pelo New Labour (e adotada pelo partido
trabalhista inglés) retirava as referéncias a nacionalizacdo de recursos e
empresas, assumia a posicao do partido enquanto “socialista-democratico”, e
usava conceitos amplos e genéricos (sem qualifica-los) como “solidariedade”,
“tolerancia” e “respeito”[...Jtambém assumiu claramente a defesa da economia

de mercadol...] Nos primeiros anos em que Blair foi o Primeiro Ministro, foram
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aprovadas leis prometidas ha muito, como: Salario Minimo Nacional, Os Atos
de Direitos Humanos e de Liberdade de Informacdo, a descentralizacdo do
poder Inglés no Reino Unido [...] (SILVA, 2015).

Dai entdo a aceitacdo do modelo da economia criativa como um modelo
de desenvolvimento sustentavel que compreendia os anseios de governanca
do entdo partido conservador inglés, que por sua vez aderiu a temética
sabendo exatamente qual era o papel a ser desempenhado.

Algumas ideias como a governanca sao primordiais que tenhamos para
que possamos clarificar contexto e tempo em que o discurso foi se
desenvolvendo e algando novos rumos. Entendé-la nessa situagéo a partir de
um exemplo real, é o que também vai nos encaminhar para as demais etapas

dessa producéo.

2.1.3 O discurso chega ao Brasil

No percurso temporal da economia criativa, optamos por ndo explicitar
anteriormente, de forma proposital, uma conferéncia importante no contexto
desta discussdo, para mais uma vez correlacionarmos a ideia de tempo
presente nesta jornada. Referimo-nos a Conferéncia das Nacfes Unidas para o
Comeércio e o Desenvolvimento (UNCTAD), de 2004, que foi realizada em Sao
Paulo, com a sua Xl sesséo, tratando do tema.

Desde entdo o pais procurou promover iniciativas de adesao a economia
criativa, conforme frisam os relatorios de 2008 e 2010, como uma alternativa
para o desenvolvimento. O anseio pela institucionalizacdo da tematica foi
grande desde a conferéncia, mas se realizou tardiamente. Tragcando no
panorama nacional a cronologia, o marco relacionado a economia criativa no
pais data de 2011, no qual se tem como referéncia o Plano da Secretaria da
Economia Criativa: politicas, diretrizes e acdes, publicado em 2012.

De 2004 a 2011, constam oito anos, até uma agdo que acenasse
positivamente a aderéncia ao modelo por parte do governo federal brasileiro,
alocado especificamente na criacdo da Secretaria de Economia Criativa no
ambito Ministério da Cultura (MinC) durante o governo Dilma Rousseff

(presidente pelo Partido dos Trabalhadores), objetivando o fomento e
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coordenacdo de acbes criativas por todo pais.(Plano da Secretaria da

Economia Criativa: politicas, diretrizes e a¢6es,2012)

ivea
Dasanvoiimenta (UNCTAD)

INGLATERRA Publicagsa « 1* Refatdno Global
Naw Labar sobre Econamia Crativa

1994 \i, ................

8 anos
Figura 3 - Producéo autoral — Linha do Tempo — Discurso de Economia Criativa chega ao Brasil

Com o plano de gestéo intitulado Brasil Criativo, foi reunido através de
diretrizes mais de 20 ministérios, e os demais envolvidos diretamente, com o
intuito de: incentivar a criagdo de novos modelos de negdcios e fomentar a
inovagao em outros.

Assim chega ao Brasil o discurso de economia criativa, conjecturando
politica comercial com politica econdmica e social, buscando a mediacdo do
dialogo entre os mais diversos atores que a compdem governamentalmente
como: o setor privado, a sociedade civil, e terceiro setor.

O novo MiIinC deseja construir um novo desenvolvimento para o Brasil,
de forma transversal com o0s demais ministérios, agéncias de fomento,
instituicbes internacionais, Sistema S, universidades, segmentos criativos,
poderes legislativo e judiciario, estatais, institutos de pesquisa, organizacées do
terceiro setor, enfim, com os estados e municipios brasileiros. Mas, para a
construgdo de um novo desenvolvimento é necessario a construcdo de uma
nova mentalidade econémica (LEITAO in Plano da Secretaria de Economia
Criativa, p.9, 2012).

A atuacdo e interesse proprios de cada desses atores -citados
anteriormente num pais em desenvolvimento como o Brasil e de uma dimensao
territorial ampla, € um movimento interessante de analisar (Vieira,2002) ,
considerando elementos de onde o discurso surgiu, por exemplo, quanto a sua

cultura politica.
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Howkins (2012), autor inglés considerado o “guru” da economia criativa,
clarifica um pouco esse conceito de cultura politica no Brasil como uma via de
mao dupla para implementacdo do modelo no pais.

Vocés tém um grande senso de estilo, 6tima energia e paixdo. Mas no
Brasil, hoje, a agricultura e o sistema de manufaturas é que sao fortes e as
liderancas ndo querem mudar esse panorama. Como a economia brasileira
estd indo bem, no momento, é dificil dizer que é preciso mudar. Mas, na
verdade, eu também ndo estou dizendo isso. O que quero dizer é que as
pessoas, em particular os jovens, deveriam ter mais liberdade para desenvolver
suas ideias. Eles deveriam ter mais prazer com suas ideais
(HOWKINS.Entrevista a Revista Exame. Versao Online, p.2, 2012).

A cultura politica dos paises em desenvolvimento, assim como eles, esta
em formacao para algumas questdes voltadas a economia (Santos, 2002). O
fato de a economia criativa em parte agir na transversalidade, no imensuravel e
no alto-risco, preocupa 0s gestores politicos do nosso pais, que ainda se
apoiam na economia tradicional baseada no setor primario, no volume de
negocios, em grandes bases industriais e matéria-prima (Howkins, 2012).

Ao mesmo tempo em que agem no primeiro setor, pelo fator seguranca
econdbmica, os gerenciadores dos paises em desenvolvimento tém interesse
pela insercdo global no panorama de realizadores de politicas publicas e
governamentais destinadas a cultura e fomento das atividades criativas. Eles
veem nessas oportunidades, como se propaga o proprio discurso, uma
oportunidade de estarem conectados e de serem parte desse processo. Tal
conexdo, segundo Silveira (2006), faz referéncias as ideias de globalizacdo e
localizacéao.

Voltando ao papel da Secretaria de Economia Criativa no Brasil,
enquanto representante governamental desses gestores, pode-se dizer que a
nossa experiéncia nesse cenario efetivamente foi muito rapida e curta, uma vez
que a criagcéo data do ano de 2011 e a sua desarticulagdo no ano de 2015.

Passamos cerca de dez anos para acenar positivamente quanto ao
modelo econdmico apresentado pela valorizacdo industrial dos processos
criativos (Salles, 2000) e quando o fizemos, sua passagem ocorreu
meteoricamente, mas como neste momento isso é apenas um ponto a ser

apresentado nos ateremos a ele mais tarde durante esta obra.
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O fato é que enquanto atuante, a secretaria propiciou através do seu
projeto politico acdes em todo o territério durante os anos de 2011 a 2014
conforme o Plano da Secretaria de Economia Criativa, que foi considerado pelo
seu discurso governamental, como um marco que simbolizava o
reposicionamento da cultura como eixo de desenvolvimento do pais.

Neste sentido, a criacdo da Secretaria da Economia Criativa € um
reconhecimento claro por parte do governo brasileiro, através do MinC, do
potencial protagonista das atividades criativas para 0 pais, numa perspectiva
de longo prazo, tendo como norte o desenvolvimento mais inclusivo e
sustentavel (COUTINHO in Plano da Secretaria de Economia Criativa,p.6,
2012).

Ao falarmos de onde o plano se alocou, por assim dizer, é importante
neste momento, fazermos uma leitura politica no sentido em que se aplicam
essas locacdes. E o questionamento que implicamos aqui é, porque no Brasil a
politica publica de Economia Criativa ficou sob os cuidados e critérios do
Ministério da Cultura e ndo no Ministério de Industria, Comércio Exterior e
Servigos, uma vez que € uma politica econdémica.

Essa indagacdo € pertinente quanto ao pensarmos em politica publica
colocamos em voga as questdes de politizacéo e ideologia, das quais devemos
considerar como fizemos até aqui, referenciando o contexto em que se aplica.

Como disse a primeira-ministra inglesa Margareth Thatcher em seu
discurso sobre ainda a ideia do que seria a Economia Criativa alguns anos
depois, ao Estado importa os atributos oriundos da riqueza, para assim
fomentar suas politicas publicas em busca da igualdade social (Pinto,2016), no
caso da Economia Criativa, € a capitalizacdo daquilo que é entendido como
criatividade.

Max Weber(1864-1920), acreditava que a funcdo do socidlogo é
compreender o sentido das chamadas a¢fes sociais, e fazé-lo € encontrar os
nexos causais que as determinam.

A arte inicia o processo de entender seus proprios significados: a
estética, a criacdo artistica, as diferentes linguagens da arte, sem mais referir-
se a religido ou a politica para tal, para o autor a sociedade s6 pode ser

compreendida a partir do conjunto das ag¢odes individuais. (Lemos, 2017)
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Seria esse o0 principio da emancipacédo social (Santos, 2002), aquela a
qual Thatcher se refere como empreendedorismo, e a qual o Brasil tratara
como uma politica publica cultural, na ressignificacdo da industria cultural de
Adorno, com outro nome, dentro da arte, porque € onde estd também uma
representacdo de esquerda, e é onde todos os discursos politicos desde a
Australia se encontram e se justificam.

Além disso, ndo dé impressédo de que é coisa oriunda do capital, pois no
espaco da criatividade, ndo se trabalha com ideia de vida, sobrevivéncia e
superacdo da desigualdade, e sim com a geracdo de emprego e renda e
inovacao.

E € no Minc e ndo no Mdic que isso acontecerda sob os cuidados das
ONGs como bem estabelece o Plano de Economia Criativa nacional, através
de financiamentos, da Lei Rouanet, e da aglomeracdo das classes criativas
originarias das tantas areas que podem gerar retorno ao Estado, como uma

politica publica econdmica com vistas de politica social.

2.1.4 O discurso do global no ambito do plano

A unidade visivel de macrocosmo e de microcosmo mostra aos homens
o0 modelo de sua cultura: a falsa identidade do universal e do particular. Toda
cultura de massas em sistema de economia concentrada € idéntica, e 0 seu
esqueleto, a armadura conceptual daquela, comeca a delinear-se. (ADORNO)
A partir da reflexdo de Adorno (2002) em torno da cultura, dentro do
subtitulo da chegada do discurso ao Brasil, ponderamos a necessidade do
Plano da Secretaria da Economia Criativa ser revisitado para que seja visto em
guais intermeios essa proposta de politica publica cultural se constroi.
Consideramos plausivel uma abordagem pontual em relacdo ao Plano
da Secretaria de Economia (2012), nos capitulos intitulados Os desafios da
economia criativa brasileira, a pagina 36 e A Secretaria da Economia Criativa a
pagina 39 como uma tentativa de entender o contexto do Brasil enquanto um
pais que busca insercao e visibilidade econémica global através desse modelo.
Sobre os desafios da economia criativa brasileira, o documento nos
direciona a cinco quesitos que resumidamente se atém a obtencdo de um

levantamento e dados préprios sobre a tematica, a articulacdo de estimulo ao
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fomento, a educacdo para gerar competéncias criativas, infraestrutura de
criagdo, producdo e circulagdo desses bens criativos e por Ultimo a
apresentacao dos Marcos Legais para os setores criativos.

E interessante que a propositura se inicie através dos desafios.
Consideramos ser uma busca do pais em se compreender quanto ao aspecto
de realizador, ou microcosmo dessa politica publica, e partindo disto entender a
situacdo em que se aplica o discurso, do macrocosmo, originério do outro lado
do mundo, e voltarmos a pensar sobre industria cultural (Adorno, 2002) e
cultura politica nacional de que: “Quem ndo se adapta é massacrado pela
impoténcia econémica que se prolonga na impoténcia espiritual do isolado”.

Ha desafios que convergem com competéncias mdltiplas que cremos
exigir uma maior articulacéo para este desenvolvimento e, nesse contexto, cita-
se como exemplo o levantamento de informacdes e dados sobre o tema.
Também entendemos que € necessario construir um histérico e uma base de
dados sobre economia criativa no Brasil. Se bem observarmos, até a criacédo
do Plano n&o tinhamos classificador de como fazé-los, entdo consideramos as
perspectivas também vindas com o discurso de outros lugares (como exposto
na linha o tempo anteriormente).

Assim como o fato de objetivarmos uma memaria acerca da tematica por
meio deste mesmo levantamento, que é outra vertente da qual ndo possuimos
o habito (Salles, 2000), também faz parte projetar referéncias que néo
conhecemos, e que no campo da acdo nos geram empecilhos diante dos
detalhes, das particularidades.

Mas iremos nos ater a contemplacéo apenas de alguns desses desafios,
para apresentar-lhes o que supomos alcancar nas intercessdes do caminho
percorrido pelo discurso de economia criativa até chegar ao Brasil.

Dessa forma, outro desafio que pensamos ser necessario ponderar
dentro desse alcance, é o de educar para gerar competéncias criativas,
conceito abarcado da indastria cultural, que trata da técnica aliada a
produtividade, criatividade e mercado, e de como, segundo o tedrico da escola
de Frankfurt, aquela (industria cultural) se adapta aos desejos por ela
evocados. Para Adorno (p.9, 2002), “a técnica enquanto cerne de

desenvolvimento econdmico, justifica a estandartizacdo e a producdo da arte
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em série, sacrificando aquilo que pela qual a logica da obra se distingue da
l6gica do sistema social’.

O ato de educar, que faz parte da logica do sistema social, aqui no Brasil
deveria ser diferente do adotado na Inglaterra e na Australia, mas isso também
€ um quesito de reflexdo, pois o discurso produzido nos relatérios
internacionais, proferidos pelos grandes lideres e gestores publicos, considera
somente a sua realidade e a celebracdo em realizd-lo naquelas condi¢es
(Creative Nation, 1994; New Labor, 1997; CER 2008 e 2010; Howkins, 2012).

O ultimo que gostariamos de abordar esta no ponto sobre infraestrutura.
Quando se fala sobre circulacdo, temos duas ideias a refletir: a primeira é
considerar obrigatoriamente a extensao territorial nacional, seja Norte-Sul ou
Leste-Oeste. Isso sozinho é onde o discurso tem que atingir, de forma
igualitaria, e ainda abrangendo as peculiaridades das regides, que numa patria
como o Brasil, chegam a ser tdo grandes quanto sua extensdo. O segundo
ponto de reflexdo esta no ato de alcancar o imensuravel, que sdo as fronteiras
a serem percorridas nesses caminhos, € o encontro de outros discursos, no
qual o global pode nédo ser tdo reconhecido assim (Bourdieu, 2006; Canclini
2013; Santos, 2002).

A juncdo desses pontos em particular nos da a leitura de que o plano
desenvolvido, a comecar pelos desafios de uma economia criativa brasileira, €
uma corrida justificada para ser uma das fatias do mercado que abraca a
economia criativa tardiamente, mas que procura contemplar os anseios dos
discursos do Creative Nation, da Australia de 94, e do New Labour, na
Inglaterra de 97, num Brasil de 2011.

Vale a pena dentro desta mesma dinamica de estudo, apresentarmos a
Misséo, Visao e Objetivos a que se destina o plano, pois entendemos que séo
as diretrizes principais dessa efetivacéo e o tdpico intitulado de A Secretaria da
Economia Criativa € o encarregado de explicita-los.

A missédo do Plano é:

[...] conduzir a formulacdo, a implementacdo e o monitoramento de
politicas publicas para o desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e
o fomento aos profissionais e aos micro e pequenos empreendimentos criativos

brasileiros (Plano da Secretaria de Economia Criativa, p. 39, 2012).
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A visao:

A Secretaria da Economia Criativa sera a pasta responsavel pelo
reposicionamento do Ministério da Cultura no Governo Federal, contribuindo de
forma efetiva e eficaz para tornar a cultura um eixo estratégico de
desenvolvimento do Estado brasileiro (Plano da Secretaria de Economia
Criativa, p. 39, 2012).

Objetivos:

Como a missdo da Secretaria da Economia Criativa esta diretamente
associada ao cumprimento da Estratégia 4 — “Ampliar a participagcao da cultura
no desenvolvimento socioeconbmico sustentavel”’, fez-se necessaria a
definicdo de objetivos alinhados as diretrizes componentes desta mesma
estratégia. Um ponto importante € compreender que, em funcdo da ampliacédo
do escopo da Economia da Cultura para Economia Criativa, essas diretrizes
também foram ampliadas [..]. Onde se |&, portanto, trabalhador da cultura, leia-
se trabalhador criativo. Onde se Ié economia da cultura, leia-se economia
criativa (Plano da Secretaria de Economia Criativa, p. 39, 2012).

Optamos por apresentar o conteido em sua totalidade, para verificarmos
a partir das suas intencionalidades o compromisso com a leitura que estamos
fazendo desse processo de realizagdo, e conseguimos vislumbrar que cada um
deles tem a preocupacdo em obter respostas ou solugbes para o tdpico
Desafios constante no mesmo documento.

Também conseguimos enxergar, 0 que Santos (2002) vai abordar
referente ao tempo (realizagcdo), isto €, que todas essas respostas tém por
finalidade a extensao do futuro como local de realizar esse plano, e pouco para
o presente, clarificado através do reposicionar dos postos, dando conta de nos
situar.

Outra avaliacdo importante, quando no item Objetivos fica explicito o
movimento da pasta encarregada de adotar a economia criativa como um
modelo econémico, talvez antes da absor¢do do discurso e dos elementos que
0 constroem, quando se pede que o que antes se |é economia da cultura
(ideias de industria cultural), agora “leia-se economia criativa”, em virtude da
amplitude da sua terminologia (Newbigin, 2010).

Fizemos até aqui o que podemos chamar de uma breve arqueologia de

como através do plano de trabalho da Secretaria de Economia Criativa no
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Brasil, sédo identificados inUmeros subsidios capazes de nos mostrar como uma
politica de desenvolvimento econdmico também se dilata no entorno da
composicao presente no seu discurso.

Sao as intencionalidades, terminologias, concepcoes, locais, sujeitos e
tantos outros que lidam em conjunto, implantados nessa cadencia de trilhas
percorridas pelo discurso até que cheguem ao ambiente de andlise, que
deixam rastros que, acredita-se, devem ser investigados com maior dedicacdo
em seus detalhes.

E como o Brasil é parte intermediaria desta trajetéria, aplicamo-nos em
delinear com certo aprofundamento as questdées que observassem o que
discorremos no paragrafo anterior para chegarmos até o circulo de acédo

principal que é o estado do Amazonas.

2.1.5 A trilha do discurso chega ao Amazonas

A cultura contemporénea a tudo confere ar de semelhanca [...] cada
setor se harmoniza em si e todos entre si. As manifestacdes estéticas, mesmo
a dos antagonistas politicos, celebram da mesma forma o elogio do ritmo do
aco. (ADORNO)

Seguindo a contemporaneidade cultural e a celebragéo ao ritmo do aco,
ou seja, as herancas deixadas da industria cultural agora na roupagem da
economia criativa, 0 Amazonas ndo pode ou ndo conseguiu manter-se inerte, e
a partir da politica publica cultural do pais, o estado fez parte do plano nacional
e aderiu a proposta de se assemelhar aos demais.

Através do Plano da Secretaria de Economia Criativa (2012) na acao de
estimulo ao fomento e educar para gerar competéncias criativas, 0 Amazonas
estava no calendario de execucOes para sediar o primeiro observatorio da
regido norte referente a tematica, atraves da articulacdo da Secretaria de
Estado da Cultura (SEC), e ndo aleatoriamente fora escolhida para aloca-lo na
Universidade Federal do Amazonas(UFAM).

Dessa forma, a missao de conduzir a formulagdo, a implementacéo e o
monitoramento de politicas publicas para o desenvolvimento desse modelo
estava garantido por meio das atividades a serem destinadas e realizadas

neste observatorio.
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O Observatorio de Economia Criativa do Amazonas (OBEC) foi
inaugurado em 01 de outubro de 2013, sob a coordenacdo da professora
Socorro Chaves, pro-reitora de Inovacdo Tecnoldgica e fora o primeiro do

Brasil a abordar a tematica.

1994

8 anos 2 anos
Figura 4 - Producdo autoral — Linha do Tempo - Discurso da Economia Criativa chega ao

Amazonas

O objetivo do observatério regional é salientar o que ja expomos
anteriormente, e ser um braco do Ministério da Cultura, que apoia o
desenvolvimento de estudos e pesquisas, para que depois todas essas
informacdes possam possibilitar o surgimento de politicas publicas que
atendam aos setores da economia criativa. Além disso, o0 OBEC incentiva a
capacitacdo de agentes culturais, através dos parceiros, desenvolvendo acdes
em prol do setor artistico-cultural no Amazonas.

Nas palavras do representante do MinC, Marcos André Carvalho,
durante a inauguracao, a relevancia do Observatorio € indicar as perspectivas
do Amazonas concernentes a economia criativa. “Os estudos do OBEC véo
determinar o futuro do desenvolvimento dessa regido”, disse o representante
do Ministério da Cultura.

Mas ao passo em que enaltecia a oportunidade popularizada pelo
discurso de economia criativa que invadiu os quatro cantos do pais, o
representante também foi claro quanto a situacdo do Amazonas no que se
refere a economia criativa, reconhecendo que “Precisamos incluir o Amazonas
nesse potencial de economia criativa”.

Mais do que inclusdo, do que a vista do potencial, estd o estado

mediante ao discurso, e o reconhecimento de si proprio enquanto agente do
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mesmo, na realidade da economia criativa que o cerca. Nessa perspectiva, o
Amazonas deveria entdo conseguir ver-se antes de ser visto.

Pensar nas semelhancas que o discurso gera também deveria nos fazer
pensar enquanto estado, nas particularidades, propriedades, e subjetividades
intrinsecas ao carater cultural, antes de voltarmos as suas conceituacdes e
aplicabilidades em que nos inseriram.

Produzir conhecimento acerca da tematica enquanto um polo
viabilizador de atividades como essa, deveria nos permitir produzir nossa
atitude diante do discurso, e ndo repercuti-lo sem estranhamento (Santos,
2002).

E é assim que o discurso de economia criativa chega ao Amazonas:
como uma oportunidade de um momento nacional, como uma celebracao
oriunda do ritmo do aco vinda de outros lugares, como uma alternativa de se
produzir conhecimento em virtude das nossas potencialidades, mas também
ainda irreconhecivel quanto a sua capacidade de fazé-lo a partir dos seus
parametros, na verdade até mesmo de paramenta-los.

E é com os olhares sobre essas questdes que esse trabalho tende a se
construir, na busca de respostas e do entender como se compor sem se
decompor (Salles, 2000), como se apresentar sem revisitar padrbes dos quais
ndo faz parte, e como nos estabelecer na peculiaridade sem sermos
compreendidos como distintos ao fazer economia criativa no Amazonas.

Para isso, consideramos primordial esta primeira etapa da caminhada,
por trilharmos desde a compreenséo da origem até a chegada do discurso até
nds. Com efeito, serve-nos para situarmos e compreendermos qual proposta
de economia criativa se apresenta, visualizando as ideias no campo geopolitico
(Canclini, 2010; Santos, 2002; Silveira, 2006), e constituindo as relacdes
presentes nas tantas intercessdes dessa trilha, até chegarmos ao circulo de
estudo e analise que nos interessa enquanto objeto.

A partir disso, a nossa trajetdria por essa trilha passa a seguir para as

consideracdes que nos auxiliem a tratar as perspectivas mostradas até aqui.
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Figura 5 — Pelos rios, as nossas conexdes.
Foto: Nathalie Brasil
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3 CAPITULO 2: CONEXOES TEORICAS E O CONCEITO DE ECONOMIA
CRIATIVA

Decerto, compreender economia criativa nos leva a inumeras
convergéncias, e algumas delas acreditamos que se deem por um dialogo
interdisciplinar, que aqui iremos dispor para identificar alguns dos pressupostos
tedricos que permitam embasar o conceito em tela.

Mas antes que iniciemos pelas questbes centralizadoras deste capitulo,
procurou-se mencionar, sinteticamente, algumas consideracdes pertinentes e
as suas contribuicbes na construcdo do entendimento em relacdo ao que
enxergamos enquanto conexdes teoricas, dentro desta realidade.

Dessa forma, propde-se apresentar a seguir, trés conceitos norteadores
para reflexdo em torno desses atrelamentos, que deem sentido a nossa leitura,
a partir dessa identificacdo, as manifestacdes socioculturais e processos
simbdlicos, diante do objetivo deste capitulo.

Ressaltamos ainda que é a partir do estudo desses conceitos de
modernidade, globalizacdo e indastria cultural que se constréi o entendimento
sobre economia criativa, 0 que nos deixa mais uma vez diante da traducéo

cultural enquanto procedimento metodolégico deste trabalho.

3.1 Modernidade e Globalizacéo

E diante desse contexto que se encontram as ideias de modernidade e
globalizag&o, elas serdo os fatores desencadeadores da tendéncia a industria
cultural e, por conseguinte, da economia criativa. A partir delas é possivel
entender o porqué de se criarem e produzirem alternativas quanto a um
inchaco do mercado, de um fluxo de producdo que rege todo um sistema
econdmico e cultural (Silveira, 2006).

Dentro da proposta desse trabalho, o conceito de modernidade com o
qual trabalhamos advém de Canclini (2013) e Santos (1995), pois acredita-se
ser o tratamento para algumas das questbes que colocamos em voga nesta
dissertacdo (trabalho, producéo cultural, consumo), e que iremos tratar na

secao seguinte, sobre industria cultural.
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Para Canclini (2013), o conceito de modernidade € visto enquanto
responsavel pela perda de referenciais tradicionais e pelo afloramento de
processos de estranhamento, em vista, sobretudo, do convivio entre
sociedades dispares, que, embora ocupando espacos comuns, ndo chegaram
a se integrar. (Glaglietti & Barbosa, 2007).

O autor analisa a modernidade latino-americana enquanto deficiente e
tardia, com a compreensdo de que se exige antes a distingdo entre a
‘modernidade”, enquanto etapa histérica, e a “modernizagdao”, enquanto
processo social que interfere na construcdo da modernidade dos modernismos,
ou seja, dos projetos culturais que se relacionam com diversos momentos do
capitalismo (Glaglietti & Barbosa, 2007).

E para Santos (1995), o conceito de modernidade perpassa por um local
onde sado produzidas as tensdes dialéticas da modernidade ocidental,
afirmando que o paradigma baseia numa tensdo entre regulagdo social e
emancipacao social, a qual esta presente, mesmo que de modo diluido, na
divisa positivista “ordem e progresso”.

Para o autor, até finais dos anos sessenta, as crises de regulacdo social
suscitavam o fortalecimento das politicas emancipatorias, hoje a crise da
regulacdo social — simbolizada pela crise do Estado regulador e do Estado-
Providéncia — e a crise da emancipacdo social — simbolizada pela crise da
revolucdo social e do socialismo enquanto paradigma da transformacédo social
radical — s&o simultaneas e alimentam-se uma da outra (Santos, 1995).

O conceito de modernidade trabalhado por ambos tem um lugar de
acontecimento, tem um estranhamento presente, ha disparidade e
interferéncias no processo social, e isso interessa-nos saber enquanto discurso
de que forma se traduz, por exemplo, através do processo de globalizacao.

Para Benjamin (2008), o olhar do tradutor é uma relacdo que deve ser
considerada como primordial para apreenséo dos sentidos presentes em cada
proposta; neste caso, tanto a de modernidade quanto a de globalizacéo.

A respeito do conceito de globalizacdo iremos trabalhar com os autores
anteriormente citados (Canclini, 2013; Santos, 2008), juntamente a
Silveira(2006) e Santos(2001), tendo em vista que compdem uma literatura

diversificada e comportam conceitos sobre globalizacdo neoliberal
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(mercadoldgica) potencializando questdes de tempo e espaco, vitalidade e
poténcia social.

Para Silveira (2006), o conceito de globalizacdo deve se distanciar do
que considera apenas ser o da cultura neoliberal, mas reconhece ser um
fendbmeno de internacionalizacdo ou multinacionalizacdo, que busca sentido na
homogeneizacgao (Santos, 2001).

Silveira (2006) defende que este conceito merece ser reformulado para
pensarmos macrotendéncias para um desenvolvimento local. A globalizacao,
segundo o autor, deve ligar-se ao que Castells (2000) denomina de sociedade
em rede, ganhando um sentido maior que apenas uma questdo de escala
(mercado), e tratando-se de uma possibilidade de se expandir através da
conectividade.

Embora proponha tal alternativa, Santos (2001) apud Silveira (2006, p.
226) diz que curiosamente, por trds de um discurso contemporaneo e
aparentemente inovador, a ideia de Castells (2000) tende a acompanhar-se da
restauracdo das antigas praticas de planejamento tecnocrético e instrumental
que caracterizaram o ingresso de paises periféricos na “modernidade
industrial”, agora, aplicados ao imaginario de uma economia globalizada.

E o que Santos (2001) ird chamar de “globalizagdo perversa”, em que os
espacos dos fluxos se sobrepem ao espaco dos lugares, limitando as
possibilidades de entender o desenvolvimento local por meio da globalizacao
como uma estratégia de transformacéao social.

Se na modernidade os conceitos eram percebidos como cada tedrico se
propusera a debrucar seu olhar, é na globalizacdo que isso se coloca como
uma possibilidade de reorganizacdo desses conceitos, tornando esses
processos menos abstratos e mais compreensiveis, justamente pela
possibilidade de ir e vir com maior fluidez.

Tal fluidez fez com que o mercado se convertesse a globalizacdo
neoliberal, e o capitalismo global foi feroz, e fez com que o direcionamento
fosse ao encontro de uma contra hegemonia caracterizada pelas possibilidades
de se fazer cidadania, politica, biodiversidade, economia e demais temas de
uma forma nao padronizada, ou que ndo contemplasse outros alcances ja pré-
definidos (Canclini, 2013; Santos, 2008; Silveira, 2006).
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A abertura de mercado, o fluxo de informacdes, e as revolucdes
tecnologicas tornaram todas essas alternativas possiveis uma vez que dentro
desse contexto tanto o que se produz quanto o que se diz, o discurso em torno
desses apontamentos (caso deste objeto de estudo), circulam rapidamente
(Castells, 2000).

Da alternatividade e das ideias de modernidade (embora sejam oriundos
todos os fatores relacionados acima) trouxemos reflexfes importantes quanto a
nossa nocao de tempo e espaco de producdo, de interacdo entre culturas e
conhecimentos, e acima de tudo sobre o combate do desperdicio social
(Santos, 2008).

E na modernidade e na globalizacdo que talvez sejamos capazes de
guestionar o cenario, por exemplo, em que se apresenta o discurso sobre
economia criativa no mundo, pois surge um entendimento de que aquilo que
acontece num determinado momento e espaco (Santos, 2008), talvez haja a
possibilidade de n&o acontecer da mesma forma em outro, ou aconteca com
outro termo, com outro marco.

Com o processo de hibridismo que, na modernidade, segundo Canclini
(2008), € que teremos a oportunidade de enxergar as estratégias de entrada e
saida; € nela que podemos entender a posicdo dos sujeitos a respeitos das
relacdes interculturais.

Esses quesitos trazidos a tona pela globalizacdo junto a modernidade,
que segundo tedricos como Canclini (2013), Vieira(2002), Beck(1997) e
Giddens(1991) que estudam o fendmeno, culminam tendéncias e conflitos
modernos, responsaveis por configurar o que irdo chamar de uma “segunda
modernidade”, e ndo o pés-moderno, ou o fim da modernidade por assim dizer.

S&0 os processos globalizadores que dao sentido a modernidade por
meio da criacdo de mercados mundiais de bens materiais e dinheiro,
circulacdo, fluxos, interacdes, fronteiras e areas aonde se localizam a
interculturalidade (Canclini, 2008).

E é também por meio deles (dos processos globalizadores que dao
sentido a modernidade), que se realizam em concomitancia uma maior
racionalidade quanto aos posicionamentos diante das obrigatoriedades
impostas pelos mercados, e uma reflexdo do que pode ser feito na contramao

disso, ou o0 que tedricos como Marcuse (1967), Pereira (1984), Barros (2001),
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Capellari (2007) irdo chamar de contracultura - movimento cultural que rejeita e
questiona valores e praticas da cultura dominante da qual faz parte-, supde-se
que esteja ai também uma interconexdo na qual se encontra a economia

criativa.

O desencanto

Liberdade, autonomia e emancipacao, século XVII. De um projeto de
sociedade secular cujo homem livre era a grande meta, o iluminismo nasce.
Sob a égide de diversos pensadores filosofos, a razdo propde uma nova leitura
do homem, antes um ser religioso, para agora um ser pensante e responsavel
por sua propria condicdo humana. René Descartes, Isaac Newton e John
Locke entre outros foram os nomes significativos desse primeiro momento
(Horkheimer, 1985; Pereira, 2009).

A questdo dos direitos humanos, ainda sem a conotacdo que hoje
adquiriu, surgia ali, como pauta de uma sociedade cansada de falta de
liberdade de expresséo e que, para além da igualdade de condicdes, também
tinha pretensdes politicas, comerciais e econdémicas. Mas por onde comecaria
esse ambicioso projeto de realizagdo cujas bases residiam no humanismo?
N&o era suficiente romper com a estrutura vigente, mas que isso, era
necessario promover uma explicacdo da existéncia com outra base que nao
fosse a religiosa (Horkheimer, 1985).

Primeiramente, era preciso destituir o pensamento tradicional, no sentido
de denunciar-lhe a fragilidade explicativa do modus vivendi e sua exaustao;
depois apresentar outra possibilidade de compreender o humano e explica-lo
em suas diferentes esferas. E, posteriormente, convencer a sociedade sobre a
legitimidade desse novo pensar (Brito, 2007). Ao apresentar o Discurso do
Método (1637), Descartes, entéo, traz ao conhecimento da sociedade a outra
polarizagdo. Apresenta a outra porta: a razdo cientifica, aquilo que Santos
(2002) ira nos chamar a atencdo para a importancia dentro desta ideia de
modernidade.

Tomado como o Manifesto a Raz&o, o discurso foi ao encontro dos
anseios iluministas. Mas a difusdo de uma ideia e, consequentemente, sua

recepcdo necessitam de estratégias que possibilitem a ela tornar-se
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convincente, para que assim possa agregar novos difusores. O livro, as
epistolas e os manifestos serviram, pois, ao propésito imediato dos pensadores
iluministas; uma industria da imprensa se construiu ai e contribuiu de forma
significativa para o passo seguinte: a Revolucdo Francesa (1789). (Adorno,
1986; Assoun, 1991)

A liberdade, a igualdade e a fraternidade, na perspectiva iluminista,
seriam a postura racional tomada pelo povo para legitimar a razdo como a
leitura nova de uma sociedade em movimento descendente. A ciéncia, por
outro lado, seria o caminho pelo qual a razdo se expressaria sobre a realidade,
comprovando-a e validando-a, produzindo o conhecimento. (Horkheimer, 1985;
Pereira,2009)

Conseguimos identificar, por exemplo, na literatura romantica que
irrompe na Inglaterra e na Alemanha, e posteriormente, na Franca, ja no final
do século XVIII, sinais de um “mal-estar” se tornavam inquestionaveis. Alguns
poemas e romances apontavam para uma melancolia tipificadora de um
homem perdido de si mesmo, solitario, egoista e, sobretudo, descrente (Bosi,
2006).

O tema da morte que caracterizou tdo bem a segunda fase desse
movimento, ainda que metaforico, era uma evidéncia de algo perdido no projeto
das luzes. De um momento a outro, aquele homem que pendia a um projeto
de nacdo, fecha-se e decide morrer (Bosi,2006).

Em Ilugar do sonho, o pesadelo; em lugar, da esperanca, a
desesperanca; o homem, que antes caminhava com 0s outros, agora prefere
andar sozinho; a razdo cede lugar a emocdo, entre outros. O movimento € a
primeira reacdo racional a farsa burguesa (Bosi, 2006).

Os valores propostos como norteadores desse novo pensar foram
devorados pelo proprio pai, tal qual Urano fazia com os seus. A racionalizagéo
da vida, no projeto burgués, ndo deu conta de outros aspectos que ela
supostamente tomou como seus, buscou-se entdo fazer reflexbes sobre a
existéncia humana, e o que ocorre com ela quando passa a ser surripiada
(Samuel, 1984).

O desencanto que buscamos n&o é, portanto, relacionado ao hoje
somente. E aquele que se surge na esfera sociocultural do antropocentrismo,

marcadamente histérico. O projeto iluminista, que visava “desencantar’ o
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homem a medida que dissolvesse seus mitos e substituisse gradativamente a
fé pelo saber, perdeu-se. O problema é que em lugar de ele promover a
emancipacdo do ser humano, ao contrario disso, trouxe-o novamente as
cavernas obscuras (Samuel, 1984).

Quando Comte (1798-1857), em o Discurso sobre o Espirito Positivo
(1914), defende a tese de que a Unica via de acesso valido para a realidade so
poderia ser feita pelas ciéncias positivas e, por conseguinte, por todos aqueles
que ja lidavam com o fazer cientifico, conhecedores que eram de sua natureza,
a saber, cientistas e técnicos, reafirma que o conhecimento verdadeiro seria
aguele que se daria a partir da racionalizacdo completa do saber. Confere
aqueles, autoridade inquestionavel.

A partir do momento que transformarmos a ciéncia no paradigma das
sociedades modernas, transformamo-la em fonte de dominacéo, polarizamos
mais o conhecimento. Na condicdo de mito, ela passa a ter um poder
incondicional, comprovado pela razdo e ndo mais o contrario, sendo capaz de
produzir verdades extremas. Nessa sociedade, somente os que dominam o
saber, competentes que sdo, devem administra-la; aos que ndo a conhece,
obediéncia as regras é o que resta (Pereira, 2009).

De modo muito sutil, essa transformacgdo ideolégica vai ganhando
espacos. Sobre esse poder oculto da ciéncia, Karl Marx (1818-1883) se
pronuncia em o Capital (1867). E ele quem aponta o mascaramento da
realidade histérica por meio de uma ldgica social e imaginaria produzida pela
ciéncia: ela tem como objetivo dominar o proprio homem (Assoun, 1991).
Nessa Otica, as relacbes sociais se perdem no espac¢o, assim como também
diz Santos (2002), e declinam, pois, diante do poder do capital. Da alienacdo
ao trabalho, as outras formas de alienagao.

Seja como for, isto €, seja a partir de que perspectiva discutamos, ha
denuncias dos rumos que a ciéncia passou a percorrer. Se no projeto original
iluminista, o conhecer estava diretamente relacionado ao dominio e controle da
natureza fisica, no outro momento, ela ndo tem mais como meta o
conhecimento; a ciéncia moderna se move na busca pelo controle e pela
dominagéo da natureza e do homem. A razdo da ciéncia moderna deixou de

ser apenas a razao (Berman, 1986; Santos, 2002).
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Da fase inicial classica, entdo, quando o homem se confunde com o
conceito de nacdo, resulta a explosdo da individuagcdo perdida nessa
aglutinacdo. O niilismo, a duvida, o sofrimento e a infelicidade derivados todos
desse processo passam a ser objetos da racionalidade moderna (Berman,
1986). Horkheimer (1895-1973) apresenta-nos um novo conceito: a razao
instrumental. Separado da razdo, o homem sucumbe ao poder alienante e
busca conforto no consumo produzido pela ciéncia técnica (Assoun, 1991).

Somente um processo de emancipacao intelectual, na proposicao de
Adorno (1903-1969), pode levar o sujeito a se desencantar do mundo
produzido artificialmente pela razao instrumental. Mas, para além da proposta
frankfurtiana, de buscar a retomada dessa razdo no sentindo de ela promover
um esclarecimento nas diferentes esferas em que o humano se traduz, as
guestdes com o desencanto gerado pela modernidade persistem de modo
decisivo (Assoun, 1991; Pereira, 2009).

Ainda em pauta, sdo essas mesmas questdes que sustentam o
pensamento social e filosofico que hoje se desenvolve na pos-modernidade
(Santos, 2002; Canclini, 2013). Para o sistema capitalista, o desencanto é
mais que necessario; ele mesmo é a matéria do encantamento que hoje
promove o0 medo, a violéncia, a desintegracao social, deixando cada vez os
homens em condicéo de prisioneiros.

Para além da verdade factual, é constatacao da vida pratica, “ndo ha
nada que o capital ndo tenha nos vendido” (Nobre, 2004). Significa, dizer que
tudo que pode vir a gerar lucro ndo escapa a essa estrutura. Nossos desejos e
sonhos, ou necessidades, em sentido abstrato, tendem, em outro momento, a
se concretizar para realizar o grande projeto de dominacdo humana.

Se tudo se transforma em consumo, portanto, seria ilégico que o
desencantamento, oriundo da modernidade, néo se transformasse em matéria-
prima, nesta ordem. Quando nos referimos ao desencanto, que ndo é uma
necessidade, uma vez que € ja um resultado do que néo foi satisfeito, do que
ndo foi atendido e consumado, o olhar ndo é diferente. A ndo satisfacdo acaba
por tornar-se um novo comeco para o qual a mass media se impde uma velha
tarefa: produzir o desejo por ele mesmo (Bendassolli et al., 2008).

A proposta de uma razao critica apresentada pela escola de Frankfurt é

uma tentativa de levar o homem a rendncia desse desejo a fim de se evitar a
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barbarie que se visualiza na sociedade de massa, onde a técnica sacrifica a
liberdade e a consciéncia dos individuos; onde as necessidades subjetivas se
interpdem em primeiro plano, produzindo elas mesmas as mercadorias-fetiches
qgue a vida falsa da qual fala Adorno (1969) se constroi, como afirmam Silva e
Bittencourt (2015).

Se, por um lado, urge uma constru¢gdo de uma razao libertadora que nos
afaste da razao instrumental e que nos aproxime de uma vida possivel, na qual
o desencanto tenha uma leitura que nos permita pensar as relacfes sociais,
por outro lado, a sua manutencdo enquanto necessidade tem sido uma tarefa
amplamente construida pela indastria cultural, nos mais diversos segmentos
dela, os adventos da modernizacéo (Brito, 2007).

Essa industria do desencanto, assim denominada, portanto, trabalha -
como toda industria - de modo autémato, ininterrupto, com vistas a produzir um
esquecimento de mim na relagdo que construo com 0 outro e, por conseguinte,
com as forcas de poder. E uma fabrica de producdo de muitos Eus, todos
insatisfeitos com sua biologia, com sua psique, com seu poder aquisitivo;
infelizes, fracassados, mas também culpados, quando nada disso lhes
atormenta (Assoun, 1991).

Se a matéria é o desencanto com o mundo moderno, para esse, agora
distanciado de suas raizes histéricas — ciéncia, sociedade e individuo-, se lhes

1]

atribui sinbnimos outros. Ha “problemas”, outra acepcdo semantica, de toda
ordem para 0s quais os produtos propdem solugoes.

Voltamos ao conceito de uma vida falseada, danificada, temas
recorrentes no pensamento de Adorno. Vistas como receitas de
enfrentamentos dos problemas do cotidiano, a aceitacdo e a assimilacdo das
respostas aos problemas tratados por este ou aquele produto acabam por
retirar do sujeito a possibilidade de ele pensar as conexdes de sua vida como
resultado de uma superestrutura na qual ele e outros estédo inseridos. Eis a
forca do encantamento (Assaum, 1991; Brito, 2007).

De modo extremamente sutil, o mascaramento da realidade vai se
processando. As estratégias na producao deste consumidor neste mercado das
necessidades s&o variadas. E pensado como, quando, onde e por que daquele
produto muito antes da sua existéncia, na verdade a sua concepcao é algo

inerte ao consumidor (Bauman, 2007), mas que por tudo o que esta implicito



46

acredita-se participar de cada um desses processos, ao contrario do que Salles
(2004) nos aponta, 0 que ironicamente, ja nos revelam um sistema desigual.

A ideologia do enfrentamento dos obstaculos da vida €, em si, a
violéncia velada, no sentido de que em lugar de discutir os agentes geradores
dos entraves da existéncia, coloca unicamente no sujeito a responsabilidade
pelo seu fracasso, por ndo saber lidar com esta ou aquela situagdo (Adorno,
1969).

Ao assentar a responsabilidade do sujeito sobre ele mesmo, de uma
vida sem entraves, a violéncia se instaura no medo de ndo conseguir essas
coisas, na promocdo do egoismo, na construcdo de meias verdades, no
relativismo, no incentivo ao individualismo, no abandono da vida em sociedade.
A duavida, a incerteza, a inseguranca sao introduzidas em nossas vidas a fim de
iniciar o préximo passo, 0 caos total, que, em momento posterior, transformar-
se-a em outros produtos (Silva; Bittencourt, 2015).

Longe de responder qualquer pergunta verdadeira que fagcamos, elas
espetacularizam com horror nossa posicdo no mundo pés-moderno, legitimam
a nossa total falta de autonomia, visto que ao delegar a conducdo da minha
existéncia a outrem, sem que se construa uma relacdo dialdégica entre mim e
esse outro, entre mim e a condicdo que me foi imposta em dado momento,
promovem o esvaziamento da experiéncia (Santos, 2002). Neste contexto,
entdo, ha necessidade de se construir espacos que permitam se contrapor a
esse esvaziamento.

Falar-se-4 desses espacos num outro momento pertinente aos ditos
sobre economia criativa, com um maior aprofundamento teérico daquilo que
conceberemos enquanto as emergéncias relacionadas a esse discurso.

Contudo, neste momento, torna-se essencial apresentar a alcunha, do
gue viemos tratando até aqui, sera dado o lugar do que foi desencadeado pelo

desencantamento com a modernidade: a industria cultural.

3.2 Industria cultural : o desencanto e a economia criativa

Para pousarmos neste ponto, sabemos que a industria cultural, segundo
Max Horkheimer e Theodor Adorno em “Dialética do esclarecimento:

fragmentos filoséficos”(1985), “Sociedade industrial ou capitalismo
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tardio?”(1986) e “Industria Cultural e Sociedade” (1969), foi um termo utilizado
para cunhar o modo de fazer cultura, a partir da légica da producéo industrial,
na qual passou-se a produzir arte com a finalidade de obter lucro (Bendassolli
et al., 2009).

Segundo Costa (2010) apud Marilena Chaui(2000), a industria cultural
vende cultura, e por meio dela, exerce o poder catastréfico de alienagédo dos
individuos, nas sociedade capitalistas pds-modernas. A indlstria passa a
produzir em larga escala, a investir em modelos, a ampliar o alcance da
mensagem (no caso da arte) e, por consequente do lucro, passa a se adaptar
aos desejos por ela mesma, evocados (Adorno, 2002).

Da mesma forma, ndo se mantendo aquém ao grande movimento, esta
a cultura, objeto de critica e do surgimento do termo industria cultural pela
escola alem&, onde o mundo inteiro é forcado a passar pelo seu crivo.

Quem nao se adapta é massacrado pela impoténcia econémica que se
prolonga na impoténcia espiritual do isolado. [...] Os consumidores s&o
operarios e os empregados, fazendeiros e pequenos burgueses [...] Assim
também as massas enganadas de hoje sdo mais submissas ao mito do
sucesso do que os proprios afortunados (ADORNO, p.25-26, 2002.).

A necessidade dessa producdo e de alcance é que da surgimento ao
termo cultura de massa que 0s autores sugerem como uma cultura
espontanea, aquela cujo sistema nao impde padrées de consumo; ela mesma
€ produzida pelas massas, e nao pela elite, de forma natural, e sem nenhuma
programacao (Martins & Tomaz, 2012).

Mas o que acontece com a Industria Cultural ao substituir a consagrada
expressdo cultura de massa foi: primeiro, ndo fazer isso mais de uma forma
natural, agora tudo é produzido industrialmente; e segundo, vulgarizar a arte,
com objetivo de distribui-la através dos veiculos de comunicagdo de massa,
manipuladores e aniquiladores do pensamento critico humano (Martins &
Tomaz, 2012).

Para Armand e Michéle Mattelart (p.77, 1999), os tedricos frankfurtianos,
“analisam a produc¢ao industrial dos bens culturais como movimento global de
producgao da cultura como mercadoria”.

Tendo em vista isso, a escola alema, através dos seus estudos,

acreditava que 0 emissor e a mensagem eram as partes manipuladoras da
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comunicacdo, e que a vitima do processo era 0 receptor, nesse caso O
consumidor. Aquele cujo entendimento esta completamente comprometido
dentro desta cadeia de tendéncias, o consumidor acaba por se satisfazer com
a reproducdo do sempre igual, a fim de se sentir parte do processo (Silva &
Bittencourt, 2015).

Isso se explica devido ao processo de seducéo e de agrado provocado
no consumidor, sem chocéa-lo, provoca-lo ou fazé-lo pensar. Nao seréo
apresentadas novas informacdes que o perturbem, mas sera devolvido a ele
em uma nova aparéncia, o que ele ja sabe, ja viu, ou fez. Ou seja, 0 que €&
entregue € a média disso tudo, que a industria cultural apresenta com cara de
nova (Costa, 2010 apud Chaui, 2000), (Bauman, 2007).

Tendo em vista 0 processo social criado para manutencdo da industria
cultural em prol das tendéncias de mercado a época e da absorcdo do
consumidor como parte dessa dindmica, ela se torna cada vez mais fortalecida
mediante a sua sobrevivéncia e cada vez mais impiedosa quanto a
marginalizacdo daqueles cuja incorporacdo ndo se realizou (Assoun, 1991).

A industria cultural ao receber apoio daqueles que detinham o poder, se
submeteu a legitimar tal producdo como negdcio, rejeitando seu compromisso
com a producdo artistica, a arte passa a valer mais pelo seu efeito no mercado
do que pelos seus valores reais, estético e poético (Martins & Tomaz, 2012).
Neste sentido, devemos refletir sobre o que até aqui elencamos, sobre as
atividades da industria cultural (arte) ser um divertimento sem exigéncias
intelectuais, sem esforco e que sO aceita auséncia de significados (Adorno,
2002).

A arte agora faz parte do sistema social, se une a ele através do
divertimento, sacrificando sua funcdo principal que antes era contesta-lo,
apontar seus erros, agora ela se une a ele pelo poder de alcance.

Aqui neste ponto, estamos falando das particularidades e subjetividades
gue foram deixados num ultimo plano, tendo em vista as exigéncias impostas
pelo sistema de producgéo, de uma padronizagédo, com a afirmativa de Adorno
(2002, pag.47) sobre a justificativa da industria cultural, de que “sadio é o que
se repete, o ciclo na natureza e na industria.”. Tudo se apresenta de forma

parecida, sem possibilidade de escolha, sem considerar aquela historia,
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momento ou contexto que fora realizado, perdendo-se por completo o processo
de criacdo (Silva & Bittencourt, 2015).

Em tese, o conceito de Industria Cultural, que se desenvolve a partir do
olhar dos tedricos da escola de Frankfurt, relaciona-se a obtencédo de lucros
mercadoldgicos por meio da producdo da arte em grande escala, aos
interesses econdmicos e a busca pelo dominio do homem, ndo s6 em sentido
econdmico, mas também no plano ideoldgico.

A industria cultural, portanto, caracteriza-se sobremaneira pelo viés
socioeconémico (Martins & Tomaz, 2012). Isso significa que ela incorpora o
papel da arte as suas ambicg@es, utiliza o sistema social, e, por conseguinte,
direciona qual serd o lugar do homem dentro do seu contexto. Segundo
Adorno e Horkheimer, na Industria Cultural os padrdes sdo formas de
manipulacdo do receptor/consumidor, na qual ndo ha espaco para criacao
(Martins & Tomaz, 2012).

Passadas as questfes referentes a industria cultural enquanto conceito,
adensar-se-a neste momento, o que se pretende visualizar de forma ampliada,
juntamente com base no que fora apresentado, através do pensamento de
Adorno e Horkheimer sobre o esclarecimento, sobre a vida falsa, que € o que
hoje se produz em torno do tema do desencanto humano, enquanto alternativa.

Como produto desta cultura esta tudo o que se produz pelo ciclo que ela
mesma cria, e seus desdobramentos que se caracterizam por nascer a partir
da infelicidade do sujeito consigo mesmo, com seus pares, com sua vida, com
sua histoéria, com a incapacidade de viver as angustias (Bosi, 2006).

Sera objeto, pois, dessa reflexdo, pensar um espaco onde circulem e se
produzam (Canclini, 2013) as ideias para uma alternatividade, produto de um
inchaco provocado pela propria indastria, que permite ponderar dentro deste
contexto, a economia criativa (Howkins, 2012).

Tal como a industria cultural, a ideia de economia criativa parece
configurar-se como um fenébmeno econdémico (Howkins, 2012), mas ao
contrario desta, a priori sua pretensao foi se apresentar quanto uma alternativa
a hegemonia de mercado(Santos, 2008). Embora esteja dentro do processo de
transicéo por envolver diretamente a atuacao cultural, producéo e trabalho, ela
possui as suas peculiaridades que ndo se assemelha a Indastria Cultural

concebida pelos tedricos de Frankfurt.
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Agora, a discussdo que na industria cultural foram modelos de como
fazer cinema, radio, TV, e até mesmo a ideia de lazer (Martins & Tomaz, 2012)
na economia criativa sugere-se pensar que a critica se dé a atividade que se
executa, quem executa, e ndo apenas o modo. Se antes a arte de modo geral
(a disseminacéo) era o carro-chefe, fizemos a transicao para pensar quem faz
a arte, a criatividade, a capacidade inventiva, a propriedade intelectual, dentre
outras (Hownkins, 2012), (Jaguaribe, 2006).

A tendéncia dessa pseudo nova denominacao, a economia criativa, pode
caracterizar-se por afastar o pessimismo que Adorno (2002) impde justamente
a algumas dessas ac¢les e espacos futuros, e também alcancar as frentes de
trabalho (dentro dos processos socioculturais) que nd&o eram vistas pelo
conceito de industria cultural, uma vez que ndo eram suas pretensoes.

Assim como, a padronizacdo imposta pelo capital atuou gerando
espacos e algumas auséncias, principalmente aquelas socioeconémicas,
apontadas pelos estudos de Induastria Cultural, acreditamos que a economia
criativa enquanto proposta politica se apresente enquanto um espaco, onde 0s
diferentes dialogam, apresentando escolhas, e posicionamentos diante do
mundo (Silva e Bittencourt, 2015).

E o gerir possibilidades, oportunidades, alternativas onde possam ser
discutidas essas estratégias do mundo pos-moderno, da globalizacdo, dos
sistemas contra hegemdnicos (Santos, 2002), e refletir em torno de como a
economia criativa se coloca dentro do contexto da industria cultural e de como
e se ela pode romper esse ar de desencanto, surgindo num processo de
alternéncia, até onde se aproxima da visao libertaria, que faz uma releitura do
capital.

Economia Criativa, um novo encanto?

A fragilizagdo do homem em sua condi¢gdo de dominagdo, em modo de
vida ameacador, leva-0 a construir mecanismo de defesa e acomodagéo. Por
esse mesmo motivo, a obediéncia as formas de manipulagdo ndo sao
percebidas.

E se na modernidade capitalista, 0 que se coloca em questdo ndo € a
verdade, mas o pensamento pratico da razdo instrumental, é de se esperar
nessa grande engenhosidade que o homem perca a consciéncia do que é de

fato importante, alienando-se de si e do mundo. Esmagando-se 0 sujeito,
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acomodando-o em estratégias de sobrevivéncia econbmica, aqui esta também
a alternatividade, e 0s novos espagos se construindo diante dele, e o
colocando como responsavel pelo seu sustento.

A ndo adaptacdo aos padrbes e insatisfacdo indica desajustamento e
torna-se sinal de alerta numa sociedade totalitaria que pretende se
autopreservar. O inconformismo aponta para uma resisténcia. Ao deslocarem a
resisténcia ao plano individual e subjetivo, fazem com que esta perca forga e
sentido. O individuo néo se desencanta.

A certeza da conquista da autonomia (Santos, 2002) se da a partir do
momento em que 0 sujeito é capaz de julgar e decidir o que deseja para Si
proprio, mas somente aquele que se impde o exercicio cotidiano da critica
social € capaz de chegar a esse nivel, aquilo que Weber chamara de acéo
racional com relacdo a valores e a fins.

O papel da teoria critica €, pois, levar os individuos ao enfrentamento da
cultura institucionalizada por meio de uma racionalidade que retira dela o
controle social, provocando um desvelamento das estruturas subjacentes e da
ideologia escravizadora. Como toda relacdo de poder se da numa luta por
espacos de legitimacdo da sua verdade, serdo as oportunidades de didlogos
gue surgem como esse novo encantamento?

Na sociedade pés-moderna, o desencanto, para além das questdes que
ja discutimos, é ainda uma dessas estratégias da industria cultural, das quais
os tedricos de Frankfurt depreciavam.

Sem polarizagdes, trata-se do individuo na sociedade, e a sociedade no
individuo, é o que agora se apresenta com a nomenclatura de economia
criativa. Mesmo nédo deixando de gerar lucros, tendo em vista a base que é a
economia em si, questdes importantes em relacdo aos valores simbdlicos se
constroem (Bourdieu, 2007), a exemplo o valor do que é cultura, o conceito de
criatividade, que até entéo, é especificamente humano, entre outros.

Lembremos que os estudos culturais da escola aleméa sao criticos a essa
cultura que tudo abarca, que a todos compdem sem trato e diferenciagdes.
Nesse sentido, aquilo que se apresenta como economia criativa hoje no ambito
nacional ndo seria uma nova forma de encantar o sujeito a partir de um

discurso de empoderamento?



52

Ou seja, até que ponto isso que se produziu sobre a economia criativa
até aqui corresponde verdadeiramente a uma possibilidade emancipagdo do
sujeito? Para buscar responder essa questdo € preciso que nos voltemos

meticulosamente para aquilo que é dito sobre ela.
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Figura 6— Barcos aportados em Manaus, imagem fazendo referéncia a metodologia utilizada
através do processo de traducéo.
Foto: Nathalie Brasil
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4 CAPITULO 3: A ECONOMIA CRIATIVA NO AMAZONAS

O referido capitulo aprofundara as questdes metodologicas deste
estudo como dito anteriormente, além de, por meio das articulacdes de ideias
oriundas a partir deste processo, permitir gue se enxergue nessa investigacao,
o ‘dito’ sobre economia criativa local.

Na medida em que pontuaremos as etapas metodoldgicas, as mesmas
serdo ampliadas na escrita para que haja compreensdo da motivacado para
execucao de cada uma delas, dentro do contexto desse estudo. A proposta €
discorrer através da construcdo dessas etapas a forma em que se escolheu
investigar os “ditos” sobre economia criativa no Amazonas.

Este capitulo se dividira em trés blocos, o primeiro ira conter o percurso
metodoldgico estabelecido durante a realizacao desta dissertacdo; no segundo,
serdo apresentados os resultados obtidos (explicitando quais sdo esses
discursos locais); e no ultimo, mostraremos o que fora enxergado nesses
discursos sobre Economia Criativa no Amazonas, enquanto sentidos presentes

neles.

4.1 Percurso Metodolégico

Sobre a definicdo do percurso metodolégico desta pesquisa, as etapas
foram sendo formuladas de acordo com os primeiros contatos com a temaética,
e a necessidade em demandava-se compreender os sentidos presentes nos
discursos sobre economia criativa enquanto processos socioculturais no
Amazonas, como questéo central deste estudo.

Em virtude disto, dos primeiros materiais alcancados, e do
entendimento das abordagens dadas a eles, estabeleceu-se que essa pesquisa
fosse de carater qualitativo. Embora parta em determinado espaco das
pesquisas sobre economia criativa realizada através dos relatorios que
apontam para os dados quantitativos.

Isso significa que ao propor uma perspectiva qualitativa é porque a
pesquisa que ora se apresenta faz parte de uma cadeia de pensamento, dentro

de uma tradicao intelectual. Ampliar o nosso olhar sobre a Economia Criativa,



55

por esse outro viés, significa trazer o lugar do “dito”, do discurso, no que se
refere ao tema.

Além disso, € uma modalidade da pesquisa, que permite a inquiricdo, a
interpretacdo e as possibilidades de novas leituras, como principios
fundamentais, tanto para aclarar a compreensdo sobre o objeto de estudo,
como para trazer a luz novas oportunidades para elucidacdo do problema
(Oliveira, 2013).

A opcéao pela abordagem qualitativa da a esta pesquisa a oportunidade
de olhar as especificidades das préticas sociais, e observar para onde apontam
os significados/sentidos nos textos dos enunciados pesquisados.

Ao iniciar este topico é importante salientar que se debrucou a fazer um
trabalho cujos levantamentos de materiais propiciassem alcancar o cerne deste
estudo. Desta forma elegemos o levantamento bibliografico e documental, por
considerarmos o contetdo o foco onde as informacdes colhidas poderiam nos
levar a investigacao dos “ditos” sobre a tematica.

O percurso metodolégico iniciou-se pelo levantamento bibliografico que
condiz ao levantamento, selecdo e documentacdo de toda bibliografia ja
publicada sobre o assunto que estd sendo pesquisado, em livros; revistas;
jornais; boletins; monografias; teses; dissertacdes; e material cartografico, com
a intencdo de colocar o pesquisador em contato direto com todo material ja
escrito sobre o0 mesmo.

Através do levantamento bibliogréafico sobre Economia Criativa, tivemos
contato primario com os relatorios oficiais (nacionais e internacionais), artigos
cientificos, discursos e ideias, que foram pontuados nos capitulos anteriores.

Dentro desta etapa enxergou-se a necessidade de delimitarmos o locus
da pesquisa, e deixa-lo “falar” do Amazonas, através da produgdo, num
primeiro momento, do Observatério de Economia Criativa, localizado na
Universidade Federal do Amazonas, fomentado por uma politica publica do
governo brasileiro.

Tomamos esta escolha, por acreditar que a partir dela, teriamos um
marco temporal, onde pudemos delimitar um marco do discurso sobre o tema
no Amazonas, dentro das chancelas provenientes dos documentos
governamentais e econdmicos, que agora consideravam o estado um potencial

pra esta pratica.
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Portanto a inauguracdo e implantacdo do Observatorio de Economia
Criativa(2013) origina um marco do discurso, a respeito do tema com a
utilizacdo desta nomenclatura, na concep¢do de um entendimento politico e
académico a cerca do assunto, a serem cunhados nas publicacdes futuras.

Juntamente ao levantamento bibliografico, também foi realizado
levantamento documental. E o que se efetua tentando resolver um problema ou
para adquirir conhecimentos a partir do emprego de informagdes retiradas de
material grafico e sonoro. O objetivo da pesquisa documental € recolher,
analisar e interpretar as contribuicdes tedricas ja existentes sobre determinado
fato, assunto ou ideia.

Segundo Lakatos e Marconi (1996), tais informag0es sé&o provenientes
de dérgdos que as realizaram e englobam todos os materiais escritos ou nao,
gue podem servir como fonte de informacédo para a pesquisa cientifica. Podem
ser encontrados em arquivos publicos e particulares, assim como em fontes
estatisticas compiladas por érgaos oficiais e particulares. Incluem-se aqui como
fontes ndo escritas: fotografias, gravacoes, imprensa falada (radio e televisao),
desenhos, pinturas, cancdes, objetos de arte, folclore etc.

Fora a partir do levantamento documental que chegamos ao referencial
desta dissertacdo objetivando as contribui¢cdes tedricas da mesma, e ainda ao
direcionamento do material onde estes discursos estariam presentes, que séo
os documentos produzidos pela imprensa online local.

E salientar dizer que a escolha pelos discursos da imprensa online deu-
se pelo entendimento da legitimacdo da divulgacédo local sobre o assunto,
considerando o periodo de instalacdo do OBEC-AM, o plano da Secretaria de
Economia Criativa, 0 contexto politico e econémico proveniente a este recorte,
e ainda a movimentacao dos atores sociais.

Assim, no tratamento desses levantamentos, utilizamos as seguintes leituras:

a) Leitura tematica, que segundo Silva (2000) consiste na
realizacdo de apreender sem intervir, fazendo ao texto uma
série de perguntas, onde as respostas fornecem o contetdo

da mensagem, no deste objeto de estudo, as perguntas
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foram feitas em torno da compreensao de palavras chaves
como: economia criativa, Amazonas, cultura, politica;

b) Leitura analitica, um procedimento que embora se pareca
com a leitura tematica, o aprofundamento é ainda maior
tendo em vista a oportunidade de segundo Galliano (1986)
ter uma escuta sensivel e a partir dela refletir sobre o que foi
apreendido em relagdo a temética; € um momento de saber
0 que o objeto de estudo tem a dizer por meio das perguntas
feitas, quais sdo as falas, quais os discursos, € onde
acontece o “entendimento dos significados” por meio da
andlise e do julgamento das informagdes contidas nos
textos;

C) E por dltimo, a Leitura interpretativa, que indo ao encontro
dos objetivos deste estudo, visa compreender os sentidos
presentes nesses discursos. Teremos nesta etapa a
intencdo do autor, o que envolve correlacionar as afirmacoes
e ideias encontradas na fase de leitura analitica com a
problematica em questdo, criando oportunidade para
julgamento do material analisado (Lakatos e Marconi, 1991).
Para Severino(2002), a interpretacdo equivale a uma tomada
de posicéo e respeito das ideias enunciadas, explorando-as

e fazendo com que a dialoguem entre si.

4.2 Apresentacéo de Dados

Depois de definido o percurso metodoldgico, neste topico, faremos a
apresentacao dos dados obtidos com o objetivo de investigar os “ditos” sobre
economia criativa no Amazonas, catalogados através do que fora produzido
pela imprensa local, no recorte que compete dezoito meses, a contar do
primeiro semestre de 2015 até o fim do primeiro semestre de 2016.

A partir do levantamento bibliografico e documental, desde o primeiro

contato com o material a cerca do tema, determinou-se 0s questionamentos a
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serem respondidos por meio desta catalogacdo, conforme tabela abaixo (ver
Tabela 1):

Para que
Para quem traduz

traduz

Quando traduz Quemtraduz Como traduz O que traduz

Tabela 1

Antes, porém, de continuarmos apresentando os dados, é necessario
falarmos do porque se elegeu a tradu¢gao como um processo de investigagao
desses “ditos”. Os trabalhos de traducédo permitem que dentro desta pesquisa
se reconhegcam 0s processos socioculturais, dentro desse dialogo.

E impar ter a traducdo como este processo por onde serdo realizadas
as leituras. Esse conceito se faz presente como um alinhavado que ajuda a
pensar essa construcdo de discursos em relagdo a economia criativa.

E um conceito que gostariamos de expor, acreditando na ideia de
traducdo como um trabalho intelectual e politico (Santos, 2008) que ao longo
do que foi apresentado introdutoriamente somos capazes de nos situar, nos
clarificar quanto aos movimentos de ir e vir(modernidade e globalizacdo), dar
visibilidade ao discurso que incorpora e nos permitir a questionamentos sobre o
mesmo.

Sendo a traducdo também um trabalho emocional que atua diante de
um inconformismo e um procedimento que permite criar inteligibilidade
reciproca entre as experiéncias do mundo (Santos, 2008), da multiplicacdo a
diversificacdo, se encaixa ela como um procedimento que d& leitura sobre
transformacao social, ou melhor, sobre o discurso em relagdo aos processos
socioculturais presentes.

E através da tradugcdo que o discurso sobre economia criativa, por
exemplo, se crer, possa ser identificado por meio das suas relagdes, zonas de
contato, transicOes, localizacdes, entre outras questdes onde as partes néo
devam ser desconsideradas, ou vistas apartadas da composicéo desse todo, e
nem o todo seja soberano mediante a existéncia das partes.

Quando anteriormente afirmou-se que Economia Criativa € um modelo
recente, de uma ideia em evolu¢cdo, num ambiente antigo, é o trabalho de

traducdo que se permite chegar até essa dimensdo, pois verifica-se aqui
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diversos processos socioculturais em torno disso, fez-se o estudo deles,
partindo de uma premissa e objetivando a sua identificacéo.

Considera-se nesse discurso, a transicao de termos, de ideologia, de
ideias de modernidade, necessidade de globalizacdo e localizacdo. Ancora-se
ao juizo de que essas experiéncias sdo notadas em momentos diferentes pelo
trabalho de traducéo.

Sao saberes e préticas, sdo momentos e tempos, sdo entendimentos,
possibilidades e disponibilidades que por meio da traducdo podem ser vistos e
compreendidos.

Os subitens dessa catalogacdo mostram como a traducdo propicia

clareza na visualizacdo e compreensdo daquilo que serd apresentado quanto

resultado, como se explicita a seguir (ver Tabela 2):

Quando traduz

Cad. Data veiculacao Acontecimentos socioculturais
Tabela 2

Cdédigo € uma forma de identificar a quantidade do que foi catalogado,
e definir em blocos o que é referente a cada portal de noticias; Data de
veiculacao diz respeito diretamente a data de publicacdo da matéria dentro do
portal; E Acontecimentos socioculturais apresenta o contexto em que se
publicou a matéria.

Nos trés subitens do item Quando traduz, como o préprio tdpico
propde, trabalha-se na traducdo a ideia de tempo, tanto o tempo quantitativo
através das datas, e a temporalidade que representam o contexto (época) em

gue os discursos foram apresentados.

Fonte Autor/Editorial
Tabela 3
No item Quem traduz, o subitem Fonte considerou-se o veiculo que
publicou a mensagem; E no Autor/Editorial, na autoria considerou-se tanto

guem escreveu a matéria (o0 autor), quanto a assinatura do caderno do jornal,

na qual o tema foi trabalhado, neste caso o editorial (ver Tabela 3).
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E salutar mostrar por quem essas matérias foram assinadas e onde
foram alocadas para saber de onde partem esses discursos, e qual o tipo de
entendimento que os veiculos tém a quem se destina a leitura deste tema.

Na seccao Como traduz, tem apenas o subitem Chamada(lead) que
compreende o resumo da matéria; E ele que traduz o que de prioritariamente
considerou o autor/editor como relevante sobre o assunto a ser desenvolvido

no texto e a ser emitido ao publico (ver Tabela 4).

Chamada (lead)
Tabela 4

Retomando aos tipos de leituras escolhidas para o tratamento dos
levantamentos documental e bibliografico, vé-se que sdo complementares no
trabalho de traducdo aos itens que se apresentaram, as leituras tematicas,
analitica e interpretativa sao primordiais para o entendimento dos significados.

Nas trés ultimas secbGes dessa grelha, os subitens sdo expostos e
analisados considerando as questdes de intencdo e entendimento dos
significados que surgem atraves dos enunciados, dos autores, das categorias,
do publico e acima de tudo das respostas que buscamos a problemética.

No item O que traduz é o cerne do entendimento do conteddo através
da traducao, exibe o que foi dito a cerca do tema, ndo o julgando quanto a sua
intencionalidade, mas objetivando saber o que fala. E a Unica sec¢éo da grelha
gue néo possui subcategorias como direcionamento.

O pendltimo item Para quem traduz é direcionado a saber de quem
sdo as categorias a que se destinam as matérias, o publico ndo € analisado
considerando fatores como faixa etaria ou género, mas sim a classificacdo que
se acredita ser estabelecida dentro de critérios dos interesses mercadologicos,

contemplando oportunidades, carreira, e atuagéo (ver Tabela 5).

Para quem traduz

A que publico se destina

Tabela 5

7

O Jdltimo Para que traduz é um momento de apreciacdo das
intencionalidades daquilo que foi escrito, € buscar o entendimento dos

significados contidos naquele texto julgando a intencdo de todos os itens
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citados anteriormente, juntamente a traducdo, permitindo a analise e

interpretacéo sobre o tema(ver Tabela 6).

Para que traduz

Intencao
Tabela 6

Apés a etapa de coleta desses dados, passaremos para a fase de
tratamento dos mesmos, utilizando a metodologia empregada por meio da

traducdo, seguido dos resultados obtidos.
4.2.2 Tratamento de dados

De acordo com a metodologia que se utiliza nesta dissertacdo, com o
trabalho da traducdo enquanto um recurso de compreensdo chegou-se ao
tratamento de dados, com os materiais eleitos de acordo com os critérios, e
com uma riqueza de “ditos” a serem observados quanto a suas conexdes e
articulacbes que agora precisam ser vistos mediante seus sentidos.

A complexidade de se investigar os sentidos presentes no discurso
sobre Economia Criativa local revelou a necessidade de uma metodologia de
tratamento de dados diferenciada, que pudesse dar conta de observar e
mostrar o caminho percorrido e suas interligacdes, que acontecesse dentro da
complementariedade, por vezes ndo seguindo uma linearidade, objetivando o
conteudo produzido pela imprensa online. Desta forma, foram eleitas trés
momentos, de realizacdo do tratamento de dados: a aproximacédo, a
compreensao e a apropriacao.

Dos levantamentos citados anteriormente, e da confecgéo da grelha de
analise, utilizou-se a aproximacdo, que para Oliveira, (2013) consiste no ato
de trazer o objeto mais para perto, numa tentativa de se acercar dele, para
observar as ideias mais recorrentes, temas fortes e as primeiras nocoes,
pesquisamos em fontes, materiais que fizessem compreender, esclarecer e
direcionar alguns questionamentos sobre o conceito de economia criativa.

Foi na etapa de aproximacao que se entendeu que a fonte dos ditos se

daria somente através do que foi produzido pela imprensa online, pois era um
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lugar de circulacéo deste discurso de economia local, e isso interessava pelas
diversas frentes em que ele se apresentava.

Sobre o material veiculado pela imprensa, utilizaram-se os seguintes
critérios de selecao:

(a) veiculacéo no periodo delimitado;

(b) que facam referéncia a ideia de economia criativa no Amazonas;

(c) que contenham textualmente a expressdo economia criativa,;

Neste que se acredita ser o primeiro momento do tratamento de dados,
nos cercamos de todas as informagbes pertinentes aos relatérios oficiais e
primeiros discursos, para que em concomitancia a construgdo da analise
pudesse clarificar o que se buscava enquanto discurso local proveniente do
material produzido pela imprensa.

Afinal, de acordo com Oliveira (2013), esta fase permite observar as
ideias mais recorrentes, 0s primeiros conceitos, ter uma leitura mais
globalizada além de consentir uma intimidade com os dados adquiridos. E essa
intimidade que aliada ao referencial teérico oportunizam um amadurecimento
sobre aquilo que se busca enquanto resultado, neste caso, como resposta de
investigacao.

“Conscientizei-me de gque mesmo no momento da aproximacdo ja
estava efetuando apreciacfes e analises o que, de certa forma, contribuia para
uma maior seguranca diante dos dados, favorecendo o refinamento que
permitia identificar, 0 que se apresentava como essencial, importante e
relevante para o alcance dos objetivos do estudo.” (Oliveira, 2013)

Portanto foi nesta etapa que conseguimos conceber a grelha de analise

da seguinte forma (ver Tabela 7):

p Para que
ara
O que traduz

uem
traduz d
traduz

Quando traduz Quem traduz Como traduz

A que
, Data Acontecimentos L Chamada Ublico x
Cad. . . . . Fonte  Autor/Editorial P Intencéo
veiculagdo  socioculturais (lead) se

destina

Tabela 7
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Mas é certo que a etapa de aproximacgdo esteve presente enquanto
tratamento durante o processo por inteiro, desde o contato primario antes
mesmo de se organizar as informacdes, até apdés com a andlise e obtencao
dos resultados.

Sabendo do que era essencial e relevante para o alcance dos objetivos
dessa dissertagéo, vislumbrou-se uma nova fase do tratamento de dados, que
¢é a fase de compreensao.

Compreensao € a fase em que o autor define como 0 momento em
que se desenvolve, a partir do inquirir, 0 indagar e o perguntar para se chegar
ao contetdo, onde o ato de compreender ocorre também por meio das
impressodes captadas, tanto pelo intelecto como pelos sentidos.

Os questionamentos aos que o0 autor se refere aconteceram
juntamente com o que direcionava o referencial tedérico, eles foram o caminho
para que o conteldo pudesse ser entendido.

Nesta etapa consegue-se aliar o que diz o referencial teérico ao que diz
os dados, e pode-se confronta-los quanto ao objetivo da investigacdo, nesse
estudo chegar aos sentidos por meio dos “ditos” exigiu inquirir sob guarda-
chuva da traducéo, e ampliar as vistas do que foi produzido pela imprensa local
online.

Temos aqui como produtos desta etapa: o que foi apresentado
anteriormente quanto ao quadro de questionamentos da grelha de analise; o
item (b) do critério de selecao do material da imprensa; e os préprios resultados
provenientes dessas conexdes e articulagdes de discursos, que cabem a etapa
de compreensédo esclarecer os arranjos de forma que emergem dentro dessa
proposta.

De acordo com a leitura apreendida para realizacdo desta etapa,
especificamente relevante e essencial, obtiveram-se os dados que seréo
expostos adiante.

Referente ao quantitativo de matérias foi catalogado um total de 34
materiais produzidos pela imprensa online local, considerando o tempo,
expressao textual e ideia de economia criativa.

Dessas 34, em 2015 foram 05 e em 2016 foram 29, vale ressaltar que
além dos principais portais na internet da imprensa local, também foram

colhidas as matérias produzidas pelo governo do estado que foram veiculadas



64

no site institucional, também como veiculacdo de imprensa local, evidenciando

o “dito” governamental(Ver Gréfico 1).

NUMERO DE MATERIAS
PRODUZIDAS POR ANO
5

#ANO 2015
#ANO 2016

29

Grafico 1- Nimero de Matérias sobre EC produzidas por ano

Desta forma, vé-se que o nimero de matérias produzidas durante todo
o ano de 2015 é inferior, ndo chegando a representar um quarto do que foi
produzido durante o primeiro semestre de 2016, como mostra o grafico

abaixo.(ver gréafico 2).

PERCENTUAL DE MATERIAS
PRODUZIDAS POR ANO

#ANO 2015 ®ANO 2016

15%

Gréfico 2— Percentual do nimero de Matérias sobre EC produzidas por ano

7

Considerando que a compreensdao € uma fase onde os
guestionamentos surgem com o proposito de obtencdo de respostas, baseada
nesses primeiros resultados, acredita-se que num primeiro momento quando
esses materiais foram publicados a ideia de economia criativa ainda ndo estava

amadurecida, a fim de estabelecer encontros, classes, destinar-se a grupos,
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diferente da producédo do primeiro semestre de 2016, onde algumas destas
indagac0es ja tinham respostas estabelecidas dentro do discurso.

Divididos producéo por veiculos se tem o0 seguinte panorama:

A Critica: 09 Matérias; D24am: 02 Matérias; Em Tempo: 07 Matérias;
Jornal Do Commercio AM: 08 Matérias E Governo do Amazonas: 08

Matérias(Ver Grafico 3).

NUMERO DE MATERIAS POR VEICULOS

i A CRITICA

@ D24AM

u EM TEMPO

i@ JORNAL DO COMMERCIO
@ GOVERNO DO AMAZONAS

Grafico 3 — Nimero de matérias produzidas sobre EC por veiculo

PERCENTUAL DE MATERIAS POR
VEICULOS

i A CRITICA @ D24AM & EM TEMPO
# JORNAL DO COMMERCIO & GOVERNO DO AMAZONAS

Grafico 4 — Percentual de matérias produzidas sobre EC por veiculo

Selecionar este material dentro da definicAo do que seria a ideia e
expressdo textual sobre economia criativa, ocorre dentro desta etapa de
tratamento de dados, por exemplo, a leitura da produgcédo de cada veiculo a
cerca do tema, pode ser compreendida através do alcance, a que publico se
destina, e quais os interesses desse lugar de fala.
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Se essas informacOes apresentadas nos graficos(3 e 4) fossem
ranqueadas teriamos em primeiro lugar o Jornal A Critica e empatados o
Governo do Amazonas e Jornal do Commercio AM.

O Jornal A Critica entende-se ter a validacdo popular de um modo
geral, por alcancar diversas classes, pela visibilidade e pelo interesse em
abordar a temética por também envolver as frentes de trabalho a que se
destina a economia criativa.

O Jornal do Commercio AM entende-se ser direcionado a um publico
empresarial, cuja leitura do assunto se da por meio da economia local,
enquanto oportunidade de negdécio e empreendimento seria a ponta para onde
0S produtos dessa economia criativa S80 propostos.

Como fora apresentado anteriormente, a leitura da producdo do
Governo do Amazonas a cerca da tematica se da pela oportunidade de
observar como vem sendo trabalhado pelo viés governamental esse dito, quais
0s pontos implicam a realizacdo desta economia criativa por meio do governo
do estado, de que maneira é apresentada por quem esta na ponta da
administracdo direta de questdes direcionadas a economia local e ao cidadao
em concomitancia.

Os demais jornais, Em Tempo e D24AM devem ser considerados que:
o Em Tempo tem uma abordagem pelo servico, aquilo que pode ser oferecido
para a populacédo enquanto oportunidade; e 0 D24AM esteve nessa €poca com
duas situacodes, a transicao do portal para um novo formato, e direcionado para
questdes de cunho politico local.

Ao objetivar captar as impressbes provenientes dos conteudos
apresentados por meio da grelha de analise, utilizou-se a complementariedade
dos itens O que, Para quem e Para que traduz, para adentrar os sentidos
presentes nesses enunciados.

Dessa forma, foi produzido um grafico(ver Grafico 5) que lista e mostra
as categorias encontradas nesses “ditos” e quais as suas relevancias

estatisticas para o enunciado.
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m Categorias

Quantidade de vezes citadas

- -
2
0

Estudantes Profissionais Artistas Criativos

Quais os tipos enunciados

Grafico 5 — Categorias de publico relacionado & EC encontradas nos enunciados

No primeiro capitulo dessa dissertacdo estabelecemos um debate a
acerca da informacéo sobre o porqué que plano de economia criativa, proposto
pelo governo brasileiro, ter se ancorado no Minc, e estabelecendo as
categorias de trabalho a partir desse entendimento.

Na leitura dessa informacgéo apresentada pelos enunciados temos uma
resposta concreta que se estabeleceu também no discurso de economia
criativa local, aqui a categoria Artistas é também a quem se destinam essas
informacdes, acreditando-se por ser uma classe ampla, estabelecida pelo
planejamento governamental (lembremos que o governo do Amazonas
produziu parte do material sobre economia criativa também no cerne da
cultura), e a ser compreendida pelos veiculos como a classe interessada a
saber.

Posteriormente tem os Estudantes, que numa visdo econdmica tanto
por conceito governamental quanto empresarial, s&o 0s que podem gerar
retorno imediato a baixo custo, se interessam por novidades, e cujas
oportunidades podem ser ampliadas diante do mercado de trabalho. Além de
estabelecerem uma relacdo académica com o tema, que é importante, como
veremos rapidamente sobre o papel do Obec-AM.

Seguindo tem duas categorias que competem cuja relacéo delas dentro

dessas informacfes s&o interessantes no sentido de entender qual a leitura
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realizada para definir a categorizacdo, sdo os Profissionais e os Criativos. O
movimento que inquiriu-se aqui foi, no momento em surgem essas duas
categorias, compreendeu-se como foi estabelecida a categoria, pois 0s
criativos também n&o seriam profissionais?, mas para os “ditos” eles compdem
uma categoria afastada daquilo que mercadologicamente se entende como
profissionais.

Os profissionais a que se referem os enunciados sao aqueles que
possuem a capacidade de empreender e gerar resultados econémicos tendo
em vista a oportunidade da economia criativa, diferentemente dos criativos, que
sdo aqueles cuja criatividade € a matriz da realizacdo de produtos, encontros,
debates e outros, porém € “apenas” um aporte dessa economia.

E valido também pensar o porqué da categoria Criativos ndo estar
englobada pela categoria Artista, acredita-se que todo artista € criativo, porém
nem todo criativo é um artista.

Num mapa mental (figura 8) fora desses enunciados, sem considerar
seus contextos € provavel que essas categorias fossem entendidas da seguinte

forma

Cateonriac

Profissionais

Artistas

Criativos

Figura 8 — Mapa Mental de Compreenséo de Categorias

Por meio da intengcédo do item Para que traduz, e do Como traduz, o
conteudo apresentou um elencado de palavras pelas quais a Economia Criativa

se traduzira nestes enunciados e no contexto através dos acontecimentos
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socioculturais, a compreensdo evidenciou essa correlacdo de itens, com o0s

seguintes termos (ver graficos 6 e 7):

50
45
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35
30
25
20
15
10

ENUNCIADOS

H Economia

# Economia Criativa
i Start ups

H Amazonas

@ Empreender

i Cultura

H Criatividade

# Producgdo

u Crise

E Fomentar

Grafico 6 — Listagem de palavras presentes nos enunciados das matérias sobre EC

produzidas no ano 2015 e primeiro semestre de 2016

Quantidade em que aparecem no enunciado

vras

> ENUNCIADOS

H Ecopmia 46
H Economia Criativa 36
i Start ups 12
H Amazonas 37
@ Empreender 38
& Cultura 16
H Criatividade

H Producdo

u Crise 17
H Fomentar 4
i Inovagao 11
i Exposicao 6
il Capacitagao

Gréfico 7 - Listagem de palavras e quantidade de vezes em que estdo presentes nos
enunciados das matérias sobre EC produzidas no ano 2015 e primeiro semestre de 2016
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Esses graficos sdo da mesma leitura de palavras que surgiram nos
enunciados a partir da composicdo da grelha de andlise, é pertinente que a
compreensao aqui se apliqgue diante dos sentidos presentes neles. Cabem
inUmeras variaveis de analise através da traducdo, como por exemplo, a ideia a
ser expressa do que entendem os veiculos e o governo sobre Economia
Criativa, ao destacar por 46 vezes a palavra Economia, 38 vezes
Empreender, 37 vezes Amazonas e 36 vezes Economia Criativa.

Ao mesmo tempo em que as palavras Criatividade, Producéo,
Exposicédo aparecem por 4, 8, e 6 vezes seguindo a ordem, ao se tratar de
Economia Criativa supde-se que essas trés palavras devessem ser relevantes
a pratica, e ao contexto.

Da mesma forma como Fomento aparece 4 vezes e Capacitacao
apenas uma vez, mostrando a adesdo de um modelo estabelecido
economicamente, cujas categorias ja existem, e sdo incorporadas, devendo
seguir como estdo, apenas em uma outra roupagem.

E salutar que as palavras Cultura, Inovacdo, Crise e Start-ups
estejam num ranking mediano de aparicdes em relacdo as demais palavras, o
que também dao indicativos sobre os acontecimentos socioculturais vividos no
estado e no pais, e a possivel recomendacao de alternativas.

O que fora apresentado faz parte da fase denominada compreenséo,
cujas indagacdes, questionamentos sdo a base desta apuracédo a fim de que os
sentidos presentes nos enunciados colhidos fossem avistados dentro do
contexto sociocultural, considerando o estado do Amazonas, em determinado
periodo, e as analises oriundas do trabalho de traducdo mostrasse as relacées
estabelecidas entre os elementos estudados que se encontram na grelha de
analise, no apéndice desta dissertacao.

Passaremos a seguir para aquele que consideramos o ultimo passo do
tratamento de dados, a Apropriagcdo, que assim como as demais etapas
apresentadas apareceu em outros momentos da construgdo da escrita e do
estudo sobre o objeto, de uma forma mais velada.

Segundo Oliveira (2013), a apropriacdo se apresenta como um
momento de tomada de posse, de delimitacdo por meio de uma construcao
discursiva que tem como objetivo “tornar proprio alguma coisa”, numa

perspectiva de transformacdo daquilo que esta sob a condicdo de ser
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apropriado, e onde se pretende uma conversao com vistas a produzir novos
significados, no qual a apropriacdo € percebida como processo de invencéo e
recriagao.

Com o material recebido e direcionado pela etapa de aproximacao, e
pelo arcabouco adquirido pela leitura de dados realizado no momento da
compreensao, chegou-se a esta etapa objetivando aprofundar o estudo para
compreender os sentidos presentes nos discursos sobre economia criativa
enguanto processos socioculturais no Amazonas.

Esta € a fase onde as interconexdes pertinentes a esses discursos
sobre economia criativa no Amazonas sdo consideradas em seu conjunto,
através de uma avaliacdo objetiva e subjetiva, ponderando os limites impostos
a apropriacao assim como a dindmica criativa desta.

Para emergir esse sentido e compreendé-lo, entende-se que na etapa
de apropriacdo isso aconteca por dois polos, o primeiro é o olhar de quem
emite (veiculos) e o segundo é o olhar de quem recepciona (neste caso a
autora deste trabalho).

E pensar na relacdo contexto e sentido, para apreender o olhar de
quem emite, € saber no caso desta pesquisa, 0 momento em que esses
enunciados foram evocados, sua intencdo e a quem foram direcionados.
Demandou saber os porqués, e para que se traduz esse determinado sentido.
E uma anélise textual dos elementos discursivos e contextuais dos elementos
socioculturais.

Para o segundo olhar, o local de quem recepciona esses enunciados,
interessa saber o que vé, com gue intencdo e qual o tipo de atencdo dada ao
material. Para Oliveira(2013) vale considerar o conjunto de experiéncias,
conhecimentos e posturas de quem lé/interpreta o fendmeno pela busca do
sentido.

Tendo clarificado o conceito de apropriagdo, salienta-se que no
capitulo que estar por vir, ao trabalhar questdes voltadas aos sentidos
encontrados no discurso de economia criativa no Amazonas, o trabalho
metodologico empregado fora principalmente este. De juntar a base dos dados
trabalhados, ao referencial tedrico e olhar de quem escreve e 0s recepcionou

enquanto mensagem.
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Figura 7- Ponte Rio Negro, fim de tarde, sol se pondo, um evento diario, apresentando um fio
de luz para os novos rumos, relacionados ao cotidiano discurso da economia criativa com as
novas necessidades para as quais acreditamos que ela deva responder.

Foto: Nathalie Brasil
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5 Capitulo 4: O discurso da Economia Criativa ho Amazonas: auséncias e

emergéncias

Diante dos dados colhidos acredita-se que o discurso da economia
criativa no Amazonas apresenta auséncias, e € sobre elas que tratara este
topico, de modo que possam ser apresentadas como reflexbes desta
dissertacgéo.

O motivo das auséncias serem um processo importante dentro do
contexto dos sentidos presentes nos discursos sobre economia criativa no
Amazonas é primeiro por ser 0 oposto daquilo que se buscou, elas sdo o
contraponto do discurso, sao aquilo que n&o se apresentou explicitamente, mas
gue nédo deixam de existir.

A analise dos dados permitiu a ida até os lugares de fala do discurso e
nesses lugares chegou-se até as experiéncias sociais vividas naquele contexto,
por aquele autor, ou escolhidas serem repassadas de determinada forma.

Neste caso, essas auséncias puderam ser vistas, através da
metodologia de leitura deste trabalho, a traduc&o, nos processos socioculturais
e dentro deles conseguiu-se enxergar o desperdicio da experiéncia social.

Por que se considera nesse momento falar sobre o desperdicio da
experiéncia social? E porque dentro dos processos aos quais se construiram o
discurso de economia criativa no Amazonas, algumas experiéncias foram
desconsideradas ou apartadas numa necessidade de fazer parte do futuro.

O anseio por falar em sintonia com os demais lugares sobre economia
criativa, de estar imerso em um contexto global e de experiéncias econémicas
gue apontam para o futuro, causou também ao Amazonas um desperdicio de
experiéncias sociais que foram silenciadas ou deixadas pra tras.

Explicar as auséncias contidas nesse discurso exige um entendimento
do que é esse desperdicio de experiéncias sociais, da racionalidade por tras
delas e do processo de emancipacao, a resposta para essas questbes virdo
dos estudos de Santos (2002).

Para o autor, o desperdicio da experiéncia social se da em virtude da
tradicional razdo ocidental desconsiderar toda e qualquer experiéncia que nao

aguela que busque a totalidade e regulacdo (sob a forma da ordem). Propor
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uma outra ciéncia social, segundo ele, ndo é suficiente, se a racionalidade
dominante ocidental continuar sendo mesma.

Santos (2002) prop6e uma critica a razao moderna, que se tornou, ao
passo em que conquistava sua hegemonia, e até para realiza-la, numa razao
indolente. Esta por sua vez se constitui, segundo o autor, de quatro razdes: a
razao impotente, a razdo arrogante, a razao metominica e a razéo proléptica.

Para Santos(2002) apud Johann(2007) razdo impotente € aquela que
nado se quer exercer porque pensa que nada pode fazer contra uma
necessidade, uma realidade concebida como exterior a ela propria; a segunda,
a razao arrogante, é identificada por Boaventura como “presungao de liberdade
total’. Ela ndo sente necessidade de exercer-se porque se imagina
incondicionalmente livre.

O autor ainda considera mais duas razdes, as quais ira focalizar a
critica ao pensamento ocidental, a razdo metonimica, que “é obcecada pela
ideia de totalidade sob a forma da ordem”(p.241), e a razdo proléptica que € a
concepcao do futuro apenas a partir de uma nocao linear.

E importante que se entenda a proposta de Santos(2002) quanto as
limitacbes do pensamento cientifico moderno, para que haja a compreensao
do desperdicio propiciado por essas razfes, e pelo fato do Ocidente ter se
constituido do Oriente, mas tenha considerado apenas o que lhe interessava
para expansao capitalista: o mundo terreno e o tempo linear. Desperdicando
outros mundos e outros tempos.

Parte dessa desconsideragao de outros mundos e tempos, encontra-se
no estudo de Santos(2002), sobre a razdo metonimica e proléptica, a
metonimica por acreditar na existéncia do todo sem a soma das partes, mas
simplesmente uma parte colocada como referéncia para as demais, como se
fosse a totalidade.

Como consequéncia disso, tem-se a negacdo da limitagdo da
compreensao ocidental do mundo e a impossibilidade de se pensar qualquer
uma das partes sem referéncia a totalidade, ou mesmo admitir que essas
partes possam ser em algum momento totalidades.

E a proléptica, por se concentrar que nao se detém a pensar o futuro,
porque julga que sabe tudo a respeito dele, e que ndo cabe a ela mensurar

suas nuances, essa razdo considera o futuro como uma superagao linear,
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automatica e infinita do presente. A prolepse: o conhecimento do futuro no
presente.

O que a compreensao dessas razdes ajuda quanto as auséncias dos
sentidos presentes nos discursos de economia criativa no Amazonas? Ajudam
no processo de identificacdo, de entendimento e ainda na reflexdo a cerca das

emergéncias desses sentidos.

Auséncias

E salutar, através dos dados apresentados, dos discursos coletados,
que houve por uma necessidade de ser univoco e por supor conhecer o futuro
da economia brasileira, a julgar pelos movimentos econdmicos neoliberais,
expandidos pela globalizacdo, que foram desconsiderados nesse processo,
inUmeras experiéncias que ndo aquelas que representavam o todo.

Ao analisar o conteudo desses discursos pela expressividade dos seus
enunciados, vemos que a economia criativa no Amazonas (e cré-se ser igual
aos outros lugares do pais), estava preocupada com o futuro, ou em fazer parte
dele, sem vislumbrar o seu potencial particular, dentro dos seus proprios
critérios.

Quando as palavras Economia, Empreender, Amazonas e Economia
Criativa ao serem analisadas surgem como exponentes num ranking de
aparicdes comparadas a Criatividade, Producdo, Exposicéo, de acordo com o
que fora apresentado até aqui quanto a ideia de desperdicio de experiéncias
sociais e uma nova racionalidade, conclui-se que os sentidos presentes, foram
apresentados conforme a racionalidade ocidental econdmica (Santos 2002)
permitiu.

No Amazonas, a economia criativa, mesmo sendo considerada uma
fonte alternativa, se intencionou a reproduzir o mesmo efeito da ocultacdo e
descrédito em relagéo as demais formas de se realizar economia.

N&o considerar a pluralidade de saberes, de tempos, de praticas
pertinentes ao modo de criar, produzir e expor particular ao Amazonas foi uma
das formas de desperdicio das experiéncias sociais, e um crivo quanto a
imposicao da racionalidade ocidental.

O fazer parte de um todo, se apresentando enquanto totalidade,

invisibilizando as peculiaridades de uma economia criativa amazonense, e
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apenas consumindo e reproduzindo o modelo de se fazer global € uma das
auséncias desse discurso.

Outra auséncia a ser desafiada com relagdo ao discurso de economia
criativa no Amazonas é:. quais as demais praticas econémicas dentro deste
contexto da economia criativa ja existiam ou existem em concomitancia que
agreguem valores sdcios culturais?

Nos enunciados coletados os sentidos presentes nos discursos da
economia criativa amazonense € que ela surgiu e que agora tudo o que era
realizado dentro desse conceito de “alternativo” tivesse engendrado a definicao
de criatividade estabelecida por esse novo rumo da economia.

Foram esquecidas as experiéncias sociais de outrora, com o que fora
chamado como: Economia Sustentavel, Economia Solidéria,
Empreendedorismo Coletivo, Iniciativas Familiares, entre outras denominacoes,
daquilo que pudera j& ser a economia criativa num outro formato. Descontruiu-
se essa riqueza social em razdo da adaptabilidade, inevitabilidade, desse
modelo excludente da globalizacdo neoliberal (Johann, 2007).

Constata-se mais uma vez o emprego da razdo metonimica a que
Santos(2002) se refere, que diminuiu ou subtraiu 0 mundo tanto quanto o
expandiu ou adicionou de acordo com as suas proprias regras. Reside aqui a
crise da ideia de progresso e, com ela, a crise da ideia de totalidade que a
funda.

A critica aqui se da também pela forma em que esta razdo constréi a
versdo abreviada do mundo, e foi tornada possivel por uma concepc¢édo do
tempo presente que o reduz a um instante fugaz entre o que ja ndo é o que
ainda néo é.

Da mesma forma aconteceu com o discurso da economia criativa no
Amazonas, em relacdo as outras praticas anteriores a ela, como determinante
0 seu surgimento da mesma forma ela classificou a temporalidade das demais
praticas, reduzindo assim a experiéncia social das demais e a partir das suas
regras categorizando 0 que agora era economia criatividade amazonense ou
nao.

A contracdo do presente, neste caso, daquilo que ja estava posto

enguanto pratica econdmica, mas ndao nos novos moldes da economia criativa,
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esconde segundo Santos (2002), a riqueza inesgotavel das experiéncias
sociais no mundo.

A nédo sensibilidade em saber que € no presente (na expansdo) que
residem essas riguezas e que € atraveés delas que se evita o desperdicio de
experiéncias, apresentam-se os sentidos presentes nos discursos da economia
criativa no Amazonas, enquanto vazios, enquanto reprodutores de praticas,
enquanto consumidores de outros discursos considerando que o Amazonas é
apenas mais um lugar onde deva ser realizado, fazendo parte de um
planejamento global.

Entender que esse discurso foi trazido ou chegou ao Amazonas com 0
status mercadologico, pensando que isso seria um novo modelo econdmico
brasileiro(sabendo do plano da Economia Criativa do Governo Federal), e que
era necessario se enquadrar, fez com que os sentidos presentes nele fossem a
parte menos essencial representativa deste lugar.

Saber que existem cinco formas sociais de nao-existéncia produzidas
ou legitimadas pela razdo metonimica: o ignorante, o residual, o inferior, o local
e o improdutivo. Que sado formas sociais de inexisténcia porque as realidades
que elas conformam estdo apenas presentes como obstaculos em relacdo as
realidades que contam como importantes, sejam elas realidades cientificas,
avancadas, superiores, globais ou produtivas. Sao, pois, partes desqualificadas
de totalidades homogeneas que, como tal, apenas confirmam o que existe e tal
como existe. S&o o que existe sob formas irreversivelmente desqualificadas de
existir.

E sob essas formas a partir dos estudos de Santos(2002) apud
Johann(2007), verificar os sentidos presentes no discursos da economia
criativa amazonense dentro dessas categorias de nao-existéncia, assim como
propde o autor € mister também neste momento produzir uma critica a cerca de
como vem sendo absorvido e vivenciado esse discurso, validando o encontro
de todas as falas analisadas.

Mas diante dessas auséncias, entendidas por meio disso que acredita-
se estar compondo uma critica, € importante que hajam estratégias de
enfrentamento para que a oportunidade dessa experiéncia seja ampliada e

principalmente que proporcionem vivéncias e nao desperdicios.
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E neste rumo que, ainda de acordo com Santos(2002), identificadas as
auséncias, esperam-se que sejam 0s pontos onde os sentidos devem ser
ressignificados, que serao vistas as emergéncias desses discursos e propostas

de reflexdes a cerca da tematica.

Emergéncias

No capitulo final desta dissertacdo, antes de expor as reflexdes que
este estudo proporcionou, considerou-se antes apresentar como estratégias de
enfretamento ao desperdicio que fez do discurso da economia criativa
amazonense presente de um sentido vazio quanto a sua particularidade, a sua
perspectiva de ampliacédo e de aproveitamento de experiéncias.

A superacdo das totalidades homogéneas e excludentes e da razao

metonimica que as sustenta obtém-se pondo em questdo cada uma das

l6gicas ou modos de producéo de auséncia. (Johann, 2007)

Desta forma, Santos (2002) nos apresenta a luta pela credibilidade
através do que ele ira chamar das cinco ecologias para combater a razao
metonimica, a ecologia dos saberes, das temporalidades, dos
reconhecimentos, das trans-escalas e de produtividade.

Todas elas de forma bastante plural, tera contribuicdo para esse
resgate da experiéncia social, contudo no caso dos sentidos dos discursos da
Economia Criativa Amazonense, crer-se que esse vazio esteja relacionado
diretamente a uma acdo da ecologia dos saberes e das temporalidades.

A ecologia dos saberes:

A primeira légica, a légica da monocultura do saber e do rigor
cientificos, tem de ser questionada pela identificagdo de outros
saberes e de outros critérios de rigor que operam credivelmente em
contextos e praticas sociais declarados nédo-existentes pela razao
metonimica. Essa credibilidade contextual deve ser considerada
suficiente para que o saber em causa tenha legitimidade para
participar de debates epistemolégicos com outros saberes,
nomeadamente com o saber cientifico. A ideia central da sociologia
das auséncias neste dominio é que ndo ha ignorancia em geral nem
saber em geral. Toda a ignorancia € ignorante de um certo saber e
todo o saber é a superagdo de uma ignorancia particular (Santos,
1995: 25). Deste principio de incompletude de todos os saberes
decorre a possibilidade de dialogo e de disputa epistemoldgica entre
os diferentes saberes. O que cada saber contribui para esse didlogo é
0 modo como orienta uma dada pratica na superacdo de uma certa
ignoréncia. (Santos, 2002)
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Desta forma entdo deve ser para o resgate da experiéncia social da
partilha dos saberes, de alinhar o retrovisor das préticas tradicionais ou de
alternativas econdmicas anteriores a economia criativa no Amazonas, e fazer
disso um grande didlogo. Nado sendo apenas a imposi¢cao de uma Unica pratica,
e sim o que tem a oferecer de homogéneo, de diferente de cada uma delas a
gerar a superacao e a ampliagdo de conhecimento e praxis.

Deve-se considerar o conceito de interdisciplinaridade aliado a ecologia
dos saberes, a polissemia, pois a atitude de buscar esse grande dialogo
depende de uma atitude interdisciplinar, depende da histdria vivida, das
concepgOes apropriadas e das possibilidades de olhar por diferentes
perspectivas uma mesma questao. (Fortes, 2012)

Alcancar e explicitar esses elos através juntamente a
interdisciplinaridade € o que dara liberdade de circular concomitantemente em
diversos pontos de particularidades e subjetividades. E o0 que consentira esse
reconhecimento do que ser em torno das questbes sobre economia criativa,
enquanto amazonense

A segunda ecologia que se supfe estar no enfrentamento, consiste
segundo Santos (2002) ir de encontro a légica da monocultura do tempo linear,
deve ser confrontada com a ideia de que o tempo linear € uma entre muitas
concepcdes do tempo e de que, se tomarmos 0 mundo como nossa unidade de

analise, ndo é sequer a concepc¢ao mais praticada.

A necessidade de tomar em conta estas diferentes concep¢des de
tempo deriva do facto, salientado por Koselleck (1985) e por
Marramao (1995), de que as sociedades entendem o poder a partir
das concepcdes de temporalidade que nelas circulam. As relacdes de
dominagcdo mais resistentes sdo as que assentam nas hierarquias
entre temporalidades e essas continuam hoje a ser constitutivas do
sistema mundial. S&o essas hierarquias que reduzem tanta
experiéncia social a condicdo de residuo. As experiéncias sao
consideradas residuais porque sao contemporéneas de maneiras que
a temporalidade dominante, o tempo linear, ndo € capaz de
reconhecer. (Santos, 2002)

Quanto a temporalidade, a ideia de que as sociedades sé&o
constituidas por varias temporalidades e de que a desqualificacdo, supressao
ou ininteligibilidade de muitas praticas resulta de se pautarem por
temporalidades que extravasam do canone temporal da modernidade ocidental

capitalista.



80

Quando recuperadas e conhecidas essas temporalidades, as praticas e
as sociabilidades que se pautam por elas tornam-se inteligiveis e objetos
crediveis de argumentacdo e de disputa politica. A dilatacdo do presente
ocorre, neste caso, pela relativizagcdo do tempo linear e pela valorizacdo das
outras temporalidades que com ele se articulam ou com ele conflituam
(Johann,2007).

A economia criativa amazonense, neste sentido deve aprender a
apreciar o tempo amazoénida para essa producdo, essa pratica, sendo um
importante congregado do saberes que aqui residem cuja preocupacao néo é o
que reproduz enquanto alternativa, e sim o que se produz e dentro de quais

critérios.
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CONSIDERACOES FINAIS

Levantando estar na dilatacdo desse presente e em todos o0s
ecossistemas pertinentes relacionados a questdo dos saberes e
temporalidades, as consideracdes finais deste trabalho partem do final desta
caminhada a fazer pensar novos rumos para economia criativa amazonense.

Propondo reflexbes para atitudes futuras que possam ser ampliadas a
partir da critica a que este trabalho se intencionou a apresentar, por meio da
legislacdo, do surgimento e absorcéo do discurso até a analise.

Com o objetivo de compreender os sentidos presentes nos discursos
sobre economia criativa enquanto processos socioculturais no Amazonas
acredita-se que alcancamos o cumprimento do mesmo quando vimos que
estes processos foram sendo compreendidos na medida em que os sentidos
desses discursos surgiram e foram coletados, e interpretados nos enunciados
produzidos pela imprensa online local.

Sabemos que assim como este estudo se propds a analisar por uma
vertente o material coletado, assim como foram compreendidos os discursos
aqui, através do processo de traducdo, 0 mesmo possa ser o inicio de outras
analises criticas ou ndo, gerando outras reflexdes a cerca da tematica.

Esperamos ter clarificado 0s nossos designios ao longo da escrita e da
metodologia a qual nos propomos, cientes da abordagem a qual nos
dispusemos, e que falar sobre Economia Criativa Amazonense dentro desses
termos préprios, e por conhecimento disto, € um grande desafio, por conta de
varios elementos peculiares e complexos, como olhares para entender o
pertencimento do discurso, a identidade, as andancas, a construcdo de
respostas complacentes a nossa peculiaridade, padroes e distingbes, mas que
acreditamos ser a grande engrenagem para 0 aproveitamento da experiéncia

sociocultural nossa.
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